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บทคดัย่อ 
 

 การศกึษานี้ วตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาปจัจยัทีม่ผีลต่อระดบัความเตม็ใจจ่ายเพิม่
ของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยี์ ไดท้ าการเกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถาม
สมัภาษณ์ตวัต่อตวัจากกลุ่มผู้บรโิภคจ านวน 222 ตวัอย่าง ที่อาศยัอยู่ในเขตอ าเภอ
เมอืง จงัหวดัขอนแก่น  และใชก้ารวเิคราะห์การถดถอยโลจสิตกิแบบล าดบั (Ordered 
logistic regression) พบว่า ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่นิยมซือ้อาหารปรุงส าเรจ็รปูมากกว่าท า 
อาหารรบัประทานเอง แต่หากผูบ้รโิภคไดม้โีอกาสเลอืกซือ้อาหารสดดว้ยตนเอง จะให้
ความส าคญักบัคุณลกัษณะดา้นความสดของอาหารเป็นสิง่ส าคญัอนัดบัแรก รองลงมา
คอื ราคา ส าหรบัผลการศึกษาปจัจยัที่มอีิทธพิลต่อระดบัความเต็มใจจ่ายเพิ่มของ
ผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยี ์พบว่า ผูบ้รโิภคที่มแีนวโน้มเตม็ใจจ่ายเงนิเพิม่ขึน้เพื่อ
ซื้อเนื้อสุกรอินทรีย์ในระดับร้อยละที่สูงมกัจะเป็นผู้บริโภคเพศชาย มีสมาชิกใน
ครวัเรอืนอายุต ่ากว่า 18 ปีอาศยัอยู่ร่วมดว้ย มรีายไดค้รวัเรอืนมากกว่า 20,000 บาท/
เดือน เป็นผู้ที่ให้ความส าคัญในด้านสุขภาพและความปลอดภัยของอาหารที่จะ
รบัประทานโดยดูจากฉลากหรือมาตรฐานความปลอดภัย และเป็นผู้ที่ตระหนัก
ถงึสวสัดภิาพสตัว ์(Animal welfare) ดงันัน้ในการพฒันาตลาดเนื้อสุกรอนิทรยีค์วรให้
ความส าคญักบัปจัจยัดงักล่าว  
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Abstract 
 

 This study investigated the significant factors that influenced the 
consumers’ willingness to pay price premiums for organic pork. A structured 
questionnaire was used to collect the data through the survey in a face to face 
interview. Altogether 222 consumers were administered with consumers who 
were residents of the Mueang Municipality of Khon Kaen Province. The 
surveyed data were analyzed using ordered logistic regression method. The 
descriptive result revealed the majority of the households often dined out or 
consumed take-away food. However, consumers’ preference towards food 
product attributes when they had a chance to purchase a fresh food were the 
freshness of food products as the most important attribute followed by price of 
products. Furthermore, the result of ordered logit regression analysis showed 
that the male consumers who had children aged less than 18 years in the 
household, had monthly household income greater than 20,000 baht, paid 
more attention to health and food safety and had concerned about animal 
welfare, had significant impacts on the level of consumes’ willingness to pay a 
premium price for organic pork. 
 
Keywords : Organic Pork, Willingness to pay, Ordered logistic regression 
 
1.  บทน า 

เมื่อกล่าวถงึการบรโิภคอาหารประเภทเนื้อสตัวแ์ล้ว เนื้อสุกรไดร้บัความนิยม
อยู่ในล าดับต้น ในการศึกษาด้านพฤติกรรมการใช้จ่ายเพื่อบริโภคเนื้อสัตว์ของ
ครวัเรือน พบว่า ค่าใช้จ่ายแตกต่างกันไปตามลักษณะของครวัเรือน ชุมชนและ
ภูมภิาค แต่อย่างไรก็ตามเนื้อสุกรยงัคงเป็นทีน่ิยมและมกีารใชจ้่ายสูงอยู่ในสามล าดบั
แรกของค่าใชจ้่ายประเภทเนื้อสตัวท์ัง้หมด (สุมนา, 2541) ในดา้นการผลติ สุกรถอืว่า

ความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคในจงัหวดัขอนแก่นทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยี ์ 2 



เป็นสตัวเ์ศรษฐกจิทีม่คีวามส าคญัมาก การผลติสุกรส่วนใหญ่เป็นการผลติเพื่อบรโิภค
ภายในประเทศไทย จากข้อมูลส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร พบว่าการผลติสุกร
ในช่วงปี พ.ศ. 2552-2555 มแีนวโน้มเพิม่สูงขึน้อย่างต่อเนื่อง เนื่องจากความต้องการ
ของผูบ้รโิภคเนื้อสุกรมปีรมิาณเพิม่สงูขึน้  
 

ตารางท่ี 1  ปรมิาณการผลติสกุรตัง้แต่ปี 2552 - 2555 

ภาค 
ปริมาณการผลิต (ตวั) 

2552 2553 2554 2555(P) 
เหนือ 1,830,413 1,879,492 1,826,299 1,926,530 
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 2,121,585 2,180,971 2,140,426 2,278,200 
กลาง 6,583,479 6,779,647 6,666,981 7,278,230 
ใต ้ 1,235,056 1,259,065 1,252,416 1,345,400 

รวมทัง้ประเทศ 11,770,533 12,099,175 11,886,122 12,828,360 

หมายเหต ุ: P คอื ปรมิาณการผลติทีค่าดการณ์ 
ท่ีมา : ส านกังานเศรษฐกจิการเกษตร (2555) 

 
การผลติสุกรในปจัจุบนัผู้ผลติยงัคงใชส้ารเคมปีฏชิวีนะเพื่อรกัษาโรค และบาง

รายยงัมกีารลกัลอบใช้สารเร่งเนื้อแดงแมว้่ารฐับาลจะสัง่หา้มน าเขา้สารเร่งเนื้อแดงแล้ว
กต็าม เนื่องจากสารดงักล่าวช่วยให้สตัว์มชีัน้ไขมนัลดลงและเพิม่ปรมิาณกลา้มเนื้อซึ่ง
ท าใหผู้ผ้ลติไดร้บัรายไดท้ีเ่พิม่ขึน้ ยาเคมปีฏชิวีนะและสารเร่งเนื้อแดงสารเป็นอนัตราย
ทัง้สุกรและผูบ้รโิภค เพราะสารเร่งเนื้อแดงจะไปมผีลต่อการท างานของระบบประสาทที่
ควบคุมการท างานของกล้ามเนื้อหวัใจ กล้ามเนื้อเรยีบของหลอดเลือด ท าให้สตัว์มี
อาการตื่นตกใจง่าย ชอ็คและตายได้ง่าย และเมื่อผู้บรโิภครบัประทานเนื้อสุกรเขา้ไป
อาจท าใหก้ลา้มเนื้อสัน่และกระตุก ท าใหก้ลา้มเนื้อหวัใจเต้นเรว็กว่าปกต ิหากผูบ้รโิภค
ไดร้บัสารเขา้ไปในปรมิาณมากอาจท าใหเ้สยีชวีติทนัท ีนอกจากนี้การบรโิภคเนื้อสตัวท์ี่
มสีารเคมปีฏชิวีนะตกค้างและสารเร่งเนื้อแดงเป็นระยะเวลานาน อาจเป็นต้นเหตุของ
การเกดิโรคมะเรง็ (ส านกักจิกรรมสื่อสารองคก์ร cpf., 2555) 
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ในปจัจุบนัผู้บรโิภคเริม่ตระหนักถงึความปลอดภยัทางด้านสุขภาพ และในช่วง
หลายปีที่ผ่านมาพฤติกรรมการบรโิภคเริม่มกีารเปลี่ยนแปลงไป กระแสความห่วงใย
สุขภาพก าลงัมาแรงและเป็นทีน่ิยมส าหรบัผูบ้รโิภคมากขึน้ จงึเป็นปจัจยัส าคญัทีม่ผีลท า
ให้เกดิความต้องการสนิค้าเกษตรอินทรยี์ สุกรอนิทรยีจ์งึเป็นอีกทางเลอืกหนึ่งส าหรบั
ผู้บรโิภคเนื้อสุกรที่ห่วงใยสุขภาพ เนื่องจากขัน้ตอนการผลิตสุกรปลอดภัยหรือสุกร
อนิทรยีใ์ช้หลกัการผลติปศุสตัวอ์นิทรยี ์คอื ระบบการผลติเพื่อใหไ้ดผ้ลติผลทีม่คีุณภาพ  
มมีาตรฐาน ดา้นสุขอนามยั สิง่แวดลอ้ม และสวสัดภิาพสตัว ์(มงคล และคณะ, 2551) 

การผลิตสุกรอินทรีย์ ในปจัจุบันรัฐบาลได้มอบหมายให้กรมปศุสัตว์และ
สถาบนัการศกึษาต่างๆ ท าหน้าที ่ส่งเสรมิใหเ้กษตรกรรายย่อยหนัมาเลีย้งสุกรแบบพึง่
ภูมปิญัญาพื้นบ้าน เช่น การเลี้ยงหมูหลุม ซึ่งเป็นการประยุกต์เอาวิธีการเลี้ยงสุกร
อนิทรยีผ์สมกบัภูมปิญัญาชาวบา้น โดยใชว้สัดุทีห่าไดจ้ากธรรมชาต ิไม่ใช้สารเร่งเนื้อ
แดง และสารเคมปีฏชิวีนะ เพื่อใหผู้บ้รโิภคไดบ้รโิภคเนื้อสุกรทีม่คีุณภาพ และปลอดภยั 
(จนิตนา, 2555) ส่วนในภาคเอกชนผู้ผลติไดม้กีารผลติเนื้อหมูอนิทรยีโ์ดยน าเทคนิค 
SPF (Specific Pathogen Free) ซึง่เป็นเทคนิคการเลีย้งทีจ่ะท าใหส้ตัว์ปลอดจากโรค
ท าโดยควบคุมปจัจยัต่างๆ ที่จะท าให้เกิดโรคได้ โดยไม่มกีารใช้ยาปฏิชีวนะ หรือ
สารเคมใีนช่วงของการเลีย้งขุนหมเูลย พรอ้มกบัการฆ่าสตัวแ์บบไม่ทารุณ จงึท าใหเ้นื้อ
มลีกัษณะพเิศษคอื เนื้อนุ่ม รสชาตอิร่อย  ปลอดภยั และสะอาด  กลุ่มผูบ้รโิภคเนื้อสุกร
ดงักล่าวส่วนใหญ่เป็นผู้บรโิภคที่มรีายได้สูงและรกัสุขภาพเนื่องจากราคาสูงกว่าเนื้อ
สุกรทีเ่ลีย้งแบบทัว่ไป (กมลพร และคณะ, 2552) 

อย่างไรกต็าม ถงึแมว้่าปจัจุบนัผูบ้รโิภคและรฐับาล มคีวามตื่นตวัในดา้นอาหาร
ปลอดภยัหรอือนิทรยีม์ากขึน้ แต่ตลาดสนิคา้เกษตรอนิทรยีแ์ละอาหารปลอดภยัยงัมกีาร
ขยายตวัไม่มากนักโดยเฉพาะตลาดเนื้อสุกรอนิทรยี ์อีกทัง้งานวจิยัที่เกี่ยวข้องกบัการ
ประเมนิมลูค่าความพงึพอใจและความคดิเหน็ของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยีย์งัมผีู้
ศึกษาค่อนข้างน้อย จงึได้ท าการศึกษาโดยมวีัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปจัจยัที่มผีลต่อ
ความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคต่อเนื้อสุกรอนิทรยี์ เพื่อเป็นประโยชน์ต่อผูบ้รโิภค ผู้เลี้ยง
สุกร และผู้เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมรมเนื้อสุกรต่อไป โดยการศึกษาครัง้นี้ได้เลือก
ท าการศึกษากลุ่มผู้บรโิภคที่อยู่ในจงัหวดัขอนแก่น จากสถิติผลติภณัฑ์จงัหวดัต่อหวั 
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(Gross Provincial Product per Capita) ปี 2554 นัน้พบว่าจงัหวดัขอนแก่น มรีายได้
เฉลี่ยต่อหัวของประชากรอยู่ในระดับปานกลางซึ่งสามารถใช้เป็นกลุ่มตัวอย่างใน
การศกึษาได ้(81,884 บาท/คน/ปี)2 (ส านักงานคณะกรรมการพฒันา การเศรษฐกจิและ
สงัคมแห่งชาต,ิ 2556)  

 
2. ทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

ทฤษฎีพฤติกรรมการเลือกบริโภค (Consumers’ behaviour) 

พฤตกิรรมการของผู้บรโิภคในการเลอืกสิง่ใดสิง่หนึ่งนัน้ได้รบัอทิธพิลจากหลาย
ปจัจยัไดแ้ก่ ปจัจยัดา้นวฒันธรรม (Cultural factor) ปจัจยัดา้นสงัคม (Social factors) 
ปจัจยัทางดา้นจติวทิยา (Psychological factors) และปจัจยัส่วนบุคคล (Personal factors) 
(Blackwell, D'Souza, Taghian, Miniard, & Engel, 2006) ซึง่ปจัจยัดา้นวฒันธรรม
เป็นตวัควบคุมพฤตกิรรมของคนในสงัคมหนึ่งและค่านิยมในวฒันธรรมจะก าหนดลกัษณะ
ของสงัคมและก าหนดความแตกต่างระหว่างสงัคมแต่ละแห่ง เช่น ความนิยมในการบรโิภค 
ลักษณะการด ารงชีวิต ระดับชัน้ทางสังคม เป็นต้น ปจัจยัในด้านสังคมเป็นปจัจัยที่
เกี่ยวข้องในชวีติประจ าวนัและมอีทิธพิลต่อพฤติกรรมการเลอืกซื้อ เช่นหากบุคคลหรอื
กลุ่มคนในครอบครวัอาจมอีทิธพิลต่อทศันคตคิวามคดิเหน็และค่านิยมของผูบ้รโิภคในการ
เลอืกซือ้สนิคา้อุปโภคบรโิภค ส าหรบัปจัจยัทางด้านจติวทิยานัน้ถอืเป็นเป็นปจัจยัภายใน
ตวัผู้บรโิภคที่มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมซือ้และการใชส้นิคา้ ผู้บรโิภคจะไดร้บัการจูงใจ การ
เรยีนรู ้การรบัรู ้ความเชื่อ และทศัคตขิองผู้บรโิภคเองจะกระตุ้นให้ผูบ้รโิภคแสดงออกถงึ
พฤตกิรรมการเลอืกซื้อ ส าหรบัปจัจยัส่วนบุคคลนัน้ ไดแ้ก่ อายุ อาชพี รายได้ ชวีติ
ครอบครวั และรปูแบบการด ารงชวีติ เป็นต้น หากปจัจยัเหล่าน้ีมคีวามแตกต่างกนัในแต่
ละบุคคลกอ็าจจะสะทอ้นและมอีทิธพิลในการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคทีแ่ตกต่างกนัได้ 

                                                           
2
 จากสถติผิลติภณัฑจ์งัหวดัต่อหวัปี 2554 (Gross Provincial Product per Capita) พบว่ารายไดเ้ฉลีย่ต่อหวั
ประชากรเฉลีย่ทัง้ประเทศเท่ากบั 164,513 บาท/คน/ปี ซึง่จงัหวดัระยองมรีายไดเ้ฉลีย่ต่อหวัประชากรมากทีสุ่ดคอื 
1,235,695 บาท/คน/ปี และจงัหวดัทีม่รีายไดต่้อหวัประชากรต ่าทีสุ่ดคอื จงัหวดัอ านาจเจรญิ เท่ากบั 30,231 บาท/
คน/ปี และเมือ่เรยีงล าดบัค่าเฉลี่ยรายได้ตอ่หวัประชากรพบวา่สงูเป็นล าดบัที ่35 จากจ านวน 77 จงัหวดั (ส านกังาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต,ิ 2556) 
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งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

งานวจิยัที่เกี่ยวขอ้งกบัพฤตกิรรมผู้บรโิภคต่อการตดัสนิใจซื้อและความยนิดี
จา่ยสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ดม้กีารศกึษาไวใ้นหลายประเดน็  

ในการศึกษาด้านระดบัความเต็มใจจ่ายของผู้บรโิภคในการซื้อสินค้าเกษตร
อนิทรยี ์พบว่า โดยทัว่ไปแลว้ผูบ้รโิภคมคีวามเตม็ใจจ่ายเพิม่เพื่อซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
(Organic products) อยู่ประมาณรอ้ยละ 10-40 เมื่อเทยีบกบัสนิคา้ทัว่ไป (Conventional 
products) (Sanjuán, Sánchez, Gil, Gracia, and Soler, 2003; Sakagami, Sato, and 
Ueta, 2006; Rodríguez, Lacaze, and Lupín, 2007) ส าหรบัความเตม็ใจจ่ายเพิม่ของ
เนื้อสตัวอ์นิทรยีน์ัน้ Wier and Calverley (2002) พบว่า ผูบ้รโิภคมคีวามเตม็ใจจ่ายเงนิ
เพิ่มเพื่อซื้อเนื้อวัวบดอินทรีย์สูงกว่าเนื้ อวัวบดทัว่ไปประมาณร้อยละ 19  ส่วน 
Rodríguez et al. (2007) พบว่าชาวอาเจนตน่ิาความเตม็ใจจ่ายเงนิเพิม่เพื่อซือ้เนื้อไก่สด
อนิทรยีร์อ้ยละ 20  ส าหรบั จรนิทร ์(2549) ไดท้ าการศกึษาและพบว่าผูบ้รโิภคคนไทยใน
เขตกรงุเทพมหานครนัน้มคีวามเตม็ใจจา่ยเพิม่เพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยีป์ระมาณรอ้ยละ 50 

ส าหรบังานวิจยัที่ศึกษาในด้านปจัจยัที่มผีลกระทบต่อการซื้อและการเต็มใจ
จ่ายเพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์นัน้ พบว่า ปจัจัยส่วนบุคคลในด้าน เพศ ระดับ
การศึกษา อายุ รายได้ การมเีด็กอาศัยอยู่ในครวัเรอืนมผีลต่อความเต็มใจจ่ายของ
ผูบ้รโิภค (Worner and Meier-Ploeger, 1999, Canavari, Bazzani, Spadoni and 
Regazzi, 2002; Soler, Gil and Sanchez, 2002; Ureña, Bernabéu, Olmeda, 2008;) 
ซึง่ Soler et al., 2002; Ureña et al., 2008 พบว่า ผูบ้รโิภคเพศหญงิทีม่กีารศกึษาและ
ระดบัรายได้สูง และมเีด็กอยู่ในครวัเรอืนจะมแีนวโน้มที่จะเต็มใจจ่ายเพื่อซื้อสินค้า
เกษตรอนิทรยี ์ส่วน Govindasamy and Italia (1999) พบว่า ผูห้ญงิวยักลางคนจะมี
แนวโน้มเตม็ใจจา่ยเพิม่เพื่อซือ้ผกัอนิทรยีแ์ต่ครวัเรอืนทีม่จี านวนสมาชกิมากมแีนวโน้ม
ไม่เตม็ใจจ่ายเพิม่ ส าหรบัปจัจยัดา้นวฒันธรรมและสงัคม พบว่า ผูบ้รโิภคทีม่คีวามเต็ม
ใจจ่ายเพิม่เพื่อซื้ออาหารสดนัน้มกัจะเป็นผูบ้รโิภคที่มคีวามห่วงใยในด้านสุขภาพและ
สิง่แวดลอ้ม (Onozaka, Bunch and Larson, 2006) ส าหรบั Magnusson et al. (2001) 
ใชว้ธิสีนทนากลุ่ม(focus group interviews) ในการศกึษาปจัจยัทีม่ผีลต่อการซือ้สนิคา้

ความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคในจงัหวดัขอนแก่นทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยี ์ 6 



อนิทรยีใ์นสหราชอาณาจกัร ซึง่พบว่าความห่วงใยดา้นสวสัดภิาพสตัวข์องผูบ้รโิภคเป็น
ปจัจยัส าคญัในการตดัสนิใจ 

รตันาวรรณ และ กนกวรรณ (2550) พบว่า ทศันคติของผู้บรโิภคในจงัหวดั
ชลบุรี มีความคิดเห็นว่าคุณภาพเนื้อหมูและการโฆษณา มีผลต่อการซื้อเนื้อหมู
ปลอดภัยอยู่ระดับมาก ส่วนปญัหาของพฤติกรรมผู้บริโภค คือผู้บริโภคไม่เห็น
ความส าคญัของการซือ้เนื้อหมปูลอดภยัจากสารตกคา้ง เนื่องจากไม่สามารถทราบได้
ว่าเนื้อหมูที่ซือ้มคีวามปลอดภยัหรอืไม่ เนื่องจากการโฆษณาและการประชาสมัพนัธ์
ยงัไม่ทัว่ถงึ ท าใหไ้ม่ทราบรายละเอยีดของเนื้อหมูปลอดภยัจากสารตกค้าง ส าหรบั 
จรนิทร ์(2549) ไดศ้กึษาความเตม็ใจทีจ่ะจา่ยของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยีเ์ทยีบ
กบัเนื้อสุกรธรรมดา ผลการศกึษาพบว่าปจัจยัส าคญัที่มผีลต่อโอกาสที่ผู้บรโิภคจะมี
ความเตม็ใจจา่ยเพิม่ขึน้ คอื ถา้ระดบัราคาส่วนต่างระหว่างเนื้อสุกรอนิทรยีก์บัเนื้อสุกร
ธรรมดาลดลง รายได้ต่อเดอืนเพิม่ขึ้น ความกังวลเกี่ยวกับสุขภาพจากการบรโิภค
อาหารเพิม่ขึน้ ความรูค้วามเขา้ใจเกีย่วกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยีเ์พิม่ขึน้ และทศันคตต่ิอ
สนิคา้เกษตรอนิทรยีเ์พิม่ขึน้ 

กรอบแนวคิดการวิจยั (Conceptual Framework) 

จากผลงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้งสามารถสรุปปจัจยัหรอืตวัแปรที่มคีวามสมัพนัธ์กบั
ระดบัความเต็มใจจ่ายเพิ่มของผู้บรโิภคส าหรบัการซื้อเนื้อสุกรอินทรยี์  ได้แก่คุณ 
ลกัษณะส่วนบุคคล เช่น เพศ ระดบัการศึกษา อายุ อาชพี สถานภาพการสมรส การมี
เดก็อายุต ่ากว่า 18 ปี อาศยัในครวัเรอืน และรายได้ของครวัเรอืน ส าหรบัปจัจยัทางดา้น
จติวทิยาในตวัผู้บรโิภคที่มคีวามส าคญั ได้แก่ ปลอดภยัของอาหาร รกัษาสิง่แวดล้อม 
สวสัดภิาพสตัว ์และความรูข้องผูบ้รโิภค 
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                              ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิการวจิยั (Conceptual Framework) 

นิยามศพัท ์

ส านักงานมาตรฐานสนิค้าเกษตรและอาหารแห่งชาต ิ(2555) ให้ความหมาย
ของปศุสตัว์อนิทรยี ์(Organic livestock) คอื “ระบบการจดัการผลติปศุสตัวท์ี่มคีวาม 
สมัพนัธ์กลมกลนืระหว่างผนืดนิ พชื สตัว์ที่เหมาะสม เป็นไปตามความต้องการทาง
สรรีะวทิยาและพฤตกิรรมสตัว ์ทีท่ าใหเ้กดิความเครยีดต่อสตัวน้์อยทีสุ่ด ส่งเสรมิใหส้ตัว์
มีสุขภาพดี เน้นการป้องกันโรคโดยการจดัการฟาร์มที่ดี หลีกเลี่ยงการใช้ยาและ
สารเคม”ี ( มกอช.9000 เล่ม 2-2548) 
  
3. ระเบียบวิธีวิจยัและเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั  

งานวจิยันี้ได้ท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้แบบสอบถามแบบมโีครงสรา้ง 
(Structural Questionnaire) จากผูบ้รโิภคซึง่มอีายุตัง้แต่ 18 ปีขึน้ไป และเป็นผูม้อี านาจ 
ตดัสนิใจในการซือ้สนิคา้อุปโภคและบรโิภคใหแ้ก่สมาชกิในครวัเรอืนทีอ่าศยัอยู่ในเขต
เทศบาลเมอืงขอนแก่น จงัหวดัขอนแก่น โดยการสมัภาษณ์ผู้บรโิภคต่อตวัตวั (Face 
to face interview) ทีต่ลาดสดในเขตเทศบาลเมอืงขอนแก่น ไดแ้ก่ ตลาดบางล าพู และ
ตลาดโนนมว่ง และหา้งสรรพสนิคา้เซน็ทรลัขอนแก่น ระหว่างในวนัที ่20 - 27 เมษายน 
2555 ส าหรบัวธิกีารเลอืกหน่วยตวัอย่างนัน้ใชก้ารเลอืกตวัอย่างโดยไม่ใชค้วามน่าจะ
เป็น (Non-probability sampling) แบบบงัเอญิ (Accidental sampling) เนื่องจากไม่
ทราบจ านวนประชากรครวัเรอืนทีบ่รโิภคเน้ือสุกรทีแ่น่นอน ขนาดของตวัอย่างผูบ้รโิภคที่
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ต้องการจดัเกบ็คอื 220 ตวัอย่าง ซึง่เพยีงพอส าหรบัการวเิคราะหก์ารถดถออยโลจสิตคิที่
ตอ้งมขีนาดตวัอยา่งอยา่งน้อย 30 เท่าของจ านวนตวัแปรท านาย (Independent Variables) 
(กลัยา, 2554) 

แบบสอบถามที่ใช้ส ารวจข้อมูลความเต็มใจจ่ายของผู้บรโิภคที่มต่ีอเนื้อสุกร
อินทรยี์แบ่งเป็น 2 ส่วน โดยส่วนแรกสอบถามข้อมูลพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้า
บรโิภค ทศันคติของผู้บรโิภคในด้านความปลอดภยัของอาหาร สวสัดภิาพสตัว์ และ
สิง่แวดล้อม และข้อมูลด้านเศรษฐกิจและสงัคมของผู้บรโิภค ได้แก่ เพศ อายุ ระดบั
การศกึษา อาชพี รายได้ของครวัเรอืน และจ านวนสมาชกิในครวัเรอืน ส าหรบัส่วนที่
สอง เป็นการสอบถามความข้อมูลความเต็มใจจ่ายของผู้บรโิภคที่มต่ีอเนื้อสุกร เพื่อ
แก้ปญัหาในด้านความเอนเอยีงด้านความรูด้้านการผลติแบบเกษตรอนิทรยี ์(Organic 
farming) ของผูบ้รโิภค ผูบ้รโิภคจะไดร้บัขอ้มลูความแตกต่างของกระบวนการเลีย้งสุกร
แบบทัว่ไป (Conventional farming) และการเลี้ยงแบบอนิทรยี ์(Organic farming) 
ก่อนที่จะเริม่สอบถามความเต็มใจจ่ายของผู้บรโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกร โดยผู้บรโิภคจะถูก
แจ้งราคาเนื้อสุกรและสอบถามว่าผู้บรโิภคมคีวามเต็มใจจ่ายเงนิเพิม่เพื่อซื้อเนื้อสุกร
อนิทรยี์หรอืไม่ และถ้าหากผู้บรโิภคเต็มใจที่จะจ่ายเพิม่จะสอบถามเพิม่เติมถึงระดบั
รอ้ยละของความยนิดจี่ายเพิม่เพื่อซื้อเนื้อสุกรอินทรยี์ โดยแบ่งระดบัทางเลอืกเป็น 3 
ระดบัคอื น้อยกว่ารอ้ยละ 25 รอ้ยละ 25-50 และมากกว่ารอ้ยละ 50 ขึน้ไป 

 ส าหรบัการวิเคราะห์ปจัจัยที่มีอิทธิพลต่อระดับความเต็มใจจ่ายเพิ่มของ
ผูบ้รโิภคที่มต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยีน์ัน้ จะใชก้ารวเิคราะห์การถดถอยโลจสิตกิแบบล าดบั 
(Ordered logistic regression) เนื่องจากระดบัความเตม็ใจจ่ายเพิม่ของผูบ้รโิภคทีม่ ี
ต่อเนื้อสุกรอนิทรยีน์ัน้เป็น (Dependent Variables) เป็นตวัแปรเชงิกลุ่มแบบอนัดบั
สเกล 3 อนัดบั (ordinal scale) ซึง่จะใหค้่าการกระประมาณทีถู่กต้องและไม่เอนเอยีง
มากกว่าการวเิคราะหแ์บบการถดถอยโลจสิตกิแบบหลายทาง (Multinomial logistic 
regression) (Greene, 2008)  ซึง่สามารถเขยีนแบบจ าลองปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อความ
เตม็ใจจา่ยของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยีไ์ดด้งันี้ 
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 เม่ือ      เป็นตวัแปรแฝงไม่สามารถสังเกตได ้ซ่ึงสามารถก าหนดไดว้า่ 
                                   =  1  ถา้               

    =  2  ถา้                  
    =  3  ถา้          

  ซ่ึง   คือ ค่า Threshold หรือ cutpoint โดย    =  25 และ    = 50 
 ส าหรับตวัรบกวนแบบสุ่ม     สมมติใหมี้การแจกแจงแบบโลจิสติก (Logistic 
distribution) ซ่ึงความน่าจะเป็นท่ีทางเลือก   จะถูกเลือกสามารถเขียนไดด้งัน้ี 
 

         =     

            
 

 

                                  =   

            
      

            
 

 

                                  =        

            
 

 

 การประมาณค่าพารามเิตอร ์  และ   ไดด้ว้ยวธิภีาวะน่าจะเป็นสงูสุด 
(Maximum Likelihood Estimation: MLE) 

ตวัแปรตาม      คอืระดบัรอ้ยละของความเตม็ใจจ่ายเพิม่เพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยี์
ของผูบ้รโิภคคนที ่  โดยมคี่าเท่ากบั 0 เมือ่ผูบ้รโิภคยนิดจีา่ยเพิม่น้อยกว่ารอ้ยละ 25  

1 เมือ่ผูบ้รโิภคยนิดจี่ายเพิม่รอ้ยละ 25 ถงึรอ้ยละ 50  
และ 2 เมือ่ยนิดจีา่ยเพิม่มากกว่ารอ้ยละ 50 ขึน้ไป 
ตวัแปรอสิระ       ประกอบดว้ย 

  Safety เท่ากบั 1 เมือ่ผูบ้รโิภคมทีศันคตทิีเ่หน็ดว้ยว่ามคีวาม 
   พยายามซือ้อาหารสดทีม่ฉีลากหรอืมาตรฐานความปลอดภยั 
   0 เมือ่มทีศันคตแิบบอื่นๆ 
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Awelfare เทา่กบั 1 เมือ่ผูบ้รโิภคเหน็ดว้ยวา่การเลีย้งสตัวเ์พือ่เป็น
อาหารตอ้งค านึงถงึสวสัดภิาพสตัวด์ว้ย (Animal welfare)  0 
เมือ่มทีศันคตแิบบอื่นๆ 

Environ เทา่กบั 1 เมือ่ผูบ้รโิภคเหน็ดว้ยวา่ใหค้วามส าคญักบั
กระบวนการผลติอาหารทีป่ลอดภยัต่อสิง่แวดลอ้ม 0 เมือ่มี
ทศันคตแิบบอื่นๆ 

Gender เทา่กบั 1 เมือ่ผูบ้รโิภคเป็นเพศหญงิ 0 เมือ่ผูบ้รโิภคเป็นเพศ
ชาย 

Age เทา่กบั 1 เมือ่ผูบ้รโิภคอายุต ่ากวา่ 40 ปี 0 เมือ่ผูบ้รโิภคอายุ 
40 ปีหรอืมากกวา่ 

Educate เทา่กบั 1 เมือ่ผูบ้รโิภคมกีารศกึษาระดบัปรญิญาตรขีึน้ไป 0 
เมือ่ผูบ้รโิภคมกีารศกึษาต ่ากวา่ระดบัปรญิญาตร ี

Child เทา่กบั 1 เมือ่ครวัเรอืนของผูบ้รโิภคมสีมาชกิต ่ากวา่ 18 ปี 
อาศยัอยู่ในครวัเรอืน 0 = เมือ่ครวัเรอืนของผูบ้รโิภคไมม่ี
สมาชกิต ่ากวา่ 18 ปี 

Income เทา่กบั 1 เมือ่ผูบ้รโิภคทีม่รีายไดค้รวัเรอืนมากกวา่ 20,000 
บาท/เดอืน; 0 = ผูบ้รโิภคทีม่รีายไดค้รวัเรอืนน้อยกวา่หรอื
เทา่กบั 20,000 บาท/เดอืน 

 
4. ผลการวิจยั  

4.1  พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินค้าของผู้บริโภค 

จ านวนตวัอย่างผูบ้รโิภคทีใ่ชใ้นการศกึษาครัง้นี้มจี านวนทัง้สิน้ 222 ตวัอย่าง1  
ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ อายุเฉลี่ย 40.61 ปี มกีารศกึษาระดบัปรญิญา

ตรหีรอืสงูกว่าคดิเป็นรอ้ยละ 54.0 อาชพีของผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มอีาชพีประกอบธุรกจิ
                                                           
1
 จ านวนตวัอย่างของผูบ้รโิภคทีไ่ดจ้ากการเกบ็รวบรวมขอ้มลูจากแบบสอบถามมทีัง้สิ้น 222 ตวัอย่าง ซึ่งเพยีงพอ

ส าหรบัการวเิคราะห์การถดถออยโลจสิตคิ ซึ่งขนาดของตวัอย่างเท่ากบั n ≥ 30p ซึ่ง p คอื จ านวนตวัแปรอสิระ 
(Independent Variables) (กลัยา, 2554) ซึ่งในการศกึษาแบบจ าลองระดบัความเต็มใจจ่ายเพิม่เพื่อซื้อเนื้อสุกร
อนิทรยีใ์ชต้วัแปรอสิระจ านวน 5 ตวั ซึง่จ านวนตวัอย่างทีต่อ้งใชใ้นการวเิคราะหอ์ย่างน้อยตอ้ง 150 ตวัอย่างเท่านัน้ 
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ส่วนตัว/เจ้าของกิจการ รองลงมาคืออาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ/เอกชนระดับ
นกัวชิาการหรอืช านาญการ และระดบัทัว่ไป รอ้ยละ 36 และ 33 ตามล าดบั ผูบ้รโิภคมี
สถานภาพโสดรอ้ยละ 65 ส าหรบัครวัเรอืนของผูบ้รโิภคมสีมาชกิเฉลีย่ 3.9 คน/ครวัเรอืน
และมสีมาชกิอายุต ่ากว่า 18 ปีรอ้ยละ 48.6 เมื่อพจิารณารายได้ของครวัเรอืนพบว่ามี
รายไดเ้ฉลีย่ประมาณ 34,555 บาท/เดอืน (ตารางที ่2) 

 

ตารางท่ี 2 ลกัษณะของกลุ่มตวัอย่าง 

ตวัแปร จ านวน รอ้ยละ 

เพศ   
หญงิ 174 78.4 

ระดบัการศึกษา   
ประถมศกึษา 49 22.1 
มธัยมศกึษา/ปวช/ปวส/อนุปรญิญ 53 23.9 
ปรญิญาตรหีรอืสงูกว่า 120 54.0 

อาชีพ   
ขา้ราชการ/รฐัวสิาหกจิ/เอกชนระดบันกัวชิาการช านาญการ) 36 16.2 
ขา้ราชการ/พนกังานรฐักจิ/เอกชน ระดบัทัว่ไป 33 14.9 
ธุรกจิสว่นตวั/เจา้ของกจิการ 59 26.6 
แม่บา้น/พ่อบา้น 17 7.7 
ท าการเกษตรกรรม/ผูใ้ชแ้รงงาน 25 11.3 
อื่นๆ 52 23.5 

สถานภาพสมรส   
โสด 65 29.3 
แต่งงาน/อยู่ดว้ยกนั 143 64.4 
หย่า/แยกกนัอยู่/หมา้ย 14 6.3 

จ านวนครวัเรอืนท่ีมีสมาชิกต า่กว่า 18 ปี 108 48.6 
จ านวนสมาชิกในครวัเรอืนเฉล่ีย (คน/ครวัเรอืน) 3.9  
อายุ 40 ปีขึน้ไป ( x =40.61) 118 53.2 
รายได้ของครวัเรอืนมากกวา่ 20,000 บาท/เดือน ( x =34,555) 133 59.9 
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ผลการส ารวจพฤตกิรรมการเลอืกซือ้สนิคา้บรโิภค (ตารางที ่3) พบว่าผูบ้รโิภค
นิยมซือ้สนิคา้บรโิภคหรอือาหารสดทีต่ลาดสด/ตลาดชุมชน รองลงมาคอื หา้งสรรพสนิคา้ 
แต่อย่างไรก็ตาม ผู้บรโิภคส่วนใหญ่ยงัคงนิยมรบัประทานที่รา้นอาหารหรอืการซื้อเพื่อ
น ามารบัประทานที่บ้าน (รอ้ยละ 54) ส าหรบัพฤตกิรรมในการเลอืกซื้ออาหารสดของ
ผูบ้รโิภคนัน้ พบว่า ผู้บรโิภคส่วนใหญ่จะพจิารณาและค านึงถงึคุณภาพของอาหาร เช่น 
ความสดของอาหารสด เป็นคุณลกัษณะส าคญัที่สุด (รอ้ยละ 93) รองลงมาคอื ราคาของ
อาหารสด และความสะดวกที่หาซื้อได้ง่าย และไม่มสีารเคมตีกค้าง คดิเป็นรอ้ยละ 70, 
66 และ 47 ตามล าดบั (ตารางที ่4) 

 ความรูด้า้นอาหารเกษตรอนิทรยีข์องผูบ้รโิภคนัน้ (ตารางที ่3) พบว่าผูบ้รโิภค
ส่วนใหญ่ (รอ้ยละ 43) มคีวามรูด้้านอาหารเกษตรอนิทรยี์อยู่บา้ง แต่อย่างไรก็ตามมี
ผู้บรโิภคเป็นจ านวนไม่น้อย (ร้อยละ 30) ที่ยงัไม่มคีวามรู้ด้านเกษตรอินทรยี์หรอืมี
ความรู้เพียงเล็กน้อยเท่านัน้ และความรู้หรือข้อมูลข่าวสารด้านอาหารอินทรีย์ที่
ผูบ้รโิภคไดร้บันัน้ส่วนใหญ่รบัทราบจากการดโูทรทศัน์และการฟงัวทิยุสูงถงึรอ้ยละ 32 
รองลงมารบัทราบจากการอ่านนิตยสาร/หนงัสอืพมิพ/์บทความทีเ่กี่ยวขอ้ง จากการบอก
เล่าของญาตหิรอืเพื่อน และจากโฆษณาหรอืแผ่นพบัตามงานแสดงสนิคา้ต่างๆ คดิเป็น
รอ้ยละ 22 17 และ 16 ตามล าดบั (ตารางที ่3) 
 

ตารางท่ี 3 พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอการซือ้สนิคา้อุปโภค 

         ตวัแปร จ านวน รอ้ยละ 

แหล่งซ้ือสินค้าบริโภค   

หา้งสรรพสนิคา้ 50 22.52 
รา้นจ าหน่ายสนิคา้สขุภาพ/ธรรมชาต ิ 2 0.90 
รา้นช า/รา้นสะดวกซือ้ 15 6.76 
ตลาดสด/ตลาดเกษตรชุมชน 150 67.57 
อื่นๆ  5 2.25 

การซ้ืออาหารปรงุส าเรจ็ของครวัเรอืน   
บ่อยครัง้ 118 53.16 
บางครัง้ 81 36.48 
แทบจะไม ่ 23 10.36 
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ตารางท่ี 3 พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอการซือ้สนิคา้อุปโภค (ต่อ) 

      ตวัแปร จ านวน รอ้ยละ 
รบัข้อมูลข่าวสารจาก   

ญาต ิเพื่อน หรอื เพื่อนร่วมงาน 38 17.12 
ผูเ้ชีย่วชาญ 21 9.46 
การโฆษณา/แผ่นพบั 35 15.77 
นิตยสาร หนงัสอืพมิพ ์หรอืบทความ 49 22.07 
วทิย ุทวี ี 70 31.53 
อื่นๆ 9 4.05 

ความรูด้้านอาหารเกษตรอินทรีย ์(Organic food)   
มคีวามรูเ้ลก็น้อยหรอืไม่มคีวามรูเ้ลย 67 30.18 
มคีวามรูป้านกลาง 95 42.79 
มคีวามรูด้ ี 60 27.03 

 
ตารางท่ี 4 คุณลกัษณะส าคญัในการเลอืกซือ้อาหารสดเพื่อบรโิภค 

คณุลกัษณะ จ านวน รอ้ยละ 
คุณภาพ (เช่น ความสด สารอาหาร) 207 93.24 
ราคา 156 70.27 
หาซือ้ไดง้่าย 146 65.77 
ไม่มสีารเคมตีกคา้ง 103 46.40 
การผลติทีเ่ป็นมติร/อนุรกัษ์สิง่แวดลอ้ม 28 12.61 
การผลติไม่ผ่านการดดัแปลงพนัธุกรรม (GMOs) 26 11.71 

 
4.2 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความเตม็ใจจ่ายของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อเน้ือสกุรอินทรีย ์

 ผลการวเิคราะหป์จัจยัทีม่อีทิธพิลต่อระดบัความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอ
เนื้อสุกรอนิทรยีโ์ดยใชก้ารถดถอยโลจสิตกิแบบล าดบั (Ordered logistic regression) 
ไดแ้สดงในตารางที ่5 
 
 

ความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคในจงัหวดัขอนแก่นทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยี ์ 14 



ตารางท่ี 5 ผลการประมาณค่า Ordered Logit Model 

ตวัแปร 
แบบจ าลองท่ี 1 

แบบจ าลองท่ี 2 
Marginal Effect 

ค่าสมัประสิทธ์ิ ค่าสมัประสิทธ์ิ WTP = < 25% WTP = 25-50% WTP = > 50% 
Safety  0.6472*  0.5834* -0.1164 -0.0173  0.1336 
Awelfare  0.9000**  0.6551** -0.1307 -0.0194  0.1501 
Environ -0.4339     
Gender -0.7217** -0.7743**  0.1545  0.0229 -0.1774 
Age  0.2581     
Educat  0.3585     
Child  0.4701*  0.5065** -0.1010 -0.0150  0.1160 
Income  0.6731**  0.4791* -0.0956 -0.0142  0.1097 
Mu(1)  1.5827***  1.5637***    
Chi-square 35.68*** 30.49***    
Log likelihood -225.47 -228.06    

* มนียัส าคญัทางสถติ ิ0.1, ** มนียัส าคญัทางสถติ ิ0.05, *** มนียัส าคญัทางสถติ ิ0.01 

หมายเหต:ุ สดัสว่นผูบ้รโิภคเตม็ใจจ่ายน้อยกว่า 25 % = 30.63%, เตม็ใจจ่าย 25-50 % = 
33.33% และเตม็ใจจ่ายมากกว่า 75 % = 36.04 % 

 

ผลการตรวจสอบการถดถอยเชงิขนาน (Parallel regression assumption) เป็นไป
ตามขอ้ตกลงเบื้องต้นของการวเิคราะห์การถดถอยโลจสิตกิแบบล าดบั ส าหรบัแบบ 
จ าลองที ่1 (Full model) คอื ผลการวเิคราะหท์ีไ่ดจ้ากการน าตวัแปรอสิระทัง้หมดใส่ใน
แบบจ าลอง ส่วนแบบจ าลองที ่2 คอื ผลการวเิคราะหข์ัน้สุดทา้ยทีน่ ามาอธบิายปจัจยัที่
มอีทิธพิลต่อระดบัความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคเนื่องจากผลการตรวจสอบขอ้มลูเพื่อใช้
ท าการประมาณค่าสมัประสทิธิข์องแบบจ าลองมคีวามเหมาะสมทีสุ่ด  

ผลการวเิคราะหป์จัจยัทีม่อีทิธพิลต่อระดบัความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอ
เน้ือสุกรอนิทรยี ์ส าหรบัปจัจยัดา้นเศรษฐกจิและสงัคม พบว่า เพศ การมสีมาชกิต ่ากว่า 
18 ปีอาศยัอยู่ในครวัเรอืน และรายได้ครวัเรอืนของผู้บรโิภคที่แตกต่างกนั  มผีลต่อ
ระดบัรอ้ยละของความเตม็ใจจ่ายเพิม่เพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยีอ์ย่างมนีัยส าคญัทางสถติ ิ
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เมื่อพจิารณาแต่ละปจัจยัพบว่า ผูบ้รโิภคทีเ่ป็นเพศหญงิ (Gender) มแีนวโน้มทีจ่ะเต็ม
ใจจ่ายเพิ่มในระดบัน้อยกว่าร้อยละ 25 และระหว่างร้อยละ 25-50 เพื่อซื้อเนื้อสุกร
อินทรยี์มากกว่าเพศชายร้อยละ 15 และ 2 ตามล าดบั ส่วนผู้บรโิภคเป็นเพศชายมี
แนวโน้มที่จะเต็มใจจ่ายเพิ่มในระดับมากกว่าร้อยละ 50 เพื่อซื้อเนื้อสุกรอินทรีย์
มากกว่าเพศหญงิอยู่รอ้ยละ 18 หมายความว่า หากมกีารจ าหน่ายเนื้อสุกรอนิทรยีใ์น
ตลาด ผู้บรโิภคที่เป็นเพศชายมคีวามเตม็ใจทีจ่ะจ่ายเงนิเพิม่เพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยีใ์น
สดัส่วนรอ้ยละทีส่งูกว่าเพศหญงิ ซึง่สอดคลอ้งกบัผลการศกึษาของ Soler et al. (2002) 
และ Ureña et al. (2008) 

ส าหรบัครวัเรอืนทีม่เีดก็อายุต ่ากว่า 18 ปี อาศยัอยู่ในครวัเรอืน (Child) มแีนว 
โน้มที่จะเต็มใจจ่ายเพิม่ในระดบัมากกว่าร้อยละ 50 เพื่อซื้อเนื้อสุกรอินทรยี์มากกว่า
ครวัเรอืนทีไ่ม่มเีดก็อาศยัอยู่ในครวัเรอืนอยู่รอ้ยละ 12 หรอืหมายความว่าครวัเรอืนที่มี
สมาชกิต ่ากว่า 18 ปีอาศยัอยู่ในครวัเรอืนมคีวามเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยี์
มาบรโิภคในครวัเรอืนในราคาทีสู่งกว่าครวัเรอืนทีไ่ม่มสีมาชกิในครวัเรอืนทีอ่ายุต ่ากว่า 
18 ปี ทัง้นี้อาจเนื่องจากผู้ปกครองหรือผู้บริโภคที่เป็นผู้ซื้ออาหารอุปโภคส าหรับ
ครวัเรอืนมคีวามห่วงใยในด้านสุขภาพของบุตรหรอืเดก็ที่อาศยัอยู่ในครวัเรอืนจงึต้อง
พยายามเลอืกสรรอาหารปลอดภยัเพื่อรบัประทานในครวัเรอืน (Huang, Kan and Fu, 
1999; Stobbelaar, Casimir, Borghuis, Marks and Meijer, 2007) 

ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อระดบัความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยีท์ี่
ส าคญัอีกปจัจยัหน่ึง คือ รายได้ของครวัเรอืน ผลการวจิยัพบว่า ครวัเรอืนที่มรีายได้
มากกว่า 20,000 บาท/เดอืน (Income) จะมแีนวโน้มทีจ่ะเตม็ใจจ่ายเพิม่ในระดบัมากกว่า
รอ้ยละ 50 เพื่อซื้อเนื้อสุกรอินทรยี์มากกว่าผู้บรโิภคที่มรีายได้ครวัเรอืนน้อยกว่าหรอื
เท่ากบั 20,000 บาท/เดอืน อยู่รอ้ยละ 11 ซึ่งสอดคล้องกบัผลการวจิยัส่วนใหญ่เนื่อง 
จากครวัเรอืนที่มีรายได้ของครวัเรือนที่สูงจะสามารถใช้จ่ายเงนิในการซื้อสินค้าที่มี
คุณภาพเพื่อประโยชน์แก่สมาชิกในครวัเรอืนและบุคคลอื่น เช่น การจ่ายเงนิเพื่อซื้อ
สนิคา้ทีป่ลอดภยัต่อสารเคมตีกคา้งหรอืมกีารรกัษาสิง่แวดลอ้ม เป็นต้น (Boccaletti and 
Nardella, 2000; Govindasamy and Italia, 1999, and Misra, Huang and Ott, 1991) 

ความเตม็ใจจ่ายของผูบ้รโิภคในจงัหวดัขอนแก่นทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยี ์ 16 



ส าหรบัปจัจยัในดา้นทศันคตขิองผูบ้รโิภค พบว่า ทศัคตต่ิอความพยายามทีจ่ะ
ซือ้อาหารสดทีม่ฉีลากหรอืมาตรฐานความปลอดภยั และทศันคตต่ิอการเลีย้งสตัวเ์พื่อ
เป็นอาหารต้องค านึงถงึสวสัดภิาพสตัวด์ว้ย (Animal welfare) ทีแ่ตกต่างกนัมผีลต่อ
ระดบัรอ้ยละของความเตม็ใจจา่ยเพิม่เพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยีอ์ย่างมนีัยส าคญัทางสถติ ิ
โดยผู้บริโภคที่มีความพยายามที่จะซื้ออาหารสดที่มีฉลากหรือมาตรฐานความ
ปลอดภยั (Safety) มแีนวโน้มที่จะเต็มใจจ่ายเพิม่ในระดบัมากกว่ารอ้ยละ 50 เพื่อซื้อ
เนื้อสุกรอินทรยี์มากกว่าผู้บรโิภคประมาณร้อยละ 13 เมื่อเทยีบกับผู้บรโิภคที่ไม่มี
ความพยายามทีจ่ะซื้ออาหารสดทีม่ฉีลากหรอืมาตรฐานความปลอดภยั หรอืกล่าวได้
ว่าผู้บริโภคที่มีความตระหนักในด้านสุขภาพและความปลอดภัยของอาหารที่จะ
รบัประทานโดยดูจากฉลากหรือมาตรฐานความปลอดภยันัน้มีโอกาสซื้อเนื้อสุกร
อนิทรยีใ์นราคาทีส่งู เนื่องจากกลุ่มคนเหล่านี้เหน็ประโยชน์ในการบัประทานอาหารทีม่ ี
การผลิตแบบอินทรยี์นัน้จะลดความเสี่ยงในการบรโิภคอาหารที่มสีารเคมตีกค้าง
หรอืไม่ไดร้บัมาตรฐานอาหารปลอดภยัได ้(Batte, Hooker, Haab and Beaverson, 
2007; Magistris and Garcia, 2008)   

และผูบ้รโิภคทีเ่หน็ดว้ยว่าการเลีย้งสตัวเ์พื่อเป็นอาหารต้องค านึงถงึสวสัดภิาพ
สตัว ์(Awelfare) มแีนวโน้มทีจ่ะเตม็ใจจ่ายเพิม่ในระดบัมากกว่ารอ้ยละ 50 เพื่อซือ้เนื้อ
สุกรอนิทรยีม์ากกว่าผูบ้รโิภคประมาณรอ้ยละ 15 เมื่อเทยีบกบัผูบ้รโิภคทีไ่ม่เหน็ดว้ยว่า
การเลีย้งสตัวเ์พื่อเป็นอาหารต้องค านึงถงึสวสัดภิาพสตัว์ ซึง่อาจกล่าวไดว้่าผูบ้รโิภคที ่
มคีวามตระหนักถงึสวสัดภิาพสตัว ์(Animal welfare) จะเหน็ความส าคญัของสนิค้า
เกษตรอนิทรยีท์ีก่ระบวนการเลีย้งนัน้จะไม่ทารุณสตัวแ์ละจะเตม็ใจจ่ายเงนิเพิม่เพื่อซือ้
เนื้อสุกรอินทรีย์ในสัดส่วนที่สูง ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคในแถบ
ประเทศยุโรปซึ่งปจัจยัส าคญัในการตดัสนิใจซื้อสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ก็เพราะมคีวาม
ห่วงใยในดา้นสวสัดภิาพของสตัว ์(Harper & Makatouni, 2002; Magnusson, Arvola, 
Hursti, Åberg and Sjödén et al., 2001) 

อย่างไรก็ตาม ผลจากการวจิยัพบว่าผู้บรโิภคคนไทยนัน้ยงัให้ความส าคญักบั
การซื้อสนิค้าที่กระบวนการผลติมคีวามปลอดภยัที่ไม่ส่งผลกระทบต่อสิง่แวดล้อมน้อย
อยู่มาก (Environ) (P-value>0.1) ซึง่แตกต่างจากผูบ้รโิภคในกลุ่มประเทศทีพ่ฒันาแลว้ที่
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มีการสนับสนุนและให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่กระบวนการผลิตปลอดภัยต่อ
สิง่แวดลอ้มและยนิดจีา่ยเพิม่เพื่อซือ้ผลติภณัฑเ์หล่านัน้ (Canavari et al., 2002; Goktolga, 
Bal, & Karkacier, 2006; Onozaka, Bunch and Larson, 2006) 
 
6. สรปุและข้อเสนอแนะ 

สรปุ 

การศกึษาครัง้นี้ พบว่า ผู้ที่ท าหน้าที่ในการตดัสนิใจซื้อสนิค้าอุปโภคบรโิภค
เพื่อสมาชิกในครัวเรือนส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง และมกันิยมเลือกซื้ออาหารปรุง
ส าเรจ็รูปมากกว่าท าอาหารรบัประทานเอง แต่ถ้าหากผู้บรโิภคได้มโีอกาสเลอืกซื้อ
อาหารสดด้วยตนเองมกันิยมไปซื้อจากตลาดสด ในการเลอืกซื้ออาหารสดนัน้จะให้
ความส าคัญกับคุณลักษณะในด้านความสดของอาหารเป็นสิ่งส าคัญอันดับแรก 
รองลงมาคอื ราคา ความสะดวกทีห่าซือ้ไดง้่าย และไม่มสีารเคมตีกคา้ง ผูบ้รโิภคส่วน
ใหญ่มคีวามรู้ด้านเกษตรอินทรยี์อยู่น้อย ซึ่งความรู้ในด้านกระบวนการผลติอาหาร
เกษตรอินทรีย์จะมีผลต่อการตัดสินใจซื้อด้วย เพราะหากผู้บริโภคไม่ทราบถึง
ประโยชน์ของสนิค้าเกษตรอินทรยีผ์ู้บรโิภคจะไม่เห็นความแตกต่างระหว่างสนิค้าที่
ผลติโดยกระบวนการผลติแบบเกษตรทัว่ไปและแบบอนิทรยี ์

 ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อความเตม็ใจจา่ยของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเน้ือสุกรอนิทรยี ์พบว่า
ผู้บรโิภคที่เป็นเพศชาย มสีมาชกิในครวัเรอืนที่มอีายุต ่ากว่า 18 ปีอาศยัอยู่ด้วย และ
รายได้ครวัเรอืนมากกว่า 20,000 บาท/เดอืนขึน้ไป มแีนวโน้มหรอืมโีอกาสที่จะเต็มใจ
จ่ายเงนิเพิ่มในอตัราที่สูงเพื่อซื้อเนื้อสุกรอินทรยี์เมื่อเทียบกับเนื้อสุกรทัว่ไป อีกทัง้
ผู้บรโิภคที่มคีวามพยายามที่จะซื้ออาหารสดที่มฉีลากหรอืมาตรฐานความปลอดภยั 
และมทีศันคตต่ิอการเลีย้งสตัวเ์พื่อเป็นอาหารต้องค านึงถงึสวสัดภิาพสตัวด์ว้ย (Animal 
welfare) เป็นปจัจยัส าคญัทีม่ผีลต่อระดบัความเตม็ใจจา่ยเพิม่เพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยี ์ 
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ข้อเสนอแนะ 

 ข้อเสนอแนะจากงานวิจยั 

1) ในการพฒันาตลาดของเนื้อสุกรอนิทรยีน์ัน้ จ าเป็นต้องใชก้ลยุทธก์าร 
ตลาดทีเ่น้นเจาะกลุ่มผูบ้รโิภคทีใ่หค้วามส าคญัในดา้นความปลอดภยัของอาหารและผู้
ที่ค านึงถึงสวสัดิภาพของสตัว์เป็นส าคญั โดยแสดงข้อมูลกระบวนการผลติเกษตร
อนิทรยีท์ีป่ลอดภยัต่อสารเคมตีกค้าง ปลอดภยัต่อสิง่แวดลอ้ม และมคีวามห่วงใยดา้น
สวสัดภิาพสตัว์ไว้ในบรรจุภณัฑ์ อีกทัง้การติดฉลากมาตรฐานอาหารปลอดภยัหรอื
เกษตรอนิทรยีใ์นสนิคา้สามารถใชเ้ป็นกลยุทธห์นึ่งทีช่่วยใหผู้บ้รโิภคได้รบัความมัน่ใจ
ว่าเนื้อสุกรทีว่างจ าหน่ายนัน้ไดผ้่านการตรวจสอบและรองความปลอดภยัมาแลว้ 

2) นักการตลาดควรต้องวางแผนช่องทางการจ าหน่ายเนื้อสุกรอนิทรยี์
เพื่อให้ตรงกบักลุ่มเป้าหมายโดยเน้นไปยงักลุ่มผู้บรโิภคที่มเีดก็อยู่ในครวัเรอืนและมี
รายได้ของครวัเรอืนในระดบัปานกลางถึงสูง ซึ่งกลุ่มคนเหล่านี้มศีักยภาพในการ
จา่ยเงนิเพิม่เพื่อซือ้เนื้อสุกรอนิทรยี ์

 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 1) หน่วยงานทีเ่กี่ยวขอ้งทัง้รฐัและเอกชนควรใหค้วามรูด้า้นอาหารปลอดภยั
และเกษตรอนิทรยีแ์ก่ผูบ้รโิภคใหม้ากขึน้ เช่น ใชก้ารโฆษณาประชาสมัพนัธส์ื่อโทรทศัน์
และวทิยุ และหนังสอืพมิพ ์ซึ่งเป็นแหล่งขอ้มูลข่าวสารที่ผูบ้รโิภคเขา้ถงึงาน เนื่องจากมี
คุณลักษณะที่ส าคัญของเนื้อสุกรอินทรีย์นัน้เป็นคุณลักษณะที่ผู้บริโภคมองไม่เห็น 
ฉะนัน้การให้ข้อมูลข่าวสาร การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ให้เห็นถึงคุณลกัษณะของเนื้อ
สุกรอนิทรยีท์ีม่คีวามแตกต่างกนักบัเนื้อสุกรทัว่ไปทัง้ในดา้นความปลอดภยัจากสารเคมี
ตกค้างจากกระบวนการผลิต การผลิตที่ค านึงถึงสวัสดิภาพสัตว์ และไม่ท าลาย
สิง่แวดลอ้มนัน้ จะท าใหผู้บ้รโิภคทีเ่หน็ประโยชน์นัน้หนัมาบรโิภคเนื้อสุกรอนิทรยี์ 

 2) ผลการศกึษาพบว่าเพศหญงิมกัเป็นผูท้ีท่ าหน้าทีใ่นการซือ้สนิคา้อุปโภค
บรโิภคส าหรบัครวัเรอืนแต่ผูบ้รโิภคทีเ่ป็นเพศหญงิจะมแีนวโน้มที่จะเต็มใจเงนิเพิม่เพื่อ
ซือ้เนื้อสุกรอนิทรยีเ์ทยีบกบัเนื้อสุกรธรรมดาอยู่ในระดบัต ่า ฉะนัน้หากราคาจ าหน่ายเนื้อ
สุกรอนิทรยีม์รีาคาต่างจากเนื้อสุกรธรรมดามากนักจะท าใหต้ลาดเนื้อสุกรอนิทรยีม์กีาร
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ขยายตวัอย่างได้รวดเรว็ ซึ่งเป็นสิง่ทีท่้าท้ายส าหรบัอุตสาหกรรมเนื้อสุกรปลอดภยัหรอื
อนิทรยีท์ีจ่ะตอ้งปรบักระบวนการผลติใหม้ปีระสทิธภิาพ และลดค่าใชจ้่ายในกระบวนการ
ตรวจรบัรองมาตรฐานเนื้อสุกรอนิทรยีเ์พื่อลดตน้ทุนการผลติเนื้อสุกรอนิทรยี ์

 ข้อเสนอแนะในการท าวิจยัครัง้ต่อไป 

  1) จากการวจิยัครัง้นี้ การเลอืกกลุ่มตวัอย่างนัน้ยงัเฉพาะเจาจงประชากรที่
อาศยัอยู่ในเขตอ าเภอเมอืง จงัหวดัขอนแก่น เนื่องจากมขี้อจ ากดัในด้านงบประมาณ 
ดงันัน้ผลการวจิยัอาจจะไม่สามารถเป็นอธบิายพฤติกรรมของผู้บรโิภคเนื้อสุกรในเขต
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือหรอืทัง้ประเทศได้ ดงันัน้การวจิยัในครัง้ต่อไปควรมกีารสุ่ม
ตัวอย่างในพื้นที่อื่นซึ่งจะท าให้ผลการวิเคราะห์สามารถอธิบายพฤติกรรมของกลุ่ม
ผูบ้รโิภคไดห้ลากหลายกว่านี้ 
  2) เนื่องจากการวจิยัความเตม็ใจจา่ยของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยี์
ในครัง้นี้  เป็นการวัดความเต็มใจจ่ายโดยรวมซึ่งไม่ได้จ าแนกตามเต็มใจจ่ายของ
ผูบ้รโิภคที่มต่ีอเนื้อสุกรอนิทรยีใ์นแต่ละคุณลกัษณะที่ส าคญั เช่น ความปลอดภยัจาก
สารเคมีตกค้าง การค านึงถึงสวัสดิภาพสตัว์ และการค านึงถึงสิ่งแวดล้อม ท าให้
ผลการวจิยัไม่สามารถตอบได้ว่าผูบ้รโิภคใหค้วามส าคญัและยนิดจี่ายเงนิเพิม่เพื่อซื้อ
เนื้อสุกรอนิทรยีใ์นคุณลกัษณะทีส่ าคญัต่าง ๆ เป็นสดัส่วนทีแ่ตกต่างกนัหรอืไม่อย่างไร 
ซึง่ขอ้มลูดงักล่าวจะเป็นประโยชน์ในการก าหนดมาตรการหรอืนโยบายทัง้ของรฐัและ
เอกชนเพื่อพฒันาระบบการตลาดของเนื้อสุกรอนิทรยีไ์ดอ้ยา่งถูกตอ้งและแมน่ย า 
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