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บทคัดย่อ

	 บทความวิจยัเรือ่ง การพฒันาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภูมปัิญญาท้องถิน่

ในเขตโคกภูตากา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น กรณีศึกษากลุ่มทอเสื่อกก

บ้านหินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพ

ปัจจุบัน ปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น

ในเขตโคกภูตากา กรณีศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง ต�ำบลเมืองเก่าพัฒนา 

อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น และเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จาก

ภูมิปัญญาท้องถิ่น กรณีศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง ต�ำบลเมืองเก่าพัฒนา 

อ�ำเภอเวยีงเก่า จงัหวดัขอนแก่น การวิจัยครัง้น้ีได้ก�ำหนดกลุม่เป้าหมาย ประกอบ

ไปด้วย กลุ่มผู้รู้ ได้แก่ ผู้น�ำชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 

ผูป้ฏบิตัไิด้แก่ กลุม่ทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง และผูเ้กีย่วข้องได้แก่ผูบ้รโิภค นกัท่องเท่ียว 

โดยใช้วธิวีจิยัเชงิคณุภาพ ด�ำเนินการเก็บรวบรวมข้อมลูภาคเอกสารและภาคสนาม 

ด้วยแบบส�ำรวจและแบบสัมภาษณ์ น�ำข้อมูลมาวิเคราะห์เพื่อก�ำหนดกรอบ

แนวคิดในการออกแบบ และน�ำเสนอด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ประกอบกับ 

ผลงานการออกแบบ

	 จากการศึกษาพบว่าผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากเสื่อกกของกลุ่มยังมีรูปแบบท่ี

ไม่ทันสมัยทั้งลวดลายและสี รูปแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นของใช้ เช่น กล่องใส่

ทิชชู่ หมอนขนาดต่าง ๆ เสื่อพับ และชุดรองจาน ซึ่งมีความคล้ายคลึงกับแบรนด์

อื่น ๆ ในระดับตลาดเดียวกัน คือตลาดประเภทสินค้าพื้นถิ่นชุมชน  และปัญหา

อกีอย่างหนึง่ทีส่�ำคญัคือยังไม่มแีบรนด์หรือตราสนิค้าท่ีเป็นของตนเอง รวมถึงการ

ประชาสมัพนัธ์ให้ลกูค้าเป้าหมายมาซือ้ได้ถกูต้องและเหมาะสม ในด้านการออกแบบ

และพฒันาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์ให้กบัชมุชนในเขตโคกภตูากา อ�ำเภอเวยีงเก่า 

จงัหวัดขอนแก่น จงึเป็นการออกแบบผลติภัณฑ์และพฒันาผลติภณัฑ์เชิงสร้างสรรค์

ที่อาศัยการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นและสวยงามขยายกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

และเพื่อสร้างอัตลักษณ์ให้กับกลุ่มทอเส่ือกกบ้านหินร่องให้เกิดการจดจ�ำผ่าน

วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565
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ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ ของกลุ่ม รวมไปถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์

รูปแบบที่แปลกใหม่ ทันสมัยตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์วันท�ำงาน ขยายตลาดสินค้า

ของกลุ่มมากขึ้น ที่ส�ำคัญผู้วิจัยได้น�ำภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่ในชุมชนของกลุ่ม

น�ำมาสร้างความหมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลติภณัฑ์ เพือ่ให้เกดิ

อตัลกัษณ์ของผลติภณัฑ์และอตัลกัษณ์ของกลุม่ทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง อ�ำเภอเวยีงเก่า 

จังหวัดขอนแก่น

ค�ำส�ำคัญ : พัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์, ภูมิปัญญาท้องถิ่น, เสื่อกก, ในเขต

โคกภูตากา

Abstract

	 The article entitled Creative Product Development from 

Local Wisdom in Khok Phu Tha Ka Khon Kaen Province: A Case 

Study of Reed Mat Weaving Group Ban Hin Rong, Wiang Kao District, 

Khon Kaen Province had the objectives of studying the current 

status, problems, and the needs for the creative products from the 

local wisdom in Khok Phu Tha Ka area, the case study of reed mat 

weaving group at Ban Hin Rong, Muang Kao Phatthana, Wiang Kai 

district, Khon Kaen province. The target group for this research about 

Knowledge group, including community leaders, village philosophers 

design expert Practitioners include Ban Hin Rong reed mat weaving 

group and related parties include consumers and tourists. By using 

a qualitative research method. The data was collected from both 

documental and field data using surveys and questionnaires. The 

data was then analyzed to determine the conceptual framework in 

the design and presented through descriptive analysis to accompany 
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the design work.

	 The study showed that the products made from the group’s 

reed mats consist of an out-of-date form in both the patterns and 

the colors. Most products were everyday objects, such as tissue 

boxes, different-sized pillows, folding mats, and dish placemats, 

similar to other brands in the same market, the market for local 

goods. Another problem was that they did not have their own brand 

or logo and lacked public relations to draw in the correct and 

appropriate target customers. The design and development aspect 

of the creative products for the communities in Khok Phu Tha Ka 

area, Wiang Kao district, Khon Kaen province, emphasized creative 

product design and development in making outstanding and 

beautiful products to expand the target customer groups and 

creating the identity for the Hin Rong reed mat weaving group 

through their logos and packaging. Additional emphasis was on 

developing exotic products suitable for the work lifestyle and 

helping to expand the market for the group. More importantly, the 

researcher used the local wisdom within the communities to create 

the meaning that goes in line with the uniqueness of the products 

to create the identity of both the products and the reed mat weaving 

group of Ban Hin Rong in Wiang Kao district, Khon Kaen province.	

Keywords : Creative Product Development, local wisdom, reed mat, 

Khook Phu Tha Ka
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บทน�ำ

	 จังหวัดขอนแก่น เป็นจังหวัดขนาดใหญ่ที่มีประชากรอาศัยอยู่หนาแน่น

และมที�ำเลทีต่ัง้ทางภมูศิาสตร์อยูใ่นบริเวณศูนย์กลางของภาคอสีาน ยงัเป็นจงัหวดั

ศนูย์กลางทางการศกึษาและเทคโนโลยขีองภูมภิาค เนือ่งจากเป็นทีต่ัง้ของมหาวทิยาลยั

ขอนแก่น และมรีะบบสาธารณูปโภคและสิง่อ�ำนวยความสะดวกต่าง ๆ  มทีรพัยากร

ทั้งทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์และด้านอื่น ๆ หลากหลายรูปแบบ (หอการค้า

จังหวัดขอนแก่น, 2562) โดยเฉพาะทรัพยากรทางธรรมชาติที่กระจายอยูท่ัว่ทัง้

จงัหวัดโดยเฉพาะในเขตพ้ืนทีโ่คกภูตากา อ�ำเภอเวยีงเก่า จงัหวดัขอนแก่น โคกภูตา

กา เป็นป่าสาธารณะประจ�ำต�ำบลเมอืงเก่าพฒันา อ�ำเภอเวยีงเก่า จงัหวัดขอนแก่น 

มีพื้นที่ทั้งหมด 706 ไร่ 1 งาน 22 ตารางวา ราษฎรในต�ำบลดังกล่าวได้พร้อมใจ

กันถวายพื้นที่นี้แด่สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี เมือ่วนัที ่6 

ตุลาคม พ.ศ. 2538 ซึง่พระองค์ท่านทรงรบัไว้เพือ่ใช้เป็นพ้ืนท่ีด�ำเนนิงานในโครงการ

อนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ         

สยามบรมราชกุมารี และกระทรวงมหาดไทยได้อนุมัติให้ใช้ที่ดินได้ตั้งแต่ วันที่ 

15 สิงหาคม พ.ศ. 2540 เป็นต้นมา โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชฯ ได้มอบ

หมายให้มหาวิทยาลัยขอนแก่นเข้าไปท�ำการส�ำรวจ และวิจัยตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540 

เป็นต้นมา  นอกจากนี้ มหาวิทยาลัยขอนแก่นได้ร่วมสนองพระราชด�ำริ โดยมอบ

หมายให้คณะวิชาต่าง ๆ ร่วมด�ำเนินการจ�ำนวน 5 คณะ ได้แก่ คณะวิทยาศาสตร์ 

รับผิดชอบในการส�ำรวจความหลากหลายทางชีวภาพทั้งพืช สัตว์ จุลินทรีย์ และ

ความหลากหลายทางพันธุกรรม คณะเกษตรศาสตร์ รับผิดชอบในการด�ำเนิน

การวจิยัเพือ่น�ำความหลากหลายทางชวีภาพเหล่านัน้มาใช้ประโยชน์ โดยเน้นการวจัิย

เพื่อพัฒนาให้เกิดผลในทางเศรษฐกิจต่อชุมชน คณะเภสัชศาสตร์ ด�ำเนินการวิจัย

เพื่อแสวงหาชนิดพืชที่มีสารออกฤทธิ์ทางยาเช่น สารต้านออกซิเดชัน และต้าน

การก่อกลายพันธุ์ เป็นต้น และผลิตเภสัชภัณฑ์ต่าง ๆ จากพืชในพื้นที่ คณะศึกษา

ศาสตร์รับผิดชอบในการด�ำเนินการพัฒนาหลักสูตรบูรณาการการอนุรักษ์
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ทรัพยากรธรรมชาติโดยใช้พื้นที่โคกภูตากาเป็นแหล่งเรียนรู้ คณะมนุษยศาสตร์

และสังคมศาสตร์ ด�ำเนินการพัฒนาศักยภาพในการท่องเที่ยวชุมชน และคณะ

ศิลปกรรมศาสตร์ ด�ำเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน 

ศูนย์ประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

(ศูนย์ประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ มหาวิทยาลัยขอนแก่น,  

2562)

	 จากแนวทางที่มหาวิทยาลัยขอนแก่นได้ด�ำเนินการพัฒนาศักยภาพใน

พืน้ทีโ่ครงการอนรุกัษ์พนัธกุรรมพชือันเนือ่งมาจากพระราชด�ำรฯิ โคกภตูากา จังหวดั

ขอนแก่น โดยเฉพาะในด้านการท่องเที่ยวชุมชน เพื่อพัฒนาศักยภาพของชุมชน

ให้เกิดรายได้ในชุมชนเกิดขึ้น ปัจจุบันกลุ่มอาชีพหรือกลุ่มเกษตรกรหลายแห่งยัง

มีความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย  เช่น  ความต้องการด้าน

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์  และเรียนรู้กระแสความนิยมให้สามารถสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อขยายสู่ตลาด, ความต้องการด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์, การ

เพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์เดิมโดยใช้พ้ืนฐานต้นทุนทางด้านทักษะฝีมือและวัตถุดิบ

ทีม่อียู ่ การแก้ปัญหาทางด้านคุณภาพของวสัดุ  และการลดผลกระทบต่อสขุภาพ

จากการใช้วัตถุดิบที่ท�ำอันตรายต่อผู้ผลิต  การใช้แรงบันดาลใจหรือแนวความคิด

ทางการออกแบบเพื่อสร้างเรื่องราวให้แก่ผลิตภัณฑ์  สามารถใช้เป็นแนวทางหนึ่ง

ในการเพิ่มมูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์ได้   หรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยค�ำนึงถึงความ

ใส่ใจในสิ่งแวดล้อมและผลกระทบที่ต่อเนื่องไปถึงผู้บริโภคหรือ Green design 

โดยเฉพาะการน�ำภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งเป็นสิ่งที่ควรให้ความส�ำคัญในการน�ำมา

เป็นอัตลักษณ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพราะภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากความคิด

ความรู้ความสามารถและทักษะ เป็นองค์ความรู้ของชาวบ้านที่ได้ถ่ายทอดสืบต่อ

กนัมา โดยอาศยัศกัยภาพทีม่อียูแ่ก้ปัญหาการด�ำเนนิชวิีตในท้องถ่ินได้อย่างเหมาะสม

กบัยคุสมยั มาประยกุต์ใช้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ของชุมชน โดยเน้นการออกแบบ

ผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์ คอืการพฒันาผลติภณัฑ์เพ่ือการสร้างสรรค์มลูค่า (Value Creation) 
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ให้กบัสนิค้าได้มากกว่าแค่เป็นการเพิม่มลูค่า (Value Added) โดยหลกัการสร้างสรรค์ 

(Creativity) มอีงค์ประกอบทีส่�ำคญั 3 อย่างคอื 1) ความเป็นเอกลกัษณ์ 2) ความเป็น

สิง่แรก (Originality) 3) คอื การมคีวามหมาย (Meaning) (อรพนิท์ บุญสนิ, 2557) 

เพราะการสร้างสรรค์ท่ีดีต้องสามารถสื่อความหมายที่ชัดเจนจากผู้สร้างสรรค์ถึง

ผูใ้ช้ผลติภณัฑ์ได้ หรอืต้องมคีนได้ประโยชน์จากความคดินัน้ และการสร้างอตัลกัษณ์
ของผลติภณัฑ์อย่างเหมาะสมและมรีปูแบบตรงความต้องการของผูบ้รโิภค เพือ่เพิม่

ศกัยภาพของกลุม่อาชพีกลุม่ผู้ประกอบการเพือ่ให้เกดิความยัง่ยนืชุมชน   รวมท้ังกลุม่

อาชีพและกลุ่มผู้ประกอบการสามารถน�ำประสบการณ์และความรู้ กระบวนวิธีที่

ได้รับการแนะน�ำไปปรับใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเองต่อไปได้

วัตถุประสงค์

	 1. เพ่ือศกึษาสภาพปัจจุบนั ปัญหาและความต้องการผลิตภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์

จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตโคกภูตากา กรณีศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง 

ต�ำบลเมืองเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น 

	 2. เพือ่พัฒนาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ิน กรณศึีกษา

กลุม่ทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง ต�ำบลเมอืงเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวยีงเก่า จงัหวดัขอนแก่น 

วิธีการศึกษา

	 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น

ในเขตโคกภูตากา ต�ำบลเมืองเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น  กรณี

ศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น มีวิธีด�ำเนิน

การวิจัยดังนี้

	 1. กลุ่มเป้าหมาย

	 เลือกโดยวิธีเจาะจง โดยเลือกกลุ่มผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในการ

พฒันาและการผลติเป็นตวัก�ำหนด โดยก�ำหนดกลุม่ผูป้ระกอบการ คอื กลุม่ทอเสือ่กก
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บ้านหินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น ประกอบไปด้วย กลุ่มผู้รู้ ได้แก่ 

ผูน้�ำชมุชน ปราชญ์ชาวบ้าน ผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบ ผูป้ฏบิติัได้แก่ กลุม่ทอเสือ่กก

บ้านหินร่อง และผู้เกี่ยวข้องได้แก่ผู้บริโภค นักท่องเที่ยว

	 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	    2.1 แบบส�ำรวจ ใช้เพือ่ส�ำรวจด้านนิเวศวทิยา ด้านภูมิศาสตร์ กายภาพ 

สงัคมวฒันธรรมวิถชีวีติ และด้านการเข้าถงึข้อมลูการคดัเลือกกลุม่วิสาหกจิชุมชน 

โดยพิจารณาผู ้ประกอบการที่มีคุณสมบัติตรงตามหลักเกณฑ์การคัดเลือก            

ผู้ประกอบการที่มีความเหมาะสมกับโครงการ

	    2.2 ใช้แบบสงัเกตแบบไม่มส่ีวนร่วม (Non-Participant Observation) 

คือ ใช้สังเกตสภาพสิ่งแวดล้อม กระบวนการด�ำเนินกิจกรรมของกลุ่มผู้ประกอบ

การ ด้วยวิธีการบันทึกภาพ บันทึกเสียง การจดบันทึก

	    2.3 ใช้แบบสมัภาษณ์ท่ีมโีครงสร้าง (Structured Interview) เป็นแบบ

สัมภาษณ์เป็นทางการ เพื่อจัดหมวดหมู่ข้อมูลและวิเคราะห์ ครอบคลุมประเด็น

ต่าง ๆ ประกอบด้วย ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล บริบททั่วไปในพื้นที่ ปัญหาและ

อุปสรรค ความต้องการของผู้ประกอบการแนวทางการพัฒนา สัมภาษณ์ ผู้รู้ทั้ง

ในส่วนราชการ ผู้น�ำชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

	      2.4 แบบสอบถาม เพื่อประเมินผลของผลิตภัณฑ์ก่อนและหลังการ

พัฒนาเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ตรงตามความต้องการของผู้ประกอบการ

	 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ในการศกึษาครัง้นีผู้ว้จิยัมกีระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมลูดงัต่อไปนี้

	      3.1 การศึกษาจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ โดยการศึกษาจากข้อมูล

เอกสารและการเก็บรวบรวมข้อมลูจากเอกสารทีเ่ก่ียวข้อง เอกสารงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง

กับภูมิปัญญาท้องถิ่น และการออกแบบเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นต้น

	    3.2 การเกบ็รวบรวมข้อมลูภาคสนาม โดยมลี�ำดบัการเกบ็ข้อมูลได้แก่ การลงพืน้

ทีส่�ำรวจภาคสนาม การแบบสงัเกตแบบไม่มส่ีวนร่วม (Non -Participant Observation)   
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การแบบสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง (Structured Interview) และแบบสอบถาม 

เพ่ือประเมินผลของผลิตภัณฑ์ก่อนและหลังการพัฒนาเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ตรง

ตามความต้องการของผู้ประกอบการ

	 4. การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การศกึษาวเิคราะห์ผูป้ระกอบการวสิาหกจิชมุชน โดยการส�ำรวจ สอบถาม 

รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม ทั้งด้านรูปแบบ กรรมวิธีการ

ผลิต ตลาด จุดอ่อน จุดแข็งของผลิตภัณฑ์ และกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดด้วย

ทฤษฎี เพื่อใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับศักยภาพ

ของผู้ประกอบการวิสาหกิจ

	 5. กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	      5.1 การจัดท�ำภาพจ�ำลองผลิตภัณฑ์เบื้องต้น โดยข้อมูลที่ใช้ในการ

ออกแบบเบื้องต้นได้น�ำข้อมูลจากการศึกษาวิเคราะห์องค์กรของผู้ประกอบการ

วิสาหกิจ จากการส�ำรวจ สอบถาม รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์

เดิม ทั้งด้านรูปแบบ กรรมวิธีการผลิต ตลาด จุดอ่อน จุดแข็งของผลิตภัณฑ์ และ

กลุม่เป้าหมายทางการตลาด เพือ่เป็นแนวทางการพฒันาเบ้ืองต้นให้กับผูป้ระกอบการ

วิสาหกิจ

	    5.2 ถ่ายทอดแนวคิด กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการ

วิสาหกิจชุมชน ร่วมกันท�ำการศึกษาข้อมูลทางการตลาด ก�ำหนดกลุ่มเป้าหมาย 

ผู้บริโภคเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ตรงตามความต้องการ รวมทั้งศึกษารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มตลาดเดียวกัน

	     5.3 ด�ำเนินการพัฒนาแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยและผู้ประกอบการร่วม

กันพัฒนาแบบผลิตภัณฑ์

	    5.4 การจัดท�ำสรุปข้อมูลผลิตภัณฑ์ จากผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาขึ้นโดย

น�ำเสนอข้อมูลกระบวนการออกแบบ การคัดเลือกเลือกแนวความคิด การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์
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	 6. การน�ำเสนอผลการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้ใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อศึกษาสภาพปัจจุบัน 

ปัญหาและความต้องการผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ินและเพือ่พฒันา

ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตโคกภูตากา ต�ำบลเมืองเก่า

พัฒนา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น ใช้การน�ำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล

ด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์รวมท้ังการน�ำเสนอด้วย

ตารางและภาพถ่ายและผลงานการพัฒนาผลิตภณัฑ์ ตลอดจนข้อเสนอแนะแต่ละ

ผลิตภัณฑ์

ผลการศึกษา

	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขต       

โคกภูตากา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น  กรณีศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้าน  

หินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น ผู้วิจัยได้ศึกษาตามวัตถุประสงค์ได้ผล

การศึกษาดังนี้

	 1. สภาพปัจจุบนั ปัญหาและความต้องการผลิตภณัฑ์เชิงสร้างสรรค์จาก

ภมูปัิญญาท้องถิน่ในเขตโคกภตูากา กรณีศึกษากลุ่มทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง ต�ำบล

เมืองเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น

	    1.1 ชื่อที่ตั้งและการติดต่อ สถานประกอบการ

	 	 กลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง เลขที่ 11 หมู่ที่ 9 บ้านหินร่อง 

ต�ำบลเมืองเก่า อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น  40150 (อัชฉลา วัฒนวงษ์คีรี, 

2562) 
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ภาพที่ 1 สถานที่ตั้งกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง ต�ำบลเมืองเก่า อ�ำเภอเวียงเก่า  

จังหวัดขอนแก่น

ภาพที่ 2  นางอัชฉลา วัฒนวงษ์คีรี ประธานกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง 

ต�ำบลเมืองเก่า อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น
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	    1.2  รูปแบบสินค้า วัตถุดิบ และกระบวนการผลิต

 	      ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัด

ขอนแก่น เป็นเสื่อกกย้อมสีเคมี มีสีสันที่หลากหลายสวยงาม โดยในปัจจุบันกลุ่ม

ผลิตเสื่อผืน หมอน กล่องทิชชู่ กระเป๋า ที่รองจาน แผ่นปูโต๊ะ เป็นต้น 

	 	 - วัตถุดิบ : ผลิตจากสมุนไพรในพื้นที่ 100%

	 	 - แรงงาน : เป็นแรงงานในชุมชน 100%

	 	 - กระบวนการผลิต : เกิดขึ้นในชุมชนตลอดการผลิต โดยเริ่ม

ตั้งแต่ น�ำกกมาตาก ย้อมสี และทอเพื่อน�ำไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ตลอด

จนการส่งจ�ำหน่ายไปยังหน้าร้านต่าง ๆ ที่ฝากจ�ำหน่ายด้วย

	 	 - แหล่งจ�ำหน่าย : ฝากจ�ำหน่ายร้านของฝากทั้งของอ�ำเภอ

และศูนย์ OTOP ในจังหวัด รวมถึงการออกร้านในงานเทศกาลในจังหวัด และ

ศูนย์แสดงสินค้าชั้นน�ำ 

ภาพที ่3  ผลติภณัฑ์เสือ่กกและป้ายสนิค้าก่อนพฒันาของกลุม่ทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง
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	  1.3 กลุ่มเป้าหมาย/ ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย

	      	 - กลุม่ลกูค้าหลกั : วยัผูใ้หญ่วยัท�ำงานท่ีชอบผลิตภณัฑ์มวิีถีชีวติ

แบบดัง้เดมิคอืปูสือ่ ตลอดจนการน�ำเสือ่ไปตกแต่งในบ้านพักอาศยั ช่วงวัยท�ำงาน

จนถึงวัยเกษียณ อายุประมาณ 40-60 ปี ที่ซื้อเพื่อน�ำไปใช้เอง

	      	 - กลุม่ลกูค้ารอง : กลุม่วยัท�ำงานทีม่กี�ำลงัในการซ้ือ อายปุระมาณ 

30-40 ปี ที่ชอบสินค้าพื้นถิ่นและซื้อเพื่อน�ำไปเป็นของฝากญาติผู้ใหญ่ มอบให้

เจ้านายในวันส�ำคัญต่าง ๆ

	     	 - กลุม่ลกูค้าทีต้่องการขยายไปในอนาคต : กลุม่วัยรุน่วยัท�ำงาน

ตอนต้นที่ชอบสินค้าทันสมัย และชอบใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นอายความเป็นพื้นถิ่น

ผสมผสานกับความทันสมัย อายุ 20-30 ปี มีก�ำลังในการซื้อ ชอบความสะดวก

สบายและความทันสมัยแต่ยังคงอนุรักษ์ความเป็นท้องถิ่น

	    1.4  การวิเคราะห์ทางการตลาด  SWOT analysis

ภาพที่ 4  การวิเคราะห์ทางการตลาด  SWOT analysis
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	    1.5  โจทย์และประเด็นปัญหา 

	      การให้ค�ำปรึกษาในประเด็นปัญหาและความต้องการของกลุ่ม คือ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง แต่เดิมนั้นเสื่อผืนมี

สีสันสวยงาม และมีลวดลายที่หลากหลาย แต่จะเห็นได้ว่าในปัจจุบันกลุ่มคนวัย

ต่าง ๆ รวมถงึวถิชีวิีตทีท่นัสมยัมากขึน้ จึงไม่นิยมปเูสือ่เพือ่นัง่ แต่น�ำเสือ่ไปแปรรปู

ให้ใช้งานง่ายและทนัสมยัมากขึน้ เช่น เบาะรองน่ัง กรอบรปู กระเป๋า เป็นต้น กลุ่ม

ทอเสื่อกกบ้านหินร่องจึงจ�ำเป็นต้องน�ำเสื่อผืนสวยงามที่มีมาแปรรูปเพื่อให้ทัน

สมยัตามความต้องการของลูกค้าในปัจจบุนั สร้างการจดจ�ำโดยการน�ำเอาอตัลักษณ์

ในท้องถิ่นมาเป็นเอกลักษณ์ให้ลูกค้าจดจ�ำได้ เพื่อก่อให้เกิดกลุ่มลูกค้าประจ�ำ 

	 2.  เพือ่พฒันาผลติภัณฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ิน กรณศึีกษา

กลุม่ทอเสือ่กกบ้านหินร่อง ต�ำบลเมอืงเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวยีงเก่า จงัหวดัขอนแก่น

 	 การศึกษาสภาพปัจจุบัน ปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม

ทอเสื่อกกบ้านหินร่องข้างต้นผู้วิจัยจึงได้วิเคราะห์ประเด็นปัญหาเพื่อน�ำมาเป็น

แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ โดยมีแนวการทางพัฒนาดังนี้

	    2.1 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหิน

ร่องน้ันเริ่มต้นจากการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มผลิตและจ�ำหน่ายอยู่แล้ว

ในปัจจุบัน ได้แก่ กล่องทิชชู่ ชุดรองจาน และหม่อนตกแต่งบ้านรูปทรงต่าง ๆ 

จะเห็นได้ว่าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ในครัวเรือน เป็นผลิตภัณฑ์ที่ต้องซื้อใหม่เมื่อชิ้น

เดิมช�ำรุด หรือเก่าแล้วเท่านั้น ท�ำให้การตัดสินใจซื้อชิ้นใหม่เป็นเรื่องที่เกิดขึ้นไม่

บ่อยมากนัก และเกิดขึ้นในกลุ่มแม่บ้าน และครอบครัววัยกลางคนเท่านั้น ดัง

นั้นหากจะพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มียอดจ�ำหน่ายเพิ่มขึ้นและเพิ่มมูลค่าจึงจ�ำเป็น

ต้องปรับประเภทของผลิตภัณฑ์ให้ซื้อได้บ่อย ๆ เช่น กลุ่มผลิตภัณฑ์แฟชั่น และ

ปรับเปลี่ยนกลุ่มลูกค้าเป้าหมายจากวัยกลางคน ให้เป็นวัยรุ่น วัยท�ำงานที่ตาม

กระแสแฟชัน่ และเบ่ือง่าย ต้องแต่งตัวออกจากบ้านไปท�ำงาน พบปะผูค้นทุกวนั 
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พร้อมที่จะเสียเงินไปกับสินค้าที่มีความเฉพาะ แปลกใหม่ ไม่ซ�้ำใคร จึงเกิดเป็น

แนวความคิดที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกให้ทันสมัย ตอบโจทย์วัยท�ำงาน 

สร้างความแปลกใหม่ด้วยลวดลาย เรียบง่ายด้วยรูปทรง มีกลิ่นอายความเป็น   

พ้ืนถิ่นแต่ไม่ดูโบราณ อีกทั้งการสร้างแบรนด์ยังเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์ให้

กลุ่มเป็นที่น่าจดจ�ำ และลูกค้าจ�ำได้ ท�ำให้มีกลุ่มลูกค้าประจ�ำที่มาเที่ยวใน อ�ำเภอ

เวียงเก่าแล้วต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ของฝาก ของที่ระลึกที่ทันสมัยแต่มีเอกลักษณ์

ของท้องถิ่น และผลิตจากวัสดุธรรมชาติ

	    2.2  กระบวนการแนวทางและวิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	    แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะเน้นหนักไปทางด้านการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์จากเดิมที่เป็นเสื่อผืนมีการออกแบบและแปรรูปเป็นสินค้าที่ซ้ือได้บ่อย

ขึ้นนอกจากประเภทของใช้ ของตกแต่งบ้าน และออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สะดวก

ต่อการใช้งาน สวยงามโดดเด่นน่าเชื่อถือให้เป็นที่รู้จักและจดจ�ำ เน้นการเลือกคู่สี

ให้สินค้าดูดีมีความเป็นพ้ืนถิ่นและธรรมชาติเป็นแนวคิดในการออกแบบที่ร่วม

ปรึกษากับสมาชิกในกลุ่ม

	    2.3  เป้าหมายหรือผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์

	     การพัฒนาภาพลักษณ์ให้ลูกค้ารู้จักและจดจ�ำได้ จากเดิมที่กลุ่มเป้า

หมายหลักคือ วัยผู ้ใหญ่วัยท�ำงานที่ชอบผลิตภัณฑ์มีวิถีชีวิตแบบด้ังเดิมคือ      

การปูเส่ือ ตลอดจนการน�ำเสื่อไปตกแต่งในบ้านพักอาศัย ช่วงวัยท�ำงานจนถึง

วัยเกษียณ อายุประมาณ 40-60 ปี ที่ซื้อเพื่อน�ำไปใช้เองในชีวิตประจ�ำวัน ขยาย

ไปถึงกลุ่มวัยรุ่นวัยท�ำงานตอนต้นที่ชอบสินค้าทันสมัยมีเอกลักษณ์ และชอบใช้

ผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นอายความเป็นพื้นถิ่นผสมผสานกับความทันสมัย อายุ 20-30 

ปี มีก�ำลังในการซื้อ ชอบความโดดเด่นและความทันสมัย แต่ยังคงอนุรักษ์ความ

เป็นไทย รวมถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยตอบโจทย์กลุ่ม

ลูกค้าที่ต้องการความสะดวกสบายในการใช้งาน และโดดเด่นในกลุ่มสินค้า

ประเภทเสื่อกกที่มีจ�ำนวนมากในท้องตลาดในปัจจุบัน
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	    2.4 กรอบแนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์

ตารางที่ 1 : กรอบแนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์

ภาพที่ 5  กรณีศึกษาการให้ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสื่อที่เรียบง่าย 

และเป็นที่นิยมในตลาด

 	    2.5 กระบวนการออกแบบและพัฒนา

	         2.5.1 Story of Product 

	           ผลิตภัณฑ์จากเสื่อกก ภายใต้แบรนด์ เวียงไพร ผลิตโดยกลุ่มทอ

เสื่อกกบ้านหินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น ที่สืบทอดภูมิปัญญาในการ



31
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

ทอเสื่อจากรุ่นสู่รุ่น เสื่อลวดลายโบราณจากดินแดนไดโนเสาร์ล้านปี พัฒนาสู่

ลวดลายที่เรียบหรู เข้ากับทุกโอกาสการใช้งาน ผลิตแบบดั้งเดิม การออกแบบ

ลวดลายที่ตัดทอนลดความเป็นไทยแบบดั้งเดิมเพื่อเพิ่มกลุ่มลูกค้าท่ีมีความทัน

สมัย เน้นผลิตภัณฑ์ที่สามารถซื้อได้บ่อย เช่นกระเป๋าใบหลัก และกระเป๋าล�ำลอง 

รวมไปถงึสามารถเป็นของใช้และเป็นของฝากได้ในชิน้เดยีวกนั เพือ่กระตุน้ให้เกดิ

โอกาสในการจ�ำหน่ายได้บ่อยครั้งขึ้น 

	         2.5.2 ภาพร่างการออกแบบและพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

ภาพที ่6 ภาพร่างตราสนิค้าและบรรจุภณัฑ์เพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์ให้ชัดเจนมากข้ึน 

	 รายละเอียดการพัฒนาตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เวียงไพร มาจาก

อ�ำเภอเวียงเก่าและไพรมาจากป่าเขาบรเิวณอนัอดุมสมบูรณ์ของหมูบ้่าน มาผสมผสาน

กันจนได้เป็นตราสินค้า “เวียงไพร” เน้นสีเขียวไพรเป็นหลักเพื่อน�ำเสนอภาพ

ลกัษณ์ของดนิแดงแห่งภเูขาทีม่ซีากไดโนเสาร์ล้านปี ในการพฒันาแบบผู้ออกแบบ

ได้ปรับรูปแบบตัวอักษรให้มีความน่าเชื่อถือและมีรูปแบบท่ีสอดรับกับตัว

ไดโนเสาร์ให้มากขึ้น ส่งผลมาถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ยังคงใช้โทนสีเขียวใน

การออกแบบและเน้นถุงผ้าสกรีน 2 สี ถุงผ้าเนื้อสปันบอนด์ที่ก�ำลังเป็นที่นิยมใน
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ขณะน้ี ประกอบกับป้ายสินค้าที่เน้นโทนสีของแบรนด์และไดคัตเป็นรูปใบไม้

เพิ่มเอกลักษณ์และจุดจดจ�ำให้กับแบรนด์

	       2.5.3 ภาพร่างการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 	  การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง 

ซึ่งจากเดิมนั้นเสื่อผืนมีสีสันสวยงาม และมีลวดลายที่หลากหลาย แต่จะเห็นได้

ว่าในปัจจุบันกลุ่มคนวัยต่าง ๆ ร่วมถึงวิถีชีวิตที่ทันสมัยมากขึ้น จึงไม่นิยมปูเสื่อ

เพื่อนั่ง แต่น�ำเสื่อไปแปรรูปให้ใช้งานง่ายและทันสมัยมากขึ้น เช่น เบาะรองนั่ง 

และกล่องใส่ของอเนกประสงค์ ซึ่งสินค้าประเภทนี้มีการซื้อบ่อยกว่าเสื่อผืนที่ใช้

ปูรองน่ัง เพราะถ้าไม่ช�ำรุดก็จะไม่ซื้อใหม่ท�ำให้จ�ำหน่ายได้ยากกลุ่มทอเสื่อกก

บ้านหินร่องจึงจ�ำเป็นต้องน�ำเสื่อผืนสวยงามที่มีมาแปรรูปเพื่อให้ทันสมัยตาม

ความต้องการของลูกค้าในปัจจุบันโดยที่ปรึกษาเสนอไว้สองแนวทางคือ 

กระเป๋าขนาดกลางส�ำหรับสุภาพสตรี ที่ผสมผสานผ้าฝ้ายผ้าพื้นถิ่นใน อ.เวียง

เก่า และสมุดบันทึก ที่ปกใช้เสื่อกกเย็บให้เข้าชุดกับกระเป๋าท�ำงาน โดยการทอ

เสื่อกกมีการคุมโทนสีเป็นสีกลุ่มเดียวกันหรือสี Mono Tone และการไล่ระดับ

ความเข้มของสีเพื่อให้เกิดมิติ และลวดลายรูปแบบใหม่คล้ายกับการมัดย้อมผ้า 

พัฒนาเกิดเป็นผลิตภัณฑ์จากกกส�ำหรับผู้หญิงท�ำงานยุคใหม่ที่รักธรรมชาติ มี

ความเป็นไทย แต่ต้องการความโดดเด่นไม่ซ�้ำใคร

ภาพที่ 7 ร่างผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเสื่อกกให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น
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ภาพที่ 8 ขั้นตอนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แบรนด์ เวียงไพร Wiang Prai

	    2.6 ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

	         2.6.1 ตราสินค้า

	 	     แบรนด์ เวียงไพร Wiang Prai มาจากชื่ออ�ำเภอเวียงเก่า

และค�ำว่าไพรมาจากพืชพรรณป่าเขาบริเวณอันอุดมสมบูรณ์ของหมู่บ้านมาผสม

ผสานกัน โดยสท่ีีใช้คือสเีขยีวเข้มสือ่ถงึป่าเขาและสนี�ำ้ตาลสือ่ถึงไดโนเสาร์และดิน

อันอุดมสมบูรณ์

ภาพที่ 9  ตราสินค้าแบรนด์ เวียงไพร Wiang Prai
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	           2.6.2 Brand Story

ภาพที่ 10 ภาพที่แสดงถึงเรื่องราวของแบรนด์ เวียงไพร Wiang Prai

	 เวียงไพร กลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น 

ที่สืบทอดภูมิปัญญาในการทอเสื่อจากรุ่นสู่รุ่น เสื่อลวดลายโบราณจากดินแดน

ไดโนเสาร์ล้านปี ที่ผลิตแบบดั้งเดิมงานฝีมือประณีต จากการรวมตัวกันของกลุ่ม

แม่บ้านที่ต้องการอนุรักษ์การทอเสื่อแบบดั้งเดิมเอาไว้ ผสมผสานกับวิถีชีวิตที่

ผูกพันกับธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ของ อ.เวียงเก่า ผลิตสินค้าที่หลากหลาย มี

ความเรียบง่าย เข้าได้กับลูกค้าหลายบุคลิก ไม่ดูโบราณมากจนเกินไป แต่ยังคง

กลิ่นอายบางส่วนที่เป็นภูมิปัญญาดั้งเดิม เช่นการย้อมสี ขนาดของเส้นกก และ

ลวดลายบางส่วน

	 	 2.6.3 บรรจุภัณฑ์

	 	 บรรจุภัณฑ์ส�ำหรับผลิตภัณฑ์ แบรนด์ เวียงไพร Wiang Prai 

โดยผลิตภัณฑ์ของกลุ ่มมีความหลากหลายบรรจุภัณฑ์จึงเป็นป้ายสินค้าท่ี

สามารถตดิไปกับผลติภณัฑ์หลากหลายขนาดและรูปแบบ เป็นป้ายกระดาษคราฟ

แสดงถึงความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและมีความเป็นพื้นถิ่น ใช้เชือกปอเพื่อให้

เข้ากับผลิตภัณฑ์จากกกซึ่งเป็นเส้นใยธรรมชาติ	
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ภาพที่ 11 บรรจุภัณฑ์ประเภทป้ายสินค้าของแบรนด์ เวียงไพร Wiang Prai

	 	 2.6.4 ผลิตภัณฑ์จากเสื่อกก

ภาพที่ 12 ภาพผลิตภัณฑ์จากกกส�ำหรับผู้หญิงท�ำงานยุคใหม่ที่รักธรรมชาติ 

มีความเป็นไทย แต่ต้องการความโดดเด่นไม่ซ�้ำใคร

สรุปผล

	 การวิจยัเรือ่ง การพัฒนาผลติภัณฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ิน

ในเขตโคกภูตากา ต�ำบลเมืองเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น  กรณี
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ศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัดขอนแก่น สภาพปัจจุบัน 

ปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ผลการ

วิจัยพบว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง แต่เดิม

นั้นเสื่อผืนมีสีสันสวยงาม และมีลวดลายที่หลากหลาย แต่จะเห็นได้ว่าในปัจจุบัน

กลุ่มคนวัยต่าง ๆ ร่วมถึงวิถีชีวิตท่ีทันสมัยมากขึ้น จึงไม่นิยมปูเสื่อเพื่อนั่ง แต่

น�ำเสื่อไปแปรรูปให้ใช้งานง่ายและทันสมัยมากขึ้น เช่น เบาะรองนั่ง กรอบรูป 

กระเป๋า เป็นต้น กลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่องจึงจ�ำเป็นต้องน�ำเสื่อผืนสวยงามที่มี

มาแปรรูปเพื่อให้ทันสมัยตามความต้องการของลูกค้าในปัจจุบัน สร้างการจดจ�ำ

โดยการน�ำเอาอัตลักษณ์ในท้องถิ่นมาเป็นเอกลักษณ์ให้ลูกค้าจดจ�ำได้ เพื่อก่อ

ให้เกิดกลุ่มลูกค้าประจ�ำ 

	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น กรณีศึกษา

กลุ่มทอเส่ือกกบ้านหินร่อง ต�ำบลเมืองเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวียงเก่า จังหวัด

ขอนแก่น ผลการออกแบบพบว่า   จากข้อมูลพื้นฐานและความต้องการของการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน เป็นการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีลักษณะใหม่

และปรับปรุงให้ดีขึ้น โดยค�ำนึงถึงความสามารถในการตอบสนองความต้องการ

ของลูกค้าให้ดยีิง่ขึน้   โดยอาศัยภมูปัิญญาทีช่มุชนมีอยูม่าพฒันาจนเป็นผลติภณัฑ์

เพื่อสร้างรายได้ให้กับตนเองและชุมชน โดยเน้นการสร้างตราสินค้าหรือแบรนด์

ของสินค้าเพื่อสร้างความจ�ำจดให้กับลูกค้าเป็นประเด็นหลัก การเน้นความเป็น

เอกลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม โดยอาศัยประวัติความเป็นมาของบุคคล 

ชุมชน เพื่อเป็นกรอบแนวคิดในการสร้างตราสินค้า เพื่อเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้

กับผลิตภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่ค�ำนึงถึงการใช้งานและราคาต้นทุนการ

ผลิตที่ไม่แพง และไม่ท�ำให้ก�ำไรของยอดการจ�ำหน่ายลดลง เน้นรูปแบบบรรจุ

ภัณฑ์ที่กลุ่มใช้งาน สะดวกและไม่ลงทุนเพิ่มขึ้นมากจนเกินไป และการออกแบบ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้เกิดความแปลกใหม่ จากที่เคยมีอยู่  

	 ดังนั้นจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถ่ินใน
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เขตโคกภตูากา ต�ำบลเมอืงเก่าพัฒนา อ�ำเภอเวยีงเก่า จงัหวดัขอนแก่นจงึเป็นการ

ออกแบบเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เกิดการจดจ�ำผ่าน

ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ ของกลุ่ม รวมไปถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์

ใหม่ขึ้น เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เกิดความน่าสนใจและเพิ่มตลาดสินค้าของกลุ่มมากขึ้น 

ที่ส�ำคัญผู้วิจัยได้น�ำภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่ในชุมชนของกลุ่มน�ำมาสร้างความ

หมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มเพื่อให้เกิดอัต

ลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และอัตลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยเฉพาะในเขต

โคกภูตากา 

อภิปรายผล

	 จากผลของการศึกษาข้อมูลและความต้องการของผู้ประกอบการท่ีพบ

ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ในพื้นที่วิจัยเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มวิสาหกิจในชุมชนท่ี

มผีลติภณัฑ์โดยอาศยัวตัถดุบิในพืน้ทีเ่ป็นส่วน โดยใช้แรงงานหรอืสมาชิกในหมูบ้่าน 

มตีลาดการผลติในชมุชน และจ�ำหน่ายภายในกลุม่หรืองานเทศกาลในชุมชน และ

ร้านของฝาก ณ อุทยานไดโนเสาร์ ที่อ�ำเภอภูเวียง จังหวัดขอนแก่น พบปัญหา

คือผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากเสื่อกกของกลุ่มยังมีรูปแบบท่ีไม่ทันสมัยท้ังลวดลายและ

สี รูปแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นของใช้ เช่น กล่องใส่ทิชชู่ หมอนขนาดต่าง ๆ 

เสื่อพับ และชุดรองจาน ซึ่งมีความคล้ายคลึงกับแบรนด์อื่น ๆ ในระดับตลาด

เดียวกัน คือตลาดประเภทสินค้าพื้นถิ่นชุมชน  และปัญหาอีกอย่างหนึ่งที่ส�ำคัญ

คือยังไม่มีแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของตนเอง ท�ำให้ลูกค้าไม่เกิดการจดจ�ำ

และยังดูไม่น่าเชื่อถือจึงเป็นแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เน้นการสร้างอัต

ลักษณ์ให้กับกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง ซึ่งสอดคล้องกับ อภิญญา เฟื่องฟูสกุล

(2546) ที่กล่าวว่าอัตลักษณ์สามารถสร้างเป็นภาพที่ชัดเจนเป็นต้นแบบได้โดย

เลือกเอาคุณสมบัติบางอย่างของบุคคลที่เด่นชัดเป็นที่รับรู้ทั่วไปและลดทอน

เพื่อให้อัตลักษณ์นั้นมีความโดดเด่นและเข้าใจง่าย เช่นการออกแบบตราสินค้าที่



น�ำรูปไดโนเสาร์สายพันธุ์ภูเวียงโกซอรัส สิรินธรเน ที่ขุดค้นพบ ณ อ�ำเภอเวียงเก่า 

จงัหวัดขอนแก่น  มาตัดทอดให้เรยีบง่ายสือ่ถงึเอกลกัษณ์ของอ�ำเภอเวยีงเก่า เป็นทีจ่ดจ�ำ

บนบรรจุภัณฑ์ของกลุ่ม

	 การพัฒนาผลติภัณฑ์ของกลุ่มทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง จงึเป็นแนวทางการ 

ออกแบบผลิตภัณฑ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ที่อาศัยการออกแบบ

ผลติภณัฑ์ให้โดดเด่นและสวยงามขยายกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย และเพือ่สร้างอตัลกัษณ์

ให้กับกลุ่มทอเส่ือกกบ้านหินร่องให้เกิดการจดจ�ำผ่านตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

ต่าง ๆ ของกลุ่ม รวมไปถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์รูปแบบที่แปลกใหม่ ทัน

สมัยตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์วันท�ำงาน ขยายตลาดสินค้าของกลุ่มมากขึ้น ที่ส�ำคัญผู้

วิจัยได้น�ำภูมิปัญญาของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนของกลุ่มน�ำมาสร้าง

ความหมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลิตภัณฑ์ เพื่อให้เกิดอัตลักษณ์

ของผลิตภัณฑ์และอัตลักษณ์ของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง ซึ่งสอดคล้องกับงาน

วจิยัของอรพนิท์ บญุสนิ (2557)  ทีก่ล่าวว่า ผลติภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์เป็นการสร้าง

มูลค่าให้กับสินค้าโดยอาศัยองค์ประกอบท่ีส�ำคัญคือ ความเป็นเอกลักษณ์ 

(Personality) หรือ ความเฉพาะตัวของความคิดนั้น ๆ ซึ่งจะมีลักษณะที่ไม่

เหมือนใครแตกต่าง ความเป็นสิ่งแรก (Originality) หรือสิ่งซึ่งเกิดขึ้นจากความ

ไม่มีเป็นสิ่งแรกๆที่สร้างขึ้นมา และการมีความหมาย (Meaning) เพราะการ

สร้างสรรค์ที่ดีต้องสามารถสื่อความหมายที่ชัดเจนจากผู ้สร้างสรรค์ถึงผู ้ใช้

ผลิตภัณฑ์ได้ หรือต้องมีคนได้ประโยชน์จากความคิดนั้น

ข้อเสนอแนะ

	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้

	 1. ผลสรุปที่ได้จากการวิจัย สามารถน�ำไปพัฒนาด้านการออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของใช้ในชีวิตประจ�ำวัน และน�ำมาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบ

เพื่อส่งเสริมทางด้านการตลาดและการเพ่ิมยอดขายให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
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กลุ่มอื่นหรือในพื้นที่อื่นได้

	 ข้อเสนอแนะส�ำหรับการวิจัยครั้งต่อไป

	 1. ควรมีการศึกษารูปแบบผลติภณัฑ์ทัง้ภายในประเทศและต่างประเทศ 

เพื่อน�ำมาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบและพัฒนาให้ขยายตลาดการจ�ำหน่ายได้

กว้างขึ้นหรือเพิ่มตลาดในประเทศ

	 2. ควรน�ำแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ์ไปใช้กบักลุม่ผูป้ระกอบการทีย่งัขาด

ศักยภาพในการสร้างอัตลักษณ์หรือพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยเฉพาะในพื้นที่ในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือต่อไป

บรรณานุกรม
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