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บทคัดย่อ

	 บทความวิจัยเรื่อง การออกแบบผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนบ้านกลางหมื่น ต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ ์   

มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น ต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง 

จังหวัดกาฬสินธุ์ และ 2) เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์    

สบูร่งัไหมของกลุม่วสิาหกจิชมุชนหมูบ้่านกลางหมืน่ต�ำบลกลางหมืน่ อ�ำเภอเมอืง 

จังหวัดกาฬสินธุ์ โดยใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและ

การลงพ้ืนที่ภาคสนาม ด้วยแบบส�ำรวจและแบบสัมภาษณ์ น�ำข้อมูลที่ได ้ 

มาวิเคราะห์ และน�ำเสนอด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์  พบว่า

	 ปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น เกิดจากการใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านเพื่อการด�ำรง

ชีวิตและใช้สอยในชีวิตประจ�ำวัน โดยผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบ

ดั้งเดิม รูปแบบผลิตภัณฑ์สบู่เป็นแบบก้อน มีเพียง 2 สูตร ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สบู่รัง

ไหมผสมน�้ำผึ้ง และผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมขมิ้น ส่วนบรรจุภัณฑ์ใช้เพียงฟิล์ม

ถนอมอาหาร และฉลากแบบสติกเกอร์ กรรมวิธีการขึ้นรูปก้อนใช้การหลอมเท

รูปทรงของสบู่มี 2 ลักษณะ คือ สี่เหลี่ยมจัตุรัส และรูปทรงดอกไม้ ซึ่งยังไม่เป็นที่

สนใจของตลาดเท่าที่ควร โดยกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ กลุ่มนักศึกษาถึงกลุ่มวัย

ท�ำงาน และกลุ่มผู้สูงอายุ ที่มีก�ำลังในการซื้อ และซื้อเพื่อน�ำไปเป็นของฝาก    

ในโอกาสส�ำคัญต่าง ๆ 

	 ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม ของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน หมู่บ้านกลางหมื่น ต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ์ 

มีแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ด้วยการน�ำลวดลายของ

สมุนไพรจากภูมิปัญญาของชาวบ้านในการน�ำส่วนผสมของสบู่เพื่อประทินผิว  

มาเป็นแนวคิดในการออกแบบ ส่วนกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ประกอบ
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ด้วยส่วนผสมสมุนไพรในสบู่ 4 ชนิด ได้แก่ ขมิ้น น�้ำผึ้ง ว่านหางจระเข้ และ       

ลูกหม่อน เพื่อให้เกิดความหลากหลายมากขึ้น ส่วนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ประกอบด้วยการออกแบบโลโก้สบู่รังไหม และออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้วัสดุที่

เหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์นั้น ๆ และออกแบบลวดลายให้ดึงดูดความสนใจ 

โดยมีการน�ำภูมิป ัญญามาน�ำเสนอผ่านรูปแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให ้

สวยงาม สู ่การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ท้ัง 3 แบบได้แก่        

1) ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน 2) ผลิตภัณฑ์สบู่เหลว 3) ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมส�ำหรับพกพา 

ค�ำส�ำคัญ :  การออกแบบผลติภณัฑ์, กลุม่วิสาหกจิชมุชนบ้านกลางหมืน่, ผลติภัณฑ์

สบู่รังไหม

Abstract

	 The objectives of cocoon soap product design of Klang 

Muen Village Community Enterprise were 1) to study problems and 

analyze needs of products, and packaging of cocoon soap of Klang 

Muen Village, Muang district, Kalasin and 2) to design the products 

and packaging of cocoon soaps of Klang Muen Village Community 

Enterprise, Klang Muen village, Klang Muen, Muang district, Kalasin. 

The study was qualitative research. The instruments used in this 

study were studying documents and field trip survey with observation 

sheet and interview. The data were analyzed and presented based 

on the descriptive research.

	 The finding revealed that, the product was designed based 

on local wisdom which produced the product for daily lives of 

villagers. Therefore, the main product was a bar soap. In addition, 

there were only 2 formulars of bar soap: cocoon soap with honey 
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and cocoon soap with turmeric. Moreover, the packaging was food 

wrap film labelled with sticker. There were two shapes of the bar 

soap-rectangle and flower-which were not interesting. The target 

orders were students, working ages and elderly who had enough 

income and they bought the soap as a souvenir on special days. 

	 In order to design various products of soap, the concept of 

product design of cocoon soap of Klang Muen Village Community 

Enterprise was to design the pattern based on the herbs that were 

mix in the soaps. The four formulars of soaps were cocoon soap 

with turmeric, cocoon soap with honey, cocoon soap with aloe vera 

and cocoon soap with mulberry. According to the packaging design, 

logo of cocoon soap and the attractive packaging were designed. 	

	 The materials that were suitable for the formular of the 

products were used. In addition, the attractive patterns were 

designed. Local wisdom was shown in a form of beautiful graphic 

design for three packaging of three types of soaps: cocoon bar soap, 

cocoon liquid soap and cocoon flake soap.     

 Keywords: Product design, Klang Muen Village Community 

Enterprise, cocoon soap

บทน�ำ

	 บ้านกลางหมื่น ต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ์ ตั้งอยู่

ทางทิศตะวันออกใกล้กับอ�ำเภอสมเด็จ ถือเป็นพื้นท่ีท่ีมีความอุดมสมบูรณ ์       

ภูมิอากาศร้อนชื้น มีแหล่งน�้ำชลประทานและด้านภูมิประเทศที่ดี ท�ำให้มีสภาพ

ดินที่ดีส่งผลให้บ้านกลางหมื่นมีอาชีพเกษตรเป็นหลัก เวลาว่างเว้นจากการ



44
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

ท�ำการเกษตรก็จะใช้เวลาว่างในการท�ำผลิตภัณฑ์ขึ้นมา โดยใช้วัสดุและอุปกรณ์ที่

หาได้ตามท้องถิ่น และเลี้ยงหมอนไหมน�ำไหม มาทอผ้าใช้กันในครัวเรือน ต่อมา

ทางกรมพัฒนาชุมชนได้มีโครงการยกระดับไหมและหนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่ง

ต�ำบล สู ่นครหม่อนไหมก้าวสู่สากล จึงมีการรวมกลุ่มเพื่อรวบรวมผลิตภัณฑ์ใน

หมู่บ้าน น�ำโดยคุณแม่สมหมาย พัดบุรมณ์ หัวหน้ากลุ่ม ได้ผลิตและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่เกิดจากการใช้ภูมิปัญญา โดยใช้วัสดุหรือวัตถุดิบต่าง ๆ ที่มีอยู่

ในท้องถิ่น กระบวนการผลิตผ้าไหมของชาวชุมชนเริ่มตั้งแต่การเลี้ยงไหม        

ปลูกหม่อน จนถึงกระบวนการทอในกระบวนการผลิตนั้น รังไหมกลายเป็น

ของเหลือทิ้งซึ่งแต่เดิมไม่ได้ใช้ประโยชน์อะไร จนกระท่ังมีผู ้น�ำส่วนผสม

จากรังไหมมาผลิตเครื่องส�ำอาง เนื่องจากในเส้นใยไหมที่น�ำมาใช้ผลิตสบู่รังไหม

นั้นพบว่า มีโปรตีนเป็นองค์ประกอบหลักสองชนิด คือไฟโบรอินและเซอริซิน   

โดยไฟโบรอินเป็นโปรตีนที่เป็นองค์ประกอบหลักในรังไหม ในขณะที่เซอริซินเป็น

โปรตีนกาวที่ห่อหุ้มมัดโปรตีนไฟโบรอินเข้าด้วยกันและช่วยในการรักษาโครงร่าง

ของรังไหม ปัจจุบันมีความสนใจในการศึกษาน�ำโปรตีนเซอริซินไปใช้ประโยชน์

ด้านต่าง ๆ เช่น ผลิตภัณฑ์เสริมความงาม และผลิตภัณฑ์ทางการแพทย์ เป็นต้น 

(กนกพร พลเยีย่ม และ  สนีินาฏ ศิริ, 2556) กลุม่วิสาหกจิชุมชนหมูบ้่านกลางหม่ืน

มีความสนใจที่จะท�ำผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ จากกระบวนการผลิตผ้าไหมเพื่อเพิ่ม     

ช่องทางในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน สบู่รังไหมจึงเป็นทางเลือกที่กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนหมู่บ้านกลางหมื่นได้น�ำมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ 

	 โดยปัจจบุนักลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านกลางหมืน่ได้ผลติสบูร่งัไหมในครวัเรอืน 

ซึง่ใช้พมิพ์รปูทรงทัว่ไปและท�ำการบรรจุกันเองอย่างเรียบง่าย มกีารจ�ำหน่ายกันเอง

จึงมีกลุ่มลูกค้ารู้จักเป็นจ�ำนวนน้อย ส่วนมากเป็นคนในหมู่บ้านใกล้เคียงหรือคน

รู้จัก ดังนั้นทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น จึงต้องการออกแบบผลิตภัณฑ์

สบูร่งัไหมให้เป็นเอกลักษณ์ และดึงดูดกลุ่มลกูค้าใหม่ ให้เป็นท่ีน่าสนใจเพิม่มากข้ึน

	 ดังนั้น จากความเป็นมาและความส�ำคัญดังกล่าว จึงท�ำให้ผู้วิจัยสนใจ
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ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น 

ต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ์ เพื่อสร้างความน่าสนใจให้

ผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการของตลาดมากยิ่งขึ้น 

วัตถุประสงค์

	 1. เพือ่ศกึษาปัญหาและความต้องการผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์สบู่รงัไหม 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

	 2. เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนหมู่บ้านกลางหมื่น ต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ์

วิธีการศึกษา

	 ผูว้จัิยได้ออกแบบระเบยีบวธิวีจัิยใช้ส�ำหรบัการด�ำเนินการวจัิยดงัต่อไปนี้

	 1. กลุ่มเป้าหมาย เลือกโดยวิธีเจาะจง แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ประกอบ

ด้วย 1) ผู้รู้ ได้แก่ ผู้น�ำชุมชน จ�ำนวน 3 คน 2) กลุ่มผู้ปฏิบัติ ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนบ้านกลางหมื่น 10 คน  3) กลุ่มผู้เกี่ยวข้อง ได้แก่ ผู้ซื้อผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม 

10 คน รวมทั้งสิ้น 23 คน

	 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	      2.1 แบบส�ำรวจ ใช้เพื่อส�ำรวจภายในชุมชน  สังคม และ วัฒนธรรม 

ในหมู่บ้านกลางหมื่นต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ์

	        2.2 แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) 

คือ ใช้สังเกตการด�ำเนินการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหมู่บ้านกลางหมื่น ด้วยวิธีการ

บันทึกภาพ บันทึกเสียง การจดบันทึก

	      2.3 ใช้แบบสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง (Structured Interview) เพื่อ

เก็บรวบรวมข้อมูลในประเด็นต่าง ๆ ประกอบด้วย ข้อมูลทั่วไป ปัญหา ความต้อง 

และ การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม สัมภาษณ์ ผู้รู้ ผู้ปฏิบัติ 
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และผู้ที่เกี่ยวข้อง 

	 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล

	          3.1 เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร หนังสือ ต�ำรา งานวิจัยที่

เกี่ยวข้อง และข้อมูลเผยแพร่ผ่านสังคมออนไลน์ เป็นต้น

	            3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม โดยการลงพื้นภาคสนาม 

การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และการสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง 

	 4. การจัดกระท�ำข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล

	         4.1 น�ำข้อมูลจากการค้นคว้าและรวบรวมจากเอกสาร มาจัดเรียง

ล�ำดับตามความส�ำคัญของเนื้อหา

	        4.2  น�ำข้อมลูจากการลงพืน้ทีภ่าคสนามการสัมภาษณ์ สงัเกต  และ

แบบส�ำรวจ มาจัดเรียงตามวัตถุประสงค์งานวิจัย 

	        4.3  ถอดข้อมูลจากการบันทึกเสียง และบันทึกภาพ ออกมาเป็น

ลายลักษณ์อักษร

	        4.4  น�ำข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบมาปรับปรุง วิเคราะห์และเรียบ

เรียงเนื้อหาให้ถูกต้องอย่างเป็นระบบ

	 5. การน�ำเสนอผลการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ น�ำเสนอผลการวิจัยด้วยวิธี

พรรณนาวิเคราะห์ ตามวัตถุประสงค์การวิจัย น�ำเสนอด้วยตาราง และภาพถ่าย

ผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ผลการศึกษา

	 1. ศึกษาปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

	      1.1 ปัญหาและความต้องการ

	    ผู้วิจัยได้ศึกษาผลิตภัณฑ์สบู่ที่มีจ�ำหน่ายทั่วไปในท้องตลาด                    



ทั้งบูทตวัแทนจ�ำหน่ายสนิค้าเคร่ืองส�ำอาง บทูแบรนด์เครือ่งส�ำอาง และเวบ็ไซต์

จ�ำหน่ายเครื่องส�ำอางประเภทสบู่ ซึ่งแต่ละแบรนด์สะท้อนให้เห็นถึงภาพลักษณ์

ของแบรนด์ ที่มีเอกลักษณ์ น่าดึงดูดใจ และรู้สึกปลอดภัยต่อการใช้ ซึ่งผลิตภัณฑ์

สบู่หลาย ๆ แบรนด์ต่างก็ท�ำผลิตภัณฑ์สบู่ออกมาในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ส่วนผสม

ท่ีส�ำคัญต่อการบ�ำรุงหรือรักษาผิวหน้า ลูกเล่นการตีฟองนุ่มฟูเพื่อให้เกิดความ

เพลิดเพลินในการใช้ผลิตภัณฑ์ ความแปลกใหม่ของตัวผลิตภัณฑ์ เรื่องราวของ

ส่วนผสม การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ และอื่น ๆ  อีกมากมาย เพื่อดึงดูด

ความสนใจของกลุ่มผู้บริโภคให้มีตัวเลือกในการซ้ือมากยิ่งขึ้น ผลิตภัณฑ์สบู่    

ล้างหน้าที่มีจ�ำหน่ายตามท้องตลาดนั้นมีรูปแบบที่หลากหลายทั้งในด้าน

ลักษณะของเนื้อสบู่ สี คุณประโยชน์ รูปแบบของบรรจุภณัฑ์ซ่ึงท�ำให้เป็นทาง

เลือกที่ น่าสนใจในการเลือกซื้อของกลุ่มผู้บริโภคใช้เครื่องส�ำอางประเภทสบู่ได้

อย่างมาก ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น เพื่อน�ำมา

ออกแบบพฒันาให้เกดิความน่าสนใจขึน้ เพ่ือให้มคีวามหลากหลายของผลติภัณฑ์

แสดงให้เห็นถึงความก้าวหน้าและทางเลอืกให้แก่ผูบ้รโิภค เพือ่เป็นแนวทางในการ

ออกแบบผลติภณัฑ์สบูร่งัไหม วิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่นเพื่อดึงดูดกลุ่มลูกค้า

ตามวัตถุประสงค์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ถึงภาพลักษณ์ที่มีเอกลักษณ์ และ 

ความปลอดภยั เช่น มส่ีวนผสมทีส่�ำคัญต่อการบ�ำรงุหรอืรักษาผวิหน้าจากธรรมชาติ 

ความแปลกใหม่ของตัวผลิตภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจเพื่อดึงดูด

ความสนใจของกลุม่ผูบ้รโิภคมากยิง่ขึน้

	 ผลิตภัณฑ์ภายในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่นเกิดจากการใช้

ภูมิปัญญาชาวบ้านเพื่อการด�ำรงชีวิตและใช้สอยในชีวิตประจ�ำวัน จ�ำแนกได้       

3 ประเภทใหญ่ ๆ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารแปรรูปกึ่งส�ำเร็จรูป/ส�ำเร็จรูป 

ผลติภัณฑ์ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของท่ีระลกึ และผลติภณัฑ์ประเภทสมนุไพร

ที่ไม่ใช่อาหาร

	 1.2 ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบดั้งเดิม
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	 ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

แบบดั้งเดิมรูปแบบผลิตภัณฑ์สบู ่กลีเซอรีนแบบก้อนของผลิตภัณฑ์ มีเพียง          

2 สูตร ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมน�้ำผึ้ง และผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมขมิ้น 

ส่วนผสมเป็นกลีเซอรีนก้อนใสสกัดจากรังไหม สารสกัดสีที่ได้มาจากน�้ำผึ้งและ

ขมิ้น บรรจุภัณฑ์ใช้เพียงฟิล์มถนอมอาหาร และฉลากแบบสติกเกอร์ กรรมวิธี

การขึ้นรูปก้อนใช้การหลอมเทรูปทรงของสบู่มี 2 ลักษณะ คือ สี่เหลี่ยมจัตุรัส 

และรูปทรงดอกไม้

ภาพที่ 1 ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมสบู่รังไหมบ้านกลางหมื่น

	      1.3 กลุ่มเป้าหมาย

	      กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ได้แก่ กลุ่มนักศึกษาถึงกลุ่มวัยท�ำงาน ช่วงอายุ 

23-39 ปี ซื้อเพื่อน�ำไปใช้เอง และกลุ่มลูกค้าที่คาดหวัง ได้แก่ กลุ่มวัยท�ำงาน และ 

กลุ่มผู้สูงอายุ ที่มีก�ำลังในการซื้อ อายุประมาณ 30-60 ปี ที่ชอบซื้อเพื่อน�ำไปเป็น

ของฝากในวาระส�ำคัญ

	 2. ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม ของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน หมู่บ้านกลางหมื่น ต�ำบลกลางหมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ์
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	      2.1 แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

	      แนวคดิในการพัฒนาผลติภณัฑ์และบรรจภัุณฑ์สบู่รงัไหมกลุม่วิสาหกจิ

ชุมชนบ้านกลางหมื่นจากการรวบรวมข้อมูลและกระบวนการวิเคราะห์

ผลิตภัณฑ์สบู่ล้างหน้าที่มีวางขายตามท้องตลาดและสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อการ

ตัดสินใจเลือกใช้ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้าน

กลางหมื่น โดยส่งเสริมผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วยลวดลายของ

สมุนไพรจากการใช้ภูมิปัญญาของชาวบ้านในหมู่บ้านในการใช้เพื่อเป็นยารักษา

โรคและและผสมในส่วนผสมของสบู่เพื่อประทินผิวจึงน�ำสมุนไพรจากภูมิปัญญา

เหล่านี้มาประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักการการออกแบบช่วยให้

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่นเพื่อสร้างความน่าสนใจ

และสื่อถึงส่วนผสมที่มีคุณประโยชน์ของตัวผลิตภัณฑ์ อยู่ภายใน 3 แบบ ได้แก่  

1) ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน 2) ผลิตภัณฑ์สบู่เหลว 3) ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมส�ำหรับพกพา

	      2.2 กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

	 	 2.2.1 ส่วนผสมสมุนไพรในสบู่

	 	 ด้านชนิดของผลิตภัณฑ์สบู ่รังไหม ผู ้วิจัยพัฒนาให้มีความ    

น่าสนใจยิ่งขึ้นโดยใช้แนวความคิดการประทินผิว โดยเลือกการผสมผสาน

สมุนไพรในท้องถิ่นบ้านนาหมื่น ซึ่งประกอบ สมุนไพร 4 ชนิด ได้แก่ ขมิ้น น�้ำผึ้ง 

ว่านหางจระเข้ และลูกหม่อน (มัลเบอร์รี่) ) 

	 	 2.2.2 การออกแบบโลโก้สบู่รังไหม

	 	 โลโก้ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

ได้รวมค�ำว่า cocoon ที่หมายถึงรังไหมซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักในการท�ำสบู่ของกลุ่ม

วิสหกิจและค�ำว่า clean ซึ่งหมายความว่าการท�ำความสะอาด ผสานกันจึงได้   

ค�ำว่า coclean ซึ่งหมายถึงการท�ำความสะอาดจากรังไหม จึงได้ท�ำการน�ำรังไหม

มาใช้แทนตัวอักษรสัญลักษณ์วิบวับแสดงถึงความคลีน สะอาด และผีเสื้อไหมที่

เลี้ยงไว้เผื่อการผลิตไหมฟอนต์ที่เลือกให้ความรู้สึกทางการ เรียบหรูหรา สะอาด
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รปูร่างลกัษณะตัวอกัษรเป็นเส้นหรือขดีเลก็ ๆ ทีม่กัตดิอยูก่บัปลายของเส้นท่ีใหญ่

กว่าในอักษรหรือสัญลักษณ์ หรือเราสามารถเรียกอีกชื่อว่า ฟอนต์โรมัน สีที่น�ำมา

ใช้คือสีทอง ซึ่งเป็นสีที่แสดงถึงความมั่งคั่ง มั่งมี อบอุ่น เป็นมิตร ใช้ยกระดับให้แก่

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น และสีน�้ำตาลเข้ม เพื่อสื่อ

ถึงความเป็นธรรมชาติ หนักแน่น มั่นคง

ภาพที่ 2 การออกแบบโลโก้สบู่รังไหม และ 

โลโก้ที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม

	      2.3. ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม

	 	 2.3.1 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบก้อน ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม

ออกแบบรูปทรงเว้าโค้งของรูปมือ เพื่อสะดวกในการจับ ออกแบบให้มีลวดลาย

แบรนด์อยู่ในแม่พิมพ์เพื่อความสะดวก ไม่จ�ำเป็นต้องเอาออกมาปั้มอีก แม่พิมพ์

เลือกใช้แม่พิมพ์เท วัสดุซิลิโคนเพ่ือทนต่อความร้อนของการหลอมสบู่ได้ 

ผลิตภัณฑ์สบู่ใช้เทคนิกการหลอมเท วัตถุดิบได้ต้นแบบจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

บ้านกลางหม่ืน คือ กลีเซอรีนและสารสกัดสมุนไพรเพียง 2 อย่าง ขนาด 

3.5x6x2.5 cm. และมีการพัฒนารูปแบบให้มีความกระทัดรัดลง
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ภาพที่ 3 แบบร่างผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม 

	 ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อนรังไหม ออกแบบโดยใช้หลักการออกแบบโดยการ

เลือกขนาดที่กระทัดรัดพอดีส�ำหรับการจับถือ จากการศึกษาขนาดมาตรฐานที่มี

จ�ำหน่ายตามท้องตลาดและด้านรูปทรงโดยค�ำนึงถึงความสะดวกสบายในการ 

จับถือเพื่อไม่ให้หลุดมือง่ายหรือการจับที่ล�ำบาก จึงได้ออกแบบโค้งเว้าเหมาะ

ส�ำหรับให้กบัการใช้งาน อกีทัง้รปูทรงยังส่งเสริมให้ตัวผลิตภณัฑ์ดหูรูหรามากย่ิงข้ึน

จากการปรับเปลี่ยนความโค้งมนของขอบสบู่ มีการเลือกปริมาณของส่วน

ผสมสมุนไพรเพื่อให้ได้สีสันที่สวยงาม ผนวกกับการเพิ่มคุณค่าของแผ่นทองค�ำ

และผงทองที่ช่วยสนับสนุนให้ตัวผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม ดึงดูดใจมากยิ่งขึ้น

ภาพที่ 4 แบบร่างและผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมก้อน
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	 	 2.3.2 บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบก้อน

	 	 กล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม ใช้วัสดุกระดาษเคลือบ

ไขห่อหุ้มตัวผลิตภัณฑ์ไว้เป็นชั้นแรกเพื่อป้องกันการปนเปื้อนจากปัจจัยภายนอก

และความชื้น บรรจุภัณฑ์กล่องใช้วัสดุ กระดาษอาร์ตมัน 100 แกรม รูปแบบ

กล่องเพ่ิมลูกเล่นการเปิดใช้งานเหมือนการเปิดของขวัญหรือห่อผ้า เพื่อเพิ่ม

คุณค่าให้แก่ตัวผลิตภัณฑ์ ลวดลายกราฟิกออกแบบโดยใช้หลักการจัดวางเน้น 

จุดสนใจไปที่ ชื่อผลิตภัณฑ์ โดยจัดวางให้เกิดความสมมาตรและดูกลมกลืนกัน 

ตัวอักษรเป็นรูปแบบที่อ่านง่าย ชัดเจน  รายละเอียดครบ บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์

สบู่รังไหมน้ี แสดงให้เห็นถึงรูปแบบความงามโดยการใช้หลักการออกแบบคือ    

มีการเลือกใช้วัสดุท่ีมีทนต่อด่างและละอองน�้ำได้เพื่อเป็นการป้องกันตัว

ผลิตภัณฑ์ให้เกิดความเสียหายก่อนถึงมือผู้บริโภคไว้เป็นชั้นแรก และเลือกใช้วัสดุ

ที่เหมาะสมแต่บรรจุภัณฑ์ยังออกแบบเพื่อดึงดูดความสนใจและบ่งบอกถึงข้อบ่ง

ใช้ผลิตภัณฑ์โดยการใช้แนวคิดของการใช้สมุนไพรของคนในหมู่บ้าน ด้วยการ

หยิบลวดลายและสีสันของสมุนไพรต่างๆเหล่านั้นมาออกแบบเป็นกราฟิกบน

บรรจุภัณฑ์ด้วยการใช้องค์ประกอบมูลฐานการออกแบบในการจัดวาง ขนาด 

และสีของภาพและตัวอักษร

ภาพที่ 5 แบบร่างกล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม
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ภาพที่ 6 แบบจ�ำลองกล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมพัฒนา

	 	 2.3.3 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบเหลว

	 	 ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวล้างหน้า ได้พัฒนารูปแบบของสบู่ลังไหม

จากแบบก้อนให้อยู่ในรูปแบบของเหลว โดยใช้หลักการออกแบบโดยค�ำนึงถึง

ความปลอดภัยของผู้บริโภค ส่วนผสมที่น�ำมาใช้ จึงจะต้องอ่อนโยนต่อผิวหน้า   

ผู้ใช้ เน้ือสัมผัสของสบู่เหลวออกแบบโดยการสร้างเนื้อสบู่ไม่ให้เหลวเกินไป       

จึงเพิ่มสารที่ท�ำให้สบู่มีเนื้อเจลอ่อน ๆ ให้สัมผัสในการใช้มีความเนียน ลื่น โดยที่

ไม่มีฟองเพ่ือไม่ให้เกิดการระคายเคืองในการใช้ผลิตภัณฑ์ และออกแบบให้มี

ความน่าใช้ น่าสนใจด้วยการใส่ผงทองและแผ่นทองลงไป ท�ำให้ภาพลักษณ์

ผลิตภัณฑ์มีความหรูหรามากยิ่งขึ้น

ภาพที่ 7 แบบร่างและผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบเหลว
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	 	 2.3.4 บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบเหลว

	 	 บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวรังไหมได้แสดงถึงความงาม 

โดยรูปแบบและขนาดจากการสังเกตศึกษาผลิตภัณฑ์ตามท้องตลาดโดยเลือก 

รูปแบบหลอดบีบ เพื่อสะดวกสบายในการใช้ของผู้บริโภคจากวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่

ปิดสนิทได้สามารถป้องกันตัวผลิตภัณฑ์จากละอองน�้ำและความชื้นได้ อีกทั้งยัง

ต้องน�้ำหนักเบาแต่แข็งแรงทนทาน มีความทนต่อด่างอ่อน ๆ ได้ ซึ่งพลาสติก PE

นั้นมีคุณสมบัติที่ครบถ้วนอีกทั้งยังสามารถขึ้นรูปได้ง่ายและยังราคาถูก ในส่วน

ของฉลากใช้สต๊ิกเกอร์ PP ทีม่คุีณสมบติักนัน�ำ้ได้เช่นกนั ระบุรายละเอยีด ข้อบ่งใช้ 

และข้อควรระวังอย่างชัดเจนด้วยขนาดตัวหนังสือที่เหมาะสม รูปทรงของฉลาก

นั้นออกแบบเลียนแบบรูปทรงของรังไหมที่เป็นส่วนประกอบหลักในการท�ำสบู่ 

และยังลดปัญหารอยย่นจากการแปะติดได้อีกด้วย

ภาพที่ 8 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวรังไหม



ภาพที่ 9 จ�ำลองแบบร่างปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวรังไหม

  

	 	 2.3.5 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา

	 	 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา เป็นการออกแบบสบู่เพื่อตอบ

สนองความสะดวกสบายในการใช้งานกับพฤติกรรมการท่องเท่ียว หรอืการเดนิทาง

ไปยังสถานที่อื่น ๆ แต่ไม่อยากพาสบู่ล้างหน้าก้อนใหญ่เนื่องด้วยปัญหาเรื่องการ

เก็บรักษาและความสะดวกในการใช้งาน โดยการออกแบบโดยการท�ำให้

ผลิตภัณฑ์สบู่มีขนาดที่เหมาะสมกับการใช้เพียงครั้งเดียว ไม่มีการน�ำกลับมาใช้

ใหม่ต่อ 1 ชิ้น โดยการศึกษาขนาดของผลิตภัณฑ์สบู่แผ่นที่มีตามท้องตลาด และ

ออกแบบให้สบู่มีฟองเล็กน้อยเพื่อความสนุกในการใช้ผลิตภัณฑ์ และยังเป็นการ

ยึดผลิตภัณฑ์กับฝ่ามือขณะถูได้อีกด้วย ทางด้านรูปร่างออกแบบโดยออกแบบให้

เป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้าเพื่อง่ายต่อการตัด ปั้มลายโลโก้เพื่อสร้างเอกลักษณ์ให้

กับผลิตภัณฑ์
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ภาพที่ 10 แบบร่างและผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา

	 	 2.3.6 บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา

	 	 บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพานั้น ได้ท�ำการศึกษาจากวัสดุ

บรรจุภัณฑ์ที่สามารถป้องกันตัวผลิตภัณฑ์จากละอองน�้ำ  ความชื้น และต้องน�้ำ

หนักเบาแต่แข็งแรงทนทาน มีความทนต่อด่างอ่อน ๆ ได้ ซึ่งพลาสติก PET นั้นมี

คุณสมบัติที่ครบถ้วนอีกทั้งยังสามารถขึ้นรูปได้ง่ายและยังราคาถูก ในส่วนของ

ฉลากใช้สติ๊กเกอร์ที่มีคุณสมบัติกันน�้ำได้เช่นกัน ระบุรายละเอียด ข้อบ่งใช้ และ

ข้อควรระวังอย่างชัดเจนด้วยขนาดตัวหนังสือที่เหมาะสม ด้านขนาดศึกษาขนาด

มาตรฐานที่มีจ�ำหน่ายตามท้องตลาดเพื่อให้การพกพา เช่นการพกพาใส่กระเป๋า

เสื้อ หรือกางเกงได้สะดวกสบาย

ภาพที่ 11 แบบร่างและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา
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ภาพที่ 12 ผลงานผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมทั้ง 3 รูปแบบ

สรุปผล

	 ปัญหาและความต้องการผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์สบู่รงัไหม กลุม่วสิาหกิจ

ชุมชนบ้านกลางหม่ืน ซึ่งผลิตภัณฑ์ภายในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหม่ืน 

เกิดจากการใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านเพื่อการด�ำรงชีวิตและใช้สอยในชีวิตประจ�ำวัน 

จ�ำแนกได้ 3 ประเภทใหญ่ ๆ  ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารแปรรูปกึ่งส�ำเร็จรูป/

ส�ำเร็จรูป ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก และผลิตภัณฑ์

ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร โดยผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบ

ด้ังเดิมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น  รูปแบบผลิตภัณฑ์สบู่กลีเซอรีน

แบบก้อนของผลิตภัณฑ์ มีเพียง 2 สูตร ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมน�้ำผึ้ง 

และผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมขมิ้น ส่วนผสมเป็นกลีเซอรีนก้อนใสสกัดจากรังไหม 

สารสกัดสีที่ได้มาจากน�้ำผึ้งและขมิ้น บรรจุภัณฑ์ใช้เพียงฟิล์มถนอมอาหาร และ 

ฉลากแบบสติกเกอร์ กรรมวิธีการขึ้นรูปก้อนใช้การหลอมเทรูปทรงของสบู่มี      

2 ลักษณะ คือ สี่เหลี่ยมจัตุรัส และรูปทรงดอกไม้ ซึ่งยังไม่เป็นที่สนใจของตลาด

เท่าที่ควร เพ่ือดึงดูดความสนใจของกลุ่มผู้บริโภคมากยิ่งขึ้นจึงมีการเพ่ิมสูตร

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมเพิ่มและออกแบบบรรจุภัณฑ์สบู่รังใหม่ใหม่ โดยกลุ่มลูกค้า

เป้าหมาย ได้แก่ กลุ่มนักศึกษาถึงกลุ่มวัยท�ำงานและกลุ่มผู้สูงอายุ ที่มีก�ำลังใน
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การซื้อ ที่ชอบซื้อเพื่อน�ำไปเป็นของฝากในโอกาสส�ำคัญต่าง ๆ 

	 ออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์สบูรั่งไหม ของกลุม่วสิาหกจิชมุชน 

หมูบ้่านกลางหมืน่ ต�ำบลกลางหมืน่ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดักาฬสนิธุ ์ กลุม่วสิาหกจิชมุชน   

บ้านกลางหมืน่ มแีนวคิดในการออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ โดยส่งเสริม

ผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วยลวดลายของสมุนไพรจากการใช้

ภูมิปัญญาของชาวบ้านในหมู่บ้านในการใช้เพื่อเป็นยารักษาโรคและและผสมใน

ส่วนผสมของสบู่เพื่อประทินผิวจึงน�ำสมุนไพรจากภูมิปัญญาเหล่านี้มาประกอบ

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส่วนกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

ประกอบด้วยส่วนผสมสมุนไพรในสบู่ การออกแบบโลโก้สบู่รังไหม เป็นการ

ออกแบบโดยใช้ความรู ้ทางด้านการออกแบบเพื่อปรับปรุงข้อบกพร่องของ

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมให้รูปแบบหลากหลาย ออกแบบให้มีเอกลักษณ์และใช้

วัตถุดิบที่ปลอดภัยในการใช้งานเพื่อสร้างความแตกต่างจากกลุ่มวิสาหกิจอื่น ๆ 

และออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้วัสดุที่เหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์นั้น ๆ และ

ออกแบบลวดลายให้ดึงดูดความสนใจโดยมีการน�ำภูมิปัญญามาน�ำเสนอผ่านรูป

แบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

ทั้ง 3 แบบได้แก่ 1) ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน 2) ผลิตภัณฑ์สบู่เหลว 3) ผลิตภัณฑ์สบู่รัง

ไหมส�ำหรับพกพา การผสมสมุนไพร 4 ชนิด ได้แก่ ขมิ้น น�้ำผึ้ง ว่านหางจระเข้ 

และลูกหม่อน 

อภิปรายผล

	 กลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านนาหมืน่ ต้องการพัฒนารูปแบบสบู่รงัไหมข้ึนใหม่ 

เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการการออกแบบเพ่ือดึงดูดใจกลุ่มผู้บริโภค

ใหม่ ๆ แต่ยังไม่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับความต้องการและน่า

ดึงดูดใจกลุ่มผู้บริโภคมากพอ สอดคล้องกับ วิลาสินี  ศิริธร (2561) ที่ท�ำวิจัยเรื่อง 

การพัฒนาและลดต้นทุนกระบวนการผลิต เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์สบู่
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สมุนไพรของกลุ ่มชุมชนต�ำบลโคกสูง อ�ำเภอวังสามหมอ จังหวัดอุดรธานี           

พบว่าในการศึกษาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพร เพื่อลดต้นทุนใน

กระบวนการผลิต ซึ่งเป็นสูตรของกลุ่มชุมชนต�ำบลค�ำโคกสูง อ�ำเภอวังสามหมอ 

จังหวัดอุดรธานี ซึ่งก่อนที่ผู้วิจัยได้เข้าไปศึกษาพบปัญหาว่า การท�ำสบู่สมุนไพร

ทั้ง 6 สูตร ใช้พิมพ์สบู่ส�ำเร็จรูปมาใช้ท�ำให้ได้สบู่สมุนไพรรูปแบบทั่ว ๆ ไป รวมถึง

กระบวนการผลิตที่ยังเกิดการสูญเสียในขั้นตอนการผลิตและยังไม่มีบรรจุภัณฑ์

ของสบู่สมุนไพรที่เป็นรูปธรรมอย่างชัดเจน

	 การระบุรายละเอียด ข้อบ่งใช้สบู่รังไหมประทินผิวผสมสมุนไพรใน

แต่ละชนิด และข้อควรระวังอย่างชัดเจนด้วยขนาดตัวหนังสือท่ีเหมาะสม 

สามารถดึงดูดความสนใจของผู ้บริโภคได้มากขึ้น สอดคล้องกับ พรรณิภา         

วิชัยพล (2564) ที่ท�ำการศึกษาเรื่องการศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพรไทยของผู้บริโภคในเขตวังทองหลาง กรุงเทพมหานคร 

พบว่า ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สบู่ที่มีส่วนผสม

สมุนไพรไทยควรให้ความส�ำคัญกับการให้ความรู้เกี่ยวกับสมุนไพรแต่ละชนิดใน

ผลิตภัณฑ์สบู่ และควรให้ความส�ำคัญกับการมีโฆษณา การประชาสัมพันธ์ให้เป็น

ที่รู้จักบนสังคมออนไลน์

	 ส�ำหรับสิ่งที่ท�ำให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน หมู่บ้านกลางหมื่น ต�ำบลกลาง

หมื่น อ�ำเภอเมือง จังหวัดกาฬสินธุ์ ได้ประโยชน์จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ คือ 

ได้ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมที่มีหลายสูตรเพิ่มมากขึ้น ด้วยการผสมสมุนไพร 4 ชนิด 

ได้แก่ ขมิ้น น�้ำผึ้ง ว่านหางจระเข้ และลูกหม่อน สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ อีกทั้ง

ยังได้บรรจุภัณฑ์ จ�ำนวน 3 แบบ ได้แก่ 1) ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน 2) ผลิตภัณฑ์สบู่

เหลว 3) ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมส�ำหรับพกพา ซึ่งคาดหวังว่าจะสร้างมูลค่าเพิ่มให้

กับผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม และสร้างรายได้ให้กับชุมชมมากยิ่งขึ้น
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ข้อเสนอแนะ

	 1. ควรท�ำการวิจยัให้ครอบคลมุถงึการออกแบบเพือ่การตลาดในรปูแบบออนไลน์

	 2. ในการขึ้นรูปสบู่ในรูปแบบเกล็ดหรือรูปแบบอื่น ๆ  ที่ใช้ความแตกต่าง

จากท้องตลาด ควรได้รบัการร่วมมอืจากผูเ้ชีย่วชาญเฉพาะหรอืหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง

	 3. ในการวจิยัครัง้ถดัไปควรใช้สรรพคุณท่ีมคีณุค่าของรงัไหม สร้างผลติภัณฑ์

อื่น ๆ ในผลิตภัณฑ์เครื่องส�ำอาง เช่น แผ่นมาร์ครังไหม เซรั่มรังไหม เป็นต้น
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