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บทคัดย่อ 
	 ผ้ามัดหมี่ทอมือเป็นงานหัตถศิลป์ที่มีการสร้างสรรค์ในด้านการผลิตมา
ตั้งแต่สมัยโบราณ มีคุณค่าทั้งด้านวัฒนธรรมและชีวิตประจ�ำวัน ถือเป็นงาน
หัตถศิลป์เพื่อสวมใส่ในชีวิตประจ�ำวัน โอกาสพิเศษ งานประเพณีต่าง ๆ ซึ่งตั้งแต่
อดีตจนถึงปัจจบุนัได้มีการพฒันารปูแบบอย่างต่อเนือ่ง เปลีย่นแปลงไปตามพฤตกิรรม
และวิถีชีวิตของมนุษย์  โดยปัจจุบันรับความนิยมเพิ่มมากขึ้น ผ้ามัดหมี่มีการ
สร้างสรรค์ต่อยอด ตั้งแต่แนวความคิด มุมมองทางการตลาด รวมถึงด้านเทคนิค
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ทั้งสีย้อม เส้นใยที่ใช้ในการทอ เทคนิคการทอ และ
แนวทางการออกแบบ กลายเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ที่น่าสนใจ เพื่อตอบโจทย์
ส�ำหรับผู้บริโภคมากที่สุด ในขั้นตอนการออกแบบพัฒนาสร้างสรรค์ที่ตรงตาม
เป้าหมายและหลักการออกแบบเชิงพาณิชย์ หรือ Products & Fashion Design 
ทีใ่ช้หลกัการทางศลิปะมาเป็นองค์ประกอบหลกัด้านการออกแบบ โดยการน�ำเอา
องค์ประกอบ มาออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ เพื่อเป็นแนวทางการออกแบบ 
ให้กลายเป็นผลติภณัฑ์แปรรปูทีม่คีวามสร้างสรรค์โดดเด่น น่าสนใจ และมเีอกลกัษณ์
ตอบโจทย์ส�ำหรบัผูบ้รโิภคให้ได้มากทีส่ดุ โดยศกึษาและสังเคราะห์ผลงาน เชิงคณุภาพ
ผ่านการสัมภาษณ์พูดคยุกบัตัวแทนกลุม่ทอผ้าคราม ผูจ้�ำหน่ายผ้าทอมอื และผูเ้ชยีวชาญ
ด้านการออกแบบพบว่ามกีารชืน่ชมสนบัสนนุ ให้ค�ำปรึกษาประเมินผ่านแบบสอบถาม 
และแนะน�ำในเชงิบวกประเดน็เก่ียวกับผลงานสร้างสรรค์ ซ่ึงเป็นข้อมลูเพือ่วเิคราะห์
การเป็นแนวทางส�ำหรับการพัฒนาการออกแบบได้อย่างดี
ค�ำส�ำคัญ: ผ้ามัดหมี่ทอมือ, การออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย, ผ้าไทยอีสาน, 
องค์ประกอบศิลปะ, การพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์

Abstract 
	 Handwoven Mudmee fabrics are craftsmanship that have 
been created in aspects of production since ancient times. It has 
cultural and daily life values regarded as the craftsmanship that can 
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be worn in everyday life, special occasions, and traditional festivals. 
Its patterns have been developed continually since the past until 
the present day based on humans' behavior and the way of life. 
Presently, handwoven Mudmee fabrics become more popular. It 
has been developed further in aspects of its concept, marketing, 
and creation techniques regarding colors, textiles, weaving 
techniques, and design process. According to this, handwoven 
Mudmee fabrics become a creative product that responds to 
consumers’ needs. The designing, developing, and creating 
processes correspond to the goals and principles of products and 
fashion design. The principles of art composition are used as the 
main element for the designing process.  In the design process, 
inspiration, concepts, clothing styles, dressmaking techniques, 
repetition, rhythm, pattern, descending order, direction, harmony, 
contrast, balance, and unity are used to design products. The 
designed products become creative, outstanding, interesting, and 
unique in order to respond to the needs of consumers. The authors 
study and synthesize the qualitative studies that the interviews 
conducted to elicit the data from the representatives of the indigo 
weaving groups, handwoven Mudmee fabrics sellers, and experts in 
the field of fashion design. The results revealed a positive 
appreciation, support, and suggestion towards the designed product 
that was evaluated through the questionnaires. The statistical 
analysis of perceived value and the number of likes and shares on 
social media revealed that many designed products received 2,000 
to 3,000 likes and shares, including 90 to 95 percent of positive 
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comments and interactions. According to the results, this information 
is a practical guideline to develop the design process.       
Keyword: Handwoven Mudmee fabrics, fashion design, Thai-Isan 
Fabric, elements of art, products design

บทน�ำ 
	 ผ้ามัดหมี่ คือ ผ้าที่ทอจากฝ้ายหรือไหมที่ผูกมัดแล้วย้อมโดยการคิดผูก
ให้เป็นลวดลาย แล้วน�ำไปย้อมสก่ีอนทอ ถอืเป็นศิลปะการทอผ้าพืน้เมอืงชนดิหนึง่
ท่ีนิยมท�ำกันมานานแล้ว โดยเฉพาะอย่างยิ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของ
ประเทศไทย โดยกระบวนการท�ำผ้ามัดหมี่นั้น ในขั้นตอนการสร้างลวดลาย จะ
ต้องนาํเส้นใยฝ้ายหรือเส้นใยไหมไปค้นล�ำหมี ่ ให้ได้ตามจ�ำนวนทีเ่หมาะสมกบัลวดลาย 
แล้วจึงนําไปขึงเข้ากับ “โฮงหมี่” โดยจะใช้เชือกมัดส่วนที่ไม่ต้องการให้ติดสี 
เรียกว่าการ “โอบ” ในอดีตใช้เชือกกล้วย ต่อมานิยมใช้เชือกฟางพลาสติก มัดให้
แน่นตามลวดลายที่ก�ำหนดไว้แล้วนําไปย้อมสี จากนั้นตากแดดให้แห้ง เมื่อนํามา
แก้เชือกออกจะเห็นส่วนที่มัดไว้ไม่ติดสีที่ย้อม หากต้องการให้ลวดลายมีหลายสี 
จะต้องมัดโอบอีกหลายครั้งตามความต้องการ 
	 การมัดหมีอ่าจท�ำได้ทัง้เส้นฝ้ายและเส้นไหม ผ้ามดัหมีท่ี่ดน้ัีนจงึพจิารณา
ได้จากขนาดของลาย ความคมชัดของลาย และจ�ำนวนสีที่ใช้ในแต่ละผืน ด้วย
เหตุว่าในกระบวนการทอนั้นผู้ทอจะต้องสร้างลวดลายด้วยการมัดย้อมสีเส้นพุ่ง
ก่อนการนําไปทอ หากลายที่มัดมีขนาดเล็กผู้ทอต้องใช้ความอุตสาหะและความ
ช�ำนาญในการมัดด้วยเส้นเชือกที่มีขนาดเล็กลงและแน่นขึ้น การย้อมสีก็เช่นกัน 
ผ้าที่กําหนดให้ใช้สีมากย่อมมีกระบวนการที่ยากตามไปด้วย การเล่นสีของผ้านั้น 
ผู้ทอจะต้องวางแผนในการสร้างลวดลาย เพราะจะต้องย้อมสีจากสีเข้มไปสู่
สีอ่อนด้วยด้ายชุดเดียวกัน ดังนั้นผ้ามัดหมี่ ที่มีสีพื้นแตกต่างจากสีของลวดลาย
ยิ่งมากเท่าไร ก็ยิ่งแสดงให้เห็นความสามารถของผู้ทอเท่านั้น
	 เมื่อย้อมสีเสร็จแล้วก็จะนําด้ายที่ได้ไปทอกับเส้นยืน ผู้ทอจําเป็นจะต้อง
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ควบคมุความต่อเน่ืองของการทอ ด้วยเหตุว่าการมดัด้ายนัน้มัดเป็นกลุม่ ด้ายแต่ละกลุม่
จะมีส่วนหัวด้ายที่ท�ำให้ด้ายมีความยาวต่างกัน เมื่อนําไปทอผู้ทอจะต้องปรับแนว
ของเส้นด้ายให้มีลายต่อเนื่องกันคล้ายกับการต่อจิ๊กซอให้ลายผสานกัน ความคม
ชัดของลายจึงแสดงให้เห็นความใส่ใจและความเชี่ยวชาญในลายท่ีผู้ทอสร้างข้ึน 
ผ้ามดัหมีม่คีวามซบัซ้อนและความยุง่ยาก เฉพาะในขัน้ตอนของการเตรียมลวดลาย 
แต่ข้อดีคือสามารถทอผ้าที่มีลวดลายยาวต่อเนื่อง กันไปได้ ด้วยการเพิ่มจ�ำนวน
มัดด้ายในช่วงของการเตรียมเส้นใย ผ้ามัดหมี่จึงสามารถทอให้ยาวเป็นเมตรได้ 
จึงนิยมน�ำมาใช้ในการนุ่งผ้าแบบจีบและโจง รวมทั้งเอามาตัดเย็บเป็นเสื้อผ้า
อย่างตะวันตกได้สะดวก
	 ผ้ามัดหมี่มีบทบาทในวิถีชีวิตตั้งแต่เกิดจนตาย หญิงสาวต้องทอผ้าเพื่อ
ท�ำเป็นเครื่องนุ่งห่ม วัสดุเส้นใยทั้งฝ้าย และไหม บ่งบอกถึงศักยภาพทางการค้า 
เพราะเป็นวสัดทุีใ่ช้แลกเปลีย่นซือ้ขายมาแต่โบราณ ส่วนวสัดยุ้อมสธีรรมชาต ิสะท้อน
ให้เห็นถึงความอุดมสมบูรณ์ของพันธุ์พืชในประเทศไทย ที่มีความหลากหลาย ซึ่ง
ช่วยให้ผ้ามัดหมี่ของไทยมี สีสัน เฉพาะตัว และยังสะท้อนไปถึงความเชี่ยวชาญ
ของแต่ละกลุ่มชนในการย้อมสีธรรมชาติ

บทวิเคราะห์
	 ปัจจุบัน การถ่ายทอดความรู้ด้านการผลิตผ้ามัดหมี่ ยังคงมีอยู่บ้างตาม
ชนบท แต่เยาวชนรุ่นใหม่ทีต้ั่งใจสบืทอดการทอผ้ามจี�ำนวนลดลง และหลายชุมชน
ก็ไม่สามารถ สืบทอดภูมิปัญญาการทอผ้ามัดหมี่ไว้ได้ จึงจําเป็นที่หน่วยงาน ที่
เกี่ยวข้องได้ร่วมกันอนุรักษ์และสืบสานให้มรดกภูมิปัญญา ทางวัฒนธรรมแขนงนี้
คงอยู่สืบไป
	 แนวคิดด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development)
	 เป็นขั้นตอนที่มีความส�ำคัญ เนื่องจากมีการเปลี่ยนความคิดให้เป็นตัว
ผลติภณัฑ์ทีม่ตีวัตน ข้ันตอนการพฒันาด้านผลติภณัฑ์จะเก่ียวข้องกับการหากรรมวธิี
การผลิตการเลือกวัตถุดิบ ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ สูตรในการผลิต วิธีการ
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ผลิตให้ได้คุณภาพ ประสิทธิภาพ รูปแบบ สีสัน ขนาดต่าง ๆ ตามความต้องการ
ของตลาด หลายต่อหลายครั้งที่ความคิดที่ผ่านการกลั่นกรองไม่สามารถผลิตเป็น
สินค้ามีตัวตนได้ เนื่องจากต้องใช้ต้นทุนสูงมากจนไม่คุ้ม หรือต้องใช้เวลาในการ
ผลิตนานเกินไปไม่ทันกับความต้องการของตลาด ดังนั้น เมื่อแนวคิดผ่านขั้นตอน
นี้ไปย่อมหมายถึงกิจการมีผลิตภัณฑ์ใหม่อยู่ในมือเพื่อรอการจัดจ�ำหน่าย เพียง
แต่ปริมาณสินค้าที่ผลิตขึ้นมายังคงมีจ�ำนวนน้อย เนื่องจากยังไม่มีความมั่นใจต่อ
การตอบรับของตลาดมากนัก
	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีวัตถุประสงค์มากมายและมีลักษณะครอบคลุม
กว้างขวาง แต่มีจุดมุ่งหมายเดียวกัน คือ ต้องการผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สร้างผลก�ำไร 
โดยทั่วไปสามารถรวบรวมความหมายของผลิตภัณฑ์ใหม่ ออกเป็น 7 ประเภท 
ดังนี้
	 1. ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการขยายสายการผลิต โดยใช้กระบวนการผลิต
ที่มีอยู่ (line extensions)
	 2. การสร้างแนวคดิใหม่ในผลติภณัฑ์เดิม (repositioned existing product) 
เป็นการปรับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู ่ในแง่ของการใช้งาน โดยไม่ได้เปลี่ยนแปลง
คุณสมบัติหลัก 
	 3. ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมแต่ปรับเปลี่ยนรูปแบบใหม่ (new form of 
existing products)
	 4. ผลิตภณัฑ์ใหม่ทีเ่กดิจากการปรับปรุงสตูรท่ีมอียูแ่ล้ว (reformulation 
of existing products)
	 5. ผลิตภัณฑ์ใหม่ในบรรจุภัณฑ์ใหม่ (new packaging of existing 
products)
	 6. ผลติภณัฑ์ท่ีเป็นนวตักรรม (innovative products/ make changes 
in an existing product) เป็นการเปลี่ยนแปลงเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์แปลกใหม่ที่
แตกต่างจากผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม
	 7. ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ (creative product/ bring 



314
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 35 ฉบับที่ 3 กันยายน-ธันวาคม พ.ศ. 2567

into existence, the rare, never before-seen product)
	 โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและชุมชนต้องมีการศึกษาอย่าง
ละเอียด ปรับวิธีการตั้งแต่แนวความคิด มุมมองทางการตลาด และรวมถึงด้าน
เทคนิคการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ตั้งแต่สีย้อม เส้นฝ้าย เทคนิคการทอ เพื่อสร้าง
ต้นแบบนวัตกรรม แนวทางการออกแบบ และผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ส�ำหรับผู้
บริโภคให้ได้มากที่สุด
ที่มาและขั้นตอนของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่
	 ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Products) ในทางการตลาดประกอบด้วย 
ผลิตภัณฑ์ที่ไม่เคยมีในตลาด เรียกว่า นวัตกรรม (Innovation) ผลิตภัณฑ์ที่
ปรับปรุงใหม่ (Product Improvement) และผลิตภัณฑ์ที่ผู ้ผลิตท�ำขึ้นมา
ลักษณะเหมือนผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันที่มีจ�ำหน่ายในตลาดแล้ว ดังนั้นที่มาของ
ผลิตภัณฑ์ใหม่น่าจะเกิดจากความต้องการเป็นผู้บุกเบิกในตลาดของธุรกิจ ความ
ต้องการปรับปรุงสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดที่เปลี่ยนแปลง
ไป และความต้องการมีสินค้าจ�ำหน่ายครอบคลุมทุกชนิด เพื่อให้สามารถต่อสู้กับ
คู่แข่งขันได้ กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อน�ำสู่ตลาดสามารถแบ่ง
ออกได้เป็น 6 ขั้นตอน ดังนี้
	 1. ส�ำรวจทรัพยากร จุดเด่น ข้อได้เปรียบ และคุณค่าของผลิตภัณฑ์
ปัจจุบันของกลุ่มหรือชุมชนเพื่อจัดการทรัพยากรด้านความรู้ ทักษะ แรงงาน 
และความสามารถ เทคนิคการย้อม การเข็นฝ้าย การทอผ้า รูปแบบของสินค้า
ปัจจุบัน เพื่อเป็นสิ่งที่ใช้ในการพัฒนาต่อยอด สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่
	 2. ลูกค้า ถือเป็นแหล่งข้อมูลที่ส�ำคัญที่สุด เนื่องจากความต้องการของ
ลูกค้าจะถูกแปรสภาพมาเป็นผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ค�ำติชม ข้อเสนอแนะของ
ลูกค้าล้วนแต่เป็นแหล่งข้อมูลที่มีความน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง
	 3. สมาชิกในช่องทางการจ�ำหน่าย ร้านค้าต่าง ๆ ที่จัดจ�ำหน่ายสินค้าให้
แก่ผู้ผลิตถือเป็นสื่อกลางในการถ่ายทอดความต้องการของลูกค้ามาสู่ผู ้ผลิต
สินค้า โดยปกติผู้บริโภคจะระบายความรู้สึก ปัญหาต่าง ๆ เกี่ยวกับการใช้
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ผลิตภัณฑ์ตลอดจนข้อเสนอแนะใด ๆ ให้กับผู้จัดจ�ำหน่าย ดังนั้น ร้านค้าหรือ
ตัวแทนคนกลาง จะเป็นแหล่งสะสมข้อมูลจากลูกค้าได้เป็นอย่างดี
	 4. คู่แข่งขัน เมื่อคู่แข่งขันผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด แต่บังเอิญสินค้ามีข้อ
บกพร่องไม่ประสบความส�ำเร็จ ผู้ผลิตสามารถน�ำข้อผิดพลาดดังกล่าวมาใช้ใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ของตนได้
	 5. แหล่งความคิดภายในกิจการ กิจการธุรกิจที่ให้ความส�ำคัญกับการ
แสดงความคิดเห็นของพนักงาน การเปิดโอกาสให้พนักงานในระดับต่าง ๆ ได้
แสดงเสนอความคิดใหม่ ๆ  อาจจะได้ข้อมลูทีเ่ป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาสนิค้าใหม่ 
	 6. แหล่งความคิดอื่น ๆ เช่น งานวิจัย บทความ ของนักวิชาการ ของ
สถาบันศึกษา สามารถเป็นแหล่งความคิดแก่ผู้ผลิตในการผลิตสินค้าใหม่ สมาคม
การค้าก็สามารถเป็นแหล่งที่จะให้แนวความคิดได้เช่นกัน
ความหมายของการออกแบบ 
	 การออกแบบ หมายถงึ การรูจ้กัวางแผนจดัท�ำอย่างมข้ัีนตอนและรูจั้กเลอืก
ใช้วัสดุแล้วจัดสรรวิธีการ เพื่อท�ำตามความต้องการ โดยให้สอดคล้องกับลกัษณะ
รูปแบบและคณุสมบตัขิองวสัดแุต่ละชนดิ ตามความคดิและการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ 
(พัชราวลัย เซ็นเสถียร, 2556)
	 ความหมายของการออกแบบเครื่องแต่งกาย
	 การออกแบบเครื่องแต่งกาย ตรงกับคําในภาษาอังกฤษว่า “Fashion 
Design” หรือ “Costume Design” โดยในวงการออกแบบเครื่องแต่งกาย จะมี
การใช้คําว่า Fashion, Costume และDesign มาใช้ทับศัพท์อยู่เสมอ
	 Fashion หมายถึง การจัดวางรูปแบบ ท�ำแบบ หรือรูปแบบของเสื้อผ้า
หรือสิ่งอื่น ๆ ซึ่งเป็นสิ่งที่กําลังได้รับความนิยม หรือตามความนิยมของคน สมัย
นิยม ถูกสมัยนิยม หรือตามสมัยนิยม
	 Costume หมายถึง เครื่องแต่งกายที่ใช้กันในยุคสมัยหรือท้องถิ่นใด
ท้องถิ่นหน่ึง ซ่ึงได้รับการออกแบบขึ้นมาโดยมีจุดมุ่งหมายเป็นการเฉพาะหรือ
เป็นพิเศษ (จารุพรรณ ทรัพย์ปรุง, 2543)
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ขั้นตอนการออกแบบเสื้อผ้า
	 การออกแบบเสื้อผ้าเป็นการสร้างสรรค์ผลงานจากความคิด (ณัฎฐธิดา 
เริงธนพิบูลย์, 2559) มีรายละเอียดดังนี้
	 1. Objective วัตถุประสงค์ของการออกแบบ สามารถแบ่งได้เป็นการ
สร้างสรรค์งานเพื่อแสดงแนวคิด เน้นเรื่องความแปลกใหม่และความสวยงามของ
ผลติภณัฑ์กบัการสร้างสรรค์งานเพือ่ประโยชน์ใช้สอย มจุีดมุง่หมายการคดิดดัแปลง
และสร้างผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย
	 2. การเลือกแรงบันดาลใจ (Inspiration) ที่ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงาน
ภายใต้ Concept ที่ก�ำหนด โดยคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของสิ่งที่บันดาลใจนั้นๆ หรือ
อาจจะมีการตัดทอนรายละเอียดบางส่วนออกไป
	 3. Sketch เป็นการวาดภาพร่างตาม Concept ที่วางไว้ เพื่อพิจารณา
ก่อนเลือกลงใน Collection โดยภาพร่างอาจไม่ต้องการรายละเอียดมากนัก แต่
เป็นการร่างภาพที่แปลงจากจินตนาการมาเป็นรูปแบบเสื้อผ้า
	 4. Collection เมื่อนักออกแบบได้มีการออกแบบผลิตภัณฑ์จากแนว
ความคดิและวาดภาพร่างจากจินตนาการแล้ว ขัน้ตอนต่อไปต้องนาํมารวบรวมให้
เป็น Collection โดยให้มรูีปแบบเสือ้ผ้าทีใ่กล้เคียงกนัหรอืไปในทิศทางเดยีวกัน 
อาจแตกต่างกนัในรายละเอยีด เช่น ด้านของความยาว หรอืสสีนัท่ีใช้ร่วมกัน เป็นต้น
	 5. Illustration เป็นขั้นการออกแบบที่เกิดจากการใช้ฝีมือในการวาด
หรือการใช้โปรแกรม คอมพิวเตอร์ในการสร้างสรรค์ผลงานออกมาให้สวยงาม
และโดดเด่น
	 ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ 
	 การที่นักออกแบบสามารถคิดได้อย่างทันเวลาซ่ึงเป็นแบบท่ีแปลกใหม่
ทนัสมยัตรงกบัจดุประสงค์และสร้างสรรค์ เป็นวธิคีดิของมนษุย์หรอืวถีิของปัญญาชน 
วิธีการดังกล่าวน�ำมาใช้ในการคิด แก้ไข ไตร่ตรอง แล้วจึงนํามาปรับปรุงให้เกิด
การพัฒนา และการสร้างสรรค์ ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 รูปแบบ ดังนี้
	 1. การสร้างสรรค์ด้านความคิด (Creative in Thinking) คือ การใช้
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หลกัการค้นคว้าแล้วน�ำมาทดลองศึกษาวเิคราะห์ปัญหา ฝึกคดิแก้ไข และไตร่ตรอง
	 2. การสร้างสรรค์ด้านความงาม (Creative in Aesthetic) คือ การ
สร้างให้เกิดความประทับใจทางสุนทรียภาพ โดยนําโครงสร้างของศิลปะมาจัด
องค์ประกอบให้เกิดความสวยงาม
	 3. การสร้างสรรค์ด้านประโยชน์ใช้สอย (Creative in Function) คือ 
การสร้างสรรค์ทั้งด้านความคิดและด้านความงามมาผนวกเข้าด้วยกัน ท�ำให้เกิด
การประดิษฐ์สิ่งของ เพื่อมุ่งไปที่ผลประโยชน์อย่างใดอย่างหนึ่ง (พัชราวลัย     
เซ็นเสถียร, 2556)
	 ความหมายของศิลปะ
	 ศิลปะเป็นค�ำที่มีความหมายอย่างกว้างขวาง  มีผู้ที่ให้ค�ำจ�ำกัดความ
และก�ำหนดแนวคิดทางศิลปะอย่างมากมาย
	 ศิลปะ  คือ  ผลแห่งความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ที่แสดงออกมาในรูป
ลักษณ์ต่าง ๆ ให้ปรากฏซึ่งสุนทรียภาพ  ความประทับใจ  แสดงออกถึงอารมณ์  
ความอัจฉริยภาพ  พุทธิปัญญาประสบการณ์  รสนิยมและทักษะของแต่ละคน
เพื่อความพอใจ ความรื่นรมย์  ขนบธรรมเนียมจารีตประเพณี หรือความเชื่อทาง
ศาสนา (ราชบัณฑิตยสถาน, 2542)
	 ดงัน้ันจงึอาจสรปุได้ว่า “ศลิปะเป็นสิง่ท่ีมนษุย์สร้างขึน้จากความคดิสร้างสรรค์
เพื่อให้เกิดความงาม และความพึงพอใจ”			 
	 ฉัตรชัย อรรถปักษ์ (2558) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์ หมายถึง 
ความสามารถหรือกระบวนการทางสมองที่คิดได้หลายทิศทาง หลายแง่หลาย
มุม คิดได้แปลกใหม่คิดในลักษณะอเนกนัย อันนาไปสู่การคิดและเชื่อมโยงผสม
ผสานให้เกิดส่ิงใหม่รวมทั้งการคิดและการค้นพบการแก้ปัญหาใหม่ตลอดจน
ความส�ำเร็จในการค้นพบทฤษฎีต่าง ๆ อันก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในทางที่
สร้างสรรค์และเป็นประโยชน์ต่อสังคม
	 องค์ประกอบที่เป็นหลักในการสร้างสรรค์งานศิลปะ
	 1. การซ�้ำ
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	  (repetition) เกิดจากองค์ประกอบที่มีลักษณะเหมือนกันตั้งแต่ 2 
หน่วยขึ้นไป วางอยู่ในที่ว่างโดย มีที่ว่างขั้นอยู่ระหว่างหน่วยองค์ประกอบที่จะน�ำ
มาวางซ�้ำเหล่านี้ได้แก่ จุด เส้น น�้ำหนัก รูปร่าง รูปทรง สี ลักษณะผิว และอื่นๆ
	 การซ�้ำสามารถแบ่งออกได้ 4 รูปแบบดังนี้
		  1.1 การซ�้ำแบบเหมือนกัน เป็นการซ�้ำขององค์ประกอบที่มี
ขนาดน�้ำหนักหรือลักษณะเดียวกันเรียงต่อเนื่องกันไป
		  1.2 การซ�้ำแบบลดหลั่น เป็นการตามองค์ประกอบที่มีขนาด
น�้ำหนัก หรือลักษณะแตกต่างกัน เรียงจากมากไปน้อย หรือน้อยไปมาก
		  1.3 การซ�้ำเป็นจังหวะ เป็นการซ�้ำของชุดองค์ประกอบที่มี
ลักษณะเหมือนกันต่อเนื่องกันไป ซึ่ง ภายในชุดองค์ประกอบ 1 ชุดนี้จะประกอบ
ด้วยหน่วยย่อยที่มีขนาดน�้ำหนักหรือลักษณะที่แตกต่างกัน
		  1.4 การซ�้ำแบบไม่เป็นจังหวะ เป็นการซ�้ำของชุดองค์ประกอบ
ลักษณะหนึ่งอย่างอิสระ ไม่มีความสัมพันธ์ระหว่างหน่วยที่แน่นอน
 

ภาพที่ 1 การซ�้ำแพทเทิร์นชิ้นผ้า การซ�้ำโบว์ประดับแขนเสื้อ 
และการซ�้ำชิ้นผ้าตกแต่งแขนเสื้อ
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	 2. จังหวะ
	 จังหวะ (rhythm) เกิดจากการซ�้ำกันอย่างต่อเนื่องและมีเอกภาพของ
องค์ประกอบพื้นฐานที่มีลักษณะเหมือนกันตั้งแต่ 2 หน่วยขึ้นไปบนที่ว่าง ซึ่งแบ่ง
ได้เป็น 3 รูปแบบ ดังนี้
		  2.1 จังหวะซ�ำ้ เป็นจังหวะขององค์ประกอบท่ีมลีกัษณะเหมอืนกนั
เรียนต่อกันไป
		  2.2 จังหวะสลับ เป็นจังหวะองค์ประกอบที่มีลักษณะสลับกัน
ไปมาอย่างเป็นระเบียบ
		  2.3 จงัหวะแปร เป็นจงัหวะขององค์ประกอบท่ีมกีารเปลีย่นแปลง
ของลักษณะไปทีละเล็กละน้อย เช่น อ่อน-กลาง-แก่-เข้ม ความส�ำคัญของจังหวะ
กับการสร้างสรรค์งานศิลปะ
			   1) ช่วยให้เกิดความเป็นระเบียบในผลงาน เข้าใจง่าย
			   2) ช่วยสร้างความสนใจ หากมีการจัดช่วงจังหวะที่ดี
สามารถท�ำให้เกิดการเคลื่อนไหว ช่วยเพิ่มความมีชีวิตชีวาให้ผลงาน
			   3) ช่วยให้เกิดความกลมกลืน เช่น การจัดวางเครื่อง
เรือน ของตกแต่ง หรืออื่น ๆ  ให้ซ�้ำ ๆ  กัน จะท�ำให้เกิดความกลมกลืนเป็นระเบียบ
ได้
 

ภาพที่ 2 จังหวะของออกแบบชายเสื้อ 
และการใช้จังหวะสลับผ้าลายมัดหมี่กับผ้าพื้น
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	 3. ลวดลาย
	 ลวดลาย (pattern) คือลักษณะการจัดวางองค์ประกอบซ�้ำๆกันอย่าง
เป็นจังหวะ ท�ำให้เกิดลักษณะเฉพาะตัวของงาน ท�ำให้งานมีเอกภาพและความ
กลมกลนื โดยปกติลวดลายจะถกูน�ำไปใช้ในงานออกแบบศลิปะประยกุต์มากกว่า
งานทัศนศิลป์ เนื่องจากงานศิลปะประยุกต์ต้องการใช้ลวดลาย ในการตกแต่ง
ผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้น ในขณะที่งานทัศนศิลป์แต่ละชิ้นศิลปินมักต้องการ
สร้างสรรค์ให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวไม่ซ�้ำใคร จึงมักเน้นที่การน�ำองค์ประกอบ
มาสร้างสรรค์ให้เกิดจุดเด่นของรูปร่าง รูปทรง ส่วนสัด สี และอื่น ๆ มากกว่าการ
ใช้ลวดลาย
	 ดังนั้นการใช้ลวดลายในงานทัศนศิลป์จึงต้องค�ำนึงถึงความเหมาะสม
กับองค์ประกอบอื่นที่ใช้เพื่อความกลมกลืนของงาน
 

ภาพที่ 3 การวางลวดลายผ้ามัดหมี่ให้น่าสนใจและหลากหลาย

	 4. การลดหลั่น
	 การลดหลั่น (gradation) คือ การจัดล�ำดับขององค์ประกอบต่าง ๆ เช่น  
เส้น รูปร่าง รูปทรง สี ลักษณะผิว ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงไปตามล�ำดับ เช่น 
ระดับสีอ่อนไปสีแก่ ลักษณะผิวเรียบไปสู่ขรุขระ รูปทรงเล็กไปใหญ่ เป็นต้น ใน
งานทัศนศิลป์และงานศิลปะประยุกต์ การลดหลั่นสามารถท�ำให้เกิดความรู้สึก 
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ตื้นลึก มีมิติ ท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงแบบค่อยเป็นค่อยไป สามารถน�ำพา
สายตาไปสู่จุดเด่นได้

ภาพที่ 4 การลดหลั่นต�ำแหน่งของแพทเทิร์นแขน ไหล่ 
และสีเข้ม - อ่อนของผ้า

	 5. ทิศทาง
	 ทิศทาง (direction) หมายถึง ความรู้สึกเคลื่อนไหวที่เกิดจากการ
พิจารณาองค์ประกอบในงานศิลปะ ซึง่องค์ประกอบต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น เส้น รปูร่าง 
รูปทรง และอื่น ๆ สามารถชักน�ำสายตาให้เกิดความรู้สึกเคลื่อนไหวไปตาม
ทิศทางที่ศิลปินสร้างสรรค์ขึ้น ในงานทัศนศิลป์และงานศิลปะประยุกต์ หลักใน
การก�ำหนดทิศทางของผลงานมีหลักง่าย ๆ คือ ทิศทางหรือการเคลื่อนไหวใกล้
กันหันเหไปในทางเดียวกันจะมีความกลมกลืนกัน ถ้าหันเหไปคนละทาง หรือ
ตรงข้ามกัน จะท�ำให้เกิดการตัดกัน
        	 ในการจัดองค์ประกอบ ควรเว้น ให้มีที่ว่างในทิศทางดังกล่าวอย่าง
เหมาะสม จึงจะท�ำให้งานมีความน่าสนใจ ดูแล้วไม่อึดอัด หากองค์ประกอบมี
ทิศทางขัดแย้งกันควรพิจารณาก่อนว่าทิศทางโดยรวมของงานเคลื่อนที่ไป
ทิศทางใด ก็ให้เว้นที่ว่างส�ำหรับทิศทางนั้นมากกว่าทิศทางอื่น
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 ภาพที่ 5 การใช้ลวดลายผ้ามาเป็นเส้นน�ำทิศทางสายตา 
ส�ำหรับพรางหุ่นและเพิ่มความน่าสนใจ

	 6. ความกลมกลืน
	 ความกลมกลืน (harmony) หมายถึง การน�ำองค์ประกอบพื้นฐานที่มี
ความคล้ายกันหรือเหมือนกันมาจัดวางอย่างสัมพันธ์กัน เกิดการประสานกัน
อย่างเหมาะสมและลงตัวในผลงาน ดูแล้วไม่ขัดตา โดยลกัษณะของความกลมกลนื 
แบ่งได้ 2 ลักษณะ ดังนี้
	 6.1 ความกลมกลืนขององค์ประกอบพื้นฐานที่คล้ายกัน
	 เป็นการน�ำเอาองค์ประกอบพื้นฐานที่มีความคล้ายคลึงกันในลักษณะ
ต่าง ๆ  เช่น รูปร่าง ขนาด ทิศทาง สี ลักษณะผิว มาจัดไว้ด้วยกัน เพื่อให้เกิดความ
กลมกลืนเป็นระเบียบ
	 6.2 ความกลมกลืนตามธรรมชาติหรือประโยชน์ใช้สอย
	 คือความกลมกลืนระหว่างวัตถุต่าง ๆ เช่น ของตกแต่งสวน เครื่องเรือน 
กับสิ่งที่อยู่แวดล้อม ทั้งในแง่ความสวยงามตามธรรมชาติและประโยชน์ใช้สอย
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ภาพที่ 6 การสร้างความกลมกลืนโดยใช้ผ้ามัดหมี่
และผ้าสีพื้นให้เชื่อมโยงไปในโทนสีเดียวกัน

	 7. การตัดกัน
	 การตดักนั (contrast) หรอืการขัดแย้งกัน หมายถึง การจัดองค์ประกอบ
พ้ืนฐานทีมี่คณุสมบติัต่างกนัมาไว้ด้วยกนั ความแตกต่างนัน้มหีลายระดบัตัง้แต่เลก็น้อย 
จนถงึแตกต่างกันอย่างสิน้เชงิจนท�ำให้งานเกิดความขัดแย้งไม่เป็นระเบียบ การตดั
กนัถ้าหากใช้ความเหมาะสมจะท�ำให้เกดิความเด่นปรากฏชัดเจนในขึ้นในผลงาน  
กลายเป็นจุดรวมของความสนใจ (focal point) นอกจากนี้ยังช่วย ลดความน่า
เบือ่จากความกลมกลนืทีม่มีากเกินไป แต่ถ้าใช้หลักการตดักันมากเกนิไป จะท�ำให้
เกิดความไม่เข้ากันหรือการขัดกัน
 

ภาพที่ 7 การใช้เส้นน�ำสายตาให้ตัดกันระหว่างผ้ามัดหมี่
และผ้าสีพื้น เพื่อลดความน่าเบื่อและความอึดอัด
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	 8. การประสาน
	 การประสาน (fransition) คือ การท�ำให้องค์ประกอบต่างๆเกิดความ
เชื่อมโยงมีความกลมกลืนกัน เป็นหลักการพื้นฐานในการท�ำงานศิลปะที่ช่วยลด
ปัญหาความขัดแย้งลง การแก้ปัญหาความขัดแย้งในองค์ประกอบ ควรให้มีองค์
ประกอบนั้นเป็นตัวกลางหรือตัวประสาน เช่น การแก้ปัญหาเรื่องน�้ำหนัก ขาวกับ
ด�ำควรใช้น�ำ้หนกั เทาเป็นตัวประสานเป็นต้น ส�ำหรับความขัดแย้งในองค์ประกอบ
อืน่ ไม่ว่าจะเป็นรูปร่าง ลักษณะผิว สี ทิศทาง ก็สามารถแก้ปัญหาได้ในท�ำนอง
เดียวกัน
 

ภาพที่ 8 การประสานกันระหว่างแพทเทิร์น
และลายผ้ามัดหมี่ให้มีความเชื่อมโยงกัน

	 9. ความสมดุล
	 ความสมดุล (balance) หมายถึง ความเท่ากันในน�้ำหนักของสิ่งต่างๆ
ระหว่าง 2 ส่วน ซึ่งใช้กับความสมดุลของวัตถุจริงที่สามารถชั่งน�้ำหนักด้วยเครื่อง
ชั่งได้ เรียกว่า ความสมดุลของน�้ำหนักจริงเชิงกายภาพ (physical weight) แต่
ความสมดุลในทางศิลปะ หมายถึง ความเท่ากันตามความรู้สึก (sensible 
equilibrium) โดยการแบ่งภาพหรือผลงานออกเป็น 2 ส่วน โดยใช้เส้นแบ่ง
กึ่งกลางของผลงานเรียกว่าเส้นแกน(axis) แล้วเปรียบเทียบน�้ำหนักขององค์
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ประกอบพื้นฐานอื่นๆที่อยู่ 2 ด้านของเส้นแกนว่าสมดุลหรือไม่ เป็นความสมดุล
ตามความรู้สึกทางการเห็น (visual weight) โดยความสมดุล เเบ่งออกเป็น 2 
ประเภท ได้เเก่
	 9.1 ความสมดุลเเบบ 2 ข้างเท่ากัน (symmetrical balance) หรือ
ความสมดุลแบบสมมาตร จัดวางโดยมีรูปร่าง รูปทรง หรือน�้ำหนัก เท่ากัน
เหมือนส่องกระจก ความสมดุลแบบนี้ ให้ความรู้สึกสง่างาม มั่นคง แข็งแรง เป็น
ทางการ หยุดนิ่ง (static) เช่น ร่างกายของคน หรือสัตว์ที่มองดูจากหน้าตรง 
สถาปัตยกรรมหลายแห่ง ส�ำหรับในทางศิลปะไม่ค่อยนิยมใช้สมดุลประเภทนี้
	 9.2 ความสมดุลเเบบ 2 ข้างไม่เท่ากัน (asymmetrical balance) หรือ
ความสมดุลแบบอสมมาตร ความสมดุลแบบนี้จะพบเห็นได้ทั่วไปในธรรมชาติ 
ให้ความรู้สึกอ่อนไหว (dynamic) อิสระ มีพลัง ในทางศิลปะศิลปินและน�ำ
ออกแบบจะนิยมใช้ความสมดุลประเภทนี้มาสร้างสรรค์ผลงานมาก
 

ภาพที่ 9 การสร้างความสมดุลให้เท่ากัน
ระหว่างด้านซ้าย - ขวา และบน - ล่าง

	 10. เอกภาพ
	 เอกภาพ (unity) หมายถึง 1) ความเป็นหนึ่งอันเดียวกันหรือความเป็น
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ระเบียบของภาพ 2) ความกลมกลืนขององค์ประกอบพื้นฐาน 3) ความสมดุล
ของภาพ และ 4) การรวมกันของรูปทรงในภาพเป็นจุดเด่น                    
 	 เอกภาพนับว่าเป็นหัวใจส�ำคัญของการออกแบบและสร้างสรรค์ผลงาน
ศิลปะ โดยเอกภาพประกอบด้วย 3 สิ่งส�ำคัญคือ ดุลยภาพ การรวมตัว และความ
เป็นระเบียบ
 

ภาพที่ 10 การใช้โทนสี และการปักตกแต่งในทิศทางเดียวกัน 
เพื่อให้เกิดความเป็นเอกภาพ

บทสรุป 
           จากองค์ประกอบทางศิลปะและการน�ำมาเป็นแนวทางในการออกแบบ
และพัฒนาผ้ามัดหมี่ทอมือเป็นการสร้างสรรค์ต่อยอด ตั้งแต่แนวความคิด มุม
มองทางศิลปะ การออกแบบ การตลาด และการน�ำองค์ความรู้ทางศิลปะมาใช้
พัฒนาด้านเทคนิคการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ เผื่อผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เครื่องแต่ง
กายจากผ้ามดัหมีท่อมอืทีน่่าสนใจมากขึน้  จากการใช้องค์ประกอบศลิป์มาประยกุต์
ใช้ในการออกแบบ การใช้ การซ�้ำ ของแขนเสื้อ กระดุม ชั้นกระโปรง  โดยสร้าง 
จังหวะ (rhythm) ของชั้นกระโปรงให้มีสัดส่วน ความยาวไม่เท่ากัน  รวมถึงการ
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ใช้ ลวดลาย (pattern) การวางลวดลาย ทิศทางลดลายสร้างการน�ำสายตา  และ 
เลือกชนิดของผ้า สีสัน เฉดสีของผ้าให้มีความ ความกลมกลืน (harmony)  หรือ 
สร้างความโดดเด่น ด้วยการใช้สีตัดกัน การตัดกัน (contrast) เป็นต้น สร้าง
ความหลากหลายสวยงามของรูปแบบ และเพื่อตอบโจทย์ส�ำหรับผู้บริโภคมาก
ที่สุด 
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