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บทคัดย่อ    

	 การศึกษาเรื่องการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ของจังหวัด

มหาสารคามในบริบทวัฒนธรรมร่วมสมัย เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action  

Research) มวีตัถปุระสงค ์ เพือ่พฒันากระบวนการออกแบบลวดลายผา้ไหมมดัหมี ่

ในจังหวัดมหาสารคามให้มีความเหมาะสมร่วมสมัยและออกแบบลวดลาย 

ผ้าไหมมัดหมี่ให้เป็นที่พึงพอใจต่อกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งได้แก่ กลุ่มบุคลากร เพศ

หญิงอายุระหว่าง 25-35 ปี มีการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป ทำ�งานในสังกัด

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม  และมีกลุ่มทอผ้าไหมมัดหมี่บ้านกุดรัง อำ�เภอ

บรบือ จังหวัดมหาสารคาม เป็นผู้ร่วมศึกษาในขั้นตอนออกแบบรายละเอียด   

กรอบแนวคดิทีใ่ชใ้นการศกึษานัน้ ไดป้ระยกุตใ์ชแ้นวคดิรว่มสมยัหลายสาขาวชิา 

ได้แก่ แนวคิดเรื่องผ้าไหมมัดหมี่ในประเทศไทย แนวคิดเรื่องการตลาด แนวคิด

เรื่องสัญญะวิทยา และทฤษฎีทางศิลปะเพื่อใช้ในการออกแบบลวดลาย   เครื่อง

มือที่ใช้ในการศึกษาประกอบด้วย แบบสอบถาม การสัมภาษณ์  การปฏิบัติการ

ทดลอง และการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม   

1 	 สรัญญา ภักดีสุวรรณ อาจารย์ประจำ�หลักสูตรสาขาวิชาศิลปกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม
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	 ผลการศึกษาพบว่า การออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ในจังหวัด

มหาสารคาม ที่ได้มีการพัฒนากระบวนการออกแบบ ให้มีความร่วมสมัยนั้น  

เป็นการทำ�งานเป็นระบบมีขั้นตอนก่อนหลังที่แน่นอน ทำ�ให้การออกแบบเป็น

ไปอย่างสอดคล้องสัมพันธ์กันในแต่ละขั้นตอน จึงสามารถออกแบบได้ตาม

วัตถุประสงค์ที่วางไว้ เป็นผลให้กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในผลงานการ

ออกแบบ  แต่ก็ยังมีปัญหาที่ต้องปรับปรุงแก้ไขในส่วนของขั้นตอนการออกแบบ

รายละเอียดที่ยังคลาดเคลื่อนจากแบบร่าง

คำ�สำ�คัญ:	 ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่,  วัฒนธรรมร่วมสมัย	
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Abstract  

	 The action research study of the mudmee silk patterns design 

of Maha Sarakham Province in the context of contemporary culture aims 

to develop the appropriation and contemporary procedure of mudmee 

silk patterns design in Maha Sarakham Province as well as to design 

mudmee silk to satisfy target group. This target group comprised female 

instructors and staff of Rajabhat Maha sarakham University age of 25-35, 

who graduated bachelor’s degree or upper. Moreover, the mudmee silk 

weavers of Ban Gudrang, Borabue District, Maha Sarakham Province had 

participated in the detail design procedure. 

	 The study applied to contemporary concept in various fields, 

for instance, concept of silk mudmee in Thailand, marketing concept, 

semiotics concept, and art theory in motif design. The data is collected 

by questionnaires, interviews, workshops, and participant observation. 

	 The study found that mudmee silk design in Maha Sarakham 

Province which had been developed to be contemporary was the sys-

tematic task which had certain procedures. It also made the designing 

procedures more harmonious in each steps. Therefore the design was 

consistent with the set up purposes and the target group’s satisfaction. 

However, there were some details about the false model pathern which 

needed to be improved.

Keyword: 	 Mudmee Pattern, Contemporary culture    
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บทนำ�  

	 ผ้าคือเครื่องนุ่งห่มที่เป็นปัจจัยสำ�คัญในการดำ�รงชีวิตของคนเรา มี

ววิฒันาการควบคูก่บัความเจรญิของมนษุยชาต ิ ซึง่มวีธิกีารทอและสรา้งลวดลาย

ที่แตกต่างกันไปในแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ โดยได้รับอิทธิพลจากขนบธรรมเนียม

ประเพณีและความเชื่อของแต่ละกลุ่ม ผ้าทอจึงเป็นเครื่องบ่งบอกถึงเอกลักษณ์

อย่างหนึ่งของกลุ่มชน (ธนาคารแห่งประเทศไทย.  2547 :  1)

	 มัดหมี่ เป็นศิลปะการสร้างลวดลายผ้าทอพื้น เมืองของไทยที่เป็นงาน

หัตถกรรมชั้นสูงที่ต้องอาศัยฝีมือ และความชำ�นาญในการทำ�เป็นอย่างมาก การ

ทำ�ผา้มดัหมีน่ัน้ทำ�ไดโ้ดยการมดัยอ้มเสน้ดา้ยใหเ้กดิสแีละลวดลายกอ่นแลว้จงึนำ�

ไปทอเปน็ผนืผา้  เสนห่ข์องผา้มดัหมีอ่ยูท่ีร่อยซมึของสทีีว่ิง่ไปตามบรเิวณของลาย

ทีถ่กูมดั ทำ�ใหเ้กดิเปน็ความเหลือ่มลํา้ของสบีนเสน้ไหมทีต่า่งไปจากผา้ทอมอืชนดิ

อื่นๆ นับเป็นภูมิปัญญาที่ควรแก่การอนุรักษ์และพัฒนา 

	 ปจัจบุนัมกีารทอผา้ไหมเพือ่เปน็อตุสาหกรรมในครวัเรอืนกระจายอยูท่ัว่

ประเทศ คิดเป็นร้อยละ 43.5 ของอุตสาหกรรมในครัวเรือนทั้งหมด การพัฒนา

ผ้าทอให้มีศักยภาพทางการตลาด จะส่งผลให้ราษฎรมีรายได้เพิ่มและเศรษฐกิจ

ดีขึ้น ตลอดจนเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมการผ้าทอไหมให้ดำ�รงอยู่คู่กับสังคม

ไทยต่อไป(สำ�นักพัฒนาอุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรม สำ�นักพัฒนา

อุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรม.  2548 : 52 )  จังหวัดมหาสารคามเป็น

แหล่งผลิตผ้าไหมมัดหมี่ที่มีคุณภาพอีกแหล่งหนึ่งของประเทศ  ที่ประสบปัญหา

ดา้นการตลาด เนือ่งจากยงัทอเฉพาะลวดลายทีล่อกเลยีนแบบจากลวดลายแบบ

ดัง้เดมิ ไมม่กีารออกแบบลวดลายใหส้นองตอ่ความตอ้งการของตลาด จงึทำ�ใหม้ี

ตลาดแคบ (สำ�นกังานพาณชิจงัหวดัมหาสารคาม. 2541 : 10 ) ดงัเชน่ กลุม่ทอผา้ 

ไหมมดัหมีบ่า้นกดุรงั กิง่อำ�เภอกดุรงั จงัหวดัมหาสารคาม ซึง่เปน็กลุม่ทีม่ศีกัยภาพ

ในการผลิต ที่ยังคงผลิตเพียงลวดลายแบบดั้งเดิม ทั้งที่มีความมุ่งหวังสร้างสรรค์

ลวดลายใหม่ๆ  เพือ่ขยายตลาดใหก้วา้งขึน้ (โสภดิา ยงยอดและคณะ. 2547 : 73) 

ซึ่งหากสถานการณ์ยังเป็นเช่นนี้ ในอนาคตอาชีพการทอผ้าไหมมัดหมี่ในจังหวัด

มหาสารคามอาจสูญหายไปได้
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	 ปี พ.ศ. 2537 สำ�นักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ ได้มีการ

ส่งเสริมการใช้ผ้าไทยในการแต่งกายแบบไทย   เพื่อเป็นการอนุรักษ์ สืบทอด

ภูมิปัญญาด้านการทอผ้า และการออกแบบลายผ้าพื้นเมือง โดยเริ่มต้น 

ส่งเสริมจากกลุ่มข้าราชการทั้งชาย หญิงไปสู่ประชาชนและสาขาอาชีพอื่นๆ   

(มหาวิทยาลัยรามคำ�แหง. 2547 : ระบบออนไลน์) สอดคล้องกับที่กรมส่งเสริม

อตุสาหกรรม ไดม้กีารรณรงคใ์หข้า้ราชการสวมใสผ่า้ไทยในชวีติประจำ�วนั (สำ�นกั

พัฒนาอุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรม สำ�นักพัฒนาอุตสาหกรรมใน

ครอบครัวและหัตถกรรม. 2548 : ระบบออนไลน์) เหตุผลดังกล่าวน่าจะทำ�ให้

การทำ�ผ้าไหมมัดหมี่ในจังหวัดมหาสารคามมีโอกาสทางการตลาดเพิ่มมากขึ้น  

	 สำ�หรับด้านการตลาดนั้น มีแนวคิดการหาตลาดแบบเฉพาะเจาะจง 

(Niche Market) ที่เป็นแนวทางในการหลีกเลี่ยงการแข่งขันกับผู้ประกอบการ

รายใหญ่ ดังนั้น ช่องว่างทางการตลาดที่มุ่งสร้างความแตกต่างด้านผลิตภัณฑ ์ 

(Product  differentiation) ออกจากตลาดใหญ่นั้นยังมีโอกาสอีกมาก (วัชรินทร์ 

จรุงจิตสุนทร. 2548 : 84) การสำ�รวจการใช้ผ้าทอพื้นเมืองโดยกรมส่งเสริม

อุตสาหกรรมในปี พ.ศ.2544 และพ.ศ. 2545 พบว่าผู้ซื้อส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม

ประชากรหญิงที่มีช่วงอายุระหว่าง 46 – 60 ปี ส่วนกลุ่มอายุ 25-35 ปีนั้นยังมีการ

บรโิภคผา้ทอพืน้เมอืงในปรมิาณทีน่อ้ย (กญัญา จงึวมิตุพินัธ;์  อา้งในมหาวทิยาลยั

ขอนแก่น. 2550 : 60) สอดคล้องกับการสังเกตประกอบกับประสบการณ์ตรงของ 

ผู้วิจัยซึ่งเป็นข้าราชการในสังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ซึ่งพบว่าใน

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคามนั้น บุคลากรผู้สูงอายุ ส่วนใหญ่นิยมใช้ผ้าไหม

มัดหมี่ในการแต่งกาย ส่วนกลุ่มบุคลากรที่อายุน้อยลงมา โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

บุคลากรผู้หญิงที่มีช่วงอายุระหว่าง 25 -35 ปี นั้น ไม่นิยมนำ�ผ้าไหมมัดหมี่มาใช้

ในการแต่งกายตามนโยบาย ซึ่งเป็นข้อมูลสำ�หรับการพัฒนาศักยภาพด้านการ

ตลาดอีกด้านหนึ่งที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์

	 การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นปัจจัยหนึ่งในกระบวนการวางแผน

กลยุทธ์ทางการตลาดที่มีความสำ�คัญต่อการขยายตลาดสินค้า เป็นการสนอง

ความต้องการใหม่ หรือสร้างตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่ให้เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
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(วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร. 2548 : 83) ส่วน พีนาลิน สาริยา กล่าวว่า การออกแบบ

ลวดลาย มีความสำ�คัญโดยเข้าไปเป็นส่วนประกอบในการสร้างงานแทบทุก

ประเภท เช่น เครื่องแต่งกาย เครื่องจักสาน ภาชนะ ฯลฯ ดังนั้นลวดลายจึง

เป็นปัจจัยหนึ่งที่ผู้บริโภคใช้พิจารณาตัดสินใจซื้อ มีความสำ�คัญในธุรกิจการ

จัดจำ�หน่ายโดยเฉพาะสินค้าที่มีการแข่งขันสูง (พีนาลิน สาริยา. 2549 : 2)  

สอดคล้องกับทัศนะของนวลน้อย บุญวงค์ซึ่งกล่าวว่าการออกแบบ ที่มีขั้นตอน

หรอืกระบวนการอยา่งเปน็ระบบ เปน็วธิกีารทีช่ว่ยลดความผดิพลาดในการทำ�งาน

และมีความเหมาะสมกับการแก้ปัญหาในงานออกแบบสมัยใหม่ได้ (นวลน้อย 

บุญวงค์. 2542 : 133)

	 จากข้อมูลข้างต้นผู้วิจัยเห็นว่า หากมีการพัฒนากระบวนการออกแบบ

ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ในจังหวัดมหาสารคามให้มีลวดลายร่วมสมัยสนองต่อ  

ความตอ้งการของกลุม่เปา้หมาย คอื บคุลากรหญงิ อาย ุ25-35 ป ีการศกึษาระดบั

ปริญญาตรีขึ้นไป ที่ทำ�งานในสังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม น่าจะเป็น

แนวทางหนึ่งที่จะทำ�ให้วัฒนธรรมการทอผ้าไหมมัดหมี่ในจังหวัดมหาสารคามมี

พัฒนาการได้ตามบริบททางสังคม ซึ่งเป็นการธำ�รงและสืบทอดวัฒนธรรมด้าน

การทอผ้าของชุมชน

วัตถุประสงค์  

	 1.	 เพือ่หาแนวทางพฒันากระบวนการออก แบบลวดลายผา้ไหมมดัหมี่

ของจังหวัดมหาสารคามให้มีความเหมาะสมกับบริบทวัฒนธรรมร่วมสมัย

	 2.	 เพือ่ออกแบบลวดลายผา้ไหมมดัหมีข่องจงัหวดัมหาสารคามใหเ้ปน็

ที่พึงพอใจต่อกลุ่มเป้าหมาย

วิธีดำ�เนินการ

	 1.	 กรอบแนวคิดในการศึกษา 

	 	 แนวคิดร่วมสมัยหลายสาขาวิชา ที่นำ�มาประยุกต์เป็นกรอบแนวคิด
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ในการ ศึกษาในครั้งนี้ ได้แก่ เรื่องบริบทวัฒนธรรมร่วมสมัยที่เกี่ยวข้องกับผ้าไหม

มัดหมี่ในจังหวัดมหาสารคาม  แนวคิดเรื่องการตลาด  แนวคิดเรื่องสัญญะวิทยา  

และทฤษฎีทางศิลปะที่ใช้ในการออกแบบลวดลาย เพื่อเป็นกรอบแนวคิดในการ

ศึกษา

	 2.	 ขัน้ตอนการดำ�เนนิงานและ เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวม

ข้อมูล

	 	 ผู้วิจัยได้ศึกษาและพบว่ากระบวนการออกแบบของ John Chris-

topher jones (นวลน้อย บุญวงค์. 2542 : 132)  และ Christopher Alexander 

(นวลน้อย บุญวงค์. 2542 : 132) เป็นกระบวนการที่มีรายละเอียดชัดเจน จึงได้

นำ�มาปรับใช้ในการศึกษาเพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัด

หมี่ในจังหวัดมหาสารคามในครั้งนี ้ โดยมีการประยุกต์ใช้แนวคิดร่วมสมัยสาขา

ต่างๆ มาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนต่างๆ 8 ขั้นตอนตามลำ�ดับดังนี้  

	 	 2.1	 การกำ�หนดขอบเขตของปัญหา 

	 	 	 ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ เป็นสัญญะรูปแบบหนึ่งหากแต่

สัญญะ(ลวดลาย)ของผ้าไหมมัดหมี่แบบดั้งเดิมที่พบในจังหวัดมหาสารคามนั้น 

ยงัสือ่สารกบักลุม่เปา้หมายไดไ้มด่นีกั  จงึไมน่ยิมนำ�มาใชใ้นชวีติประจำ�วนั ดงันัน้

จงึตอ้งศกึษาเรือ่งการสือ่สารผา่นสญัญะ(ลวดลาย)ของผา้ไหมมดัหมีแ่บบดัง้เดมิ

กอ่น ซึง่ผลของการศกึษาจะทำ�ใหท้ราบสาเหตขุองปญัหาการสือ่สารของลวดลาย

แบบดัง่เดมิกบักลุม่ เปา้หมาย  ทำ�ใหส้ามารถกำ�หนดขอบเขตของปญัหาไดอ้ยา่ง

ชัดเจน โดยวิเคราะห์ด้วยตารางวิเคราะห์สัญญะตามแนวคิดเรื่องสัญญะวิทยา

ของเฟร์ดินองค์ เดอ โซสซูร์  

	 	 2.2	 การวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง   

			   2.2.1	การวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดย

ศึกษาจำ�แนกตามองค์ประกอบของสัญญะคือ

				    1)	ความหมายสัญญะ (Signified) ศึกษาความหมาย

ของสัญญะที่กลุ่มเป้าหมายต้องการ โดยแยกแยะตามรสนิยมการแต่งกาย ของ

กลุ่มเป้าหมาย และผลิตภัณฑ์ในกลุ่มเครื่องแต่งกายที่กลุ่มเป้าหมายต้องการ
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			   	 2)	รปูสญัญะ (Signifier) ศกึษารปูสญัญะ ทีก่ลุม่เปา้หมาย

ตอ้งการโดยแยกแยะตาม องคป์ระกอบทางศลิปะของลวดลาย  ไดม้าโดยการเกบ็

รวบรวมข้อมูลจากตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย จำ�นวน 100 คน โดยใช้แบบสอบถาม 

เรื่อง ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายต่อผ้าไหมมัดหมี่ในจังหวัดมหาสารคาม 

และแปลผลทางสถิติแบบหาค่า ร้อยละ(%)

		  	 2.2.2	การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ หลังจาก

ที่ได้ทราบว่ากลุ่มเป้าหมายต้องการผลิตภัณฑ์อะไรแล้ว ในขั้นตอนนี้จะได้นำ�

ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมาแยกแยะส่วนประกอบต่างๆ เพื่อใช้เป็นข้อมูลประกอบใน

การสร้างแนวความคิดในการออกแบบ โดยในขั้นตอนนี้ จะเก็บรวบรวมข้อมูล

ด้วยการสำ�รวจจากนิตยสาร และสื่อแฟชั่น ออนไลน์ แปลผลโดยการบรรยาย

			   2.2.3	การวิเคราะห์กรรมวิธีการผลิต การศึกษาในครั้งนี้มี

ขอบเขตอยู่ที่กรรมวิธีการมัดหมี่   โดยแยกแยะตามกรรมวิธีการทำ�ผ้ามัดหมี่ของ

กลุ่มทอผ้าบ้านกุดรัง ในขั้นตอนนี้ จะ เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์แบบ

มีโครงสร้าง  แปลผลโดยการบรรยาย 

	 	 2.3	 การสร้างแนวความคิดหลัก  

	 	 	 เนื่องจากลวดลายผ้าไหมแบบดั้งเดิมยังไม่สามารถสื่อสาร 

(ดึงดูดความสนใจ) กับกลุ่มเป้าหมายได้ จึงต้องมีการออกแบบแบบลวดลาย

ใหม่ ซึ่งเมื่อนำ�แนวคิดเรื่อง ความสัมพันธ์แบบคู่ตรงข้าม (Binary Opposition) ที่

กลา่ววา่ ไมม่อีะไรมคีวามหมายในตวัเอง สิง่ใดสิง่หนึง่จะมคีวามหมายตอ่เมือ่นำ�

ไปสมัพนัธก์บัอกีระบบหนึง่และคูค่วามสมัพนัธท์ีช่ว่ยใหเ้หน็ความหมายทีช่ดัเจน

ที่สุดคือ ความสัมพันธ์แบบคู่ตรงกันข้าม  

	 	 	 ดังนั้นในขั้นตอนนี้จึงได้นำ�แนวคิดดังกล่าว มาประยุกต์ใช้ใน

การหาแนวคิดหลักในการออกแบบลวดลายใหม่ให้เป็นรูปธรรมที่ชัดเจนอย่าง

เป็นระบบ โดยการวิเคราะห์ด้วยตารางวิเคราะห์สัญญะเปรียบเทียบระหว่าง

สัญญะ(ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่แบบดั้งเดิม) กับสัญญะ(ลวดลาย)ผ้าไหมมัดหมี่

ที่จะออกแบบใหม่
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	 	 2.4	 การออกแบบร่าง 

	 	 	 เป็นการนำ�เอาแนวความคิดหลักมาตีความและแปรผลให้เป็น

แบบร่างอย่างเป็นรูปธรรม   โดยแบ่งการออกแบบเป็น 2 ส่วน คือ 

		  	 2.4.1	การออกแบบโครงสร้างผลิตภัณฑ์ เป็นการกำ�หนด 

ขนาด รูปร่างรูปทรงของผลิตภัณฑ์  การเลือกใช้ ชนิดของสี และชนิดของเส้นใย 

ให้มีความเหมาะสมกับแนวคิดการออกแบบ

		  	 2.4.2	การออกแบบองคป์ระกอบศลิปข์องลวดลาย เปน็การ

นำ�ทศันธาตทุางศลิปะ (Visual Element) คอื จดุ เสน้ ส ีรปูรา่ง รปูทรง หรอื พืน้ผวิ  

ที่ได้มาจากแรงบัลดาลใจในการออกแบบ มาจัดองค์ประกอบทางศิลป์ใหม่ 

ให้เกิดเป็นลักษณ์ของลวดลายตามกรอบแนวคิดและทฤษฎีทางด้านศิลปะ โดย

การศึกษาในครั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้โปรแกรมAdobe illustrator เป็นเครื่องมือในการ

ออกแบบ 

	 	 2.5	 การคัดเลือก 

	 	 	 เมื่อทำ�การออกแบบร่างเสร็จเรียบร้อยแล้ว จึงนำ�แบบร่างที่

ออกแบบแล้วมาคัดเลือก ด้วยการเก็บข้อมูลจากการสอบถาม แนวโน้มความ

นยิมจากกลุม่ผูบ้รโิภคเปา้หมายจำ�นวน  50  คน   ไดม้าโดยการเลอืกกลุม่ตวัอยา่ง

แบบเจาะจง  โดยพจิารณาจากเกณฑค์วามชอบ - ไมช่อบ ของผูต้อบคำ�ถามและ

พจิารณาเกณฑใ์นการคดัเลอืกมา 10 แบบ เพือ่นำ�มาสรา้งเปน็ตน้แบบ ซึง่เกณฑ์

การพิจารณาคัดเลือกจะดูที่คะแนนความชอบของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย ตั้งแต่ 

ร้อยละ 60 ขึ้นไป  

	 	 	 หลังจากนั้น นำ�แบบร่างทั้ง 10 แบบ   เสนอต่อผู้เชี่ยวชาญเพื่อ

ขอคำ�แนะนำ�ก่อนนำ�ไปกำ�หนดรายละเอียดต่อไป

	 	 2.6	 การออกแบบรายละเอียด 

	 	 	 ในขั้นตอนนี้ได้แบ่งการทำ�งานออกเป็น 2 ขั้นตอนย่อย ดังนี้

			   2.6.1	การกำ�หนดรายละเอยีดแบบรา่ง ซึง่ไดแ้ก ่การกำ�หนด

ขนาดสดัสว่นของผา้ ลกัษณะของแมล่าย ขนาดสดัสว่นของแมล่าย ลกัษณะของ

เสน้ไหมทีจ่ะใชใ้นแตล่ะผนื เทคนคิวธิใีนการทอ จงัหวะการทอในแตล่ะหนว่ยลาย 
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เพิ่มเติมลงไปในแบบร่าง เพื่อใช้เป็นข้อกำ�หนดในขั้นตอนการสร้างต้นแบบ 

	 		  2.6.2	การสรา้งตน้แบบเปน็การศกึษา ความเปน็ไปไดใ้นการ

ผลติตามกรรมวธิกีารทำ�ผา้ไหมมดัหมีแ่บบพืน้เมอืงของจงัหวดัมหาสารคาม โดย

การทดลองผลติผา้ตน้แบบ  ซึง่ในขัน้ตอนนี ้มกีลุม่ทอผา้ไหมมดัหมีบ่า้นกดุรงัเปน็ 

ผูร้ว่มศกึษา เกบ็รวบรวมขอ้มลูจากการสงัเกตการณแ์บบมสีว่นรว่ม (Observation)  

และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการสรุป และแปลผลโดยการบรรยาย

	 	 2.7	 การประเมินผล 

	 	 	 เมื่อสร้างต้นแบบผ้าเสร็จครบตามที่กำ�หนดแล้ว จึงนำ�ผ้า 

ดังกล่าวมาประเมินความพึงพอใจ โดยประเมินจากบุคคลที่เกี่ยวข้อง 2 กลุ่ม คือ 

ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายจำ�นวน100 คน และผู้เชี่ยวชาญทางด้านการพัฒนาผ้า

ทอพื้นเมือง จำ�นวน 3 คน

	 	 	 ขั้นตอนนี้ จะเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม ประกอบ

ตน้แบบผลติภณัฑ ์(Model Study) และประเมนิผลตามหลกัทางสถติแิบบหา คา่

เฉลี่ย ( ) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) และแปรผลโดยการบรรยาย โดยใช้

เครื่องมือแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ ที่มีการการแปล

ความหมายค่าเฉลี่ย ดังนี้ 

	 	 	 4.51 – 5.00 พึงพอใจในระดับมากที่สุด

	 	 	 3.51 – 4.50 พึงพอในระดับมาก

	 	 	 2.51 – 3.50 พึงพอในระดับปานกลาง

	 	 	 1.51 – 2.50 พึงพอในระดับน้อย

	 	 	 1.00 – 1.50 พึงพอในระดับน้อยที่สุด

	 	 	 (บุญชม ศรีสะอาด. 2543 : 100)

	 3.	 ข้อมูลและแหล่งข้อมูล	

	 	 3.1	 ขอ้มลูปฐมภมู ิ(Primary Data) ทำ�การศกึษาจาการเกบ็ขอ้มลู

ภาคสนาม ดังต่อนี้	  

			   กลุม่ที ่1 ตวัอยา่งกลุม่เป้าหมายทางการตลาด ไดแ้ก่ บคุลากร

หญิงอายุ 25-35 ปี ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป ทำ�งานในสังกัด
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มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม จำ�นวน 100 คน โดยใช้วิธีการสอบถามความ

ตอ้งการของกลุม่เปา้หมายตอ่ผา้ไหมมดัหมีใ่นจงัหวดัมหาสารคาม โดยในขัน้ตอน

นี ้จะเกบ็รวบรวมขอ้มลูจากแบบสอบถาม และประเมนิผลตามหลกัทางสถติแิบบ

หาค่าร้อยละ(%)

			   กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการพัฒนาผ้าพื้นเมืองโดยใช้

วิธีการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง จำ�นวน 3 คน 

			   กลุ่มที่ 3 กลุ่มช่างทอผ้าบ้านกุดรัง โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ 

และสังเกตการแบบมีส่วนร่วม 

	 	 3.2	 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ทำ�การศึกษาโดยรวบรวม

ข้อมูลภาคเอกสาร (Document Data) ที่เกี่ยวข้อง

ผลการศึกษา  

	 แยกพิจารณาตามลำ�ดับขั้นตอนการทำ�งานดังนี้  

	 1.	 การกำ�หนดขอบเขตของปัญหา จากการวิเคราะห์ตัวอย่าง

สญัญะ(ลวดลาย)ของผา้ไหมมดัหมีแ่บบดัง่เดมิทีพ่บในจงัหวดัมหาสารคาม  พบ

ว่าสาเหตุที่ทำ�ให้ลวดลายไม่ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายนั้น เป็น

เพราะ สัญญะ(ลวดลาย)ของผ้าไหมมัดหมี่แบบดั้งเดิมนั้น  ทำ�ขึ้นมาเพื่อสื่อสาร

กับผู้คนที่อยู่ร่วมสมัยกับที่มีการออกแบบลวดลายนั้น  เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนแปลง

ไป การรับรู้ของผู้คนในสังคมก็เปลี่ยนตามไปด้วย  ฉะนั้นสัญญะหรือลวดลายใน

ผ้าไหมมัดหมี่แบบดั้งเดิม จึงยากต่อการเข้าถึงของกลุ่มเป้าหมาย  เป็นผลให้ไม่

นยิมนำ�มาใชส้อยในชวีติประจำ�วนั ซึง่ถอืเปน็ขอบเขตของปญัหาการออกแบบใน

ครั้งนี้ กล่าวคือ ยังไม่มีสัญญะ(ลวดลาย)ของผ้าไหมมัดหมี่ที่สามารถสื่อสารหรือ

ดึงดูดกลุ่มเป้าหมายได้ นั้นเอง

	 2.	 การวเิคราะหข์อ้มลู โดยไดว้เิคราะหข์อ้มลู 3 สว่น คอื ความตอ้งการ

ของกลุม่เปา้หมาย  คณุลกัษณะผลติภณัฑ์  กรรมวธิกีารผลติและวสัถดุบิ ผลการ

ศึกษาพบว่า 
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	 	 2.1	 ผลจากการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายพบว่า กลุ่ม

เป้าหมายส่วนใหญ่นิยมแต่งตัวในรูปแบบทันสมัย ซื้อเครื่องแต่งกาย เดือนละ

ประมาณ  3-4 ชิ้น และใช้เงินเพื่อการซื้อหาประมาณ 500-1,000 บาทต่อเดือน  

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อเครื่องแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายมากที่สุดคือ  

ปจัจยัดา้นความงาม  โดยมทีศันคตวิา่ผา้ไหมมดัหมีน่ัน้มรีปูแบบ โบราณ แมส้ว่น

ใหญจ่ะรูจ้กัผา้ไหมมดัหมีแ่ตก่ไ็มน่ยิมนำ�มาใชเ้พือ่การแตง่กาย แตม่คีวามคดิเหน็

ว่าหากมีการพัฒนารูปแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ตามที่ตนต้องการแล้ว มีแนว

โน้มว่าจะนำ�มาใช้สอย และอยากได้ผลิตภัณฑ์จากผ้าไหมมัดหมี่ที่แปรรูปเป็น

ผ้าพันคอ   โดยกลุ่มเป้าหมายมีแนวโน้มที่จะชอบลวดลายที่มีคุณลักษณะดังนี้ 

	 	 	 ลักษณะรูปร่างรูปทรงที่ชอบ : รูปเรขาคณิต 

	 	 	 ลักษณะลวดลายที่ชอบ :  ลวดลายแบบสร้างสรรค์	 	

	 	 	 ลักษณะสีสัน :  ชอบทั้ง สีโทนร้อนและโทนเย็น

	 	 	 ลักษณะการใช้สี ที่ชอบ :  ชอบใช้สีในลักษณะกลมกลืน

	 	 	 ลักษณะเนื้อผ้าที่ชอบ :  เนื้อผ้าแบบผสมผสาน  

	 	 2.2	 ผลการสำ�รวจแนวโน้มความนิยมจากสื่อออนไลน์ พบว่ามี

กระแสความนิยม รูปแบบที่เป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้า ที่มีขนาดกว้าง 50 เซนติเมตร

ยาว 180 เซนติเมตร จึงได้นำ�คุณลักษณะดังกล่าวมาเป็นข้อกำ�หนดด้านรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์

	 	 2.3	 เนื่องจากวัตถุประสงค์ในการศึกษาครั้งนี้ มุ่งพัฒนาการทอ 

ผ้าไหมมัดหมี่ในจังหวัดมหาสารคามให้มีความร่วมสมัย   ดังนั้นจึงได้ทำ�ตาม

เงื่อนไขของการผลิตตามกรรมวิธีการทอผ้าไหมมัดมี่ในจังหวัดมหาสารคาม ซึ่ง

ครั้งนี้มีกรณีศึกษาเป็นกลุ่มทอผ้าบ้านกุดรังผลจากการศึกษา พบว่าเป็นกรรมวิธี

การทอผา้มดัหมีแ่บบพืน้เมอืงทัว่ไป ซึง่ผลจากการศกึษาดงักลา่วไดน้ำ�มาใชเ้ปน็

ข้อกำ�หนดในการสร้างแนวคิดการออกแบบ

	 3.	 การสร้างแนวความคิดหลัก นอกจากจะคำ�นึงถึงความต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลักแล้ว ยังได้ประยุกต์ใช้แนวคิดเรื่อง ความสัมพันธ์

แบบคู่ตรงข้าม (Binary Opposition) ในการค้นหาแนวความคิดการออกแบบ
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อยา่งเปน็ระบบ ผลการศกึษาพบวา่ เพือ่ทำ�ใหผ้า้ไหมมดัหมีม่ลีกัษณะตามทีก่ลุม่ 

เปา้หมายตอ้งการนัน้ จะตอ้งทำ�ใหก้ลุม่เปา้หมายรูส้กึวา่ผา้พนัคอไหมมดัหมีเ่ปน็

เสมอืนเครือ่งประดบั โดยม ีเครือ่งประดบัโลหะแบบรว่มสมยัเปน็แรงบลัดาลใจใน

การออกแบบ แต่ยังออกแบบตามเงื่อนไขของกรรมวิธีการทำ� ผ้าไหมมัดหมี่ของ

กลุ่มทอผ้าไหมมัดหมี่บ้านกุดรัง 

	 4.	 การออกแบบร่าง โดยการนำ�แนวคิดการออกแบบมาแปรผลเป็น

แบบร่างลวดลาย ด้วยคอมพิวเตอร์ โปรแกรม Illustrator เพื่อช่วยอำ�นวยความ

ความสะดวกในการออกแบบ ซึ่งสามารถออกแบบได้ 30 รูปแบบ 

	 5.	 การคดัเลอืกโดยพจิารณาคดัเลอืกแบบรา่งทีม่าจากแนวโนม้ความ

นยิมของกลุม่เปา้หมาย ผลการศกึษาพบวา่มแีบบรา่งทีม่คีวามเหมาะสมจำ�นวน 

10 รูปแบบ ดังนี้

ภาพแบบร่างที่ได้รับคัดเลือก
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	 6.	 การออกแบบรายละเอยีด ในขัน้ตอนนี ้ไดแ้บง่การทำ�งานออกเปน็ 

2 ส่วนย่อยคือ

	 	 6.1	 การกำ�หนดรายละเอยีดแบบรา่ง ซึง่ไดแ้ก ่การกำ�หนดขนาด

สัดส่วนของผ้า ลักษณะของแม่ลาย ขนาดสัดส่วนของแม่ลาย ลักษณะของเส้น

ไหมที่จะใช้ในแต่ละผืน เทคนิควิธีในการทอ จังหวะการทอในแต่ละหน่วยลาย 

ฯลฯ เพิ่มเติมในแบบร่าง เพื่อใช้เป็นข้อกำ�หนดในขั้นตอนการสร้างต้นแบบ

ภาพ ตัวอย่างแบบร่างที่มีการกำ�หนดรายละเอียด

	 	 6.2	 การสรา้งตน้แบบผา้ เปน็ขัน้ตอนทีผู่ว้จิยัทำ�งานรว่มกนักบัชา่ง

ทอผา้เพือ่ทดลองผลติตน้แบบผา้ ผลการศกึษาพบวา่ การสรา้งตน้แบบผา้นัน้มทีัง้

ส่วนที่ตรงตามแบบ และส่วนที่คลาดเคลื่อน ซึ่งมีปัญหาทั้ง เรื่องของ การมัดลาย 

การย้อมสี และการทอ แตกต่างกันไปในแต่ละผืน ดังนี้



วารสารช่อพะยอม

ปีที่ 21 พุทธศักราช 2553
31

 

ภาพต้นแบบผ้าไหมัดหมี่ที่ออกแบบใหม่

	 7.	 การประเมินผลการออกแบบ สรุปได้ว่า การออกแบบลวดลาย

ผ้าไหมมัดหมี่ตามแบบแผนของกระบวนการการออกแบบที่ได้พัฒนาขึ้นนั้น 

สามารถสร้างสรรค์ผลงานให้เป็นที่พึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายได้ในระดับมาก

ถึงมากที่สุด และสามารถสร้างความพึงพอใจให้กับผู้เชี่ยวชาญด้านการพัฒนา

ผ้าทอพื้นเมือง ในระดับมาก  จึงกล่าวได้ว่าการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่

ทั้ง 10 แบบ สามารถนำ�ไปใช้งานได้จริงในชีวิตประจำ�วันและมีผลต่อการดำ�เนิน

ธุรกิจผ้าไหมมัดหมี่ต่อไปในอนาคต



วารสารช่อพะยอม

ปีที่ 21 พุทธศักราช 2553
32

สรุปและอภิปรายผล

	 ผลจากการศึกษาทำ�ให้ผู้วิจัย ได้ค้นพบองค์ความรู้ต่างๆ ดังนี้

	 1.	 การศกึษาบรบิทวฒันธรรมรว่มสมยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัผา้ไหมมดัหมีข่อง

จังหวัดมหาสารคาม ทำ�ให้เห็นสภาพที่เป็นจริงในปัจจุบัน ของการทอผ้าไหมมัด

หมี่ของจังหวัดมหาสารคาม ซึ่งนำ�มาเป็นแนวทางในการพัฒนากระบวนการ

ออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ของจังหวัดมหาสารคาม ให้มีความเหมาะสม

ร่วมสมัยได้ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ ศศิวรรณ ดำ�รงศิริ ซึ่งกล่าวว่าการทำ�ผ้า

มดัหมีข่องไทยทีย่งัยดึตดิอยูก่บัรปูแบบของทอ้งถิน่ดัง้เดมิ  แมจ้ะเปน็การสบืทอด

ภมูปิญัญาและอนรุกัษม์รดกทางวฒันธรรมเอาไว ้ หากแตไ่มก่อ่ใหเ้กดิพฒันาการ

ด้านความคิดสร้างสรรค์ที่เหมาะสมกับยุคสมัยเท่าที่ควร (ศศิวรรณ ดำ�รงศิริ.  

2539 : 89 )

	 2.	 การคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ตามแนวคิดการตลาด

แบบเฉพาะเจาะจง (Niche market) ทำ�ให้มีเป้าหมายทางการตลาด ที่มีความ

เป็นไปได้จริง ทำ�ให้เห็นช่องทางในการขยายโอกาสทางการตลาด ของการทำ�ผ้า

ไหมมดัหมีใ่นจงัหวดัมหาสารคามออกไปไดอ้กีในอนาคต ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิ

ของวัชรินทร์  จรุงจิตสุนทรที่กล่าวไว้ว่า จุดมุ่งหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์

สำ�หรับตลาดเฉพาะกลุ่มก็เพื่อหลีกเหลี่ยง   การเผชิญหน้ากับคู่แข่งรายใหญ่ที่

มุ่งสู่ตลาดแบบแมส (Mass) เป็นหลัก ดังนั้นช่องว่างทางการตลาดที่มุ่งสร้าง

ความแตกต่างด้านผลิตภัณฑ์ (Product Differentiation) ออกจากตลาดใหญ่

นั้นยังมีโอกาสอีกมาก แต่ต้องทำ�ความเข้าใจลูกค้าอย่างจริงจังและรวดเร็วกว่า

คู่แข่ง ต้องทุ่มเทที่จะเรียนรู้ถึงพฤติกรรมของลูกค้า ทัศนคติ การตัดสินใจและวิถี

การดำ�เนินชีวิต(Lifestyle) มาเป็นปัจจัยสำ�คัญของการกำ�หนดทิศทางการตลาด 

ของผลิตภัณฑ์เฉพาะกลุ่มนั้น การเข้าถึงการเปลี่ยนแปลงทางด้านวิถีการดำ�เนิน

ชวีติของกลุม่ตา่งๆ ยงัชว่ยใหค้น้พบถงึความตอ้งการของทีซ่อ้นอยูใ่นใจของลกูคา้ 

และสามารถทีจ่ะตอบสนองลกูคา้ไดร้วดเรว็ และสรา้งนวตักรรมใหม่ๆ  ทีแ่ตกตา่ง

ได้(วัชรินทร์  จรุงจิตสุนทร, 2548)
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	 3.	 การออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ที่ได้ทำ�ตามกระบวนการ

ออกแบบสากลทำ�ให้สามารถออกแบบได้ตรงตามวัตถุประสงค์ ซึ่งสอดคล้องกับ

แนวคดิของนวลนอ้ย บญุวงค ์ทีก่ลา่วไวว้า่ กระบวนการออกแบบอยา่งเปน็ระบบ

ช่วยลดความผิดพลาดในการทำ�งานและมีความเหมาะสมกับการแก้ปัญหาใน

งานออกแบบสมัยใหม่ (นวลน้อย บุญวงค์. 2542 : 133)	  

ข้อเสนอแนะ 

	 เพื่อให้การพัฒนากระบวนการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ของ

จังหวัดมหาสารคามดียิ่งขึ้น จึงมีข้อเสนอแนะดังนี้ 

	 1.	 การศึกษาแนวโน้มความนิยมซึ่งเป็นปัจจัยสำ�คัญต่อการออกแบบ

ลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ให้มีความร่วมสมัย จะต้องมีการศึกษาให้เป็นปัจจุบันอยู่

ตลอดเวลา 

	 2.	 ผลการศกึษาทีส่ามารถทำ�ใหก้ลุม่เปา้หมาย มคีวามพงึพอใจในระดบั

มาก ถงึมากทีส่ดุนัน้ แสดงใหเ้หน็วา่ มคีวามเปน็ไปไดท้างการตลาด จงึควรมกีาร

ศึกษาเพื่อส่งเสริมการขายในลำ�ดับต่อไป

	 3.	 แนวทางการออกแบบสัญญะ (ลวดลาย) ที่ได้แรงบัลดาลมาจาก 

เครื่องประดับโลหะร่วมสมัยนั้น สามารถต่อยอดแนวคิดการออกแบบออกไปได้

อีก กล่าวคือ ยังสามารถออกแบบร่างตามแนวความคิดนี้ได้อีกมาก     เพื่อทำ�ให้

ได้ลวดลายที่มีความหลากหลายยิ่งขึ้น

	 4.	 นกัออกแบบ ควรศกึษากรรมวธิกีารทำ�ผา้มดัหมีใ่หเ้ขา้ใจอยา่งลกึซึง้

ก่อนการออกแบบ เพื่อจะได้ออกแบบลวดลายให้สอดคล้องกับกรรมวิธีการผลิต

ซึ่งเป็นเงื่อนไขสำ�คัญที่จะทำ�ให้งานออกแบบเป็นจริงได้ในที่สุด

	 5.	 อปุสรรคและขอ้จำ�กดัทีเ่กดิขึน้ในขัน้ตอนการผลติตน้แบบ บางครัง้ก็

ทำ�ให้ได้ผลในทางที่สร้างสรรค์ เช่น การใช้กลุ่มสีดำ� คุมโทนสีโดยภาพรวม กลาย

เปน็เทคนคิวธิกีารใชส้ทีีน่า่สนใจ จงึควรนำ�ไปศกึษาและพฒันาตอ่ไปเพือ่ใหไ้ดผ้ล

งานที่มีคุณภาพดียิ่งขึ้น
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	 6.	 ในขั้นตอนการสร้างต้นแบบผ้า นักออกแบบต้องทำ�งานร่วมกับช่าง 

ทอผา้ ควรหาวธิกีารสือ่สารเพือ่ทำ�ความเขา้ใจในแนวคดิการออกแบบใหต้รงกนั เชน่  

นกัออกแบบตอ้งสือ่สารถงึความตอ้งการดว้ยศพัทเ์ทคนคิแบบพืน้บา้นทีช่า่งทอผา้

ใชก้นัอยู ่เพือ่ใหช้า่งทอสามารถเขา้ในความตอ้งการของนกัออกแบบ ไดช้ดัเจนขึน้

	 7.	 ในขั้นตอนการสร้างต้นแบบผ้า นักออกแบบควรควบคุมการผลิต

อย่างใกล้ชิด จึงจะทำ�ให้ได้ ต้นแบบผ้าไหมที่ตรงตามแนวคิดมากที่สุด 

	 8. 	 เนือ่งจากแนวการออกแบบ ทีต่อ้งการใหไ้ดร้ปูแบบทีเ่ปน็เอกลกัษณะ

เฉพาะตัว ซึ่งต้องใช้ความรู้สึก และมุมมองเฉพาะตัวของนักออกแบบในการ

จัดวางองค์ประกอบให้เป็นไปตามความต้องการ หากแต่ในขั้นตอนการสร้าง

ตน้แบบผลติภณัฑท์ีไ่มส่ามารถทำ�ดว้ยตวัเองนัน้ จงึทำ�ใหต้น้แบบผลติภณัฑเ์กดิ

ความคลาดเคลือ่น   ฉะนัน้หากผูอ้อกแบบมทีกัษะในการทำ�ผา้มดัหมี่ หรอืคน้หา

ช่างทอผ้าที่มีทัศนคติและมุมมองที่คล้ายคลึงกันได ้ ก็จะทำ�ให้ขั้นตอนการสร้าง

ต้นแบบเป็นไปตามที่ต้องการได้มากขึ้น 

	 9. 	นกัออกแบบ ควรศกึษาเรือ่งชนดิและขนาดของเสน้ไหมเพิม่เตมิ เพือ่

ทำ�ให้ผ้ามีผิวสัมผัสที่แปลกและน่าสนใจมากขึ้น

	 10.	ลวดลายที่ออกแบบได้อย่างลงตัวแล้ว ควรจะสานต่อด้วยการทำ�

เป็นกลุ่ม (Set) ลวดลายสำ�หรับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายอื่นๆ ด้วย เช่น ผ้าผืน

สำ�หรบัตดัเยบ็เสือ้ผา้   หรอื ผา้ผนืสำ�หรบัตดัเยบ็กระเปา๋ เพือ่ใหเ้กดิความเหมาะสม 

สำ�หรบันำ�ไปแปรรปูเปน็ผลติภณัฑเ์หลา่นัน้ เพือ่ทำ�ใหผู้บ้รโิภคมทีางเลอืกทีห่ลาก

หลายยิ่งขึ้น ซึ่งน่าจะเป็นแนวทางการขยายโอกาสทางการตลาดได้อีกทางหนึ่ง

	 11.	เนือ่งจากการทอผา้เปน็อาชพีเสรมิของกลุม่ทอผา้บา้นกดุรงั อปุสรรค

ของการทำ�งานอยู่ที่ เวลาของช่างทอผ้า ที่ต้องจัดสรรเพื่อไปทำ�กิจกรรมอย่างอื่น 

เชน่ การทำ�เกษตรกรรม ซึง่เปน็อาชพีหลกั และงานบญุประเพณตีา่งๆ ทีช่าวบา้น

ยังให้ความสำ�คัญเป็นอย่างมาก เช่น วันสงกรานต์ วันขึ้นปีใหม่ วันเข้าพรรษา  

ทำ�ให้ระยะเวลาที่วางแผนการทำ�งานไว้ล่าช้าออกไปอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ จึง 

เป็นปัจจัยสำ�คัญอีกข้อหนึ่งที่ต้องคำ�นึงถึง เพื่อวางแผนการทำ�งานให้สอดคล้อง

กับเงื่อนไขเวลาและวัฒนธรรมของชุมชน  
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	 12.	ควรมกีารฝกึอบรมทฤษฎทีางดา้นศลิปะใหก้บัชา่งทอผา้ เชน่ ทฤษฎสี ี

และการจดัองคป์ระกอบศลิป ์เพือ่ทำ�ใหช้า่งทอผา้เขา้ใจหลกัการดา้นนีไ้ดด้ยีิง่ขึน้ 

	 13.	นักออกแบบที่อยากพัฒนาลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ ควรศึกษากรรมวิธี

การผลติผา้ไหมมดัหมีใ่หเ้ขา้ใจ อยา่งงลกึซึง้ จะทำ�ใหส้ามารถออกแบบลวดลายผา้

ไหมมัดหมี่ได้ตามเงือ่นไขของกรรมวิธกีารทำ�ผ้ามัดหมีไ่ดอ้ยา่งเหมาะสมและลงตวั 

	 14.	ขอบเขตการศึกษาในครั้งนี้ ศึกษาเฉพาะการออกแบบลวดลาย

สำ�หรับเครื่องแต่งกายเท่านั้น หากแต่ผ้าไหมมัดหมี่ยังสามารถนำ�ไปเป็นวัตถุดิบ

เพื่อทำ�ผลิตภัณฑ์ประเภทอื่นๆได้อีก เช่น ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน ผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึก ฯลฯ ซึ่งหากต้องการพัฒนาลวดลายเพื่อให้เกิดความเหมาะสมกับ

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ดังกล่าว น่าจะสามารถปรับหรือประยุกต์ใช้ กระบวนการ

ออกแบบลวดลายร่วมสมัยตามแนวทางนี้ได้เช่นกัน
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