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หน่วยงานที่รับผิดชอบ  :	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	

	 	 	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

วัตถุประสงค์

	 1.	 เพื่อส่งเสริมและเผยแพร่ผลงานวิจัยและผลงานทางวิชาการ	 ด้าน

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	

	 2.	 เพื่อเป็นสื่อกลางในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทางวิชาการในสาขา 

ด้านมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	

	 3.	 เพ่ือส่งเสริมให้นักวิชาการและผู้สนใจได้น�าเสนอผลงานวิชาการ	 

ในรูปแบบบทความวิชาการ

	 4.	เพือ่เป็นแหล่งข้อมลูในการเรยีนรู	้ด้านมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์

ที่ปรึกษา : 

 รองศาสตราจารย์	ว่าที่พันตรี	ดร.กิตติกรณ์	บ�ารุงบุญ	 คณบดี	 	

	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สิปปีย์		ชยานุสาสนี	จันทร์ดอน	 รองคณบ	ดี

	 อาจารย์	ดร.จินดา		แก่นสมบัติ	 	 	 รองคณบดี
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กองบรรณาธิการ

บรรณาธิการ	 	 ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.อ�าพร		แสงไชยา

ผู้ช่วยบรรณาธิการ อาจารย์	ดร.วุฒิสิทธิ์		จีระกมล

	 	 	 อาจารย์วิมล		เขตตะ

	 	 	 อาจารย์อิสระ		ตรีปัญญา

กองบรรณาธิการจากผู้ทรงคุณวุฒิภายนอกมหาวิทยาลัย

ศาสตราจารย์	ดร.เฉลิมศักดิ์	พิกุลศรี	 	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

รองศาสตราจารย์	ดร.ชวลิต	ชูก�าแพง		 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

รองศาสตราจารย์	ดร.นิยม	วงษ์พงศ์ค�า	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

รองศาสตราจารย์	ดร.บุญเสนอ	ตรีวิเศษ		 มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์	

รองศาสตราจารย์	ดร.รัตนา		จันทร์เทาว์	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

รองศาสตราจารย์	ดร.ศาสตรา	เหล่าอรรคะ	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม	

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.กัลยา	กุลสุวรรณ	 ข้าราชการบ�านาญ	(ภาษาไทย)

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.เจริญชัย	ชนไพโรจน์	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ชมพูนุท	เมฆเมืองทอง	มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ณฐาพัชร์		วรพงศ์พัชร์	มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

	 	 	 	 	 ราชมงคลพระนคร	

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.บุรินทร์	เปล่งดีสกุล	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น	

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.บุญชู	ภูศรี	 	 มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ประจัญ	จันเติบ	 ผู้ทรงคุณวุฒิ	(ภาษาไทย)

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ประพนธ์		เนียมสา		 มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ์

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ปิติพงศ์	พิมพ์พิเศษ	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น	

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.พงษ์พิทยา	สัพโส	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น
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ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.มัณฑนา	ทองสุพล	 มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ์

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ราชันย์	นิลวรรณาภา	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ศศิธร	เชาวรัตน์	 ข้าราชการบ�านาญ	(ภาษาองักฤษ)

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สมัย	วรรณอุดร	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สุณี		สาธิตานันต์	 ข้าราชการบ�านาญ	(ภาษาองักฤษ)

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สุรชัย	จงจิตงาม	 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สุรชัย	ชินบุตร	 มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.หิรัญ	จักเสน	 	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.อธิราชย์	นันขันตี	 มหาวิทยาลัยนครพนม

อาจารย์	ดร.ธวัชชัย	ศิลปะโชค	 	 มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด

อาจารย์	ดร.พนิดา	ตาสี	 	 	 มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย

อาจารย์	ดร.อัครครา	มะเสนา	 	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

กองบรรณาธิการจากผู้ทรงคุณวุฒิภายในมหาวิทยาลัย

รองศาสตราจารย์	ว่าที่	พ.ต.ดร.	กิตติกรณ์	บ�ารุงบุญ	สาขาวิชาวัฒนธรรมศาสตร์

รองศาสตราจารย์	ดร.ณรงค์ฤทธิ์	โสภา	 สาขาวิชาภาษาอังกฤษ

อาจารย์	ดร.วาริธ	ราศรี	 	 	 สาขาวิชาสังคมศาสตร์เพื่อการ	

	 	 	 	 	 พัฒนาท้องถิ่น		

รายชื่อผู้ทรงคุณวุฒิ (Peer Review)

	 คณะกรรมการผูท้รงคุณวฒุพิจิารณาบทความวจิยั	และบทความวชิาการ	

วารสารช่อพะยอม						ต้ังแต่ปีที	่33	ฉบบัท่ี	2	เดือนกรกฎาคม-ธนัวาคม	พ.ศ.	2565

รองศาสตราจารย์	ดร.กฤษกนก		ดวงชาทม	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

รองศาสตราจารย์	ดร.ศาสตรา	เหล่าอรรคะ		 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม	
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ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.อัฐพล	อินต๊ะเสนา	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.บุรินทร์	เปล่งดีสกุล		 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ปิติพงศ์	พิมพ์พิเศษ	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.หิรัญ	จักรเสน	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น	

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.มัณฑนา	ทองสุพล		 มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ์

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ประพนธ์		เนียมสา		 มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ์

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.บุญชู	ภูศรี	 	 มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี	

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ปิยะธิดา	ปัญญา	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ไพศาล		วรค�า	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.อ�าพร		แสงไชยา	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ณฐาพัชร์	วรพงศ์พัชร์	 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

	 	 	 	 	 ราชมงคลพระนคร

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.นวพร	วรรณทอง	 มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สมัย		วรรณอุดร			 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.สุรชัย		ชินบุตร	 มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร

ผู้ช่วยศาสตราจารย์	ดร.ศราวุธ	โชติจ�ารัส	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.ธีรัชพล		ค�าสะอาด		 	 มหาวิทยาลัยอุดรธานี

อาจารย์	ดร.สิริกัญญา	วรชิน	พิสิษฐ์ไพบูลย์		 มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด

อาจารย์	ดร.นิสรีน		หวังตักวาดีน	 	 มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง

อาจารย์	ดร.กัลยาณี	กฤตโตปการกิต		 มหาวิทยาลัยขอนแก่น

อาจารย์	ดร.ธวัชชัย	ศิลปโชค	 	 มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด

อาจารย์	ดร.อัครครา		มะเสนา	 	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.ปาริชาติ	ศรีสนาม		 	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม	

อาจารย์	ดร.ณิชาภา	ยศุตมธาดา	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.ทัศนีวัลย์		ศรีมันตะ	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม
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อาจารย์	ดร.สุวิชาน		อุ่นอุดม	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.สุขศิลป์		ประสงค์สุข	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.สัญญา		เคนาภูมิ	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.สุมาลี		พลขุนทรัพย์	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.ธนพล	เอกพจน์		 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.ภานุพงศ์	ธนะโคตร	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

อาจารย์	ดร.กฤต	โสดาลี	 	 	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม

คณะกรรมการจัดท�าวารสารช่อพะยอม 

อาจารย์	ดร.ภานุพงศ์	ธนะโคตร	 กรรมการออกแบบปก

อาจารย์	ดร.ระพีพันธ์		ศิริสัมพันธ์	 กรรมการฝ่ายติดต่อประสานงาน

อาจารย์สิรินภา	ขจรโมทย์	 	 กรรมการจัดรูปเล่ม

อาจารย์ศิรินนา		วอนเก่าน้อย	 เลขาบรรณาธิการ

นายกิตติศักดิ์		จันบัวลา	 	 กรรมการฝ่ายสารสนเทศ

พิสูจน์อักษร รูปแบบบทความ และการอ้างอิง

อาจารย์พิณรัตน์	เย็นเศรณี	 	 กรรมการพสิจูน์อกัษรและภาษาต่างประเทศ

อาจารย์ชุติภา	กองสมบัติ	 	 กรรมการพสิจูน์อักษรและภาษาต่างประเทศ

อาจารย์	ดร.สุมาลี	พลขุนทรัพย์	 กรรมการพิสูจน์อักษรและการอ้างอิง

อาจารย์	ดร.ธนพล	เอกพจน์		 กรรมการพิสูจน์อักษรและการอ้างอิง

อาจารย์นัยนา	ประทุมรัตน์	 	 กรรมการพิสูจน์อักษรและการอ้างอิง

อาจารย์รตนดา	อาจวิชัย	 	 กรรมการพิสูจน์อักษรและการอ้างอิง

อาจารย์ผุสดี	กิจบุญ	 	 กรรมการตรวจสอบรูปแบบบทความ

อาจารย์ปวีนา	ภูมิแดนดิน	 	 กรรมการตรวจสอบรูปแบบบทความ
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ข้อก�าหนดเฉพาะของวารสาร

	 1.	บทความทุกเรื่องที่ตีพิมพ์ในวารสารช่อพะยอมได้ผ่านการตรวจสอบ

ทางวชิาการจากผูป้ระเมนิอสิระ	(Peer	Review)	จ�านวนอย่างน้อย	3	ท่าน	ต่อบท

ความ	 ซึ่งเป็นการประเมินโดยใช้รูปแบบการกลั่นกรอง	 แบบ	Double	 -	 blind	

Peer	Review

	 2.	บทความที่จะได้รับการตีพิมพ์	ต้องไม่เคยตีพิมพ์เผยแพร่ที่ใดมาก่อน	

และต้องไม่อยู่ในกระบวนการพิจารณาของวารสารหรือสิ่งตีพิมพ์อื่นใด

	 3.	 ข้อความ	 ภาพประกอบ	 และตารางประกอบ	 ท่ีตีพิมพ์ในวารสาร 

เป็นความคิดเห็น	และความรับผิดชอบของผู้เขียนแต่เพียงผู้เดียว	ไม่เกี่ยวข้องกับ

วารสารช่อพะยอมแต่ประการใด

	 4.	 กองบรรณาธิการวารสารช่อพะยอมไม่สงวนสิทธิ์	 การคัดลอก 

โดยการอ้างอิงแสดงที่มา

 

 ก�าหนดพิมพ์เผยแพร่	ปีละ	2	ฉบับ	ฉบับที่	1	เดือนมกราคม-มิถุนายน	

และฉบับที่	2	เดือนกรกฎาคม-ธันวาคม

 พิมพ์ที่	โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม
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บทบรรณาธิการ

	 วารสารช่อพะยอม	 ปีที่	 33	 ฉบับท่ี	 2	 ประจ�าปีพุทธศักราช	 2565	
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น�ามาสร้างความหมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลติภณัฑ์	 เพือ่ให้เกดิ

อตัลกัษณ์ของผลติภณัฑ์และอตัลกัษณ์ของกลุม่ทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง	อ�าเภอเวยีงเก่า	

จังหวัดขอนแก่น

ค�าส�าคัญ :	พัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์,	 ภูมิปัญญาท้องถิ่น,	 เสื่อกก,	 ในเขต

โคกภูตากา

Abstract

	 The	 article	 entitled	 Creative	 Product	 Development	 from	

Local	 Wisdom	 in	 Khok	 Phu	 Tha	 Ka	 Khon	 Kaen	 Province:	 A	 Case	

Study	of	Reed	Mat	Weaving	Group	Ban	Hin	Rong,	Wiang	Kao	District,	

Khon	 Kaen	 Province	 had	 the	 objectives	 of	 studying	 the	 current	

status,	problems,	and	the	needs	for	the	creative	products	from	the	

local	wisdom	in	Khok	Phu	Tha	Ka	area,	the	case	study	of	reed	mat	

weaving	group	at	Ban	Hin	Rong,	Muang	Kao	Phatthana,	Wiang	Kai	

district,	Khon	Kaen	province.	The	target	group	for	this	research	about	

Knowledge	group,	including	community	leaders,	village	philosophers	

design	expert	Practitioners	include	Ban	Hin	Rong	reed	mat	weaving	

group	and	related	parties	include	consumers	and	tourists.	By	using	

a	qualitative	research	method.	The	data	was	collected	from	both	

documental	and	field	data	using	 surveys	and	questionnaires.	The	

data	was	then	analyzed	to	determine	the	conceptual	framework	in	

the	design	and	presented	through	descriptive	analysis	to	accompany	

17
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the	design	work.

	 The	study	showed	that	the	products	made	from	the	group’s	

reed	mats	consist	of	an	out-of-date	form	in	both	the	patterns	and	

the	 colors.	 Most	 products	 were	 everyday	 objects,	 such	 as	 tissue	

boxes,	 different-sized	 pillows,	 folding	 mats,	 and	 dish	 placemats,	

similar	 to	other	brands	 in	 the	 same	market,	 the	market	 for	 local	

goods.	Another	problem	was	that	they	did	not	have	their	own	brand	

or	 logo	 and	 lacked	 public	 relations	 to	 draw	 in	 the	 correct	 and	

appropriate	target	customers.	The	design	and	development	aspect	

of	the	creative	products	for	the	communities	 in	Khok	Phu	Tha	Ka	

area,	Wiang	Kao	district,	Khon	Kaen	province,	emphasized	creative	

product	 design	 and	 development	 in	 making	 outstanding	 and	

beautiful	 products	 to	 expand	 the	 target	 customer	 groups	 and	

creating	 the	 identity	 for	 the	 Hin	 Rong	 reed	 mat	 weaving	 group	

through	 their	 logos	 and	 packaging.	 Additional	 emphasis	 was	 on	

developing	 exotic	 products	 suitable	 for	 the	 work	 lifestyle	 and	

helping	to	expand	the	market	for	the	group.	More	importantly,	the	

researcher	used	the	local	wisdom	within	the	communities	to	create	

the	meaning	that	goes	in	line	with	the	uniqueness	of	the	products	

to	create	the	identity	of	both	the	products	and	the	reed	mat	weaving	

group	of	Ban	Hin	Rong	in	Wiang	Kao	district,	Khon	Kaen	province.	

Keywords :	Creative	Product	Development,	local	wisdom,	reed	mat,	

Khook	Phu	Tha	Ka
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บทน�า

	 จังหวัดขอนแก่น	 เป็นจังหวัดขนาดใหญ่ที่มีประชากรอาศัยอยู่หนาแน่น

และมที�าเลทีต่ัง้ทางภมูศิาสตร์อยูใ่นบริเวณศูนย์กลางของภาคอสีาน	 ยงัเป็นจงัหวดั

ศนูย์กลางทางการศกึษาและเทคโนโลยขีองภูมภิาค	 เนือ่งจากเป็นทีต่ัง้ของมหาวทิยาลยั

ขอนแก่น	และมรีะบบสาธารณูปโภคและสิง่อ�านวยความสะดวกต่าง	ๆ 	มทีรพัยากร

ทั้งทางธรรมชาติ	 ประวัติศาสตร์และด้านอื่น	 ๆ	 หลากหลายรูปแบบ	 (หอการค้า

จังหวัดขอนแก่น,	 2562)	 โดยเฉพาะทรัพยากรทางธรรมชาติที่กระจายอยูท่ัว่ทัง้

จงัหวัดโดยเฉพาะในเขตพ้ืนทีโ่คกภูตากา	อ�าเภอเวยีงเก่า	จงัหวดัขอนแก่น	โคกภูตา

กา	เป็นป่าสาธารณะประจ�าต�าบลเมอืงเก่าพฒันา	อ�าเภอเวยีงเก่า	จงัหวัดขอนแก่น	

มีพื้นที่ทั้งหมด	706	ไร่	1	งาน	22	ตารางวา	ราษฎรในต�าบลดังกล่าวได้พร้อมใจ

กันถวายพื้นที่นี้แด่สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ	สยามบรมราชกุมารี	เมือ่วนัที	่6	

ตุลาคม	 พ.ศ.	 2538	 ซึง่พระองค์ท่านทรงรบัไว้เพือ่ใช้เป็นพ้ืนท่ีด�าเนนิงานในโครงการ

อนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด�าริ	 สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ									

สยามบรมราชกุมารี	 และกระทรวงมหาดไทยได้อนุมัติให้ใช้ที่ดินได้ตั้งแต่	 วันที่	

15	 สิงหาคม	 พ.ศ.	 2540	 เป็นต้นมา	 โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชฯ	 ได้มอบ

หมายให้มหาวิทยาลัยขอนแก่นเข้าไปท�าการส�ารวจ	และวิจัยตั้งแต่ปี	พ.ศ.	2540	

เป็นต้นมา		นอกจากนี้	มหาวิทยาลัยขอนแก่นได้ร่วมสนองพระราชด�าริ	โดยมอบ

หมายให้คณะวิชาต่าง	ๆ	ร่วมด�าเนินการจ�านวน	5	คณะ	ได้แก่	คณะวิทยาศาสตร์	

รับผิดชอบในการส�ารวจความหลากหลายทางชีวภาพทั้งพืช	สัตว์	จุลินทรีย์	และ

ความหลากหลายทางพันธุกรรม	 คณะเกษตรศาสตร์	 รับผิดชอบในการด�าเนิน

การวจิยัเพือ่น�าความหลากหลายทางชวีภาพเหล่านัน้มาใช้ประโยชน์	โดยเน้นการวจัิย

เพื่อพัฒนาให้เกิดผลในทางเศรษฐกิจต่อชุมชน	คณะเภสัชศาสตร์	ด�าเนินการวิจัย

เพื่อแสวงหาชนิดพืชที่มีสารออกฤทธิ์ทางยาเช่น	 สารต้านออกซิเดชัน	 และต้าน

การก่อกลายพันธุ์	เป็นต้น	และผลิตเภสัชภัณฑ์ต่าง	ๆ	จากพืชในพื้นที่	คณะศึกษา

ศาสตร์รับผิดชอบในการด�าเนินการพัฒนาหลักสูตรบูรณาการการอนุรักษ์
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ทรัพยากรธรรมชาติโดยใช้พื้นที่โคกภูตากาเป็นแหล่งเรียนรู้	คณะมนุษยศาสตร์

และสังคมศาสตร์	ด�าเนินการพัฒนาศักยภาพในการท่องเที่ยวชุมชน	และคณะ

ศิลปกรรมศาสตร์	 ด�าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชน	

ศูนย์ประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด�าริ	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น	

(ศูนย์ประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด�าริ	 มหาวิทยาลัยขอนแก่น,		

2562)

	 จากแนวทางที่มหาวิทยาลัยขอนแก่นได้ด�าเนินการพัฒนาศักยภาพใน

พืน้ทีโ่ครงการอนรุกัษ์พนัธกุรรมพชือันเนือ่งมาจากพระราชด�ารฯิ	โคกภตูากา	จังหวดั

ขอนแก่น	 โดยเฉพาะในด้านการท่องเที่ยวชุมชน	 เพื่อพัฒนาศักยภาพของชุมชน

ให้เกิดรายได้ในชุมชนเกิดขึ้น	 ปัจจุบันกลุ่มอาชีพหรือกลุ่มเกษตรกรหลายแห่งยัง

มีความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย		เช่น		ความต้องการด้าน

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์		และเรียนรู้กระแสความนิยมให้สามารถสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อขยายสู่ตลาด,	 ความต้องการด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์,	 การ

เพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์เดิมโดยใช้พ้ืนฐานต้นทุนทางด้านทักษะฝีมือและวัตถุดิบ

ทีม่อียู	่ 	การแก้ปัญหาทางด้านคุณภาพของวสัดุ		และการลดผลกระทบต่อสขุภาพ

จากการใช้วัตถุดิบที่ท�าอันตรายต่อผู้ผลิต		การใช้แรงบันดาลใจหรือแนวความคิด

ทางการออกแบบเพื่อสร้างเรื่องราวให้แก่ผลิตภัณฑ์		สามารถใช้เป็นแนวทางหนึ่ง

ในการเพิ่มมูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์ได้	 	 หรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยค�านึงถึงความ

ใส่ใจในสิ่งแวดล้อมและผลกระทบที่ต่อเนื่องไปถึงผู้บริโภคหรือ	 Green	 design	

โดยเฉพาะการน�าภูมิปัญญาท้องถิ่น	 ซึ่งเป็นสิ่งที่ควรให้ความส�าคัญในการน�ามา

เป็นอัตลักษณ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์	 เพราะภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากความคิด

ความรู้ความสามารถและทักษะ	เป็นองค์ความรู้ของชาวบ้านที่ได้ถ่ายทอดสืบต่อ

กนัมา	 โดยอาศยัศกัยภาพทีม่อียูแ่ก้ปัญหาการด�าเนนิชวิีตในท้องถ่ินได้อย่างเหมาะสม

กบัยคุสมยั	มาประยกุต์ใช้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ของชุมชน	โดยเน้นการออกแบบ

ผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์	คอืการพฒันาผลติภณัฑ์เพ่ือการสร้างสรรค์มลูค่า	(Value	Creation)	
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ให้กบัสนิค้าได้มากกว่าแค่เป็นการเพิม่มลูค่า	(Value	Added)	โดยหลกัการสร้างสรรค์	

(Creativity)	มอีงค์ประกอบทีส่�าคญั	3	อย่างคอื	1)	ความเป็นเอกลกัษณ์	2)	ความเป็น

สิง่แรก	(Originality)	3)	คอื	การมคีวามหมาย	(Meaning)	(อรพนิท์	บุญสนิ,	2557)	

เพราะการสร้างสรรค์ท่ีดีต้องสามารถสื่อความหมายที่ชัดเจนจากผู้สร้างสรรค์ถึง

ผูใ้ช้ผลติภณัฑ์ได้	 หรอืต้องมคีนได้ประโยชน์จากความคดินัน้	 และการสร้างอตัลกัษณ์
ของผลติภณัฑ์อย่างเหมาะสมและมรีปูแบบตรงความต้องการของผูบ้รโิภค	 เพือ่เพิม่

ศกัยภาพของกลุม่อาชพีกลุม่ผู้ประกอบการเพือ่ให้เกดิความยัง่ยนืชุมชน			รวมท้ังกลุม่

อาชีพและกลุ่มผู้ประกอบการสามารถน�าประสบการณ์และความรู้	 กระบวนวิธีที่

ได้รับการแนะน�าไปปรับใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเองต่อไปได้

วัตถุประสงค์

	 1.	เพ่ือศกึษาสภาพปัจจุบนั	ปัญหาและความต้องการผลิตภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์

จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตโคกภูตากา	กรณีศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	

ต�าบลเมืองเก่าพัฒนา	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น	

	 2.	 เพือ่พัฒนาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ิน	 กรณศึีกษา

กลุม่ทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง	ต�าบลเมอืงเก่าพัฒนา	อ�าเภอเวยีงเก่า	จงัหวดัขอนแก่น	

วิธีการศึกษา

	 การวิจัยเรื่อง	การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น

ในเขตโคกภูตากา	ต�าบลเมืองเก่าพัฒนา	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น		กรณี

ศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	 อ�าเภอเวียงเก่า	 จังหวัดขอนแก่น	 มีวิธีด�าเนิน

การวิจัยดังนี้

	 1.	กลุ่มเป้าหมาย

	 เลือกโดยวิธีเจาะจง	 โดยเลือกกลุ่มผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในการ

พฒันาและการผลติเป็นตวัก�าหนด	โดยก�าหนดกลุม่ผูป้ระกอบการ	คอื	กลุม่ทอเสือ่กก
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บ้านหินร่อง	 อ�าเภอเวียงเก่า	 จังหวัดขอนแก่น	 ประกอบไปด้วย	 กลุ่มผู้รู้	 ได้แก่	

ผูน้�าชมุชน	ปราชญ์ชาวบ้าน	ผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบ	ผูป้ฏบิติัได้แก่	กลุม่ทอเสือ่กก

บ้านหินร่อง	และผู้เกี่ยวข้องได้แก่ผู้บริโภค	นักท่องเที่ยว

	 2.	เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 			2.1	แบบส�ารวจ	ใช้เพือ่ส�ารวจด้านนิเวศวทิยา	ด้านภูมิศาสตร์	กายภาพ	

สงัคมวฒันธรรมวิถชีวีติ	 และด้านการเข้าถงึข้อมลูการคดัเลือกกลุม่วิสาหกจิชุมชน	

โดยพิจารณาผู ้ประกอบการที่มีคุณสมบัติตรงตามหลักเกณฑ์การคัดเลือก												

ผู้ประกอบการที่มีความเหมาะสมกับโครงการ

	 			2.2	ใช้แบบสงัเกตแบบไม่มส่ีวนร่วม	(Non-Participant	Observation)	

คือ	 ใช้สังเกตสภาพสิ่งแวดล้อม	 กระบวนการด�าเนินกิจกรรมของกลุ่มผู้ประกอบ

การ	ด้วยวิธีการบันทึกภาพ	บันทึกเสียง	การจดบันทึก

	 			2.3	ใช้แบบสมัภาษณ์ท่ีมโีครงสร้าง	(Structured	Interview)	เป็นแบบ

สัมภาษณ์เป็นทางการ	 เพื่อจัดหมวดหมู่ข้อมูลและวิเคราะห์	 ครอบคลุมประเด็น

ต่าง	ๆ	ประกอบด้วย	ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล	บริบททั่วไปในพื้นที่	ปัญหาและ

อุปสรรค	 ความต้องการของผู้ประกอบการแนวทางการพัฒนา	 สัมภาษณ์	 ผู้รู้ทั้ง

ในส่วนราชการ	ผู้น�าชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

	 	 	 	 2.4	 แบบสอบถาม	 เพื่อประเมินผลของผลิตภัณฑ์ก่อนและหลังการ

พัฒนาเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ตรงตามความต้องการของผู้ประกอบการ

	 3.	การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ในการศกึษาครัง้นีผู้ว้จิยัมกีระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมลูดงัต่อไปนี้

	 	 	 	 3.1	 การศึกษาจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ	 โดยการศึกษาจากข้อมูล

เอกสารและการเก็บรวบรวมข้อมลูจากเอกสารทีเ่ก่ียวข้อง	 เอกสารงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง

กับภูมิปัญญาท้องถิ่น	และการออกแบบเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์	เป็นต้น

	 			3.2	การเกบ็รวบรวมข้อมลูภาคสนาม	โดยมลี�าดบัการเกบ็ข้อมูลได้แก่	การลงพืน้

ทีส่�ารวจภาคสนาม	 การแบบสงัเกตแบบไม่มส่ีวนร่วม	 (Non	 -Participant	 Observation)			
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การแบบสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง	 (Structured	 Interview)	 และแบบสอบถาม	

เพ่ือประเมินผลของผลิตภัณฑ์ก่อนและหลังการพัฒนาเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ตรง

ตามความต้องการของผู้ประกอบการ

	 4.	การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การศกึษาวเิคราะห์ผูป้ระกอบการวสิาหกจิชมุชน	 โดยการส�ารวจ	สอบถาม	

รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม	ทั้งด้านรูปแบบ	กรรมวิธีการ

ผลิต	ตลาด	จุดอ่อน	จุดแข็งของผลิตภัณฑ์	และกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดด้วย

ทฤษฎี	เพื่อใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับศักยภาพ

ของผู้ประกอบการวิสาหกิจ

	 5.	กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 	 	 	 5.1	 การจัดท�าภาพจ�าลองผลิตภัณฑ์เบื้องต้น	 โดยข้อมูลที่ใช้ในการ

ออกแบบเบื้องต้นได้น�าข้อมูลจากการศึกษาวิเคราะห์องค์กรของผู้ประกอบการ

วิสาหกิจ	จากการส�ารวจ	สอบถาม	รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์

เดิม	ทั้งด้านรูปแบบ	กรรมวิธีการผลิต	ตลาด	จุดอ่อน	จุดแข็งของผลิตภัณฑ์	และ

กลุม่เป้าหมายทางการตลาด	เพือ่เป็นแนวทางการพฒันาเบ้ืองต้นให้กับผูป้ระกอบการ

วิสาหกิจ

	 			5.2	ถ่ายทอดแนวคิด	กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์	ผู้ประกอบการ

วิสาหกิจชุมชน	 ร่วมกันท�าการศึกษาข้อมูลทางการตลาด	 ก�าหนดกลุ่มเป้าหมาย	

ผู้บริโภคเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ตรงตามความต้องการ	รวมทั้งศึกษารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มตลาดเดียวกัน

	 	 	 	5.3	ด�าเนินการพัฒนาแบบผลิตภัณฑ์	ผู้วิจัยและผู้ประกอบการร่วม

กันพัฒนาแบบผลิตภัณฑ์

	 			5.4	การจัดท�าสรุปข้อมูลผลิตภัณฑ์	จากผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาขึ้นโดย

น�าเสนอข้อมูลกระบวนการออกแบบ	การคัดเลือกเลือกแนวความคิด	การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด	การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์
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	 6.	การน�าเสนอผลการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้ใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อศึกษาสภาพปัจจุบัน	

ปัญหาและความต้องการผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ินและเพือ่พฒันา

ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตโคกภูตากา	 ต�าบลเมืองเก่า

พัฒนา	 อ�าเภอเวียงเก่า	 จังหวัดขอนแก่น	 ใช้การน�าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล

ด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์รวมท้ังการน�าเสนอด้วย

ตารางและภาพถ่ายและผลงานการพัฒนาผลิตภณัฑ์	 ตลอดจนข้อเสนอแนะแต่ละ

ผลิตภัณฑ์

ผลการศึกษา

	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขต							

โคกภูตากา	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น		กรณีศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้าน		

หินร่อง	 อ�าเภอเวียงเก่า	 จังหวัดขอนแก่น	 ผู้วิจัยได้ศึกษาตามวัตถุประสงค์ได้ผล

การศึกษาดังนี้

	 1.	 สภาพปัจจุบนั	 ปัญหาและความต้องการผลิตภณัฑ์เชิงสร้างสรรค์จาก

ภมูปัิญญาท้องถิน่ในเขตโคกภตูากา	 กรณีศึกษากลุ่มทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง	 ต�าบล

เมืองเก่าพัฒนา	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น

	 			1.1	ชื่อที่ตั้งและการติดต่อ	สถานประกอบการ

	 	 กลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	 เลขที่	 11	 หมู่ที่	 9	 บ้านหินร่อง	

ต�าบลเมืองเก่า	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น		40150	(อัชฉลา	วัฒนวงษ์คีรี,	

2562)	
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ภาพที่ 1	สถานที่ตั้งกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	ต�าบลเมืองเก่า	อ�าเภอเวียงเก่า		

จังหวัดขอนแก่น

ภาพที่ 2		นางอัชฉลา	วัฒนวงษ์คีรี	ประธานกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	

ต�าบลเมืองเก่า	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น
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	 			1.2		รูปแบบสินค้า	วัตถุดิบ	และกระบวนการผลิต

		 	 	 	 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	 อ�าเภอเวียงเก่า	 จังหวัด

ขอนแก่น	เป็นเสื่อกกย้อมสีเคมี	มีสีสันที่หลากหลายสวยงาม	โดยในปัจจุบันกลุ่ม

ผลิตเสื่อผืน	หมอน	กล่องทิชชู่	กระเป๋า	ที่รองจาน	แผ่นปูโต๊ะ	เป็นต้น	

	 	 -	วัตถุดิบ	:	ผลิตจากสมุนไพรในพื้นที่	100%

	 	 -	แรงงาน	:	เป็นแรงงานในชุมชน	100%

	 	 -	กระบวนการผลิต	 :	 เกิดขึ้นในชุมชนตลอดการผลิต	โดยเริ่ม

ตั้งแต่	น�ากกมาตาก	ย้อมสี	และทอเพื่อน�าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง	ๆ	ตลอด

จนการส่งจ�าหน่ายไปยังหน้าร้านต่าง	ๆ	ที่ฝากจ�าหน่ายด้วย

	 	 -	 แหล่งจ�าหน่าย	 :	 ฝากจ�าหน่ายร้านของฝากทั้งของอ�าเภอ

และศูนย์	 OTOP	 ในจังหวัด	 รวมถึงการออกร้านในงานเทศกาลในจังหวัด	 และ

ศูนย์แสดงสินค้าชั้นน�า	

ภาพที ่3		ผลติภณัฑ์เสือ่กกและป้ายสนิค้าก่อนพฒันาของกลุม่ทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง
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	 	1.3	กลุ่มเป้าหมาย/	ช่องทางการจัดจ�าหน่าย

	 						 -	กลุม่ลกูค้าหลกั	:	วยัผูใ้หญ่วยัท�างานท่ีชอบผลิตภณัฑ์มวิีถีชีวติ

แบบดัง้เดมิคอืปูสือ่	 ตลอดจนการน�าเสือ่ไปตกแต่งในบ้านพักอาศยั	 ช่วงวัยท�างาน

จนถึงวัยเกษียณ	อายุประมาณ	40-60	ปี	ที่ซื้อเพื่อน�าไปใช้เอง

	 						 -	กลุม่ลกูค้ารอง	:	กลุม่วยัท�างานทีม่กี�าลงัในการซ้ือ	อายปุระมาณ	

30-40	 ปี	 ที่ชอบสินค้าพื้นถิ่นและซื้อเพื่อน�าไปเป็นของฝากญาติผู้ใหญ่	 มอบให้

เจ้านายในวันส�าคัญต่าง	ๆ

	 					 -	กลุม่ลกูค้าทีต้่องการขยายไปในอนาคต	:	กลุม่วัยรุน่วยัท�างาน

ตอนต้นที่ชอบสินค้าทันสมัย	 และชอบใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นอายความเป็นพื้นถิ่น

ผสมผสานกับความทันสมัย	อายุ	20-30	ปี	มีก�าลังในการซื้อ	ชอบความสะดวก

สบายและความทันสมัยแต่ยังคงอนุรักษ์ความเป็นท้องถิ่น

	 			1.4		การวิเคราะห์ทางการตลาด		SWOT	analysis

ภาพที่ 4		การวิเคราะห์ทางการตลาด		SWOT	analysis
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	 			1.5		โจทย์และประเด็นปัญหา	

	 	 	 	 การให้ค�าปรึกษาในประเด็นปัญหาและความต้องการของกลุ่ม	 คือ	

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	 แต่เดิมนั้นเสื่อผืนมี

สีสันสวยงาม	และมีลวดลายที่หลากหลาย	แต่จะเห็นได้ว่าในปัจจุบันกลุ่มคนวัย

ต่าง	ๆ	รวมถงึวถิชีวิีตทีท่นัสมยัมากขึน้	จึงไม่นิยมปเูสือ่เพือ่นัง่	แต่น�าเสือ่ไปแปรรปู

ให้ใช้งานง่ายและทนัสมยัมากขึน้	เช่น	เบาะรองน่ัง	กรอบรปู	กระเป๋า	เป็นต้น	กลุ่ม

ทอเสื่อกกบ้านหินร่องจึงจ�าเป็นต้องน�าเสื่อผืนสวยงามที่มีมาแปรรูปเพื่อให้ทัน

สมยัตามความต้องการของลูกค้าในปัจจบุนั	 สร้างการจดจ�าโดยการน�าเอาอตัลักษณ์

ในท้องถิ่นมาเป็นเอกลักษณ์ให้ลูกค้าจดจ�าได้	เพื่อก่อให้เกิดกลุ่มลูกค้าประจ�า	

	 2.		เพือ่พฒันาผลติภัณฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ิน	กรณศึีกษา

กลุม่ทอเสือ่กกบ้านหินร่อง	ต�าบลเมอืงเก่าพัฒนา	อ�าเภอเวยีงเก่า	จงัหวดัขอนแก่น

		 การศึกษาสภาพปัจจุบัน	 ปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม

ทอเสื่อกกบ้านหินร่องข้างต้นผู้วิจัยจึงได้วิเคราะห์ประเด็นปัญหาเพื่อน�ามาเป็น

แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์	โดยมีแนวการทางพัฒนาดังนี้

	 			2.1	แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหิน

ร่องน้ันเริ่มต้นจากการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มผลิตและจ�าหน่ายอยู่แล้ว

ในปัจจุบัน	 ได้แก่	 กล่องทิชชู่	 ชุดรองจาน	 และหม่อนตกแต่งบ้านรูปทรงต่าง	 ๆ	

จะเห็นได้ว่าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ในครัวเรือน	 เป็นผลิตภัณฑ์ที่ต้องซื้อใหม่เมื่อชิ้น

เดิมช�ารุด	หรือเก่าแล้วเท่านั้น	ท�าให้การตัดสินใจซื้อชิ้นใหม่เป็นเรื่องที่เกิดขึ้นไม่

บ่อยมากนัก	 และเกิดขึ้นในกลุ่มแม่บ้าน	 และครอบครัววัยกลางคนเท่านั้น	 ดัง

นั้นหากจะพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มียอดจ�าหน่ายเพิ่มขึ้นและเพิ่มมูลค่าจึงจ�าเป็น

ต้องปรับประเภทของผลิตภัณฑ์ให้ซื้อได้บ่อย	ๆ	เช่น	กลุ่มผลิตภัณฑ์แฟชั่น	และ

ปรับเปลี่ยนกลุ่มลูกค้าเป้าหมายจากวัยกลางคน	 ให้เป็นวัยรุ่น	 วัยท�างานที่ตาม

กระแสแฟชัน่	 และเบ่ือง่าย	 ต้องแต่งตัวออกจากบ้านไปท�างาน	 พบปะผูค้นทุกวนั	
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พร้อมที่จะเสียเงินไปกับสินค้าที่มีความเฉพาะ	 แปลกใหม่	 ไม่ซ�้าใคร	 จึงเกิดเป็น

แนวความคิดที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกให้ทันสมัย	 ตอบโจทย์วัยท�างาน	

สร้างความแปลกใหม่ด้วยลวดลาย	 เรียบง่ายด้วยรูปทรง	 มีกลิ่นอายความเป็น			

พ้ืนถิ่นแต่ไม่ดูโบราณ	 อีกทั้งการสร้างแบรนด์ยังเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์ให้

กลุ่มเป็นที่น่าจดจ�า	และลูกค้าจ�าได้	ท�าให้มีกลุ่มลูกค้าประจ�าที่มาเที่ยวใน	อ�าเภอ

เวียงเก่าแล้วต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ของฝาก	 ของที่ระลึกที่ทันสมัยแต่มีเอกลักษณ์

ของท้องถิ่น	และผลิตจากวัสดุธรรมชาติ

	 			2.2		กระบวนการแนวทางและวิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 	 	 แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะเน้นหนักไปทางด้านการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์จากเดิมที่เป็นเสื่อผืนมีการออกแบบและแปรรูปเป็นสินค้าที่ซ้ือได้บ่อย

ขึ้นนอกจากประเภทของใช้	ของตกแต่งบ้าน	และออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สะดวก

ต่อการใช้งาน	สวยงามโดดเด่นน่าเชื่อถือให้เป็นที่รู้จักและจดจ�า	เน้นการเลือกคู่สี

ให้สินค้าดูดีมีความเป็นพ้ืนถิ่นและธรรมชาติเป็นแนวคิดในการออกแบบที่ร่วม

ปรึกษากับสมาชิกในกลุ่ม

	 			2.3		เป้าหมายหรือผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์

	 				การพัฒนาภาพลักษณ์ให้ลูกค้ารู้จักและจดจ�าได้	จากเดิมที่กลุ่มเป้า

หมายหลักคือ	 วัยผู ้ใหญ่วัยท�างานที่ชอบผลิตภัณฑ์มีวิถีชีวิตแบบด้ังเดิมคือ						

การปูเส่ือ	 ตลอดจนการน�าเสื่อไปตกแต่งในบ้านพักอาศัย	 ช่วงวัยท�างานจนถึง

วัยเกษียณ	อายุประมาณ	40-60	ปี	ที่ซื้อเพื่อน�าไปใช้เองในชีวิตประจ�าวัน	ขยาย

ไปถึงกลุ่มวัยรุ่นวัยท�างานตอนต้นที่ชอบสินค้าทันสมัยมีเอกลักษณ์	 และชอบใช้

ผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นอายความเป็นพื้นถิ่นผสมผสานกับความทันสมัย	 อายุ	 20-30	

ปี	 มีก�าลังในการซื้อ	 ชอบความโดดเด่นและความทันสมัย	 แต่ยังคงอนุรักษ์ความ

เป็นไทย	 รวมถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยตอบโจทย์กลุ่ม

ลูกค้าที่ต้องการความสะดวกสบายในการใช้งาน	 และโดดเด่นในกลุ่มสินค้า

ประเภทเสื่อกกที่มีจ�านวนมากในท้องตลาดในปัจจุบัน
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	 			2.4	กรอบแนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์

ตารางที่ 1	:	กรอบแนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์

ภาพที่ 5 	กรณีศึกษาการให้ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสื่อที่เรียบง่าย	

และเป็นที่นิยมในตลาด

		 			2.5	กระบวนการออกแบบและพัฒนา

	 								2.5.1	Story	of	Product	

	 										ผลิตภัณฑ์จากเสื่อกก	ภายใต้แบรนด์	เวียงไพร	ผลิตโดยกลุ่มทอ

เสื่อกกบ้านหินร่อง	อ�าเภอเวียงเก่า	 จังหวัดขอนแก่น	ที่สืบทอดภูมิปัญญาในการ
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ทอเสื่อจากรุ่นสู่รุ่น	 เสื่อลวดลายโบราณจากดินแดนไดโนเสาร์ล้านปี	 พัฒนาสู่

ลวดลายที่เรียบหรู	 เข้ากับทุกโอกาสการใช้งาน	 ผลิตแบบดั้งเดิม	 การออกแบบ

ลวดลายที่ตัดทอนลดความเป็นไทยแบบดั้งเดิมเพื่อเพิ่มกลุ่มลูกค้าท่ีมีความทัน

สมัย	เน้นผลิตภัณฑ์ที่สามารถซื้อได้บ่อย	เช่นกระเป๋าใบหลัก	และกระเป๋าล�าลอง	

รวมไปถงึสามารถเป็นของใช้และเป็นของฝากได้ในชิน้เดยีวกนั	 เพือ่กระตุน้ให้เกดิ

โอกาสในการจ�าหน่ายได้บ่อยครั้งขึ้น	

	 								2.5.2	ภาพร่างการออกแบบและพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

ภาพที ่6	ภาพร่างตราสนิค้าและบรรจุภณัฑ์เพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์ให้ชัดเจนมากข้ึน	

	 รายละเอียดการพัฒนาตราสินค้า	 และบรรจุภัณฑ์	 เวียงไพร	 มาจาก

อ�าเภอเวียงเก่าและไพรมาจากป่าเขาบรเิวณอนัอดุมสมบูรณ์ของหมูบ้่าน	 มาผสมผสาน

กันจนได้เป็นตราสินค้า	 “เวียงไพร”	 เน้นสีเขียวไพรเป็นหลักเพื่อน�าเสนอภาพ

ลกัษณ์ของดนิแดงแห่งภเูขาทีม่ซีากไดโนเสาร์ล้านปี	 ในการพฒันาแบบผู้ออกแบบ

ได้ปรับรูปแบบตัวอักษรให้มีความน่าเชื่อถือและมีรูปแบบท่ีสอดรับกับตัว

ไดโนเสาร์ให้มากขึ้น	 ส่งผลมาถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ยังคงใช้โทนสีเขียวใน

การออกแบบและเน้นถุงผ้าสกรีน	2	สี	ถุงผ้าเนื้อสปันบอนด์ที่ก�าลังเป็นที่นิยมใน
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ขณะน้ี	 ประกอบกับป้ายสินค้าที่เน้นโทนสีของแบรนด์และไดคัตเป็นรูปใบไม้

เพิ่มเอกลักษณ์และจุดจดจ�าให้กับแบรนด์

	 						2.5.3	ภาพร่างการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 	 	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	

ซึ่งจากเดิมนั้นเสื่อผืนมีสีสันสวยงาม	 และมีลวดลายที่หลากหลาย	 แต่จะเห็นได้

ว่าในปัจจุบันกลุ่มคนวัยต่าง	 ๆ	 ร่วมถึงวิถีชีวิตที่ทันสมัยมากขึ้น	 จึงไม่นิยมปูเสื่อ

เพื่อนั่ง	 แต่น�าเสื่อไปแปรรูปให้ใช้งานง่ายและทันสมัยมากขึ้น	 เช่น	 เบาะรองนั่ง	

และกล่องใส่ของอเนกประสงค์	 ซึ่งสินค้าประเภทนี้มีการซื้อบ่อยกว่าเสื่อผืนที่ใช้

ปูรองน่ัง	 เพราะถ้าไม่ช�ารุดก็จะไม่ซื้อใหม่ท�าให้จ�าหน่ายได้ยากกลุ่มทอเสื่อกก

บ้านหินร่องจึงจ�าเป็นต้องน�าเสื่อผืนสวยงามที่มีมาแปรรูปเพื่อให้ทันสมัยตาม

ความต้องการของลูกค้าในปัจจุบันโดยที่ปรึกษาเสนอไว้สองแนวทางคือ	

กระเป๋าขนาดกลางส�าหรับสุภาพสตรี	 ที่ผสมผสานผ้าฝ้ายผ้าพื้นถิ่นใน	 อ.เวียง

เก่า	 และสมุดบันทึก	 ที่ปกใช้เสื่อกกเย็บให้เข้าชุดกับกระเป๋าท�างาน	 โดยการทอ

เสื่อกกมีการคุมโทนสีเป็นสีกลุ่มเดียวกันหรือสี	 Mono	 Tone	 และการไล่ระดับ

ความเข้มของสีเพื่อให้เกิดมิติ	 และลวดลายรูปแบบใหม่คล้ายกับการมัดย้อมผ้า	

พัฒนาเกิดเป็นผลิตภัณฑ์จากกกส�าหรับผู้หญิงท�างานยุคใหม่ที่รักธรรมชาติ	 มี

ความเป็นไทย	แต่ต้องการความโดดเด่นไม่ซ�้าใคร

ภาพที่ 7	ร่างผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเสื่อกกให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น
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ภาพที่ 8	ขั้นตอนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แบรนด์	เวียงไพร	Wiang	Prai

	 			2.6	ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

	 								2.6.1	ตราสินค้า

	 	 				แบรนด์	เวียงไพร	Wiang	Prai	มาจากชื่ออ�าเภอเวียงเก่า

และค�าว่าไพรมาจากพืชพรรณป่าเขาบริเวณอันอุดมสมบูรณ์ของหมู่บ้านมาผสม

ผสานกัน	 โดยสท่ีีใช้คือสเีขยีวเข้มสือ่ถงึป่าเขาและสนี�า้ตาลสือ่ถึงไดโนเสาร์และดิน

อันอุดมสมบูรณ์

ภาพที่ 9		ตราสินค้าแบรนด์	เวียงไพร	Wiang	Prai
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	 										2.6.2	Brand	Story

ภาพที่ 10	ภาพที่แสดงถึงเรื่องราวของแบรนด์	เวียงไพร	Wiang	Prai

	 เวียงไพร	กลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น	

ที่สืบทอดภูมิปัญญาในการทอเสื่อจากรุ่นสู่รุ่น	 เสื่อลวดลายโบราณจากดินแดน

ไดโนเสาร์ล้านปี	ที่ผลิตแบบดั้งเดิมงานฝีมือประณีต	จากการรวมตัวกันของกลุ่ม

แม่บ้านที่ต้องการอนุรักษ์การทอเสื่อแบบดั้งเดิมเอาไว้	ผสมผสานกับวิถีชีวิตที่

ผูกพันกับธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ของ	 อ.เวียงเก่า	 ผลิตสินค้าที่หลากหลาย	 มี

ความเรียบง่าย	 เข้าได้กับลูกค้าหลายบุคลิก	 ไม่ดูโบราณมากจนเกินไป	 แต่ยังคง

กลิ่นอายบางส่วนที่เป็นภูมิปัญญาดั้งเดิม	 เช่นการย้อมสี	 ขนาดของเส้นกก	 และ

ลวดลายบางส่วน

	 	 2.6.3	บรรจุภัณฑ์

	 	 บรรจุภัณฑ์ส�าหรับผลิตภัณฑ์	แบรนด์	เวียงไพร	Wiang	Prai	

โดยผลิตภัณฑ์ของกลุ ่มมีความหลากหลายบรรจุภัณฑ์จึงเป็นป้ายสินค้าท่ี

สามารถตดิไปกับผลติภณัฑ์หลากหลายขนาดและรูปแบบ	 เป็นป้ายกระดาษคราฟ

แสดงถึงความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและมีความเป็นพื้นถิ่น	 ใช้เชือกปอเพื่อให้

เข้ากับผลิตภัณฑ์จากกกซึ่งเป็นเส้นใยธรรมชาติ	
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ภาพที่ 11	บรรจุภัณฑ์ประเภทป้ายสินค้าของแบรนด์	เวียงไพร	Wiang	Prai

	 	 2.6.4	ผลิตภัณฑ์จากเสื่อกก

ภาพที่ 12	ภาพผลิตภัณฑ์จากกกส�าหรับผู้หญิงท�างานยุคใหม่ที่รักธรรมชาติ	

มีความเป็นไทย	แต่ต้องการความโดดเด่นไม่ซ�้าใคร

สรุปผล

	 การวิจยัเรือ่ง	 การพัฒนาผลติภัณฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาท้องถ่ิน

ในเขตโคกภูตากา	ต�าบลเมืองเก่าพัฒนา	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น		กรณี
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ศึกษากลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	อ�าเภอเวียงเก่า	จังหวัดขอนแก่น	สภาพปัจจุบัน	

ปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น	 ผลการ

วิจัยพบว่า	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	 แต่เดิม

นั้นเสื่อผืนมีสีสันสวยงาม	และมีลวดลายที่หลากหลาย	แต่จะเห็นได้ว่าในปัจจุบัน

กลุ่มคนวัยต่าง	ๆ	ร่วมถึงวิถีชีวิตท่ีทันสมัยมากขึ้น	จึงไม่นิยมปูเสื่อเพื่อนั่ง	แต่

น�าเสื่อไปแปรรูปให้ใช้งานง่ายและทันสมัยมากขึ้น	 เช่น	 เบาะรองนั่ง	 กรอบรูป	

กระเป๋า	 เป็นต้น	 กลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่องจึงจ�าเป็นต้องน�าเสื่อผืนสวยงามที่มี

มาแปรรูปเพื่อให้ทันสมัยตามความต้องการของลูกค้าในปัจจุบัน	 สร้างการจดจ�า

โดยการน�าเอาอัตลักษณ์ในท้องถิ่นมาเป็นเอกลักษณ์ให้ลูกค้าจดจ�าได้	 เพื่อก่อ

ให้เกิดกลุ่มลูกค้าประจ�า	

	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น	กรณีศึกษา

กลุ่มทอเส่ือกกบ้านหินร่อง	 ต�าบลเมืองเก่าพัฒนา	 อ�าเภอเวียงเก่า	 จังหวัด

ขอนแก่น	 ผลการออกแบบพบว่า	 	 จากข้อมูลพื้นฐานและความต้องการของการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน	 เป็นการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีลักษณะใหม่

และปรับปรุงให้ดีขึ้น	 โดยค�านึงถึงความสามารถในการตอบสนองความต้องการ

ของลูกค้าให้ดยีิง่ขึน้	 	 โดยอาศัยภมูปัิญญาทีช่มุชนมีอยูม่าพฒันาจนเป็นผลติภณัฑ์

เพื่อสร้างรายได้ให้กับตนเองและชุมชน	 โดยเน้นการสร้างตราสินค้าหรือแบรนด์

ของสินค้าเพื่อสร้างความจ�าจดให้กับลูกค้าเป็นประเด็นหลัก	 การเน้นความเป็น

เอกลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม	 โดยอาศัยประวัติความเป็นมาของบุคคล	

ชุมชน	 เพื่อเป็นกรอบแนวคิดในการสร้างตราสินค้า	 เพื่อเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้

กับผลิตภัณฑ์	การออกแบบบรรจุภัณฑ์	ที่ค�านึงถึงการใช้งานและราคาต้นทุนการ

ผลิตที่ไม่แพง	 และไม่ท�าให้ก�าไรของยอดการจ�าหน่ายลดลง	 เน้นรูปแบบบรรจุ

ภัณฑ์ที่กลุ่มใช้งาน	 สะดวกและไม่ลงทุนเพิ่มขึ้นมากจนเกินไป	 และการออกแบบ

พัฒนาผลิตภัณฑ์	ให้เกิดความแปลกใหม่	จากที่เคยมีอยู่		

	 ดังนั้นจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาท้องถ่ินใน
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เขตโคกภตูากา	ต�าบลเมอืงเก่าพัฒนา	อ�าเภอเวยีงเก่า	จงัหวดัขอนแก่นจงึเป็นการ

ออกแบบเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เกิดการจดจ�าผ่าน

ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ต่าง	ๆ	ของกลุ่ม	รวมไปถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์

ใหม่ขึ้น	เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เกิดความน่าสนใจและเพิ่มตลาดสินค้าของกลุ่มมากขึ้น	

ที่ส�าคัญผู้วิจัยได้น�าภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่ในชุมชนของกลุ่มน�ามาสร้างความ

หมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มเพื่อให้เกิดอัต

ลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และอัตลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน	โดยเฉพาะในเขต

โคกภูตากา	

อภิปรายผล

	 จากผลของการศึกษาข้อมูลและความต้องการของผู้ประกอบการท่ีพบ

ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ในพื้นที่วิจัยเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มวิสาหกิจในชุมชนท่ี

มผีลติภณัฑ์โดยอาศยัวตัถดุบิในพืน้ทีเ่ป็นส่วน	 โดยใช้แรงงานหรอืสมาชิกในหมูบ้่าน	

มตีลาดการผลติในชมุชน	และจ�าหน่ายภายในกลุม่หรืองานเทศกาลในชุมชน	และ

ร้านของฝาก	ณ	อุทยานไดโนเสาร์	ที่อ�าเภอภูเวียง	จังหวัดขอนแก่น	พบปัญหา

คือผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากเสื่อกกของกลุ่มยังมีรูปแบบท่ีไม่ทันสมัยท้ังลวดลายและ

สี	รูปแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นของใช้	 เช่น	กล่องใส่ทิชชู่	หมอนขนาดต่าง	ๆ	

เสื่อพับ	 และชุดรองจาน	 ซึ่งมีความคล้ายคลึงกับแบรนด์อื่น	 ๆ	 ในระดับตลาด

เดียวกัน	คือตลาดประเภทสินค้าพื้นถิ่นชุมชน		และปัญหาอีกอย่างหนึ่งที่ส�าคัญ

คือยังไม่มีแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของตนเอง	ท�าให้ลูกค้าไม่เกิดการจดจ�า

และยังดูไม่น่าเชื่อถือจึงเป็นแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เน้นการสร้างอัต

ลักษณ์ให้กับกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	 ซึ่งสอดคล้องกับ	 อภิญญา	 เฟื่องฟูสกุล

(2546)	 ที่กล่าวว่าอัตลักษณ์สามารถสร้างเป็นภาพที่ชัดเจนเป็นต้นแบบได้โดย

เลือกเอาคุณสมบัติบางอย่างของบุคคลที่เด่นชัดเป็นที่รับรู้ทั่วไปและลดทอน

เพื่อให้อัตลักษณ์นั้นมีความโดดเด่นและเข้าใจง่าย	 เช่นการออกแบบตราสินค้าที่



น�ารูปไดโนเสาร์สายพันธุ์ภูเวียงโกซอรัส	สิรินธรเน	ที่ขุดค้นพบ	ณ	อ�าเภอเวียงเก่า	

จงัหวัดขอนแก่น		มาตัดทอดให้เรยีบง่ายสือ่ถงึเอกลกัษณ์ของอ�าเภอเวยีงเก่า	เป็นทีจ่ดจ�า

บนบรรจุภัณฑ์ของกลุ่ม

	 การพัฒนาผลติภัณฑ์ของกลุ่มทอเสือ่กกบ้านหนิร่อง	 จงึเป็นแนวทางการ	

ออกแบบผลิตภัณฑ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ที่อาศัยการออกแบบ

ผลติภณัฑ์ให้โดดเด่นและสวยงามขยายกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย	 และเพือ่สร้างอตัลกัษณ์

ให้กับกลุ่มทอเส่ือกกบ้านหินร่องให้เกิดการจดจ�าผ่านตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

ต่าง	 ๆ	 ของกลุ่ม	 รวมไปถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์รูปแบบที่แปลกใหม่	 ทัน

สมัยตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์วันท�างาน	 ขยายตลาดสินค้าของกลุ่มมากขึ้น	 ที่ส�าคัญผู้

วิจัยได้น�าภูมิปัญญาของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนของกลุ่มน�ามาสร้าง

ความหมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลิตภัณฑ์	 เพื่อให้เกิดอัตลักษณ์

ของผลิตภัณฑ์และอัตลักษณ์ของกลุ่มทอเสื่อกกบ้านหินร่อง	ซึ่งสอดคล้องกับงาน

วจิยัของอรพนิท์	บญุสนิ	(2557)		ทีก่ล่าวว่า	ผลติภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์เป็นการสร้าง

มูลค่าให้กับสินค้าโดยอาศัยองค์ประกอบท่ีส�าคัญคือ	 ความเป็นเอกลักษณ์	

(Personality)	 หรือ	 ความเฉพาะตัวของความคิดนั้น	 ๆ	 ซึ่งจะมีลักษณะที่ไม่

เหมือนใครแตกต่าง	 ความเป็นสิ่งแรก	 (Originality)	 หรือสิ่งซึ่งเกิดขึ้นจากความ

ไม่มีเป็นสิ่งแรกๆที่สร้างขึ้นมา	และการมีความหมาย	(Meaning)	เพราะการ

สร้างสรรค์ที่ดีต้องสามารถสื่อความหมายที่ชัดเจนจากผู ้สร้างสรรค์ถึงผู ้ใช้

ผลิตภัณฑ์ได้	หรือต้องมีคนได้ประโยชน์จากความคิดนั้น

ข้อเสนอแนะ

	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้

	 1.	ผลสรุปที่ได้จากการวิจัย	สามารถน�าไปพัฒนาด้านการออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของใช้ในชีวิตประจ�าวัน	และน�ามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบ

เพื่อส่งเสริมทางด้านการตลาดและการเพ่ิมยอดขายให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
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กลุ่มอื่นหรือในพื้นที่อื่นได้

	 ข้อเสนอแนะส�าหรับการวิจัยครั้งต่อไป

	 1.	ควรมีการศึกษารูปแบบผลติภณัฑ์ทัง้ภายในประเทศและต่างประเทศ	

เพื่อน�ามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบและพัฒนาให้ขยายตลาดการจ�าหน่ายได้

กว้างขึ้นหรือเพิ่มตลาดในประเทศ

	 2.	 ควรน�าแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ์ไปใช้กบักลุม่ผูป้ระกอบการทีย่งัขาด

ศักยภาพในการสร้างอัตลักษณ์หรือพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยเฉพาะในพื้นที่ในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือต่อไป
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บทคัดย่อ

	 บทความวิจัยเรื่อง	 การออกแบบผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	 กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนบ้านกลางหมื่น	 ต�าบลกลางหมื่น	 อ�าเภอเมือง	 จังหวัดกาฬสินธุ	์			

มีวัตถุประสงค์	1)	เพื่อศึกษาปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

สบู่รังไหม	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น	 ต�าบลกลางหมื่น	 อ�าเภอเมือง	

จังหวัดกาฬสินธุ์	และ	2)	 เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์				

สบูร่งัไหมของกลุม่วสิาหกจิชมุชนหมูบ้่านกลางหมืน่ต�าบลกลางหมืน่	 อ�าเภอเมอืง	

จังหวัดกาฬสินธุ์	 โดยใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ	 เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและ

การลงพ้ืนที่ภาคสนาม	 ด้วยแบบส�ารวจและแบบสัมภาษณ์	 น�าข้อมูลที่ได	้	

มาวิเคราะห์	และน�าเสนอด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์		พบว่า

	 ปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม	กลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น	เกิดจากการใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านเพื่อการด�ารง

ชีวิตและใช้สอยในชีวิตประจ�าวัน	 โดยผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบ

ดั้งเดิม	รูปแบบผลิตภัณฑ์สบู่เป็นแบบก้อน	มีเพียง	2	สูตร	ได้แก่	ผลิตภัณฑ์สบู่รัง

ไหมผสมน�้าผึ้ง	 และผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมขมิ้น	 ส่วนบรรจุภัณฑ์ใช้เพียงฟิล์ม

ถนอมอาหาร	 และฉลากแบบสติกเกอร์	 กรรมวิธีการขึ้นรูปก้อนใช้การหลอมเท

รูปทรงของสบู่มี	2	ลักษณะ	คือ	สี่เหลี่ยมจัตุรัส	และรูปทรงดอกไม้	ซึ่งยังไม่เป็นที่

สนใจของตลาดเท่าที่ควร	 โดยกลุ่มเป้าหมาย	 ได้แก่	 กลุ่มนักศึกษาถึงกลุ่มวัย

ท�างาน	 และกลุ่มผู้สูงอายุ	 ที่มีก�าลังในการซื้อ	 และซื้อเพื่อน�าไปเป็นของฝาก				

ในโอกาสส�าคัญต่าง	ๆ	

	 ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	 ของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน	หมู่บ้านกลางหมื่น	ต�าบลกลางหมื่น	อ�าเภอเมือง	จังหวัดกาฬสินธุ์	

มีแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์	 ด้วยการน�าลวดลายของ

สมุนไพรจากภูมิปัญญาของชาวบ้านในการน�าส่วนผสมของสบู่เพื่อประทินผิว		

มาเป็นแนวคิดในการออกแบบ	 ส่วนกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ประกอบ
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ด้วยส่วนผสมสมุนไพรในสบู่	 4	 ชนิด	 ได้แก่	 ขมิ้น	 น�้าผึ้ง	 ว่านหางจระเข้	 และ							

ลูกหม่อน	 เพื่อให้เกิดความหลากหลายมากขึ้น	 ส่วนการออกแบบบรรจุภัณฑ์	

ประกอบด้วยการออกแบบโลโก้สบู่รังไหม	 และออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้วัสดุที่

เหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์นั้น	 ๆ	 และออกแบบลวดลายให้ดึงดูดความสนใจ	

โดยมีการน�าภูมิป ัญญามาน�าเสนอผ่านรูปแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให ้

สวยงาม	 สู ่การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ท้ัง	 3	 แบบได้แก่								

1)	ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน	2)	ผลิตภัณฑ์สบู่เหลว	3)	ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมส�าหรับพกพา	

ค�าส�าคัญ :		การออกแบบผลติภณัฑ์,	กลุม่วิสาหกจิชมุชนบ้านกลางหมืน่,	ผลติภัณฑ์

สบู่รังไหม

Abstract

	 The	 objectives	 of	 cocoon	 soap	 product	 design	 of	 Klang	

Muen	Village	Community	Enterprise	were	1)	to	study	problems	and	

analyze	needs	of	products,	and	packaging	of	cocoon	soap	of	Klang	

Muen	Village,	Muang	district,	Kalasin	and	2)	to	design	the	products	

and	packaging	of	cocoon	soaps	of	Klang	Muen	Village	Community	

Enterprise,	Klang	Muen	village,	Klang	Muen,	Muang	district,	Kalasin.	

The	 study	was	 qualitative	 research.	 The	 instruments	 used	 in	 this	

study	were	studying	documents	and	field	trip	survey	with	observation	

sheet	and	interview.	The	data	were	analyzed	and	presented	based	

on	the	descriptive	research.

	 The	finding	revealed	that,	the	product	was	designed	based	

on	 local	 wisdom	 which	 produced	 the	 product	 for	 daily	 lives	 of	

villagers.	Therefore,	the	main	product	was	a	bar	soap.	In	addition,	

there	were	only	2	formulars	of	bar	soap:	cocoon	soap	with	honey	
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and	cocoon	soap	with	turmeric.	Moreover,	the	packaging	was	food	

wrap	film	labelled	with	sticker.	There	were	two	shapes	of	the	bar	

soap-rectangle	 and	 flower-which	 were	 not	 interesting.	 The	 target	

orders	were	 students,	working	 ages	 and	elderly	who	had	enough	

income	and	they	bought	the	soap	as	a	souvenir	on	special	days.	

	 In	order	to	design	various	products	of	soap,	the	concept	of	

product	design	of	cocoon	soap	of	Klang	Muen	Village	Community	

Enterprise	was	to	design	the	pattern	based	on	the	herbs	that	were	

mix	 in	 the	soaps.	The	 four	 formulars	of	 soaps	were	cocoon	soap	

with	turmeric,	cocoon	soap	with	honey,	cocoon	soap	with	aloe	vera	

and	cocoon	soap	with	mulberry.	According	to	the	packaging	design,	

logo	of	cocoon	soap	and	the	attractive	packaging	were	designed.		

	 The	materials	 that	 were	 suitable	 for	 the	 formular	 of	 the	

products	 were	 used.	 In	 addition,	 the	 attractive	 patterns	 were	

designed.	Local	wisdom	was	shown	in	a	form	of	beautiful	graphic	

design	for	three	packaging	of	three	types	of	soaps:	cocoon	bar	soap,	

cocoon	liquid	soap	and	cocoon	flake	soap.					

 Keywords: Product	 design,	 Klang	 Muen	 Village	 Community	

Enterprise,	cocoon	soap

บทน�า

	 บ้านกลางหมื่น	 ต�าบลกลางหมื่น	 อ�าเภอเมือง	 จังหวัดกาฬสินธุ์	 ตั้งอยู่

ทางทิศตะวันออกใกล้กับอ�าเภอสมเด็จ	 ถือเป็นพื้นท่ีท่ีมีความอุดมสมบูรณ	์							

ภูมิอากาศร้อนชื้น	 มีแหล่งน�้าชลประทานและด้านภูมิประเทศที่ดี	 ท�าให้มีสภาพ

ดินที่ดีส่งผลให้บ้านกลางหมื่นมีอาชีพเกษตรเป็นหลัก	 เวลาว่างเว้นจากการ
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ท�าการเกษตรก็จะใช้เวลาว่างในการท�าผลิตภัณฑ์ขึ้นมา	โดยใช้วัสดุและอุปกรณ์ที่

หาได้ตามท้องถิ่น	 และเลี้ยงหมอนไหมน�าไหม	 มาทอผ้าใช้กันในครัวเรือน	 ต่อมา

ทางกรมพัฒนาชุมชนได้มีโครงการยกระดับไหมและหนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่ง

ต�าบล	สู ่นครหม่อนไหมก้าวสู่สากล	จึงมีการรวมกลุ่มเพื่อรวบรวมผลิตภัณฑ์ใน

หมู่บ้าน	 น�าโดยคุณแม่สมหมาย	 พัดบุรมณ์	 หัวหน้ากลุ่ม	 ได้ผลิตและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ต่าง	ๆ	ที่เกิดจากการใช้ภูมิปัญญา	โดยใช้วัสดุหรือวัตถุดิบต่าง	ๆ	ที่มีอยู่

ในท้องถิ่น	 กระบวนการผลิตผ้าไหมของชาวชุมชนเริ่มตั้งแต่การเลี้ยงไหม								

ปลูกหม่อน	 จนถึงกระบวนการทอในกระบวนการผลิตนั้น	 รังไหมกลายเป็น

ของเหลือทิ้งซึ่งแต่เดิมไม่ได้ใช้ประโยชน์อะไร	 จนกระท่ังมีผู ้น�าส่วนผสม

จากรังไหมมาผลิตเครื่องส�าอาง	 เนื่องจากในเส้นใยไหมที่น�ามาใช้ผลิตสบู่รังไหม

นั้นพบว่า	มีโปรตีนเป็นองค์ประกอบหลักสองชนิด	คือไฟโบรอินและเซอริซิน			

โดยไฟโบรอินเป็นโปรตีนที่เป็นองค์ประกอบหลักในรังไหม	ในขณะที่เซอริซินเป็น

โปรตีนกาวที่ห่อหุ้มมัดโปรตีนไฟโบรอินเข้าด้วยกันและช่วยในการรักษาโครงร่าง

ของรังไหม	 ปัจจุบันมีความสนใจในการศึกษาน�าโปรตีนเซอริซินไปใช้ประโยชน์

ด้านต่าง	ๆ	เช่น	ผลิตภัณฑ์เสริมความงาม	และผลิตภัณฑ์ทางการแพทย์	เป็นต้น	

(กนกพร	พลเยีย่ม	และ		สนีินาฏ	ศิริ,	2556)	กลุม่วิสาหกจิชุมชนหมูบ้่านกลางหม่ืน

มีความสนใจที่จะท�าผลิตภัณฑ์อ่ืน	 ๆ	 จากกระบวนการผลิตผ้าไหมเพื่อเพิ่ม					

ช่องทางในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน	สบู่รังไหมจึงเป็นทางเลือกที่กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนหมู่บ้านกลางหมื่นได้น�ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์	

	 โดยปัจจบุนักลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านกลางหมืน่ได้ผลติสบูร่งัไหมในครวัเรอืน	

ซึง่ใช้พมิพ์รปูทรงทัว่ไปและท�าการบรรจุกันเองอย่างเรียบง่าย	มกีารจ�าหน่ายกันเอง

จึงมีกลุ่มลูกค้ารู้จักเป็นจ�านวนน้อย	 ส่วนมากเป็นคนในหมู่บ้านใกล้เคียงหรือคน

รู้จัก	ดังนั้นทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น	จึงต้องการออกแบบผลิตภัณฑ์

สบูร่งัไหมให้เป็นเอกลักษณ์	และดึงดูดกลุ่มลกูค้าใหม่	ให้เป็นท่ีน่าสนใจเพิม่มากข้ึน

	 ดังนั้น	 จากความเป็นมาและความส�าคัญดังกล่าว	 จึงท�าให้ผู้วิจัยสนใจ
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ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น	

ต�าบลกลางหมื่น	 อ�าเภอเมือง	 จังหวัดกาฬสินธุ์	 เพื่อสร้างความน่าสนใจให้

ผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการของตลาดมากยิ่งขึ้น	

วัตถุประสงค์

	 1.	 เพือ่ศกึษาปัญหาและความต้องการผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์สบู่รงัไหม	

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

	 2.	เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนหมู่บ้านกลางหมื่น	ต�าบลกลางหมื่น	อ�าเภอเมือง	จังหวัดกาฬสินธุ์

วิธีการศึกษา

	 ผูว้จัิยได้ออกแบบระเบยีบวธิวีจัิยใช้ส�าหรบัการด�าเนินการวจัิยดงัต่อไปนี้

	 1.	กลุ่มเป้าหมาย	 เลือกโดยวิธีเจาะจง	แบ่งออกเป็น	3	กลุ่ม	ประกอบ

ด้วย	1)	ผู้รู้	ได้แก่	ผู้น�าชุมชน	จ�านวน	3	คน	2)	กลุ่มผู้ปฏิบัติ	ได้แก่	กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนบ้านกลางหมื่น	10	คน		3)	กลุ่มผู้เกี่ยวข้อง	ได้แก่	ผู้ซื้อผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	

10	คน	รวมทั้งสิ้น	23	คน

	 2.	เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 					2.1	แบบส�ารวจ	ใช้เพื่อส�ารวจภายในชุมชน		สังคม	และ	วัฒนธรรม	

ในหมู่บ้านกลางหมื่นต�าบลกลางหมื่น	อ�าเภอเมือง	จังหวัดกาฬสินธุ์

	 							2.2	แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม	(Non-Participant	Observation)	

คือ	 ใช้สังเกตการด�าเนินการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหมู่บ้านกลางหมื่น	 ด้วยวิธีการ

บันทึกภาพ	บันทึกเสียง	การจดบันทึก

	 					2.3	ใช้แบบสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง	(Structured	Interview)	เพื่อ

เก็บรวบรวมข้อมูลในประเด็นต่าง	ๆ	ประกอบด้วย	ข้อมูลทั่วไป	ปัญหา	ความต้อง	

และ	 การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม	 สัมภาษณ์	 ผู้รู้	 ผู้ปฏิบัติ	
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และผู้ที่เกี่ยวข้อง	

	 3.	การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 	 	 	 	 	 3.1	 เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร	 หนังสือ	 ต�ารา	 งานวิจัยที่

เกี่ยวข้อง	และข้อมูลเผยแพร่ผ่านสังคมออนไลน์	เป็นต้น

	 	 	 	 	 	 	 3.2	 การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม	 โดยการลงพื้นภาคสนาม	

การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม	และการสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง	

	 4.	การจัดกระท�าข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล

	 								4.1	น�าข้อมูลจากการค้นคว้าและรวบรวมจากเอกสาร	มาจัดเรียง

ล�าดับตามความส�าคัญของเนื้อหา

	 							4.2		น�าข้อมลูจากการลงพืน้ทีภ่าคสนามการสัมภาษณ์	สงัเกต		และ

แบบส�ารวจ	มาจัดเรียงตามวัตถุประสงค์งานวิจัย	

	 							4.3		ถอดข้อมูลจากการบันทึกเสียง	และบันทึกภาพ	ออกมาเป็น

ลายลักษณ์อักษร

	 							4.4		น�าข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบมาปรับปรุง	วิเคราะห์และเรียบ

เรียงเนื้อหาให้ถูกต้องอย่างเป็นระบบ

	 5.	การน�าเสนอผลการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้	 เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ	 น�าเสนอผลการวิจัยด้วยวิธี

พรรณนาวิเคราะห์	 ตามวัตถุประสงค์การวิจัย	 น�าเสนอด้วยตาราง	 และภาพถ่าย

ผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์	

ผลการศึกษา

	 1.	 ศึกษาปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม	

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

	 					1.1	ปัญหาและความต้องการ

	 	 	 ผู้วิจัยได้ศึกษาผลิตภัณฑ์สบู่ที่มีจ�าหน่ายทั่วไปในท้องตลาด																				



ทั้งบูทตวัแทนจ�าหน่ายสนิค้าเคร่ืองส�าอาง	 บทูแบรนด์เครือ่งส�าอาง	 และเวบ็ไซต์

จ�าหน่ายเครื่องส�าอางประเภทสบู่	 ซึ่งแต่ละแบรนด์สะท้อนให้เห็นถึงภาพลักษณ์

ของแบรนด์	ที่มีเอกลักษณ์	น่าดึงดูดใจ	และรู้สึกปลอดภัยต่อการใช้	ซึ่งผลิตภัณฑ์

สบู่หลาย	ๆ	แบรนด์ต่างก็ท�าผลิตภัณฑ์สบู่ออกมาในรูปแบบต่าง	ๆ	เช่น	ส่วนผสม

ท่ีส�าคัญต่อการบ�ารุงหรือรักษาผิวหน้า	 ลูกเล่นการตีฟองนุ่มฟูเพื่อให้เกิดความ

เพลิดเพลินในการใช้ผลิตภัณฑ์	 ความแปลกใหม่ของตัวผลิตภัณฑ์	 เรื่องราวของ

ส่วนผสม	การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ	และอื่น	ๆ		อีกมากมาย	เพื่อดึงดูด

ความสนใจของกลุ่มผู้บริโภคให้มีตัวเลือกในการซ้ือมากยิ่งขึ้น	 ผลิตภัณฑ์สบู่				

ล้างหน้าที่มีจ�าหน่ายตามท้องตลาดนั้นมีรูปแบบที่หลากหลายทั้งในด้าน

ลักษณะของเนื้อสบู่	 สี	 คุณประโยชน์	 รูปแบบของบรรจุภณัฑ์ซ่ึงท�าให้เป็นทาง

เลือกที่	 น่าสนใจในการเลือกซื้อของกลุ่มผู้บริโภคใช้เครื่องส�าอางประเภทสบู่ได้

อย่างมาก	ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น	เพื่อน�ามา

ออกแบบพฒันาให้เกดิความน่าสนใจขึน้	 เพ่ือให้มคีวามหลากหลายของผลติภัณฑ์

แสดงให้เห็นถึงความก้าวหน้าและทางเลอืกให้แก่ผูบ้รโิภค	เพือ่เป็นแนวทางในการ

ออกแบบผลติภณัฑ์สบูร่งัไหม	 วิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่นเพื่อดึงดูดกลุ่มลูกค้า

ตามวัตถุประสงค์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน	 ถึงภาพลักษณ์ที่มีเอกลักษณ์	 และ	

ความปลอดภยั	เช่น	มส่ีวนผสมทีส่�าคัญต่อการบ�ารงุหรอืรักษาผวิหน้าจากธรรมชาติ	

ความแปลกใหม่ของตัวผลิตภัณฑ์	 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจเพื่อดึงดูด

ความสนใจของกลุม่ผูบ้รโิภคมากยิง่ขึน้

	 ผลิตภัณฑ์ภายในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่นเกิดจากการใช้

ภูมิปัญญาชาวบ้านเพื่อการด�ารงชีวิตและใช้สอยในชีวิตประจ�าวัน	 จ�าแนกได้							

3	ประเภทใหญ่	ๆ	ได้แก่	ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารแปรรูปกึ่งส�าเร็จรูป/ส�าเร็จรูป	

ผลติภัณฑ์ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของท่ีระลกึ	และผลติภณัฑ์ประเภทสมนุไพร

ที่ไม่ใช่อาหาร

	 1.2	ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบดั้งเดิม
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	 ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม	กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

แบบดั้งเดิมรูปแบบผลิตภัณฑ์สบู ่กลีเซอรีนแบบก้อนของผลิตภัณฑ์	 มีเพียง										

2	 สูตร	 ได้แก่	 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมน�้าผึ้ง	 และผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมขมิ้น	

ส่วนผสมเป็นกลีเซอรีนก้อนใสสกัดจากรังไหม	 สารสกัดสีที่ได้มาจากน�้าผึ้งและ

ขมิ้น	 บรรจุภัณฑ์ใช้เพียงฟิล์มถนอมอาหาร	 และฉลากแบบสติกเกอร์	 กรรมวิธี

การขึ้นรูปก้อนใช้การหลอมเทรูปทรงของสบู่มี	 2	 ลักษณะ	 คือ	 สี่เหลี่ยมจัตุรัส	

และรูปทรงดอกไม้

ภาพที่ 1	ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมสบู่รังไหมบ้านกลางหมื่น

	 					1.3	กลุ่มเป้าหมาย

	 					กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย	ได้แก่	กลุ่มนักศึกษาถึงกลุ่มวัยท�างาน	ช่วงอายุ	

23-39	ปี	ซื้อเพื่อน�าไปใช้เอง	และกลุ่มลูกค้าที่คาดหวัง	ได้แก่	กลุ่มวัยท�างาน	และ	

กลุ่มผู้สูงอายุ	ที่มีก�าลังในการซื้อ	อายุประมาณ	30-60	ปี	ที่ชอบซื้อเพื่อน�าไปเป็น

ของฝากในวาระส�าคัญ

	 2.	 ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	 ของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน	หมู่บ้านกลางหมื่น	ต�าบลกลางหมื่น	อ�าเภอเมือง	จังหวัดกาฬสินธุ์
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	 					2.1	แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

	 					แนวคดิในการพัฒนาผลติภณัฑ์และบรรจภัุณฑ์สบู่รงัไหมกลุม่วิสาหกจิ

ชุมชนบ้านกลางหมื่นจากการรวบรวมข้อมูลและกระบวนการวิเคราะห์

ผลิตภัณฑ์สบู่ล้างหน้าที่มีวางขายตามท้องตลาดและสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อการ

ตัดสินใจเลือกใช้ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้าน

กลางหมื่น	 โดยส่งเสริมผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วยลวดลายของ

สมุนไพรจากการใช้ภูมิปัญญาของชาวบ้านในหมู่บ้านในการใช้เพื่อเป็นยารักษา

โรคและและผสมในส่วนผสมของสบู่เพื่อประทินผิวจึงน�าสมุนไพรจากภูมิปัญญา

เหล่านี้มาประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักการการออกแบบช่วยให้

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่นเพื่อสร้างความน่าสนใจ

และสื่อถึงส่วนผสมที่มีคุณประโยชน์ของตัวผลิตภัณฑ์	 อยู่ภายใน	 3	 แบบ	 ได้แก่		

1)	ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน	2)	ผลิตภัณฑ์สบู่เหลว	3)	ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมส�าหรับพกพา

	 					2.2	กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

	 	 2.2.1	ส่วนผสมสมุนไพรในสบู่

	 	 ด้านชนิดของผลิตภัณฑ์สบู ่รังไหม	ผู ้วิจัยพัฒนาให้มีความ				

น่าสนใจยิ่งขึ้นโดยใช้แนวความคิดการประทินผิว	 โดยเลือกการผสมผสาน

สมุนไพรในท้องถิ่นบ้านนาหมื่น	ซึ่งประกอบ	สมุนไพร	4	ชนิด	ได้แก่	ขมิ้น	น�้าผึ้ง	

ว่านหางจระเข้	และลูกหม่อน	(มัลเบอร์รี่)	)	

	 	 2.2.2	การออกแบบโลโก้สบู่รังไหม

	 	 โลโก้ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น

ได้รวมค�าว่า	cocoon	ที่หมายถึงรังไหมซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักในการท�าสบู่ของกลุ่ม

วิสหกิจและค�าว่า	 clean	 ซึ่งหมายความว่าการท�าความสะอาด	 ผสานกันจึงได้			

ค�าว่า	coclean	ซึ่งหมายถึงการท�าความสะอาดจากรังไหม	จึงได้ท�าการน�ารังไหม

มาใช้แทนตัวอักษรสัญลักษณ์วิบวับแสดงถึงความคลีน	 สะอาด	 และผีเสื้อไหมที่

เลี้ยงไว้เผื่อการผลิตไหมฟอนต์ที่เลือกให้ความรู้สึกทางการ	 เรียบหรูหรา	 สะอาด
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รปูร่างลกัษณะตัวอกัษรเป็นเส้นหรือขดีเลก็	 ๆ	 ทีม่กัตดิอยูก่บัปลายของเส้นท่ีใหญ่

กว่าในอักษรหรือสัญลักษณ์	หรือเราสามารถเรียกอีกชื่อว่า	ฟอนต์โรมัน	สีที่น�ามา

ใช้คือสีทอง	ซึ่งเป็นสีที่แสดงถึงความมั่งคั่ง	มั่งมี	อบอุ่น	เป็นมิตร	ใช้ยกระดับให้แก่

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น	และสีน�้าตาลเข้ม	เพื่อสื่อ

ถึงความเป็นธรรมชาติ	หนักแน่น	มั่นคง

ภาพที่ 2 การออกแบบโลโก้สบู่รังไหม	และ	

โลโก้ที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม

	 					2.3.	ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหม

	 	 2.3.1	 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบก้อน	 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม

ออกแบบรูปทรงเว้าโค้งของรูปมือ	 เพื่อสะดวกในการจับ	 ออกแบบให้มีลวดลาย

แบรนด์อยู่ในแม่พิมพ์เพื่อความสะดวก	 ไม่จ�าเป็นต้องเอาออกมาปั้มอีก	 แม่พิมพ์

เลือกใช้แม่พิมพ์เท	วัสดุซิลิโคนเพ่ือทนต่อความร้อนของการหลอมสบู่ได้	

ผลิตภัณฑ์สบู่ใช้เทคนิกการหลอมเท	 วัตถุดิบได้ต้นแบบจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

บ้านกลางหม่ืน	 คือ	 กลีเซอรีนและสารสกัดสมุนไพรเพียง	 2	 อย่าง	 ขนาด	

3.5x6x2.5	cm.	และมีการพัฒนารูปแบบให้มีความกระทัดรัดลง
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ภาพที่ 3 แบบร่างผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	

	 ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อนรังไหม	 ออกแบบโดยใช้หลักการออกแบบโดยการ

เลือกขนาดที่กระทัดรัดพอดีส�าหรับการจับถือ	 จากการศึกษาขนาดมาตรฐานที่มี

จ�าหน่ายตามท้องตลาดและด้านรูปทรงโดยค�านึงถึงความสะดวกสบายในการ	

จับถือเพื่อไม่ให้หลุดมือง่ายหรือการจับที่ล�าบาก	 จึงได้ออกแบบโค้งเว้าเหมาะ

ส�าหรับให้กบัการใช้งาน	 อกีทัง้รปูทรงยังส่งเสริมให้ตัวผลิตภณัฑ์ดหูรูหรามากย่ิงข้ึน

จากการปรับเปลี่ยนความโค้งมนของขอบสบู่	 มีการเลือกปริมาณของส่วน

ผสมสมุนไพรเพื่อให้ได้สีสันที่สวยงาม	ผนวกกับการเพิ่มคุณค่าของแผ่นทองค�า

และผงทองที่ช่วยสนับสนุนให้ตัวผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม	ดึงดูดใจมากยิ่งขึ้น

ภาพที่ 4	แบบร่างและผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมก้อน
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	 	 2.3.2	บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบก้อน

	 	 กล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	 ใช้วัสดุกระดาษเคลือบ

ไขห่อหุ้มตัวผลิตภัณฑ์ไว้เป็นชั้นแรกเพื่อป้องกันการปนเปื้อนจากปัจจัยภายนอก

และความชื้น	 บรรจุภัณฑ์กล่องใช้วัสดุ	 กระดาษอาร์ตมัน	 100	 แกรม	 รูปแบบ

กล่องเพ่ิมลูกเล่นการเปิดใช้งานเหมือนการเปิดของขวัญหรือห่อผ้า	 เพื่อเพิ่ม

คุณค่าให้แก่ตัวผลิตภัณฑ์	 ลวดลายกราฟิกออกแบบโดยใช้หลักการจัดวางเน้น	

จุดสนใจไปที่	 ชื่อผลิตภัณฑ์	 โดยจัดวางให้เกิดความสมมาตรและดูกลมกลืนกัน	

ตัวอักษรเป็นรูปแบบที่อ่านง่าย	ชัดเจน		รายละเอียดครบ	บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์

สบู่รังไหมน้ี	 แสดงให้เห็นถึงรูปแบบความงามโดยการใช้หลักการออกแบบคือ				

มีการเลือกใช้วัสดุท่ีมีทนต่อด่างและละอองน�้าได้เพื่อเป็นการป้องกันตัว

ผลิตภัณฑ์ให้เกิดความเสียหายก่อนถึงมือผู้บริโภคไว้เป็นชั้นแรก	และเลือกใช้วัสดุ

ที่เหมาะสมแต่บรรจุภัณฑ์ยังออกแบบเพื่อดึงดูดความสนใจและบ่งบอกถึงข้อบ่ง

ใช้ผลิตภัณฑ์โดยการใช้แนวคิดของการใช้สมุนไพรของคนในหมู่บ้าน	 ด้วยการ

หยิบลวดลายและสีสันของสมุนไพรต่างๆเหล่านั้นมาออกแบบเป็นกราฟิกบน

บรรจุภัณฑ์ด้วยการใช้องค์ประกอบมูลฐานการออกแบบในการจัดวาง	ขนาด	

และสีของภาพและตัวอักษร

ภาพที่ 5	แบบร่างกล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม
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ภาพที่ 6	แบบจ�าลองกล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมพัฒนา

	 	 2.3.3	ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบเหลว

	 	 ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวล้างหน้า	 ได้พัฒนารูปแบบของสบู่ลังไหม

จากแบบก้อนให้อยู่ในรูปแบบของเหลว	 โดยใช้หลักการออกแบบโดยค�านึงถึง

ความปลอดภัยของผู้บริโภค	 ส่วนผสมที่น�ามาใช้	 จึงจะต้องอ่อนโยนต่อผิวหน้า			

ผู้ใช้	 เน้ือสัมผัสของสบู่เหลวออกแบบโดยการสร้างเนื้อสบู่ไม่ให้เหลวเกินไป							

จึงเพิ่มสารที่ท�าให้สบู่มีเนื้อเจลอ่อน	ๆ	ให้สัมผัสในการใช้มีความเนียน	ลื่น	โดยที่

ไม่มีฟองเพ่ือไม่ให้เกิดการระคายเคืองในการใช้ผลิตภัณฑ์	และออกแบบให้มี

ความน่าใช้	 น่าสนใจด้วยการใส่ผงทองและแผ่นทองลงไป	 ท�าให้ภาพลักษณ์

ผลิตภัณฑ์มีความหรูหรามากยิ่งขึ้น

ภาพที่ 7 แบบร่างและผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบเหลว
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	 	 2.3.4	บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบเหลว

	 	 บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวรังไหมได้แสดงถึงความงาม	

โดยรูปแบบและขนาดจากการสังเกตศึกษาผลิตภัณฑ์ตามท้องตลาดโดยเลือก	

รูปแบบหลอดบีบ	 เพื่อสะดวกสบายในการใช้ของผู้บริโภคจากวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่

ปิดสนิทได้สามารถป้องกันตัวผลิตภัณฑ์จากละอองน�้าและความชื้นได้	 อีกทั้งยัง

ต้องน�้าหนักเบาแต่แข็งแรงทนทาน	มีความทนต่อด่างอ่อน	ๆ	ได้	ซึ่งพลาสติก	PE

นั้นมีคุณสมบัติที่ครบถ้วนอีกทั้งยังสามารถขึ้นรูปได้ง่ายและยังราคาถูก	 ในส่วน

ของฉลากใช้สต๊ิกเกอร์	PP	ทีม่คุีณสมบติักนัน�า้ได้เช่นกนั	ระบุรายละเอยีด	ข้อบ่งใช้	

และข้อควรระวังอย่างชัดเจนด้วยขนาดตัวหนังสือที่เหมาะสม	 รูปทรงของฉลาก

นั้นออกแบบเลียนแบบรูปทรงของรังไหมที่เป็นส่วนประกอบหลักในการท�าสบู่	

และยังลดปัญหารอยย่นจากการแปะติดได้อีกด้วย

ภาพที่ 8	แบบร่างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวรังไหม



ภาพที่ 9 จ�าลองแบบร่างปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่เหลวรังไหม

  

	 	 2.3.5	ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา

	 	 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา	เป็นการออกแบบสบู่เพื่อตอบ

สนองความสะดวกสบายในการใช้งานกับพฤติกรรมการท่องเท่ียว	หรอืการเดนิทาง

ไปยังสถานที่อื่น	 ๆ	 แต่ไม่อยากพาสบู่ล้างหน้าก้อนใหญ่เนื่องด้วยปัญหาเรื่องการ

เก็บรักษาและความสะดวกในการใช้งาน	 โดยการออกแบบโดยการท�าให้

ผลิตภัณฑ์สบู่มีขนาดที่เหมาะสมกับการใช้เพียงครั้งเดียว	 ไม่มีการน�ากลับมาใช้

ใหม่ต่อ	1	ชิ้น	โดยการศึกษาขนาดของผลิตภัณฑ์สบู่แผ่นที่มีตามท้องตลาด	และ

ออกแบบให้สบู่มีฟองเล็กน้อยเพื่อความสนุกในการใช้ผลิตภัณฑ์	 และยังเป็นการ

ยึดผลิตภัณฑ์กับฝ่ามือขณะถูได้อีกด้วย	ทางด้านรูปร่างออกแบบโดยออกแบบให้

เป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้าเพื่อง่ายต่อการตัด	 ปั้มลายโลโก้เพื่อสร้างเอกลักษณ์ให้

กับผลิตภัณฑ์
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ภาพที่ 10	แบบร่างและผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา

	 	 2.3.6	บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา

	 	 บรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพานั้น	 ได้ท�าการศึกษาจากวัสดุ

บรรจุภัณฑ์ที่สามารถป้องกันตัวผลิตภัณฑ์จากละอองน�้า	 ความชื้น	 และต้องน�้า

หนักเบาแต่แข็งแรงทนทาน	มีความทนต่อด่างอ่อน	ๆ	ได้	ซึ่งพลาสติก	PET	นั้นมี

คุณสมบัติที่ครบถ้วนอีกทั้งยังสามารถขึ้นรูปได้ง่ายและยังราคาถูก	 ในส่วนของ

ฉลากใช้สติ๊กเกอร์ที่มีคุณสมบัติกันน�้าได้เช่นกัน	 ระบุรายละเอียด	 ข้อบ่งใช้	 และ

ข้อควรระวังอย่างชัดเจนด้วยขนาดตัวหนังสือที่เหมาะสม	 ด้านขนาดศึกษาขนาด

มาตรฐานที่มีจ�าหน่ายตามท้องตลาดเพื่อให้การพกพา	 เช่นการพกพาใส่กระเป๋า

เสื้อ	หรือกางเกงได้สะดวกสบาย

ภาพที่ 11	แบบร่างและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมแบบพกพา
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ภาพที่ 12	ผลงานผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมทั้ง	3	รูปแบบ

สรุปผล

	 ปัญหาและความต้องการผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์สบู่รงัไหม	กลุม่วสิาหกิจ

ชุมชนบ้านกลางหม่ืน	ซึ่งผลิตภัณฑ์ภายในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหม่ืน	

เกิดจากการใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านเพื่อการด�ารงชีวิตและใช้สอยในชีวิตประจ�าวัน	

จ�าแนกได้	3	ประเภทใหญ่	ๆ 	ได้แก่	ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารแปรรูปกึ่งส�าเร็จรูป/

ส�าเร็จรูป	 ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก	 และผลิตภัณฑ์

ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร	 โดยผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สบู่รังไหมแบบ

ด้ังเดิมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านกลางหมื่น		รูปแบบผลิตภัณฑ์สบู่กลีเซอรีน

แบบก้อนของผลิตภัณฑ์	 มีเพียง	 2	 สูตร	 ได้แก่	 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมน�้าผึ้ง	

และผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมผสมขมิ้น	 ส่วนผสมเป็นกลีเซอรีนก้อนใสสกัดจากรังไหม	

สารสกัดสีที่ได้มาจากน�้าผึ้งและขมิ้น	 บรรจุภัณฑ์ใช้เพียงฟิล์มถนอมอาหาร	 และ	

ฉลากแบบสติกเกอร์	 กรรมวิธีการขึ้นรูปก้อนใช้การหลอมเทรูปทรงของสบู่มี						

2	ลักษณะ	คือ	สี่เหลี่ยมจัตุรัส	และรูปทรงดอกไม้	ซึ่งยังไม่เป็นที่สนใจของตลาด

เท่าที่ควร	 เพ่ือดึงดูดความสนใจของกลุ่มผู้บริโภคมากยิ่งขึ้นจึงมีการเพ่ิมสูตร

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมเพิ่มและออกแบบบรรจุภัณฑ์สบู่รังใหม่ใหม่	 โดยกลุ่มลูกค้า

เป้าหมาย	 ได้แก่	 กลุ่มนักศึกษาถึงกลุ่มวัยท�างานและกลุ่มผู้สูงอายุ	 ที่มีก�าลังใน
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การซื้อ	ที่ชอบซื้อเพื่อน�าไปเป็นของฝากในโอกาสส�าคัญต่าง	ๆ	

	 ออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ผลิตภณัฑ์สบูรั่งไหม	ของกลุม่วสิาหกจิชมุชน	

หมูบ้่านกลางหมืน่	 ต�าบลกลางหมืน่	 อ�าเภอเมอืง	 จงัหวดักาฬสนิธุ	์ กลุม่วสิาหกจิชมุชน			

บ้านกลางหมืน่	 มแีนวคิดในการออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์	 โดยส่งเสริม

ผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วยลวดลายของสมุนไพรจากการใช้

ภูมิปัญญาของชาวบ้านในหมู่บ้านในการใช้เพื่อเป็นยารักษาโรคและและผสมใน

ส่วนผสมของสบู่เพื่อประทินผิวจึงน�าสมุนไพรจากภูมิปัญญาเหล่านี้มาประกอบ

การออกแบบบรรจุภัณฑ์	 ส่วนกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์	

ประกอบด้วยส่วนผสมสมุนไพรในสบู่	 การออกแบบโลโก้สบู่รังไหม	 เป็นการ

ออกแบบโดยใช้ความรู ้ทางด้านการออกแบบเพื่อปรับปรุงข้อบกพร่องของ

ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมให้รูปแบบหลากหลาย	 ออกแบบให้มีเอกลักษณ์และใช้

วัตถุดิบที่ปลอดภัยในการใช้งานเพื่อสร้างความแตกต่างจากกลุ่มวิสาหกิจอื่น	ๆ	

และออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้วัสดุที่เหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์นั้น	 ๆ	 และ

ออกแบบลวดลายให้ดึงดูดความสนใจโดยมีการน�าภูมิปัญญามาน�าเสนอผ่านรูป

แบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม	 สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

ทั้ง	3	แบบได้แก่	1)	ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน	2)	ผลิตภัณฑ์สบู่เหลว	3)	ผลิตภัณฑ์สบู่รัง

ไหมส�าหรับพกพา	การผสมสมุนไพร	 4	 ชนิด	 ได้แก่	 ขมิ้น	 น�้าผึ้ง	 ว่านหางจระเข้	

และลูกหม่อน	

อภิปรายผล

	 กลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านนาหมืน่	ต้องการพัฒนารูปแบบสบู่รงัไหมข้ึนใหม่	

เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการการออกแบบเพ่ือดึงดูดใจกลุ่มผู้บริโภค

ใหม่	 ๆ	 แต่ยังไม่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับความต้องการและน่า

ดึงดูดใจกลุ่มผู้บริโภคมากพอ	สอดคล้องกับ	วิลาสินี		ศิริธร	(2561)	ที่ท�าวิจัยเรื่อง	

การพัฒนาและลดต้นทุนกระบวนการผลิต	 เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์สบู่
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สมุนไพรของกลุ ่มชุมชนต�าบลโคกสูง	 อ�าเภอวังสามหมอ	 จังหวัดอุดรธานี											

พบว่าในการศึกษาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพร	 เพื่อลดต้นทุนใน

กระบวนการผลิต	 ซึ่งเป็นสูตรของกลุ่มชุมชนต�าบลค�าโคกสูง	 อ�าเภอวังสามหมอ	

จังหวัดอุดรธานี	 ซึ่งก่อนที่ผู้วิจัยได้เข้าไปศึกษาพบปัญหาว่า	 การท�าสบู่สมุนไพร

ทั้ง	6	สูตร	ใช้พิมพ์สบู่ส�าเร็จรูปมาใช้ท�าให้ได้สบู่สมุนไพรรูปแบบทั่ว	ๆ	ไป	รวมถึง

กระบวนการผลิตที่ยังเกิดการสูญเสียในขั้นตอนการผลิตและยังไม่มีบรรจุภัณฑ์

ของสบู่สมุนไพรที่เป็นรูปธรรมอย่างชัดเจน

	 การระบุรายละเอียด	 ข้อบ่งใช้สบู่รังไหมประทินผิวผสมสมุนไพรใน

แต่ละชนิด	 และข้อควรระวังอย่างชัดเจนด้วยขนาดตัวหนังสือท่ีเหมาะสม	

สามารถดึงดูดความสนใจของผู ้บริโภคได้มากขึ้น	 สอดคล้องกับ	 พรรณิภา									

วิชัยพล	 (2564)	 ที่ท�าการศึกษาเรื่องการศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพรไทยของผู้บริโภคในเขตวังทองหลาง	 กรุงเทพมหานคร	

พบว่า	 ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย	 ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สบู่ที่มีส่วนผสม

สมุนไพรไทยควรให้ความส�าคัญกับการให้ความรู้เกี่ยวกับสมุนไพรแต่ละชนิดใน

ผลิตภัณฑ์สบู่	และควรให้ความส�าคัญกับการมีโฆษณา	การประชาสัมพันธ์ให้เป็น

ที่รู้จักบนสังคมออนไลน์

	 ส�าหรับสิ่งที่ท�าให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน	 หมู่บ้านกลางหมื่น	 ต�าบลกลาง

หมื่น	 อ�าเภอเมือง	 จังหวัดกาฬสินธุ์	 ได้ประโยชน์จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้	 คือ	

ได้ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมที่มีหลายสูตรเพิ่มมากขึ้น	 ด้วยการผสมสมุนไพร	 4	 ชนิด	

ได้แก่	ขมิ้น	น�้าผึ้ง	ว่านหางจระเข้	และลูกหม่อน	สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์	อีกทั้ง

ยังได้บรรจุภัณฑ์	จ�านวน	3	แบบ	ได้แก่	1)	ผลิตภัณฑ์สบู่ก้อน	2)	ผลิตภัณฑ์สบู่

เหลว	 3)	 ผลิตภัณฑ์สบู่รังไหมส�าหรับพกพา	 ซึ่งคาดหวังว่าจะสร้างมูลค่าเพิ่มให้

กับผลิตภัณฑ์สบู่รังไหม	และสร้างรายได้ให้กับชุมชมมากยิ่งขึ้น
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ข้อเสนอแนะ

	 1.	ควรท�าการวิจยัให้ครอบคลมุถงึการออกแบบเพือ่การตลาดในรปูแบบออนไลน์

	 2.	ในการขึ้นรูปสบู่ในรูปแบบเกล็ดหรือรูปแบบอื่น	ๆ 	ที่ใช้ความแตกต่าง

จากท้องตลาด	ควรได้รบัการร่วมมอืจากผูเ้ชีย่วชาญเฉพาะหรอืหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง

	 3.	 ในการวจิยัครัง้ถดัไปควรใช้สรรพคุณท่ีมคีณุค่าของรงัไหม	 สร้างผลติภัณฑ์

อื่น	ๆ	ในผลิตภัณฑ์เครื่องส�าอาง	เช่น	แผ่นมาร์ครังไหม	เซรั่มรังไหม	เป็นต้น
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บทคัดย่อ 

	 บทความวิจัยชิ้นนี้มุ่งเสนอผลวิเคราะห์สมุนไพรท่ีปรากฏในเอกสารใบ

ลานอีสาน	 จากข้อมูลเอกสารใบลานที่ปริวรรตถอดแปล	 จ�านวน	 12	 ฉบับ/ผูก	

พบว่ามี		1)	พืชวัตถุ	จ�านวน	3,928	รายการ	คิดเป็นร้อยละ	77	ใช้มากที่สุด	

10	ล�าดับ	ได้แก่	อ้อยด�า,	ข้าวเจ้า,	ขิง,	ยานาง,	จันแดง,	พริก,	กระเทียม,	หมอ

น้อย,	รากยานางและขมิ้น		2)	สัตว์วัตถุ	มีจ�านวน	496	รายการ	คิดเป็นร้อย

ละ	10	ได้แก่	ดีงูเหลือม,	เขากวาง,	กระดูกแร้ง,	นองา,		กระดูก,	คราบแมงมุม,	

เขี้ยวเสือ,	ไส้เดือน,	เขากวางซี	และเขาเยือง	3)	ธาตุวัตถุ	มีจ�านวน	107	รายการ	

คิดเป็นร้อยละ	2	ได้แก่	เกลือ,	ขี้เถ้ากลางคี,	ซืน	(ดีบุก),	นมผา,	มาด	(ก�ามะถัน),	

ขี้นกสักคะไดลิงค์,	ขี้เหมี้ยงเหล็ก,	ค�า(ทองค�า),	เงิน	และสารส้ม		4)	น�้ากระสาย

ยา	มีจ�านวน	453	รายการ	คิดเป็นร้อยละ	9	ได้แก่	น�้าสุรา,	น�้าพังคา,	น�้ามะนาว,	

น�้าผึ้ง,	น�้ามันงา,	น�้าส่างน้อย,	น�้านม,	น�้าข้าวจ้าว,	น�้าใส้เดือน	และน�้าท่า	5)	เห็ด

รา	มีจ�านวน	18	รายการ	คิดเป็นร้อยละ	0	ได้แก่	ตะไคร่แอ่งน�้าใหญ่,	เห็ดขี้ควาย,	

เห็ดพิมาน,	 ไคตงซาน	 (ไคลตงชาน?),	 เห็ดขาม,	 เห็ดขี้ม้า,	 เห็ดจ้อง	 (ร่ม),	 เห็ด

ชะวาก	 (ซะงาก),	 เห็ดดาง	 (เห็ดกระด้าง?)	และเห็ดดางแห	และ	6)	อื่น	ๆ	ที่ไม่

สามารถจ�าแนกได้	มีจ�านวน	94	รายการ	คิดเป็นร้อยละ	2	ได้แก่	ตอกกิ้วซ้าย,	ขี้

แห้ง,	ตอกกิ้วขวา,	ผมหยุ่ง,	ขวยขี้,	ค�าหมากแห้ง,	เฟื้องไหสมคาม,	ลูกขันได,	เล็บ

ตีน	และหมากสบไถ	

ค�าส�าคัญ:	ต�ารายาอีสาน,	สมุนไพร,	เภสัชวัตถุ,	ใบลาน,	ภูมิปัญญาท้องถิ่น

 

Abstract 

	 This	article	attempted	to	present	the	analytical	findings	of	

Thai	traditional	herbs	as	described	in	12	pieces	of	the	transliterated	

Isan	palm-leaf	manuscripts	in	which	it	was	indicated	that	there	were:	

1)	3,928	herb	matters	or	counted	as	77%	in	which	the	most	often	
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used	ones	were	 sugar	 cane,	 rice,	 ginger,	 Bai-ya-nang,	 Chan	Daeng	

(Red	Sandal	Wood),	chili,	garlic,	Mo	noi,	Ya	nang	root,	and	cumin;				

2)	496	animal	matters	or	counted	as	10%	 including	snake’s	galls,	

antler,	 vulture’s	 bone,	 horn	 and	 tusk,	 spider’s	molt,	 tiger’s	 fang,	

earthworm,	 deer’s	 and	 serow’s	 antler;	 3)	 107	 mineral	 matter	 or	

counted	as	2%	including	salt,	ash,	tin,	stalactite,	sulphur,	Khee	Nok	

Hatsadiling,	rust,	gold,	and	alum;	4)	453	adjuvants	or	counted	as	9%	

including	spirit,	Nam	Pang	Ka,	lime	juice,	honey,	sesame	oil,	saliva,	

milk,	rice	water,	earthworm	juice,	and	runoff;	5)	18	types	of	fungus	

or	 counted	 as	 0%	 	 consisting	 of	 swamp	 lichen,	 buffalo	 dung	

mushroom,	Thai	Phellinus		mushroom	(Hed	Pi	Man),	chitosan,	Hed	

Kham,	 inky	cap	mushroom,	Thai	parasol	mushroom,	Hed	Chawak,	

and	bamboo	mushroom;	and	6)	94	uncategorized	items		or	counted	

as	2%	consisting	of	Tok	Kiw	Sai,	dry	stools,	Tok	Kiw	Khwa,	Pom	Yung,	

pile	 of	 poop,	 the	 leftovers	 of	 betel	 nut	 chewing,	 Fuang	 Lai	 Som	

Kam,	Look	Khun	Dai,	toenail,	and	plowshare	

Keywords:	 pharmacopoeia,	 Isan	 Herbs,	 Pharmaceutical	 Matters,	

Palm-Leaf,	Local	Wisdom

บทน�า  

	 ตัวอักษรโบราณ	 ถือเป็นกุญแจดอกส�าคัญที่จะไขสรรพวิชาทั้งมวลของ

วิชาแพทย์แผนไทยอันถูกบันทึก	สั่งสม	จมนิ่งอยู่ในเอกสารโบราณ	 เช่น	จารึก			

ใบลาน		สมุดไทย		สมุดฝรั่งและอื่น	ๆ	ซึ่งเปรียบเสมือนขุมคลังความรู้อันเป็น

มรดกทางภูมิปัญญาไทยที่ทรงคุณค่า	 	 น้อยคนนักที่ได้สัมผัสค้นหาความหมาย	

และน�าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อมวลมนุษยชาติในยุคสมัยแห่งความขัดแย้งอัน
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ซับซ้อนความเสื่อมโทรมทั้งทางสังคมและสิ่งแวดล้อมโลก	การเข้าถึงซึ่งทางเลือก

ด้านการรักษาพยาบาลและปรับประยุกต์ใช้ดูแลสุขภาพพลานามัยในองค์รวม

นั้น	พร้อมกันกับการเอาใจใส่ระบบนิเวศวัฒนธรรมอันสัมพันธ์กับบริบทแวดล้อม	

เช่น	ดิน	น�้า	ป่า	ต้นไม้ใบหญ้า	ยาสมุนไพร	อันผู้คนได้ใช้และรับประโยชน์โดยตรง	

การแพทย์แผนไทย	 การแพทย์พื้นบ้านจึงตอบโจทย์และเป็นข้อต่อส�าคัญของยุค

สมัยนี้ได้เป็นอย่างดี

	 พระพรหมคุณาภรณ์	(ป.อ.	ปยุตฺโต)	(2553)	ได้กล่าวว่า	การรักษาของ

แพทย์สมัยโบราณของจีนบ้าง	 	 ในวฒันธรรมของอินเดยีนแดงเป็นต้นบ้าง	 	 ว่าเป็น	

holistic	 คือเป็นการรักษาแบบองค์รวม	 ที่มองดูและเกี่ยวข้องกับชีวิตทั้งหมด		

แต่ความจริงการรักษาแบบองค์รวมในสมัยโบราณนั้นก็มีจุดอ่อนและความ

บกพร่อง		บางทีก็เป็นองค์รวมแบบพร่า	ๆ	คลุมเครือ		คือมองทุกด้านจริง		แต่ว่า

แต่ละด้านก็ไม่ชัดสักอย่าง		บางทีก็มองคลุมเครือไปเลย		หรือไม่ก็มีความเชื่อถือ

ไม่เข้าเรื่องปนอยู่	ซึ่งอาจจะให้กลมกลืนกับยุคสมัยนั้น	ๆ 	แต่คงใช้ไม่ได้กับปัจจุบัน			

อุษา	กลิ่นหอม	(2552)	ได้กล่าวถึงความส�าคัญของการแพทย์พื้นบ้านว่า	ปัจจุบัน

เป็นที่ยอมรับกันแล้วว่าการแพทย์พื้นบ้านมีความส�าคัญและเป็นทางเลือกหนึ่ง

ส�าหรับประชาชนที่อยู่ในเขตชนบท		แต่เนื่องจากศาสตร์ทางด้านนี้ได้ถูกละทิ้ง

เป็นระยะเวลานาน	 การถ่ายทอดองค์ความรู้เหล่านี้แบบต่อเนื่องจึงปรากฏอยู่

เฉพาะในบางพื้นที่	 และส่วนใหญ่มีระบบการถ่ายทอดแบบไม่เป็นทางการ	 การ

ศึกษาที่ผ่านมาส่วนใหญ่ให้ความส�าคัญด้านกระบวนการรักษา	การใช้สมุนไพร	

แต่ให้ความสนใจเกี่ยวกับต�ารับต�าราที่ปรากฏในชุมชนน้อยมาก	 ดังนั้นจึงมีความ

จ�าเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องท�าการศึกษาเพ่ือหาต�าราและต�ารับรับยาท่ียังคงใช้อยู่ใน

ปัจจุบันและผลสัมฤทธิ์ของการใช้ยา	เพื่อใช้เป็นฐานข้อมูลประกอบการพิจารณา

ในการพัฒนายาแบบพื้นบ้านขั้นต่อไป		อุปสรรคที่ส�าคัญประการหนึ่งคือต�ารายา

อีสานส่วนใหญ่มีการบันทึกเป็นอักษรธรรมและอักษรไทยน้อย	 ซึ่งปัจจุบันเหลือ

อยู่ไม่มากในประเทศไทย	 ส่วนใหญ่ได้มีการเคลื่อนย้ายไปอยู่ในต่างประเทศเป็น
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จ�านวนมาก	ต�ารับ	ต�าราเหล่านี้	 เกิดขึ้นได้เนื่องจากผู้รู้ในอดีตได้มีการใช้เพื่อการ

ดูแลสุขภาพของตนเองที่สอดคล้องกับธรรมชาติ	ดังนั้นการด�าเนินการถอด

องค์ความรู้ให้มาเป็นภาษาไทยปัจจุบันจึงเป็นความเร่งด่วนที่ต้องด�าเนินการ

ก่อนท่ีต�ารบั	ต�าราเหล่าน้ีจะสญูหายไปหมดจากแผ่นดิน		นอกจากนี	้อษุา	กลิน่หอม	

(2552)	 ได้กล่าวถงึแนวคิดทีใ่ช้ในการศึกษา	 การจดบนัทึกเพือ่จดัท�าต�าราท้ังหลาย

ต้องเริ่มจากการเรียนรู้		การเรียนรู้อาจเกิดได้หลายช่องทาง	เช่น	การเรียนรู้จากผู้

รู้หรือครู	การเรียนรู้ด้วยตนเอง	เมื่อน�าผลจากการเรียนมาวิเคราะห์สังเคราะห์จน

กลายเป็นองค์ความรู้	 สามารถน�าไปสู่การจดบันทึกหรือการจัดท�าต�ารา	 	ทั้งเพื่อ

การใช้ประโยชน์ในอนาคตของผู้จดบันทึกเอง	 หรือเพื่อการสืบทอดองค์ความรู้

เหล่าน้ัน	 การจดบันทึกสามารถท�าได้หลากหลายรูปแบบ	 เช่น	 การบันทึกเป็น

ลายลักษณ์อักษร	การวาดภาพเป็นต้น	ดังแผนภูมิ

 

ภาพที่ 1	แสดงแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาต�ารายาพื้นเมืองอีสาน	

ปรับปรุงจากแนวคิด	อุษา	กลิ่นหอม	(2552)
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	 สมัย	 วรรณอุดร	 (2558)	 ได้กล่าวถึงโรคและยาในต�ารายาภาคอีสาน

และลาว	 ว่า	ต�ารายาทีบ่นัทกึไว้ในเอกสารใบลานภาคอสีานและลาวเป็นภูมปัิญญา

ด้านสุขภาพของบรรพบุรุษอีสานที่เกิดจากประสบการณ์จริงในชีวิตท่ีมีการสั่งสม

มานานผ่านการกล่ันกรองทดลองใช้โดยการลองผดิลองถูก	 เรยีนรูอ้าการของผูป่้วย	

เรยีนรูค้ณุสมบติัของพชืแต่ละชนิดว่ามีสรรพคุณอย่างไร	 ตลอดถึงสงัเกตพฤตกิรรม

ของสัตว์ป่าที่กินพืชเป็นอาหาร	 หรือกินพืชเพื่อรักษาอาการเจ็บป่วยหรืออาการ

บาดเจ็บของตนเอง	องค์ความรู้นี้จึงค่อย	ๆ	สั่งสมเรื่อยมาจนมีความรู้ความเข้าใจ

ในธรรมชาตแิวดล้อมรอบตัวสามารถน�าเอาพืชชนิดต่าง	ๆ 	มาใช้เป็นยารกัษาอาการ

เจ็บป่วยของคนในชุมชนได้อย่างกลมกลืนและมีการถ่ายทอดสืบสานกันมาจาก

รุ่นสู่รุ่นทั้งแบบมุขปาฐะและแบบลายลักษณ์ที่มีการบันทึกไว้ในเอกสารโบราณ

จนกลายเป็นภูมิปัญญาทางการสาธารณสุขอันทรงคุณค่าที่บรรพบุรุษอีสานและ

ลาวได้น�าเสนอให้เห็นผ่านการรักษาอาการเจ็บป่วยของผู้คนในชุมชน	 โดยใช้

สมุนไพรและวัตถุธาตุที่มีอยู่รอบ	ๆ	ตัวในชุมชน		เอกวิทย์	ณ	ถลาง		(2544)	ได้

กล่าวว่า	 ชาวอีสานมีระบบการสืบสานวัฒนธรรมและกระบวนการเรียนรู้จาก

ประสบการณ์และความรู้ที่สั่งสมจากบรรพชนที่น่าสนใจและมีคุณค่าอย่างยิ่งคือ	

การจารึกเรื่องราวต่าง	ๆ	ลงในใบลานที่รู้จักกันทั่งไปว่า	หนังสือก้อมเป็นดุจดัง

คลังความรู้และภูมิปัญญาอันหลากหลายที่ชาวบ้านได้ช่วยกันสร้างไว้เพื่อเป็น

คู่มือการด�ารงชีวิตตามโครงสร้างและหน้าที่ทางสังคม	 หมู่บ้าน	 เช่น	 ความเชื่อ	

จารีต	ประเพณี	การรักษาโรค	การปกครอง	และเศรษฐกิจ	หนังสือเหล่านี้ได้รับ

การเกบ็รกัษา	และน�าไปใช้สบืทอดมาแต่ปัจจุบนัจึงเป็นหนงัสอืส�าคญัของคนอีสาน	

ทีม่ส่ีวนในการบนัทึก	และปลูกฝังทศันะของปราชญ์ชาวบ้านไว้เป็นอย่างด	ีสมเด็จฯ	

กรมพระยาด�ารงราชานุภาพ	 (2543)	 พระองค์ท่านได้แยกประเภทหนังสือไทย	

โดยกล่าวว่า	หนังสือไทยฉบับเขียน...	ลักษณะต่างกัน	3	ประเภท	ถ้าเป็นหนังสือ

อ่านก็จะเป็นหนังสือสมุดไทยสีขาว	สมุดไทยด�า	และถ้าเป็นหนังสือต�ารา	เช่นเลข

ยันต์หรือคาถาอาคม	 อันเจ้าของประสงฆ์ซ่อนเร้นแก่ตัวมักจะจารลงในใบลาน	
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ขนาดสั้นครึ่งคัมภีร์พระธรรมร้อยเชือกเก็บไว้	 ซึ่งเป็นหนังสือใบลานประเภทหนึ่ง	

วีณา	วสีเพญ็	(2550)	ได้กล่าวถงึคณุค่าด้านอกัษรศาสตร์		การสือ่สารและการแพทย์

พ้ืนบ้าน	ไว้ว่า		ต�ารายานีเ้ป็นบนัทกึองค์ความรูด้้านการแพทย์ของหมอยาพืน้บ้านด้วย

ตัวอักษรโบราณ			เป็นการปรับความรู้ความเข้าใจของผู้คนที่มองว่า		องค์ความรู้

สมยัก่อนมกัเป็นจารตีมขุปาฐะ	(Oral		Tradition)	ทีเ่น้นการถ่ายทอดด้วยการบอกเล่า		

ดังที่รับรู้กันอย่างเดียว			แท้ที่จริงในชุมชนต่าง	ๆ	ได้มีการบันทึกไว้เพียงแต่

อาจยังค้นไม่พบ		สูญหายหรือมีจ�านวนน้อย		

	 ข้อมูลภูมิปัญญาที่ปรากฏในเอกสารโบราณประเภทใบลานและสมุด

ข่อย/สมุดไทย	 อันพบอยู่ในท้องถิ่นต่าง	 ๆ	 ของประเทศ	 ซึ่งปัจจุบันนั้นเอกสาร

โบราณดังกล่าวได้มีบทบาทลดลงตามล�าดับความส�าคัญทางเทคโนโลยีของคนใน

สงัคม	 จนส่งผลกระทบต่อองค์ความรูท้ีเ่ป็นประโยชน์ไม่สามารถน�ามารบัใช้คนใน

สงัคมปัจจบุนัได้	เนือ่งจากข้อจ�ากดัและโอกาสในการเข้าถึงข้อมลูในเอกสารโบราณ

ต่าง	 ๆ	 อุปสรรคปัญหาและข้อขัดข้อง	 ได้แก่	 ความผุพังของเอกสารโบราณตาม

กฎไตรลักษณ์	ภาษา	ตัวอักษร	ค�าศัพท์พื้นถิ่นที่มีความหมายเฉพาะ	เสมือนรหัส

ทีย่ากต่อการไขท�าความเข้าใจและเข้าถงึในระยะเวลาอนัสัน้	 จงึเป็นสิง่ท่ีน่าเสียดาย

เป็นอย่างยิ่งที่องค์ความรู้อันส�าคัญต่าง	 ๆ	 ต้องแหลกสลายไปกับวัสดุรองรับการ

เขยีนโบราณอนัล้าสมยั	 หากแต่ภายในน้ันกลบัมอีงค์ความรูท่ี้น�าสมยัอดัแน่นขนัด

แฝงฝังอยู่	จากบทความวิจัยชิ้นนี้ถือเป็นการดึงเอาองค์ความรู้เก่ามาบอกเล่าใหม่		

เพื่อน�าเสนอต่อวงการวิชาการ	การแพทย์พื้นบ้านให้ตระหนักรับรู้ถึงคุณค่าแม้จะ

เป็นเพียงข้อมูลชั้นต้นที่ผ่านวิเคราะห์ความถี่ที่ใช้สมุนไพรอันปรากฏในเอกสาร

ใบลานอีสานแต่ผู ้วิจัยก็หวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะสามารถจุดประกายและส่งต่อ

ข้อมูลเพื่อใช้ต่อยอดให้เกิดประโยชน์ในหลากหลายสาขาวิชาท่ีเก่ียวข้องสืบต่อ

ไปในอนาคต
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วัตถุประสงค์  

	 เพื่อวิเคราะห์สมุนไพร	ที่ปรากฏในเอกสารใบลานอีสาน

วิธีการศึกษา 

	 1.	 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล	 โดยกระบวนการการคัดเลือกต�ารา

ยาที่สมบูรณ์	น�ามาปริวรรตถ่ายถอดจากอักษรโบราณเป็นอักษรไทย	โดยใช้วิธี

การถ่ายถอดค�าต่อค�า	 บรรทัดต่อบรรทัด	 สันนิษฐานวรรณยุกต์	 คงศัพท์เฉพาะ	

เปลีย่นบางค�าให้สะกดตามรปูแบบปัจจุบนั	โดยใช้โปรแกรมไมโครซอฟเวร์ิด	(Microsoft	

word)	 จากเนื้อหาต�ารายาที่ปริวรรต	 จากต�ารายาใบลาน	 ในสถาบันวิจัยศิลปะ

และวัฒนธรรมอีสาน	จ�านวน	12	ฉบับ/ผูก	ได้แก่		

	 					1.1	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	1	รหัส	BL0001003	ตัวอักษรธรรม	ภาษา

ไทยอีสาน	มีจ�านวน	74	หน้าลาน	ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติม	วัดมหาชัย	ต�าบลตลาด	

อ�าเภอเมือง	จังหวัดมหาสารคาม	ปริวรรตโดย	นายสมัย	วรรณอุดร		

	 					1.2	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	2	รหัส	BL0001004	ตัวอักษรไทยน้อย	

ภาษาไทยอสีาน	มจี�านวน	28	หน้าลาน	ข้อมลูจ�าเพาะเพิม่เตมิปรวิรรตโดย	นายธน

วตัน์		เชื้อโคกกรวด		

	 					1.3	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	3	รหัส	BL0001011	ตัวอักษรธรรม	ภาษา

ไทยอีสาน	 มีจ�านวน	 16	 หน้าลาน	 ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติมปริวรรตโดย	 นางสาว

อัญชลี	อุ้มอุราญ		

	 					1.4	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	4	รหัส	BL0001012	ตัวอักษรธรรม,	ไทย

น้อย	 ภาษาไทยอีสาน	 มีจ�านวน	 50	 หน้าลาน	 ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติม	 ธรรม										

น.1-13,	ไทยน้อย	น.14-16,		ธรรม	น.17-25	ปริวรรตโดย	อ.ภก.ณัฐพงษ์	วิชัย		

	 					1.5	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	5	รหัส	BL0002011	ตัวอักษรธรรม	ภาษา

ไทยอสีาน	มจี�านวน	26	หน้าลาน	ข้อมลูจ�าเพาะเพิม่เตมิปรวิรรตโดย	นายณรงค์ศกัดิ์		

ราวะรินทร์		
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	 					1.6	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	6	รหัส	BL0005010	ตัวอักษรไทยน้อย	

ภาษาไทยอีสาน	 มีจ�านวน	 22	 หน้าลาน	 ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติม	 ปริวรรตโดย	

นางสาวอัญชลี	อุ้มอุราญ		

	 	 	 	 	 	 1.7	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	 7	 รหัส	 BL0005013	ตัวอักษรธรรม	

ภาษาไทยอีสาน	 มีจ�านวน	 24	 หน้าลาน	 ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติม	 ปริวรรตโดย	

นางสาวอัญชลี	อุ้มอุราญ	เคยใช้เป็นข้อมูลใน	ต�ารายาวัดมหาชัย	เล่ม	3		

	 						1.8	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	8	รหัส	BL0005016	ตัวอักษรธรรม,	

ไทยน้อย	ภาษาไทยอีสาน	มีจ�านวน	20	หน้าลาน	ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติม	ในวัด

มหาชัย	 	 ต�าบลตลาด	 	 อ�าเภอเมือง	 	 จังหวัดมหาสารคาม	 มีอักษรไทยน้อย	 2	

ลานสุดท้าย		ปริวรรตโดย	นายอธิราชย์	นันขันตี		

	 	 	 	 	 	 1.9	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	 9	 รหัส	 BL0008006	ตัวอักษรธรรม	

ภาษาไทยอีสาน	มีจ�านวน	14	หน้าลาน	ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติม	วัดศรีสมพร	บ้าน

แบก	ต.นาทอง	อ.เชียงยืน	จ.	มหาสารคาม	เคยใช้เป็นข้อมูลในต�ารายาวัดศรีสม

พร		ปริวรรตโดย	นายสมัย		วรรณอุดร	

	 					1.10	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	10	รหัส	BL0009004	ตัวอักษรไทย

น้อย	ภาษาไทยอีสาน	มีจ�านวน	36	หน้าลาน	สมบัติวัดมหาชัย	พระอารามหลวง	

ข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติมปริวรรตโดย		นายณรงค์ศักดิ์		ราวะรินทร์		

	 					1.11	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	11	รหัส	BL0011005	ตัวอักษรไทย

น้อย	ภาษาไทยอีสาน	มีจ�านวน	66	หน้าลาน	เป็นต�ารายาวัดป่าสักดาราม	บ้าน

ท่าม่วง	 ต�าบลท่าม่วง	 อ�าเภอเสลภูมิ	 จังหวัดร้อยเอ็ดข้อมูลจ�าเพาะเพิ่มเติม	

ปริวรรตโดย	นายธนวัตน์		เชื้อโคกกรวด		

	 					1.12	ต�ารายาใบลาน	ผูกที่	12	รหัส	BL0011006	ตัวอักษรธรรม	

ภาษาไทย	มจี�านวน	16	หน้าลาน	ข้อมลูจ�าเพาะเพิม่เตมิปริวรรตโดย	อ.ภก.ณฐัพงษ์	

วิชัย	ปริวรรต	ความหมายของรหัส	เช่น	BL0001003		ได้แก่		BL	หมายถึง		ใบ

ลานต�ารายาในสถาบันวิจัยศิลปะและวัฒนธรรมอีสาน	 	 0001	หมายถึง	 	 มัดที่	
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0001	003			หมายถึง	ผูกที่	003

	 2.	 เก็บรวบรวมข้อมูล	 โดยรวบรวมข้อมูลจากการปริวรรตโดย	 เช่น	

จ�านวนนามศัพท์	รูปแบบเนื้อหา	อักขรวิธี	นามศัพท์	ภูมิปัญญาที่พบภายในต�ารา

ยาใบลาน		เป็นต้น

	 3.	 วเิคราะห์ข้อมูล	 โดยวเิคราะห์	 จัดจ�าแนกจ�านวนความถ่ีเป็นหมวดหมู่		

นามเภสัชวัตถุ	จ�านวน	6	ประเภทที่ปรากฏ	จากมากไปหาน้อย	น�าเสนอผลการ

วิเคราะห์เป็นภาพและแผนภูมิ	 เพื่อให้เห็นความถี่ที่ปรากฏของข้อมูลในต�ารายา

โบราณ	

ผลการศึกษา 

	 จากการวิเคราะห์ข้อมูล	 จากต�ารายาใบลาน	 ในสถาบันวิจัยศิลปะและ

วฒันธรรมอสีาน	จ�านวน	12	ฉบบั/ผกู		ผูว้จัิยได้จัดจ�าแนกจ�านวนความถ่ีเป็นหมวด

หมู่		นามเภสัชวัตถุ	ที่ปรากฏ	ได้แก่		พืชวัตถุ		สัตว์วัตถุ		ธาตุวัตถุ		น�้ากระสายยา	

เห็ดรา	 และอื่น	 ๆ	 (ที่ไม่สามารถจ�าแนกได้)	 จากมากไปหาน้อย	 น�าเสนอผลการ

วิเคราะห์เป็นภาพและแผนภูมิ	 เพื่อให้เห็นความถี่ที่ปรากฏของข้อมูลในต�ารายา

โบราณ	โดยมีผลการวิจัยได้แก่

ตารางที่ 1	 :	ผลการวิจัยจ�านวนเภสัชวัตถุ	ที่ปรากฏ	ได้แก่	 	พืชวัตถุ	 	สัตว์วัตถุ		

ธาตุวัตถุ		น�้ากระสายยา	เห็ดรา	และอื่น	ๆ	(ที่ไม่สามารถจ�าแนกได้)	ทั้งหมด	จาก

เอกสารใบลานจ�านวน	12	รายการ	มีดังนี้
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	 จากตารางที	่1	ผลการวจัิยจากเอกสารใบลานจ�านวน	12	รายการ	พบว่า	

พชืวตัถ	ุมจี�านวน	3,928	รายการ	สตัว์วตัถ	ุ มจี�านวน	 	 496	 รายการ	 ธาตวัุตถุ	 มจี�านวน														

107	รายการ	น�้ากระสายยา	มีจ�านวน	453	รายการ		เห็ดรา	มีจ�านวน	18	รายการ	

และอื่น	ๆ	(ที่ไม่สามารถจ�าแนกได้)	มีจ�านวน	 	94	รายการ		

	 จากข้อมูลในตารางที่	1	ผู้วิจัยสามารถจ�าแนกเป็นความถี่ของเภสัชวัตถุ

แต่ละรายการ	โดยใช้ความถี่ที่พบการใช้มากที่สุดถึงน้อยที่สุด		โดยในบทความนี้

จะเลือกน�าเสนอเพียง	จ�านวน	10	อันดับ	ได้แก่
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ตารางที่ 2 :	 นามพืชวัตถุ	 10	 อันดับ	 ที่พบการใช้โดยเรียงล�าดับจากมากไปหา

น้อย	

	 จากตารางที่	 2	 ผลการวิจัยจากเอกสารใบลานจ�านวน	 12	 รายการ				

พบพืชวัตถุ	มีจ�านวน	3,928	รายการ	จ�าแนกเป็นความถี่พืชวัตถุที่ใช้มากที่สุด	

จ�านวน	 10	อันดับ	 ได้แก่	 อ้อยด�า	พบการใช้	 88	ครั้ง,	 	 ข้าวจ้าว/เจ้า/เข้า(ข้าว)

จ้าว/เข้าจ้าว/เข้าเจ้า	พบการใช้	84	ครั้ง,		ขิง	พบการใช้	64	ครั้ง,		ยานาง	พบการ

ใช้	59	ครั้ง,		จันแดง	พบการใช้	50	ครั้ง,		พริก/พิก	พบการใช้	43	ครั้ง,		เทียม

(กระเทียม)	พบการใช้	32	ครั้ง,		หมอน้อย	พบการใช้	30	ครั้ง,		ยานาง,ราก/ฮาก	

พบการใช้	23	ครั้ง	และ	ขมิ้น/เข้าหมิ่น	พบการใช้	21	ครั้ง



73
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

ตารางที่ 3 :	นามสัตว์วัตถุ	10	อันดับ	ที่พบการใช้โดยเรียงล�าดับจากมาก	ไปหา

น้อย	

	 จากตารางที่	 3	 ผลการวิจัยจากเอกสารใบลานจ�านวน	 12	 รายการ				

พบสัตว์วัตถุ	มีจ�านวน	496	รายการ	 จ�าแนกเป็นความถี่สัตว์วัตถุที่ใช้มากที่สุด	

จ�านวน	10	อันดับ	ได้แก่	งูเหลือม,บี	พบการใช้	26	ครั้ง,		กวาง,เขา	พบการใช้	11	

ครั้ง,		แฮ้ง,ดูก	พบการใช้	11	ครั้ง,		นองา	พบการใช้	10	ครั้ง,		กา,ดูก	พบการใช้	

8	ครั้ง,		แมงมุม,คราบ/คาบ	พบการใช้	8	ครั้ง,		เสือ,แข่ว/แข้ว	พบการใช้	8	ครั้ง,		

ไส้เดือน	พบการใช้	8	ครั้ง,		กวางซี,เขา	พบการใช้	7	ครั้ง	และ	เยือง,เขา	พบการ

ใช้	7	ครั้ง
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ตารางที่ 4 :	นามธาตุวัตถุ	 10	อันดับ	ที่พบการใช้โดยเรียงล�าดับจากมากไปหา

น้อย	

	 จากตารางที่	 4	 ผลการวิจัยจากเอกสารใบลานจ�านวน	 12	 รายการ				

พบธาตุวตัถ	ุมีจ�านวน	107	รายการ	 จ�าแนกเป็นความถ่ีท่ีใช้มากท่ีสดุ	จ�านวน	10	

อันดับ	ได้แก่	ก้อนเกลือ/เกลือ	พบการใช้	14	ครั้ง,		เถ้ากลางคี/เท่า(ขี้เถ้า)กลางคี/

เท่า(เถ้า)กลางคี/เท่ากลางคี/เท่ากางคี	พบการใช้	11	ครั้ง,		ซึน/ซืน	พบการใช้	10	

ครั้ง,		นมผา	พบการใช้	8	ครั้ง,		มาด	พบการใช้	4	ครั้ง,		ขี้นกสักกะดี/ขี้นกสักคะ

ไดลิงค์	 /ขี้นกสักคะไดลึง	 พบการใช้	 3	 ครั้ง,	 	 ขี้เหมี้ยงเหล็ก/ขี้เหล็ก/ขี้เหลง(ขี้

เหล็ก,ขี้เหมี้ยง)	พบการใช้	3	ครั้ง,		ค�า	พบการใช้	3	ครั้ง,		เงิน	พบการใช้	3	ครั้ง	

และ	สารส้ม/หินส้ม	พบการใช้	3	ครั้ง
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ตารางที่ 5 :	นามน�้ากระสายยา	10	อันดับ	ที่พบการใช้โดยเรียงล�าดับจากมากไป

หาน้อย	

	 จากตารางที่	5	ผลการวิจัยจากเอกสารใบลานจ�านวน	12	รายการ	พบ

น�้ากระสายยา	มีจ�านวน	453	รายการ		จ�าแนกเป็นความถี่น�้ากระสายยาที่ใช้มาก

ที่สุด	จ�านวน	10	อันดับ	ได้แก่	น�้าสุรา/น�้าเหล้า/เหล้า	พบการใช้	109	ครั้ง,		น�้า

พังคา/พังคา/ยาพังคา	 พบการใช้	 49	 ครั้ง,	 	 นาว/น�้ามะนาว/น�้าหมากนาว	 พบ

การใช้	22	ครั้ง,		น�้าผึ้ง/น�้าเผิ่ง/น�้าเผิ้ง	พบการใช้	22	ครั้ง,		งา,น�้ามัน/น�้ามันงา/

มันงา	พบการใช้	20	ครั้ง,		น�้าส่างน้อย/ส้างน้อย	พบการใช้	19	ครั้ง,		นม/น�้านม	

พบการใช้	18	ครั้ง,		น�้าข้าวจ้าว/น�้าเข้าจ้าว	พบการใช้	18	ครั้ง,		น�้าใส้เดือน/น�้า

เหยื่อเดือน/น�้าเหวยดิน(น�้าเหยื่อดิน)	พบการใช้	 18	ครั้ง	 และ	น�้าท่า	พบการใช้	

18	ครั้ง
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ตารางที่ 6 :	นามเห็ดรา	10	อันดับ	ที่พบการใช้โดยเรียงล�าดับจากมากไปหาน้อย	

 

	 จากตารางที่	6	ผลการวิจัยจากเอกสารใบลานจ�านวน	12	รายการ	พบ

เห็ดรา	 มีจ�านวน	 18	 รายการ	 จ�าแนกเป็นความถี่น�้ากระสายยาที่ใช้มากที่สุด	

จ�านวน	10	อันดับ	ได้แก่	ไค/ตะไคร่แอ่งน�้าใหญ่/ไคแอ่งน�้า/แอ่งน�้า,ไค	พบการใช้	

5	ครั้ง,		เห็ดขี้ควาย	พบการใช้	4	ครั้ง,		เห็ดพิมาน	พบการใช้	2	ครั้ง,		ไคตงซาน

(ไคลตงชาน?)	พบการใช้	1	ครั้ง,		เห็ดขาม	พบการใช้	1	ครั้ง,		เห็ดขี้ม้า	พบการใช้	

1	ครั้ง,		เห็ดจ้อง(ร่ม)	พบการใช้	1	ครั้ง,		เห็ดชะวาก(ซะงาก)	พบการใช้	1	ครั้ง,		

เห็ดดาง(ดางแห?,	กระด้าง?)	พบการใช้	1	ครั้ง	และ	เห็ดดางแห	พบการใช้	1	ครั้ง
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ตารางที่ 7 :	อื่น	ๆ 	(ที่ไม่สามารถจ�าแนกได้)	10	อันดับ	ที่พบการใช้โดยเรียงล�าดับ

จากมากไปหาน้อย	

	 จากตารางที่	7	ผลการวิจัยจากเอกสารใบลานจ�านวน	12	รายการ	พบ

อื่น	ๆ	(ที่ไม่สามารถจ�าแนกได้)		มีจ�านวน	94	รายการ	 จ�าแนกเป็นความถี่น�้า

กระสายยาที่ใช้มากที่สุด	จ�านวน	10	อันดับ	ได้แก่	ตอกกิ้วซ้าย	พบการใช้	8	ครั้ง,		

ขี้แห้ง	พบการใช้	4	ครั้ง,		ตอกกิ้วขวา	พบการใช้	4	ครั้ง,		ผมหยุ่ง	พบการใช้	3	

ครั้ง,	 	ขวยขี้	พบการใช้	2	ครั้ง,	 	ค�าหมากแห้ง	พบการใช้	2	ครั้ง,	 	 เพิง	 (เฟือง)						

ไหสมคาม/เฟื้องไหสมคาม	พบการใช้	2	ครั้ง,		ลูกขันได	พบการใช้	2	ครั้ง,		เล็บ

ตีน	พบการใช้	2	ครั้ง	และ	สบไถ/หมากสบไถ	พบการใช้	2	ครั้ง

สรุปผล 

	 จากการรวบรวมข้อมลูจากเอกสารใบลานจ�านวน	12	รายการ	สรปุได้ดงันี	้	

	 พืชวัตถุ	มีจ�านวน	3,928	รายการ	คิดเป็นร้อยละ	77	ใช้มากที่สุด	ได้แก่		

อ้อยด�า,		ข้าวเจ้า,		ขิง,		ยานาง,		จันแดง,		พริก,		กระเทียม,		หมอน้อย,		รากยา

นางและขมิ้น		

	 สัตว์วัตถุ	มีจ�านวน		496	 รายการ	คิดเป็นร้อยละ	10	 ใช้มากที่สุด	
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ได้แก่		ดีงูเหลือม,		เขากวาง,		กระดูกแร้ง,		นองา,		กระดูก,		คราบแมงมุม,		เขี้ยว

เสือ,		ไส้เดือน,		เขากวางซีและเขาเยือง		

	 ธาตุวัตถุ	 มีจ�านวน	107	 รายการ	คิดเป็นร้อยละ	2	 ใช้มากที่สุด	 ได้แก่		

เกลือ,		เถ้ากลางคี,	ซืน(ดีบุก),		นมผา,		มาด(ก�ามะถัน),		ขี้นกสักคะไดลิงค์	(หินปูน

ที่เกิดจากหอยน�้าจืด),	ขี้เหมี้ยงเหล็ก,	ค�า(ทองค�า),	เงิน	และสารส้ม		

	 น�้ากระสายยา	 มีจ�านวน	 453	 รายการ	 คิดเป็นร้อยละ	 9	 ใช้มากที่สุด	

ได้แก่	น�้าสุรา,	น�้าพังคา,	น�้ามะนาว,	น�้าผึ้ง,		น�้ามันงา,	น�้าส่างน้อย,	น�้านม,	น�้าข้าว

จ้าว,	น�้าใส้เดือน	และน�้าท่า			

	 เห็ดรา	มีจ�านวน	18	รายการ	ใช้มากที่สุด	คิดเป็นร้อยละ	0	ได้แก่	ตะไคร่

แอ่งน�้าใหญ่,	เห็ดขี้ควาย,	เห็ดพิมาน,	ไคตงซาน(ไคลตงชาน?),	เห็ดขาม,	เห็ดขี้ม้า,	

เห็ดจ้อง(ร่ม)	,	เห็ดชะวาก(ซะงาก)	,	เห็ดดาง(กระด้าง?)และ	เห็ดดางแห			

	 อื่น	ๆ	(ที่ไม่สามารถจ�าแนกได้)	มีจ�านวน	94	รายการ	คิดเป็นร้อยละ	2	

ใช้มากที่สุด	 ได้แก่	 	ตอกกิ้วซ้าย,	ขี้แห้ง,	ตอกกิ้วขวา,	ผมหยุ่ง,	ขวยขี้,	ค�าหมาก

แห้ง,	เฟื้องไหสมคาม,	ลูกขันได(ขั้นบันได),	เล็บตีน	และหมากสบไถ	

  

อภิปรายผล 

	 ผู้วิจัยเห็นว่าสิ่งที่บันทึกไว้ในต�ารายา	 ทั้ง	 12	 ฉบับ	 ปรากฏเภสัชวัตถุ

ประเภทพืชมากที่สุด	 สะท้อนองค์ความรู้ด้านการใช้ประโยชน์จากพืชพรรณที่มี

อยู่รายรอบตัว	โดยผ่านการสังเกต	จดจ�า	ทดลองใช้ประโยชน์	สั่งสม	สืบสาน	ส่ง

ต่อองค์ความรู้	โดยการเรียนรู้ตัวต่อตัวแล้วบางส่วนถูกบันทึกไว้ในเอกสารใบลาน	

แต่อีกหลายส่วนก็สูญสิ้นไปกับตัวหมอยา	ซึ่งเอกสารที่น�ามาศึกษาในบทความถือ

เป็นตัวแทนของต�ารายาในเอกสารใบลานที่กระจัดกระจายอยู ่ในพื้นที่ทาง

วัฒนธรรมพ้ืนถิ่นภาคอีสานดังกล่าวนั้น		ล้วนเกิดประโยชน์ท้ังด้านการศึกษา

ภูมิปัญญาด้านนิเวศวัฒนธรรม	 	 สะท้อนออกมาจากข้อมูลความถี่ของการใช้

สมุนไพรในแต่ละเภสัชวัตถุชนิดต่าง	ๆ	นั้น	สอดคล้องกับสมัย	วรรณอุดร	(2558)	
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ได้กล่าวถึงภูมิปัญญาทางการสาธารณสุขอันทรงคุณค่าท่ีบรรพบุรุษอีสานและ

ลาวได้น�าเสนอให้เหน็ผ่านการรกัษาอาการเจบ็ป่วยของผู้คนในชุมชน	โดยใช้สมนุไพร

และวัตถุธาตทุีม่อียูร่อบ	ๆ 	ตัวในชมุชน		ท�าให้รู้วธิกีารสบืทอดส่งต่อสาระทางการแพทย์

พืน้บ้าน		 ซ่ึงสามารถน�ามาปรบัใช้ในวถิชีวีติปัจจุบนัได้ด้านใดด้านหนึง่		และสอดคล้อง

กบั	 อุษา	 กลิ่นหอม	 (2552)	 ที่กล่าวถึงความจ�าเป็นอย่างยิ่งที่ต้องท�าการศึกษา

เพื่อหาต�าราและต�ารับรับยาที่ยังคงใช้อยู่ในปัจจุบันและผลสัมฤทธิ์ของการใช้ยา	

เพื่อใช้เป็นฐานข้อมูลประกอบการพิจารณาในการพัฒนายาแบบพื้นบ้านขั้นต่อ

ไป	 และต�ารายาที่เป็นตัวเขียนย่อมสะท้อนให้เห็นอัตลักษณ์ทางนิเวศวัฒนธรรม

ของผู้คน	รวมถงึท�าให้เหน็โรค	วธิกีารรักษาโรค		การใช้สมนุไพรในอดตี		ซ่ึงถือเป็น

ภมูปัิญญาพื้นบ้านที่สมควรอนุรักษ์ไว้ให้คู่กับสังคมสืบไป

ข้อเสนอแนะ 

	 การวิจัยในครั้งนี้สามารถน�าไปใช้ต่อยอดศึกษาองค์ประกอบทางเคมี

ของเภสัชวัตถุที่พบมาก	 เพื่อน�าไปใช้ผลิตเป็นเวชภัณฑ์ด้านต่าง	ๆ	สืบเนื่องจาก

องค์ความรู้ด้านสมุนไพรเหล่านี้ยังขาดการศึกษาวิจัยอย่างจริงจัง
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บทคัดย่อ 

	 	 การศึกษาเพื่อพัฒนาเกณฑ์ในการออกแบบโรงอาหารของมหาวิทยาลัยหลัง

การแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	มวีตัถปุระสงค์เพือ่	1)	ศกึษาข้อก�าหนด	กฎหมาย	

และมาตรการของประเทศไทย	 2)	 เพือ่วเิคราะห์เปรยีบเทียบข้อบังคบัและมาตรการ

ด้านสาธารณสุขของโรงอาหารเพื่อลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	 –	 19	ทั้งใน

ประเทศและระดับนานาชาติ	และ	3)	เพื่อพัฒนาเกณฑ์ในการออกแบบพื้นที่โรง

อาหารของมหาวทิยาลัยในประเทศไทยภายหลงัการแพร่ระบาดของโรคโควดิ	 –	 19	

โดยการวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ	 (Qualitative	 Research)	 ที่ได้มีการ

ก�าหนดกรอบและขอบเขตของระเบียบวิธีวิจัยแบบการวิจัยเชิงเอกสาร	

(Documentary	 Research)	 	 ซึ่งมีกระบวนการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลจาก

การทบทวนข้อกฎหมาย	 ข้อก�าหนด	 มาตรการ	 และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องทั้งใน

ประเทศไทยรวมถึงในระดับนานาชาติ	 เพื่อให้ทราบโครงสร้างของเกณฑ์ในการ

ออกแบบโรงอาหารของมหาวิทยาลัยในประเทศไทยเพื่อป้องกันและลดการแพร่

ระบาดของโรคโควิด	–	19	จากการศึกษาพบว่าสามารถแบ่งหัวข้อเพื่อพิจารณา

เกณฑ์ในการออกแบบโรงอาหารมหาวิทยาลัยได้	3	เกณฑ์	คือ	1)	เกณฑ์การจัด

พื้นที่ภายในโรงอาหาร	 2)	 เกณฑ์การออกแบบพื้นที่เพื่อการติดตั้งวัสดุอุปกรณ์ที่

ใช้ในโรงอาหาร	และ	3)	เกณฑ์การระบายอากาศของอาคารโรงอาหาร		โดยเกณฑ์

การจัดพื้นที่ภายในโรงอาหารจะต้องมีการเว้นระยะห่างระหว่างบุคคลอย่างน้อย	

1–	2	เมตร	และเว้นระยะระหว่างโต๊ะอาหาร	2	–	4	เมตร	รวมถึงก�าหนดให้ทาง

เข้า	 –	 ออกของโรงอาหารเป็นคนละทาง	 และก�าหนดให้มีทางสัญจรทางเดียว		

การติดตั้งอุปกรณ์ที่ใช้ในโรงอาหารจะต้องมีการออกแบบพื้นท่ีรองรับจุดบริการ

ท�าความสะอาดมืออย่างเพียงพอและมีพื้นที่ในการติดป้ายประชาสัมพันธ์

มาตรการต่าง	ๆ		ท่ีเก่ียวข้องกับการป้องกนัโรคอย่างทัว่ถึง	ท้ังน้ีจะต้องมีการค�านงึ

ถึงการออกแบบพื้นที่ภายนอกอาคารโดยให้มีหลังคาคลุมในส่วนที่มีการขาย

อาหารหรือติดต้ังร่มเหนือพื้นที่โต๊ะอาหาร	และให้มีพื้นที่ส�าหรับเก็บอุปกรณ์
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ท�าความสะอาดอย่างเพียงพอ	 ในส่วนของเกณฑ์การออกแบบพืน้ท่ีเพ่ือการระบาย

อากาศ	จะต้องสามารถท�าให้ลมพัดผ่านได้	(Cross	ventilation)	คือก�าหนดให้มี

ช่องเปิดอย่างน้อย	2	ด้าน	โดยให้มีระยะห่างระหว่างช่องเปิดไม่เกิน	15.00	เมตร	

ในกรณีที่มีช่องเปิดได้เพียงด้านเดียว	 จะต้องท�าการเปิดช่องเปิดตลอดแนวผนัง	

ซึ่งความสูงของห้องจะต้องไม่เกินสองเท่าของความกว้างของห้องนั้น	 ในกรณีที่มี

การติดตั้งระบบปรับอากาศจะต้องมีช่องเปิดส�าหรับระบายอากาศและค�านึงถึง

ทิศทางการเคลื่อนท่ีไม่ให้อากาศระบายออกจากภายในสู่ภายนอกไปสู่บริเวณท่ีมี

ผู้อื่นใช้งานอยู่	 ในกรณีที่เป็นระบบหมุนเวียนอากาศกลับมาใช้ใหม่	 จะต้องติดตั้ง

พัดลมดูดอากาศในห้องน�้าและห้องครัว	 ซึ่งจะต้องเปิดให้มีการระบายอากาศ

ตลอดเวลา	 โดยออกแบบก�าหนดทศิทางการระบายอากาศจากพื้นท่ีสะอาดไปยัง

พื้นที่สะอาดน้อยกว่า	 และช่องระบายอากาศเข้าและออกควรเว้นระยะห่างอย่าง

น้อย	 5	 เมตร	 เพื่อลดการหมุนเวียนเอาอากาศที่ระบายออกกลับเข้ามาสู่อาคาร

น้อยที่สุด	

ค�าส�าคัญ:	 โรงอาหารมหาวิทยาลัย,	 โควิด	 -	19,	 เกณฑ์การออกแบบโรงอาหาร,	

การระบายอากาศในโรงอาหาร	

  

Abstract 

		 The	Study	to	Develop	Design	Criteria	for	University	Cafeterias	

–	Post	Covid	–	19	aims	to	1)	To	study	Thai	 laws,	 regulations,	and	

measures	in	the	prevention	of	COVID-19	2)	To	analyze	and	compare	

the	regulations	and	measures	in	the	prevention	of	COVID-19	3)	To	

develop	 criteria	 for	 designing	 university	 cafeterias	 in	 Thailand	 to	

reduce	the	spread	of	COVID-19.	This	research	is	qualitative	research	

that	has	a	research	methodology	as	documentary	research,	which	

studies	and	analyzes	data	from	the	review	of	relevant	laws,	measures,	
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and	 regulations	 both	 in	 Thailand	 and	 internationally.	 In	 order	 to	

understand	the	criteria	for	designing	university	cafeterias	in	Thailand	

to	 prevent	 and	 reduce	 the	 spread	 of	 COVID-19.	 From	 the	 study	

found	 that	 the	design	criteria	 for	planning	 the	university	cafeteria	

can	be	divided	into	3	parts,	namely	1)	Design	criteria	for	planning	

cafeteria’s	 area,	 2)	 Design	 criteria	 to	 install	 equipment,	 and																				

3)	Ventilation	criteria	for	cafeteria	building.	Firstly,	the	guidance	of	

planning	 cafeteria	 area	 recommends	 the	 university	 cafeterias	 to	

maintain	physical	distance	between	persons	when	picking	up	meals	

and	 when	 eating	 in	 the	 distance	 of	 1	 –	 2	 m.	 and	 the	 distance	

between	table	2	–	4	m.	Including	mark	one	door	to	enter	and	one	

to	exit	with	one-way	walking	paths.	Secondly,	the	design	criteria	to	

install	 equipment	 indicated	 that	 the	 cafeteria	 area	 can	 support	

adequate	hand	sanitizing	station	which	has	to	be	near	the	entrance	

and	in	front	of	every	shops.	Including,	preparing	the	cafeteria	wall	

with	a	good	design	for	posting	signs	to	promote	everyday	prevention	

measures	and	prepare	a	space	to	store	cleaning	equipment	along	

the	 service	 area.	 Additionally,	 preparing	 places	 for	 touchless	

equipment	 and	 devices	 such	 as	 touch-free	 trash	 can,	 touchless	

faucets,	and	automatic	soap	dispensers.	On	the	other	hand,	for	the	

significant	criteria,	consideration	must	be	given	to	the	outdoor	space	

by	either	having	a	canopy	in	the	selling	food	area	or	 installing	an	

umbrella	above	the	dining	area.	Thirdly,	the	ventilation	criteria	for	

cafeteria	 building	 stated	 that	 the	 ventilation	 should	 be	 further	

increased	through	cross-ventilation,	by	opening	windows	or	doors	at	
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the	opposite	sides	of	a	room	with	a	distance	opening	not	more	than	

15	m.	In	case	the	windows	can	open	only	on	one	side,	all	windows	

on	 the	 same	 side	must	 be	 opened	 along	 the	 wall.	 Besides,	 the	

room’s	height	must	less	than	twice	the	width	of	the	room.	Where	

air	conditioning	is	installed,	there	must	be	sufficient	ventilation	and	

consider	the	direction	of	air	flow	so	that	the	ventilated	air	won’t	be	

flown	to	people	nearby.	For	recirculating	air	system,	the	exhaust	fan	

must	be	installed	in	the	kitchen	and	toilet	to	ventilate	at	all	times.	

The	exhaust	fan	can	also	be	installed	in	the	roof	gable,	above	the	

roof,	and	in	a	blind	spot	to	bring	out	indoor	air.	Lastly,	the	direction	

of	airflow	can	be	controlled	and	be	able	to	flow	from	clean	areas	

to	less	clean	areas	while	the	exhaust	fans	should	be	spaced	at	least	

5	m.	to	avoid	the	recirculation	of	a	poor	air	back	into	the	cafeteria.	

Keywords:	University	Cafeteria,	Covid	-	19,	Cafeteria	Design	Criteria,	

Cafeteria	Ventilation

บทน�า 

	 โรงอาหารของมหาวิทยาลัยเป็นพื้นที่สาธารณะส่วนกลางที่มีความ

ส�าคญัต่อการด�ารงชวีติของนิสติ		อาจารย์		บคุลากรในมหาวทิยาลยั		รวมถงึบุคคล

ทั่วไปที่เข้ามาใช้		ในปัจจุบันนอกจากโรงอาหารจะเป็นสถานที่ส�าหรับทานอาหาร

และซื้อสินค้าเพื่ออุปโภคบริโภคแล้ว	 โรงอาหารยังถูกใช้เป็นพื้นที่ส�าหรับพักผ่อน	

พบปะ	 อ่านหนังสือ	 และท�างานของผู้ใช้ที่เข้ามาใช้นอกเหนือจากเวลาเรียนหรือ

เวลาราชการ		อกีทัง้โรงอาหารของมหาวทิยาลยัยงัเป็นสถานท่ีซ่ึงแสดงถึงภาพลกัษณ์

ของมหาวิทยาลัยในด้านสาธารณูปโภคและสาธารณูปการอีกด้วย	 	ทั้งนี้จาก

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	ท�าให้มีผลกระทบโดยตรงในการ
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เข้าใช้พื้นที่รับประทานอาหารโดยเฉพาะในพื้นที่สาธารณะ	 อ้างอิงจากบทความ

เรื่อง	 Community	 and	 Close	 Contact	 Exposures	 Associated	 with	

COVID	–	19	Among	Symptomatic	Adults	≥18	Years	in	11	Outpatient	

Health	Care	Facilities	—	United	States	(Fisher	et	al.,	2020)	ที่ถูกตีพิมพ์

ไว้ในรายงานการเจ็บป่วยและการเสียชีวิตรายสัปดาห์ของศูนย์ป้องกันและ

ควบคุมโรคติดต่อสหรัฐอเมริกาในเดือนกันยายน	 ค.ศ.	 2020	 ว่าผู้ที่มีพฤติกรรม

การรับประทานอาหารหรือดื่มเครื่องดื่มในร้านอาหารได้รับการตรวจวินิจฉัยว่า

ติดโรค	Covid	–	19	สูงกว่าจ�านวนประชากรปรกติที่ไม่ได้เข้าไปรับประทาน

อาหารในร้านถึงสองเท่า	 โดยระบุว่าการรับประทานอาหารและดื่มเครื่องดื่มใน

ร้านเป็นปัจจัยเสี่ยงสูงที่ท�าให้เกิดการติดเชื้อ	Covid	–	19	เนื่องจากการบังคับใช้

หน้ากากอนามัยระหว่างการรับประทานอาหารหรือการประกอบกิจกรรมอื่น	 ๆ	

ภายในพื้นที่รับประทานอาหารเป็นเรื่องที่ยาก	 	 จึงต้องมีการพิจารณาถึงเงื่อนไข

อื่น	ๆ	ที่จะช่วยลดการแพร่เชื้อดังกล่าว	Liu		et	al.		 (2021)	กล่าวว่าเนื่องจาก

การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด	 –	 19	 เป็นการส่งผ่านเชื้อทางอากาศ	 ดังนั้น

มาตรการในการเว้นระยะห่าง	 การจ�ากัดจ�านวนผู้ใช้	 และการปิดกั้นเส้นทางการ

ส่งผ่านของละอองไวรัสในอากาศสามารถช่วยลดการแพร่ระบาดของไวรัสใน

พื้นที่โรงอาหารได้	 นอกจากนี้	 Srivastava	 (2021)	 และ	 Rivas	 (2021)	 ยังระบุ

เหมือนกันว่าการผสมผสานวิธีการระบายอากาศท้ังแบบธรรมชาติและแบบกล

เพื่อน�าอากาศภายนอกเข้ามาหมุนเวียนในตัวอาคาร	 100%	 ร่วมกับการวัดค่า

คาร์บอนไดอ็อกไซด์ในพ้ืนที่เพ่ือประเมินคุณภาพอากาศภายในอาคารสามารถ

ป้องกนัการแพร่กระจายของไวรัสได้อย่างมปีระสทิธภิาพหากแต่	 Ashley	 et	 al.	

(2021)	 กล่าวถึงการระบายอากาศด้วยวิธีธรรมชาติว่าเป็นปัจจัยที่ท�าให้เกิด

โอกาสการแพร่กระจายของโรคโควิด	–	19	ได้สูงโดยเฉพาะพื้นที่	ๆ	ไม่ได้รับการ

ออกแบบระบบการระบายอากาศ	 จึงต้องมีการออกแบบและปรับปรุงระบบใน

การระบายอากาศเพื่อลดความเสี่ยงดังกล่าว	 ทั้งนี้จากการส�ารวจโรงอาหาร	 34	
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แห่งในประเทศอินโดนีเซีย	พบว่าโรงอาหาร	29	แห่ง	(85.3%)	มีระบบการระบาย

อากาศที่ไม่ได้มาตรฐาน	 และ	 23	 แห่ง	 (67.6%)	 ไม่มีอุปกรณ์และพื้นที่ส�าหรับ

ท�าความสะอาดมือตามมาตรฐานทางสาธารณสุข	(Rahman,	et	al.	2018)		จึง

เห็นได้ว่าจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด	 –	 19	 ท�าให้การเข้าใช้

พ้ืนที่โรงอาหารได้รับการปรับเปลี่ยนการใช้งานภายในพื้นที่โรงอาหารและน�ามา

ซ่ึงหลักเกณฑ์ในการออกแบบโรงอาหารที่มีความแตกต่างไปจากหลักเกณฑ์การ

ออกแบบเดิม	

	 ในอนาคตอนัใกล้ถงึแม้การแพร่ระบาดของโรคโควดิ	–	19	อาจจะสามารถ

ควบคุมได้		แต่ในการออกแบบโรงอาหารควรจะต้องมีการค�านึงถึงมาตรการทาง

สาธารณะสุข	 เพื่อสร้างความมั่นใจให้กับผู้ใช้ที่เข้ามาใช้พื้นที่ในด้านสุขอนามัย	

รวมถงึเพือ่เป็นการป้องกนัการลดความเสีย่งในการแพร่โรคตดิต่ออืน่	ๆ	นอกเหนอื

จากการแพร่ระบาดของโรคโควดิ	–	19		ดังน้ันการศึกษาเพือ่หาเกณฑ์การออกแบบ

โรงอาหารภายหลังการระบาดของเชื้อโควิด	 –	 19	 นับได้ว่ามีความส�าคัญในการ

วางแผนสร้างโรงอาหารใหม่หรือการปรับปรุงพื้นที่โรงอาหารเดิมให้มีคุณภาพใน

ด้านการป้องกันและลดการระบาดของโรค	 	 จึงต้องมีการศึกษาหลักเกณฑ์	 ข้อ

บังคับ	 และข้อแนะน�าต่าง	 ๆ	 จากองค์กรและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งในระดับ

ประเทศและในระดับนานาชาติ	 เพื่อน�าข้อมูลดังกล่าวมาวิเคราะห์หามาตรฐาน

และเกณฑ์ในการออกแบบโรงอาหารในมหาวิทยาลัยท้ังภายในละภายนอก

อาคาร

วัตถุประสงค์  

	 1.	เพือ่ศกึษาข้อก�าหนด	กฎหมาย	และมาตราการของประเทศไทยในการ

ป้องกันและลดการแพร่กระจายของโรคโควดิ	–	19	ในพืน้ท่ีโรงอาหาร

	 2.	 เพือ่วเิคราะห์เปรยีบเทยีบข้อบงัคับและมาตรการด้านสาธารณสขุของ

โรงอาหารเพื่อลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	 –	 19	 ทั้งในประเทศและระดับ
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นานาชาติ

	 3.	 เพื่อพัฒนาเกณฑ์ในการออกแบบพื้นที่โรงอาหารของมหาวิทยาลัย

ในประเทศไทยภายหลังการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19

วิธีการศึกษา 

	 ขอบเขตการศึกษา

	 การศึกษาเพื่อพัฒนาเกณฑ์ในการออกแบบโรงอาหารของมหาวิทยาลัย

ในประเทศไทยภายหลังการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	มีขอบเขตการวิจัย	3	

ด้าน	ดังนี้

	 1.	 ศึกษากฎหมายอาคารของประเทศไทยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ

โรงอาหารเพื่อป้องกันและลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19			

	 2.	ศึกษาทฤษฎีและมาตรการที่เกี่ยวข้องในการป้องกันและลดการแพร่

ระบาดของโรคในโรงอาหาร	 โดยเฉพาะภายในสถานศึกษาทั้งในประเทศไทย

และต่างประเทศ

	 3.	 ศึกษาระบบการระบายอากาศของอาคารโรงอาหารเพื่อป้องกันการ

แพร่ระบาดของโรค	

	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย	

	 วิจัย น้ี เป ็นการวิ จัยเชิง คุณภาพและใช ้วิ ธีการวิจัย เชิ ง เอกสาร	

(Documentary	 Research)	 ซึ่งได้รวบรวมข้อมูลจากข้อกฎหมายและมาตรา

การที่เก่ียวข้องกับการใช้พื้นที่และจัดการโรงอาหารในมหาวิทยาลัยเพื่อป้องกัน

และลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	จากทั้งในประเทศไทยและในระดับ

นานาชาติ	 โดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิ	 (Secondary	data)	ที่ได้มีการจัดพิมพ์เผยแพร่	

โดยผู้วิจัยเป็นผู้สืบค้นและรวบรวมมาใช้เป็นข้อมูลในการวิจัย	 ซึ่งเป็นการศึกษา

ข้อมูลจากเอกสารสาธารณะ	 (Public	 Document)	 คือเป็นเอกสารที่ตีพิมพ์เผย

แพร่โดยหน่วยงานสาธารณะทั้งภาครัฐและเอกชน	 จึงได้มีการก�าหนดเกณฑ์ใน
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การเลือกเอกสารที่น�ามาใช้ศึกษาดังนี้	

	 1.	ความจริง	(Authenticity)	กล่าวคือ	จะต้องคัดเลือกเอกสารที่แท้จริง	

(Origin)	 โดยตรวจสอบเอกสารจากผู้เขยีนหรือหน่วยงานท่ีจดัท�าเอกสารว่ามคีวาม

น่าเช่ือถอื	และข้อมลูมคีวามสอดคล้องกบัข้อมูลอืน่	ๆ	ท่ีเกดิข้ึนในเวลาเดียวกนั

	 2.	ความถูกต้องน่าเชือ่ถอื	 (Credibility)	 คือการพจิารณาเนือ้หาข้อความ

ว่าไม่มีข้อมูลผิดพลาด	บิดเบือน	หรือคลาดเคลื่อนไปจากความเป็นจริงจากการที่

ผู้เขียนแสดงความคิดเห็นของตนเข้าไป	

	 3.	การเป็นตัวแทน	(Representativeness)	กล่าวคือ	จะต้องพิจารณา

เอกสารว่าเอกสารดังกล่าวสามารถใช้แทนหรือเป็นแบบฉบับที่แทนเอกสาร

ประเภทเดียวกันได้	 และข้อมูลที่น�ามาใช้วิเคราะห์จะต้องเป็นข้อมูลเป็นตัวแทน

ของประชากรได้

	 4.	ความหมาย	(Meaning)	กล่าวคือ	เอกสารต้องมีความชัดเจน	เข้าใจ

ได้ง่าย	 และมีความจ�าเป็นต้องตรวจสอบเอกสารว่ามีข้อมูลที่สามารถสร้างความ

หมายให้กับการวิจัยได้	

	 โดยจากเกณฑ์ในการเลือกเอกสารที่น�ามาใช้ศึกษาข้างต้นท�าให้

สามารถก�าหนดเอกสารที่สามารถน�ามาใช้ในการวิเคราะห์เพื่อน�าไปสู่เกณฑ์ใน

การออกแบบโรงอาหารมหาวิทยาลัยเพื่อป้องกันและลดการแพร่ระบาดของโรค

โควดิ	–	19	ดงันี	้คอื	กฎหมาย	ข้อก�าหนด	และมาตรการของประเทศไทยท่ีเก่ียวข้อง

กับการลดและป้องกันการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	ในประเทศไทย	ได้แก่	

1)	 ประกาศกระทรวงสาธารณสุข	 เรื่องหลักเกณฑ์	 วิธีการ	 การควบคุมคุณภาพ	

และการจัดการสุขลักษณะของการจ�าหน่ายอาหารประเภทปรุงส�าเร็จ	ในสถานที่

จ�าหน่ายอาหาร	พ.ศ.	2564	2)	ประกาศกระทรวงสาธารณสุข	เรื่อง	หลักเกณฑ์	

และมาตรการด้านสุขลักษณะป้องกันความเสี่ยงจากโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา	

2019	 หรือโรคโควิด-19	 Coronavirus	 Disease	 2019	 (COVID-19)	 ส�าหรับ

สถานประกอบกิจการ	พ.ศ.	2565	และ	3)	แนวปฏิบัติเพื่อป้องกันการแพร่ระบาด
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ของโรคโควิด	19	ในพื้นที่โรงอาหาร	กรมอนามัย	กระทรวงสาธารณสุข

	 มาตรการและข้อก�าหนดที่เกี่ยวข้องในการออกแบบโรงอาหารของ

มหาวิทยาลยัเพ่ือป้องกนัและลดการแพร่ระบาดของโรคโควดิ	–	19	ในระดบันานาชาต	ิ

ได้แก่	 1)	 มาตรการจากองค์การอนามัยโลก	 2)	 มาตรการของศูนย์ควบคุมโรค

ติดต่อประเทศอเมริกา	 3)	 มาตรการของรัฐบาลประเทศเยอรมัน	 4)	 มาตรการ

ของประเทศอังกฤษ	 5)	 มาตรการของประเทศออสเตรเลีย	 	 6)	 ข้อก�าหนดและ

มาตรการของประเทศฟิลิปปินส์

	 การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพ	 ผู้วิจัยได้น�าเอาข้อมูลที่ได้

จากการรวบรวมมาจัดท�าให้เป็นระบบและหาความหมายแยกแยะและเช่ือมโยง

องค์ประกอบ	 เพื่อด�าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลที่เก็บรวบรวมโดยใช้เทคนิคการ

เปรียบเทียบข้อมูล	 (Comparison	 technique)	 และการวิเคราะห์เนื้อหา	

(Content	Analysis)	

ผลการศึกษา 

	 จากการค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าข้อบังคับและมาตรการที่

เกี่ยวข้องกับการป้องกันและลดการระบาดของโควิด	 –	 19	 ของประเทศไทย	

องค์กรอนามัยโลก	และรัฐบาลจากประเทศต่าง	ๆ		มีความหลากหลายและแตก

ต่างกันในหลายประเด็น	 การวิเคราะห์ผลการศึกษาเพื่อหาข้อเปรียบเทียบและ

น�ามาสู่เกณฑ์ในการออกแบบโรงอาหารของมหาวิทยาลัยหลังการแพร่ระบาด

ของโรคโควิด	–	19	จึงสามารถแบ่งได้ออกเป็น	2	ส่วน	ได้แก่	1)	ศึกษาข้อบังคับ

ด้านสาธารณสุข	 กฎหมาย	 และมาตรการจากกระทรวงสาธารณสุขของไทย							

ที่เกี่ยวข้องกับการป้องกันและลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	 –	 19	 ในพื้นที่					

โรงอาหาร	 และ	 2)	 ศึกษาและเปรียบเทียบมาตรการในการป้องกันและลดการ

แพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	ในพื้นที่โรงอาหารของรัฐบาลประเทศต่าง	ๆ	กับ

ของประเทศไทย	
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	 1.	 ผลการศกึษากฎหมายอาคารของประเทศไทยทีเ่กีย่วข้องกบัการออกแบบ

โรงอาหารเพื่อป้องกันและลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19			

	 1.1	 ข้อบังคับด้านสาธารณสุขและกฎหมายอาคารของไทยที่เกี่ยวข้อง

กับการป้องกันและลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	ในพื้นที่โรงอาหาร

ตารางที่ 1 :	ข้อบังคับ	กฎหมาย	และมาตราการด้านสาธารณสุขของไทยในการ

ป้องกันและลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	ในพื้นที่โรงอาหาร	3	ฉบับ
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	 2.	 ผลการวเิคราะห์เปรยีบเทยีบข้อบงัคับและมาตรการด้านสาธารณสขุ

ของโรงอาหารเพือ่ลดการแพร่ระบาดของโรคโควดิ	 –	 19	 ท้ังในประเทศและระดบั

นานาชาติ

ตารางที่ 2 : การเปรียบเทียบแนวคิดและหลักเกณฑ์การใช้พื้นที่โรงอาหารเพื่อ

ป้องกันและลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	ของโรงอาหารในประเทศไทย

และนานาชาติ	
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	 3.	 ผลการพัฒนาเกณฑ์ในการออกแบบพืน้ท่ีโรงอาหารของมหาวิทยาลยั

ในประเทศไทยภายหลังการแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19

										 จากการศกึษา	 วเิคราะห์	 และเปรยีบเทยีบข้อมลูในเรือ่งข้อบังคบักฎหมาย

ของประเทศไทยกับมาตราการในต่างประเทศท่ีเกี่ยวข้องกับโรงอาหารเพื่อลด

การแพร่ระบาดของโรคโควิด	–	19	สามารถพจิารณาเพือ่สรปุเป็นเกณฑ์การออกแบบ
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โรงอาหารมหาวิทยาลัยในประเทศไทย	ได้ดังนี้

	 3.1	เกณฑ์การจัดพื้นที่ภายในโรงอาหาร

	 					3.1.1	การเว้นระยะห่างระหว่างบุคคล

การเว้นระยะห่างเป็นปัจจัยทีม่คีวามส�าคญัในการค�านวณหาพืน้ทีใ่นการออกแบบ

อาคารโรงอาหาร	 ในกรณีที่ต้องการให้มีความปลอดภัยสูงสุด	 ควรค�านวณพื้นที่

ของโรงอาหารให้สามารถมกีารเว้นระยะห่างระหว่างบคุคลอย่างน้อย	1.00	–	2.00	เมตร	

ตามมาตรฐานการเว้นระยะห่างระว่างบคุคลในระดบันานาชาต	ิ ซ่ึงมคีวามสอดคล้อง

กับมาตรการการจัดการโรงอาการภายใต้ก�ากับดูแลและป้องกันการแพร่ระบาด

โรคติดเชื้อโคโรนาไวรัส	มหาวิทยาลัยเชียงใหม่	 (คณะสังคมศาสตร์	มหาวิทยาลัย

เชียงใหม่,	2563)

	 					3.1.2	การเว้นระยะระหว่างโต๊ะทานอาหาร

	 	 ค�านวณพืน้ทีแ่ละจดัระยะห่างระหว่างกึง่กลางโต๊ะ	2.00	–	4.00	เมตร	

ตามการก�าหนดระยะห่างระหว่างบุคคลที่	1.00	–	2.00	เมตร	

	 					3.1.3	การจ�ากัดความหนาแน่นในการเข้าใช้พื้นที่

	 	 ค�านวณขนาดของพ้ืนที่ให้สามารถรองรับการถูกก�าหนดให้ใช้

งานได้เพียง		50%	ของพื้นที่ทั้งหมดและยังเพียงพอต่อการใช้งาน

	 					3.1.4	การจัดการพื้นที่ด้านอื่น	ๆ

	 	 ออกแบบให้มีพื้นที่นั่งคอยแยกออกจากพ้ืนท่ีทานอาหารเพ่ือ

รองรับผู้ใช้ที่ต้องการซื้อกลับไปทานที่บ้านหรือพนักงานบริการส่งอาหาร	 มีพื้นที่

เก็บจานที่ใช้แล้ว	 รวมถึงก�าหนดให้ทางเข้า	 –	 ออกของโรงอาหารเป็นคนละทาง	

และก�าหนดให้มีทางสัญจรทางเดียวเพื่อลดความแออัดของการสัญจรบริเวณเข้า

ออกและเส้นทางสัญจรของพื้นที่	

	 			3.2	เกณฑ์การออกแบบพืน้ทีเ่พือ่การติดตัง้อปุกรณ์ท่ีใช้ในโรงอาหาร

	 						3.2.1	จุดบริการท�าความสะอาดมือ	

	 	 ออกแบบพื้นที่ทางเข้า	 -	 ออกโรงอาหารและพื้นที่หน้าร้านให้
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มีอ่างล้างมือหรือจุดบริการล้างมือ

	 						3.2.2	จุดคัดกรองก่อนเข้าพื้นที่โรงอาหาร

	 	 ออกแบบพื้นที่เข้าออกให้มีจุดคัดกรองเพื่อวัดอุณหภูมิของผู้

เข้าใช้บรกิาร	และให้มพีืน้ทีส่�าหรบัตดิป้ายประชาสมัพนัธ์มาตรการต่าง	ๆ 		ท่ีเก่ียวข้อง

กบัการป้องกันโรคอย่างทั่วถึง

	 					3.2.3	การติดตั้งวัสดุอุปกรณ์อื่น	ๆ

	 	 ออกแบบให้พ้ืนที่นั่งภายนอกโรงอาหารมีหลังคาคลุมในส่วน

ที่มีการขายอาหารหรือมีพื้นที่ส�าหรับการติดตั้งร่มเหนือพื้นที่โต๊ะอาหาร	และให้

มีห้องเก็บอุปกรณ์ท�าความสะอาดเพื่อให้สามารถใช้ท�าความสะอาดได้สะดวก

ตลอดพืน้ทีก่ารใช้งาน	 รวมถงึจะต้องออกแบบฝาผนังและพืน้ท่ีการใช้งานให้รองรบั

อุปกรณ์แบบไร้การสัมผัส	เช่น	ก๊อกน�้า	เครื่องกดสบู่อัตโนมัติ	ถังขยะที่ไม่ต้องใช้

มือสัมผัส	และการจ่ายเงินด้วยการใช้บาร์โค้ด	

	 			3.3	เกณฑ์การออกแบบพื้นที่เพื่อการระบายอากาศ

	 						3.3.1	การระบายอากาศแบบธรรมชาติและแบบกล

	 	 ออกแบบให้มีช่องเปิดไม่น้อยกว่า	10%	ของพื้นที่อาคาร	โดย

ช่องเปิดจะต้องสามารถท�าให้ลมพัดผ่านได้	 (Cross	ventilation)	คือก�าหนดให้

ช่องเปิดอย่างน้อย	2	 ด้าน	 โดยให้มรีะยะห่างระหว่างช่องเปิดไม่เกนิ	15.00	 เมตร	

ในกรณีที่มีช่องเปิดได้เพียงด้านเดียว	 จะต้องท�าการเปิดช่องเปิดตลอดแนวผนัง	

โดยความสูงของห้องจะต้องไม่เกินสองเท่าของความกว้างของห้องนั้น	

	 	 ในกรณีที่มีการติดตั้งระบบปรับอากาศจะต้องมีช่องเปิด

ส�าหรับระบายอากาศมากพอ	และค�านึงถึงทิศทางการเคลื่อนที่ของอากาศไม่ให้

อากาศที่ต้องการระบายออกจากภายในสู่ภายนอกไปสู่บริเวณที่มีผู้อื่นใช้งานอยู	่

ในกรณีที่เป็นระบบหมุนเวียนอากาศกลับมาใช้ใหม่	 จะต้องมีระบบการกรอง

อากาศหรือฆ่าเชื้อโรคก่อน	 นอกจากนี้ยังสามารถใช้พัดลมดูดอากาศร่วมกับการ

ใช้เครื่องปรับอากาศได้
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	 	 การติดตั้งพัดลมดูดอากาศ	 จะต้องติดตั้งในห้องน�้า	 บริเวณ

หน้าจั่วหลังคา	 บริเวณหลังคา	 และมุมอับเพื่อระบายลมไปด้านนอกให้มาก

ที่สุด	 โดยออกแบบให้สามารถก�าหนดทิศทางการระบายอากาศของลมจาก

พ้ืนที่สะอาดไปยังพ้ืนที่สะอาดน้อยกว่า	และช่องอากาศเข้าและช่องระบาย

อากาศออกควรเว้นระยะห่างอย่างน้อย	 5	 เมตร	 เพื่อลดการหมุนเวียนเอา

อากาศที่ระบายออกกลับเข้ามาสู่อาคารน้อยที่สุด	

	 					3.3.2	การปรับปรุงคุณภาพอากาศ

	 	 ออกแบบพื้นที่ให้รองรับการใช้เครื่องกรองอากาศแบบใช้

แผ่นกรองประสิทธิภาพสูง	 (High	 Efficiency	 Particulate	 Air	 Filter)	 และ

รองรับการใช้เครื่องฉายรังสีอัลตร้าไวโอเลต	

สรุปผล

	 จากการศึกษาข้อก�าหนด	 กฎหมาย	 และมาตราการของประเทศไทย

ในการป้องกนัและลดการแพร่กระจายของโรคโควิด	–	19	ในพืน้ท่ีโรงอาหารพบ

ว่ามแีนวทางในการก�าหนดการเว้นระยะห่างระหว่างบุคคลไม่ต�า่กว่า	 1.00	 เมตร	

พร้อมท�าสญัลักษณ์จุดทีต้่องเว้นระยะห่าง	และเว้นระยะระหว่างโต๊ะทานอาหาร	1.00	

เมตร	 โดยพิจารณาท�าฉากกั้นหากไม่สามารถเว้นระยะโต๊ะทานอาหารได้ตามที่

ก�าหนด	นอกจากนี้ยังมีมาตรการให้ลดความหนาแน่นในการใช้พื้นที่	50%	อีก

ทั้งก�าหนดให้มีทางเข้า–ออก	ทางเดียวและมีจุดคัดกรอง	 รวมถึงจะต้องจัดให้มี

จุดท�าความสะอาดมืออย่างเพียงพอ	ในด้านการระบายอากาศทางธรรมชาติได้

มีการก�าหนดให้มีช่องเปิดไม่น้อยกว่า	 10%	 ของพื้นที่อาคาร	 และสามารถ

ระบายอากาศแบบ	Cross	Ventilation	ได้	ส่วนการระบายอากาศแบบกลถูก

ก�าหนดให้มกีารน�าอากาศจากภายนอกเข้ามาในพ้ืนทีภ่ายในไม่ต�า่กว่า	 7-10	 เท่า

ของปริมาตรห้องใน	1	ชั่วโมง	และจะต้องมีการติดตั้งพัดลมดูดอากาศและ

เครื่องตรวจวัดคาร์บอนไดอ็อกไซด์เพื่อเพิ่มคุณภาพการระบายอากาศ	 รวมถึง
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การก�าหนดทิศทางการระบายอากาศไม่ให้ไปสู่พื้นที่	ๆ 	มีบุคคลอื่นใช้งาน	เมื่อน�า

ข้อก�าหนดและมาตรการทางสาธารณสุขของประเทศไทยมาวิเคราะห์เปรียบ

เทียบมาตรการด้านสาธารณสุขของโรงอาหารเพื่อลดการแพร่ระบาดของโรค				

โควิด	–	19	ในระดบันานาชาติ	พบว่ามาตรการทางสารณสขุในระดบันานาชาติมีความ

คล้ายคลึงกับมาตรการทางสาธารสุขของไทยในด้านการระบายอากาศท้ังด้วย

วิธีธรรมชาติและวิธีกล	 หากแต่มีข้อแตกต่างที่ชัดเจนในด้านของการจัดการ

พื้นที่	เช่น	การเว้นระยะห่างระหว่างบุคคลตามข้อก�าหนดของนานาชาติมีระยะ

ทีม่ากกว่าคอื	1.50	–	2.00	เมตร	การเว้นระยะห่างระหว่างโต๊ะคอื	1.80	–	3.60	เมตร	

และก�าหนดให้มจีดุเข้า-ออกของพืน้ทีค่นละทาง	 และก�าหนดให้เป็นการสญัจรแบบ

ทางเดยีว	 เพือ่ลดความหนาแน่นในการสญัจร	 ดงันัน้จงึได้มกีารพฒันาเกณฑ์ในการ

ออกแบบพื้นที่โรงอาหารของมหาวิทยาลัยในประเทศไทยภายหลังการแพร่

ระบาดของโรคโควิด	–	19	โดยพิจารณให้มีเกณฑ์ในการออกแบบโรงอาหาร

มหาวิทยาลัย	คือ	1)	เกณฑ์การจัดพื้นที่ภายในโรงอาหาร	2)	เกณฑ์การออกแบบ

พื้นที่เพื่อการติดตั้งวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในโรงอาหาร	 และ	 3)	 เกณฑ์การระบาย

อากาศของอาคารโรงอาหาร	 	 โดยเกณฑ์การจัดพื้นที่ภายในโรงอาหารจะต้องมี

การเว้นระยะห่างระหว่างบุคคลอย่างน้อย	 1–	 2	 เมตร	 และเว้นระยะระหว่าง

โต๊ะอาหาร	2	–	4	เมตร	รวมถึงก�าหนดให้ทางเข้า–ออกของโรงอาหารเป็นคนละ

ทางและให้มทีางสญัจรทางเดียว	 การติดต้ังอปุกรณ์ท่ีใช้ในโรงอาหารจะต้องมีการ

ออกแบบพ้ืนที่รองรับจุดบริการท�าความสะอาดมืออย่างเพียงพอและมีพื้นที่ใน

การตดิป้ายประชาสมัพนัธ์มาตรการต่าง	ๆ		ทีเ่กีย่วข้องกับการป้องกันโรคอย่างท่ัวถึง	

ทั้งน้ีจะต้องมีการค�านึงถึงการออกแบบพื้นที่ภายนอกอาคารโดยให้มีหลังคา

คลุมในส่วนที่มีการขายอาหารหรือติดตั้งร่มเหนือพื้นที่โต๊ะอาหาร	และให้มีพื้นที่

ส�าหรับเกบ็อุปกรณ์ท�าความสะอาดอย่างเพยีงพอ	 ในส่วนของเกณฑ์การออกแบบ

พ้ืนทีเ่พือ่การระบายอากาศ	จะต้องสามารถท�าให้ลมพัดผ่านได้	(Cross	ventilation)	

คือก�าหนดให้มีช่องเปิดอย่างน้อย	 2	 ด้าน	 โดยให้มีระยะห่างระหว่างช่องเปิดไม่
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เกิน	 15.00	 เมตร	 ในกรณีที่มีช่องเปิดได้เพียงด้านเดียว	 จะต้องท�าการเปิดช่อง

เปิดตลอดแนวผนัง	ซึง่ความสงูของห้องจะต้องไม่เกนิสองเท่าของความกว้างของห้องนัน้	

ในกรณีที่มีการติดต้ังระบบปรับอากาศจะต้องมีช่องเปิดส�าหรับระบายอากาศ

และค�านึงถึงทิศทางการเคล่ือนที่ไม่ให้อากาศระบายออกจากภายในสู่ภายนอก

ไปสูบ่รเิวณทีม่ผู้ีอืน่ใช้งานอยู	่ ในกรณีทีเ่ป็นระบบหมนุเวียนอากาศกลบัมาใช้ใหม่	

จะต้องตดิตัง้พัดลมดูดอากาศในห้องน�า้และห้องครัว	 ซ่ึงจะต้องเปิดให้มกีารระบาย

อากาศตลอดเวลา	 โดยออกแบบก�าหนดทศิทางการระบายอากาศจากพืน้ทีส่ะอาดไป

ยังพื้นที่สะอาดน้อยกว่า	 และช่องระบายอากาศเข้าและออกควรเว้นระยะห่าง

อย่างน้อย	 5	 เมตร	 เพื่อลดการหมุนเวียนเอาอากาศที่ระบายออกกลับเข้ามาสู่

อาคารน้อยที่สุด

 

ภาพที่ 1	แผนภาพแสดงเกณฑ์การออกแบบโรงอาหารมหาวิทยาลัยเพื่อป้องกัน

และลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด	-	19
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อภิปรายผล

	 จากผลการวจัิยพบว่ามาตรการเว้นระยะห่าง	การจ�ากดัจ�านวนผูใ้ช้	และ

การระบายอากาศของทั้งประเทศไทยและในระดับนานาชาติเป็นเกณฑ์ส�าคัญ

ในการลดการแพร่กระจายของโควดิ-19	สอดคล้องกบัผลการวจิยัของ	Liu	(2021)	

โดยงานวิจัยของ	 Srivastava	 (2021)	 และ	 Rivas	 (2021)	 น�าเสนอการใช้การ

ระบายอากาศท้ังแบบธรรมชาติและแบบกลโดยใช้การวัดค่าคาร์บอนไดอ็อก

ไซด์เป็นมาตรวัดคุณภาพในอากาศสอดคล้องกับแนวปฏิบัติเพื่อป้องกันแพร่

ระบาดของโรคโควิด-19	 ในโรงอาหารของกรมอนามัยและมาตรการของรัฐบาล

องักฤษและออสเตรเลยี	 ซึง่การตดิตัง้ระบบระบายอากาศจะต้องได้รบัการออกแบบ

ที่ถูกต้องตามหลักการและทฤษฎีการระบายอากาศตามผลการศึกษาของ	

Ashley	 et	 al.	 (2021)	 ที่กล่าวว่าหากมีการระบายอากาศทางธรรมชาติไม่ถูก

ต้อง	 อาจท�าให้เกิดโอกาสในการแพร่กระจายของเชื้อโควิด-19	 สูงกว่าเดิม	 ซึ่ง

จากมาตรการในการลดการแพร่กระจายโรคโควิด-19	ของประเทศไทย	อังกฤษ	

และออสเตรเลียได้ระบุวิธีการระบายอากาศทางธรรมชาติด้วยการก�าหนดระยะ

ห่างระหว่างช่องเปิด	จ�านวนช่องเปิด	ความสูงของพื้นที่	และทิศทางการระบาย

อากาศเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการระบายอากาศทางธรรมชาติเพื่อลดการแพร่

กระจายของไวรัสในอากาศ	 ซึง่ช้ีให้เห็นถงึความส�าคัญของเกณฑ์ในการออกแบบ

พื้นที่และระบบระบายอากาศของอาคารโรงอาหารเพื่อแก้ไขปัญหาการจัดการ

พื้นที่และการระบายอากาศที่พบได้ทั่วไปของโรงอาหารของมหาวิทยาลัยใน

หลายประเทศที่อาจยังไม่สอดคล้องกับมาตรการทางสาธารณสุขท่ีรัฐบาลหรือ

องค์กรอนามัยโลกก�าหนดไว้	 ทั้งนี้จากการศึกษาพบว่ามาตรการและข้อก�าหนด

ทางด้านสาธารณสุขเพื่อลดการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19	ของประเทศต่าง	ๆ	

เป็นไปในทิศทางเดียวกัน	 หากแต่มีรายละเอียดของมาตรการเพื่อแก้ไขปัญหา

การแพร่ระบาดทีแ่ตกต่างกนั	 ซึง่แสดงให้เห็นว่าการศกึษามาตรการของประเทศ

ต่าง	 ๆ	 ที่หลากหลายมากขึ้นจะช่วยในการพัฒนารายละเอียดของเกณฑ์การ
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ออกแบบโรงอาหารเพื่อลดการแพร่กระจายของโรคโควิด-19	 ให้มีความละเอียด

และมีประสิทธิภาพมากขึ้นได้

ข้อเสนอแนะ 

	 1.	ข้อเสนอแนะส�าหรับการน�าผลวิจัยไปใช้

	 					1.1	 มาตรการเพื่อป้องกันและลดการแพร่กระจายของโรคโควิด	 –	

19	ในพื้นที่โรงอาหารมีจ�านวนมากและมีรายละเอียดหลากหลายแตกต่างไปตาม

การพิจารณาขององค์กรและรัฐบาลของแต่ละประเทศ	 การศึกษามาตรการของ

ประเทศอื่น	 ๆ	 นอกเหนือจากที่ผู้ศึกษาได้ท�าการวิจัยสามารถท�าให้ผลการศึกษา

ของงานวิจัยมีความละเอียดในการก�าหนดเกณฑ์การออกแบบโรงอาหารเพื่อลด

การกระจายของโรคโควิด-19	เพิ่มมากขึ้น

	 					1.2	 ผลการศึกษาของงานวิจัยชิ้นนี้	สามารถน�าไปใช้เป็นเกณฑ์พื้น

ฐานการออกแบบโรงอาหารหรืออาคารสาธารณะขององค์กรในระดับอื่น	ๆ	หรือ

ใช้ในการพิจารณาเพื่อการป้องกันโรคที่มีลักษณะการระบาดคล้ายคลึงกันท่ีอาจ

จะมีการอุบัติใหม่ในอนาคต

	 					1.3	ผลการศึกษาครอบคลุมเฉพาะโรคโควิด	–	19	ที่เกิดขึ้นจนถึงปี	

พ.ศ.	 2565	 ในกรณีที่เกิดการกลายพันธ์ของเชื้อไวรัส	 อาจจะท�าให้เกณฑ์การ

ออกแบบบางเกณฑ์ไม่สามารถใช้ได้

	 2.	ข้อเสนอส�าหรับวิจัยครั้งต่อไป	

	 					2.1	การวิจัยไม่ได้ครอบคลุมถึงการศึกษาเกี่ยวกับด้านความคุ้มทุน

ทางเศรษฐศาสตร์	 โดยเฉพาะในด้านการศึกษาเพื่อหาจ�านวนที่นั่งของโรงอาหาร

เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อการลงทุนภายใต้การระบาดของโรคโควิด	–	19	

	 					2.2	การศึกษาเกณฑ์ในการออกแบบเฉพาะพื้นที่	สามารถท�าได้โดย

การศึกษาจากกลุ่มประชากรตัวอย่างโดยใช้การสัมภาษณ์และแบบสอบถาม	เพื่อ

ให้ได้ข้อมูลด้านความพึงพอใจและความคิดเห็นในการพัฒนาเกณฑ์ให้เหมาะสม
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาระดับปัจจัยที่มีผลต่อการ

ตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้

ในการวิจัย	ได้แก่	ผู้ที่มาสมัครสอบคัดเลือกปีงบประมาณ	2559	และ	2560	โดย

ก�าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างตามตารางของเครจซี่และมอร์แกน	(Krejcie	and	

Morgan,	 1970)	 ใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีสุ่มแบบแบ่งชั้น	 (Stratified	

Random	 Sampling)	 จ�านวน	 138	 คน	 สามารถสรุปประเด็นการศึกษาตาม

ล�าดับดังนี้

	 1.	ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง	 คิดเป็นร้อยละ	 58.12					

รองลงมาเป็นเพศชาย	คิดเป็นร้อยละ	41.88	 	ส่วนใหญ่มีอายุต�่ากว่า	30	ปี	คิด

เป็นร้อยละ	 55.17	 รองลงมา	 อายุ	 31-40	 ปี	 เป็นร้อยละ	 40.58	 ส่วนใหญ่มี

สถานภาพโสด	คิดเป็นร้อยละ	62.56	ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษา	ระดับปริญญา

โท	คิดเป็นร้อยละ	63.77	รองลงมาคือ	ระดับปริญญาเอก	คิดเป็นร้อยละ	21.01	

ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า	 คิดเป็นร้อยละ	 7.97	 และต�่ากว่าปริญญาตรี	 คิดเป็น

ร้อยละ	7.25	ตามล�าดับ

	 2.ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด		(			=	4.53,	S.D.	=	0.24)	เมื่อพิจารณาเป็น

รายด้านพบว่า	 มีระดับความคิดเห็นระดับมากที่สุด	 5	 ด้าน	 เรียงตามค่าเฉลี่ย

สูงสุด	ได้แก่	ด้านผลตอบแทนและสวัสดิการ	ด้านความมั่นคงในงาน	ด้านโอกาส

การเจริญก้าวหน้าในงาน	 ด้านชื่อเสียงองค์กร	 และด้านค่านิยม	 ตามล�าดับ	 และ

ระดับมาก	 3	 ด้าน	 ได้แก่	 ด้านความสัมพันธ์กับเพื่อนร่วมงาน	 ด้านลักษณะงาน	

และด้านโอกาสในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง	ตามล�าดับ	
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	 3.	ข้อเสนอแนะของผูต้อบแบบสอบถามมคีวามคดิเห็นต่อปัจจัยท่ีมอีทิธพิล

ต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

3	 อันดับแรก	 ได้แก่	 ควรมีระดับเงินเดือน	 ที่เหมาะสมระหว่างงบรายได้และงบ

แผ่นดิน	 คิดเป็นร้อยละ	 45.05	 องค์กรควรมีนโยบายการปรับเงินเดือนแต่ละปี

อย่างเหมาะสม	 คิดเป็นร้อยละ	 20.88	 และองค์กรควรให้ความส�าคัญกับงานที่

เน้นความสัมฤทธิ์ผล	คิดเป็นร้อยละ	9.89	ตามล�าดับ

ค�าส�าคัญ:	ปัจจัย,	อิทธิพล,	การตัดสินใจ,	มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

Abstract

	 This	 research	 aimed	 to	 study	 factors	 effecting	 decision	

making	 of	 operating	 employees	 in	 working	 for	 Rajabhat	 Maha	

Sarakham	 University.	 	 The	 sample	 group	 for	 this	 research	 were	

applicants	who	applied	for	jobs	during	fiscal	year	2016	–	2017.		The	

size	of	sample	group	was	determined	using	the	Krejcie	and	Morgan	

table	 (Krejcie	 and	 Morgan	 1970	 :	 607-610).	 Stratified	 Random	

Sampling	was	used	to	select	the	138	samples.	The	research	study	

concluded	the	following:

	 1.	General	information	of	the	respondents

	 58.12	percent	of	 the	 respondents	were	 female	and	41.88	

were	male.	55.17	percent	were	under		30	years	of	age	and	40.58	

were	 in	 the	 ages	 of	 31-40.	 	 Most	 of	 the	 respondents—62.56	

percent—were	 single.	 	 63.77	 percent	 of	 the	 respondents	 had	 a	

master’s	 degree,	while	 21.01	 had	 a	 doctoral,	 7.97	 bachelor’s	 	 or	

equivalent,	and	7.25	lower,	respectively.	
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	 2.	Factors	effecting	decision	making	of	operating	employees	

in	working	for	Rajabhat	Maha	Sarakham	University

	 The	 respondents’	 opinions	 on	 the	 factors	 effecting	 their	

decisions,	overall,	were	at	the	highest	level	(				=	4.53,	S.D.	=	0.24).		

Gathering	 from	 the	 results	of	 all	 the	 factors,	 at	 the	highest	 level	

were	5	 factors:	compensation	and	welfare,	career	 stability,	career	

development,	reputation	of	organization,	and	organizational	values,	

in	 descending	 order.	 	 3	 factors	 were	 at	 high	 level:	 	 workplace	

relationship,	 work	 nature,	 and	 self-development	 and	 learning	

opportunities,	respectively.		

	 3.	 Suggestions	 from	 the	 respondents	 towards	 the	 factors	

effecting	 their	 decision	 making	 in	 working	 for	 Rajabhat	 Maha	

Sarakham	University.

	 Top	 3	 of	 the	 respondents’	 suggestions	were,	 employees’	

pay	 rates	 allocated	 from	 both	 the	 university’s	 income	 and	 the	

government	budgets	 should	be	appropriately	and	equally	paid—

45.05	percent,	more	appropriate	annual	pay	rate	promotion	policies	

should	 be	 established—20.88	 percent,	 and	 result-based	 work	

performance	needs	to	be	emphasized,	9.89	percent	respectively.

Keywords:	 	 Factors,	 Effecting,	 Decision	 Making,	 Rajabhat	 Maha	

Sarakham	University	

บทน�า 

	 ทรพัยากรบคุคลเป็นสิง่ส�าคญัในการขบัเคลือ่นองค์กร	 เนือ่งด้วยทรพัยากร

บุคคลเป็นหน่ึงในปัจจัยพื้นฐานของการด�าเนินธุรกิจและกิจการ	 บุคลากรใน
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องค์กรจึงมีบทบาทส�าคัญทั้งการปฏิบัติงานให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล	 ที่

จะน�าไปสู่การบรรลุเป้าหมายขององค์กร	 ดังนั้นในปัจจุบันองค์กรแต่ละแห่งจึง

หันมาให้ความสนใจกับการจัดการทรัพยากรบุคคลกันมากขึ้น	อย่างไรก็ตาม	การ

ที่องค์กรจะมีบุคลากรที่มีความสามารถในการขับเคลื่อนองค์กรไปได้นั้น	 องค์กร

จะต้องมีการจัดการด้านบุคลากร	ทั้งด้านการคัดเลือกบุคลากรที่มีทักษะ	ความรู้	

ความสามารถและประสบการณ์ที่ส่งเสริมกับต�าแหน่ง	 หน้าที่ที่ได้รับ	 ในขณะ

เดียวกันองค์กรก็ต้องสร้างความพึงพอใจในรูปแบบสวัสดิการต่าง	 ๆ	 ที่ดีให้กับ

บุคลากรของตนเพ่ือให้บุคลากรสามารถปฏิบัติงานได้เต็มก�าลังความสามารถ

เพื่อที่จะช่วยน�าองค์กรให้บรรลุวัตถุประสงค์ได้	 การสรรหาเป็นกระบวนการของ

การแสวงหาผู้สมัครท่ีพอจะหามาได้และมีคุณสมบัติท่ีเหมาะสมกับต�าแหน่งที่

ต้องการในองค์กร	(Carrell	et	al,	1992)	เป็นกระบวนการเสาะหาคนที่มีความรู้	

ความสามารถและความสนใจในการท�างาน	 รวมถึงการจัดการต่าง	 ๆ	 ตั้งแต่การ

สรรหาบุคคลทั้งด้านจ�านวนและคุณสมบัติที่ตรงกับความต้องการและเป้าหมาย

ขององค์กรมาเพื่อทดสอบ	 คัดเลือกบุคลากรที่ดีที่สุดและบรรจุให้ท�างานตาม

ต�าแหน่งต่าง	ๆ	(Crouch	&	Jamison,	1995)

	 การสรรหาบุคลากรจึงนับเป็นจุดเริ่มต้นของการสร้างคุณภาพให้กับ

องค์กรในระยะยาวเพราะหากองค์กรสามารถจูงใจ	 ให้บุคลากรที่มีความรู้	 ความ

สามารถ	 ทักษะและทัศนคติต่าง	 ๆ	 ที่เหมาะสมกับต�าแหน่งมาสมัครเพื่อรับการ

คัดเลือกนั้น	 องค์กร	 ก็จะมีโอกาสในการที่จะได้พนักงานที่มีคุณภาพมาร่วมงาน

สูงและบุคคลเหล่านั้นก็จะเป็นก�าลังในการพัฒนาองค์กรให้เจริญก้าวหน้าต่อไป

ในอนาคต	 แต่ในทางตรงกันข้ามหากองค์กรไม่ได้คนที่มีความรู้	 ความสามารถที่

เหมาะสมมาสมัครงาน	 ไม่ว่าองค์กรนั้นจะมีความพร้อมในด้านต่าง	ๆ	 เพียงใด	

องค์กรนัน้อาจจะต้องเผชิญปัญหาท่ีกระทบเป็นลกูโซ่	 จากปัญหาความไม่เหมาะสม

กับต�าแหน่งงานของบุคลากรดังกล่าว	 ดังนั้นองค์กรหลายองค์กรที่ตระหนักถึง

ความส�าคัญของการได้มา	 ของทรัพยากรบุคคลที่จะมีผลต่อความส�าเร็จหรือ
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ล้มเหลวขององค์กรจงึยนิดจีดัสรรงบประมาณเพือ่การสรรหาบคุลากร	 ทีเ่หมาะสมมาร่วม

งาน	(สุนันทา	เลาหนันทน์,	2542)

	 ปี	 พ.ศ.	 2559	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 ได้มีการสอบแข่งขัน

เพื่อคัดเลือกบุคคลเข้าท�างานแทนอัตราที่ว่างลงและอัตราที่เพิ่มขึ้นใหม่	 จ�านวน	

18	อัตรา	โดยแยกเป็นสายวิชาการจ�านวน	14	อัตรา	และสายสนับสนุน	4	อัตรา	

โดยมีผู้มาสมัครเพื่อท�าการสอบคัดเลือกทั้งสิ้นจ�านวน	 163	 คน	 ทั้งผู้ส�าเร็จการ

ศึกษาใหม่และผู ้ที่ต ้องการย้ายงานให้ความสนใจในการเข้ามาท�างานกับ

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	จ�านวนต่ออัตราที่รับสูงถึง	1	ต่อ	9	

	 ด้วยเหตุนี้จึงเป็นมูลเหตุจูงใจให้ผู้วิจัยตระหนักถึงความส�าคัญของการ

บริหารงานบุคคลและต้องการที่จะศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก

เข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 โดยผู้วิจัยได้ท�าการศึกษาค้นคว้า

จาก	ทฤษฎี	เอกสารต�ารา	และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง	เช่น	แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยว

กับการตัดสินใจ	 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเลือกอาชีพ	 แนวคิดและทฤษฎี

เกีย่วกบัการจูงใจ	อปุสงค์แรงงานและอปุทานแรงงาน	เป็นต้น	เพือ่เป็นสารสนเทศ

พืน้ฐานทีม่หาวทิยาลยัราชภัฏมหาสารคามจะได้เตรียมไว้เป็นข้อมูล	 ในการบรหิาร

และพัฒนามหาวิทยาลัยรวมทั้งการจัดสวัสดิการต่าง	ๆ	ของมหาวิทยาลัยให้ดียิ่ง

ขึ้น

วัตถุประสงค์

	 เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม

วิธีการศึกษา

	 การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต ่อการตัดสินใจเลือกเข ้าท�างานใน

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	ครั้งนี้เป็นการวิจัย	เชิงปริมาณ	(Quantitative	
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Research)	จากการศึกษาข้อมูลแบบปฐมภูมิ	(Primary	Data)	การส�ารวจครั้งนี้

ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัยประชากรและกลุ่มตัวอย่าง	 เครื่องมือ	

ขั้นตอน	และวิธีการวิจัยมีดังนี้

	 1.	ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 					1.1	ประชากรทีใ่ช้ในการศึกษาคร้ังน้ี	ได้แก่	ผูท่ี้มาสมคัรสอบคดัเลอืก

ปีงบประมาณ	2559	จ�านวน	95	คน	และปีงบประมาณ	2560	จ�านวน	74	คน

	 					1.2	กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย	ได้แก่	ผู้ที่มาสมัครสอบคัดเลือก

ปีงบประมาณ	 2559	 และ	 2560	 โดยก�าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างตามตาราง

ของเครจซี่และมอร์แกน	 (Krejcie	 and	 Morgan,	 1970)	 ใช้วิธีการสุ่มกลุ่ม

ตวัอย่างด้วยวธีิสุม่แบบแบ่งชัน้	(Stratified	Random	Sampling)	จ�านวน	138	คน

	 2.	เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจัิยครัง้นีเ้ป็นแบบสอบถาม	 (Questionnaire)	 ลักษณะ

และเน้ือหาของแบบสอบถามที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถามปลายปิดและ

แบบสอบถามแบบปลายเปิด	 ดังนี้	 ตอนที่	 1	 คือส่วนข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ

แบบสอบถาม	 ตอนที่	 2	 คือแบบสอบถามข้อมูลที่เกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 และตอนที่	 3	

ข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถาม

	 3.	การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 การด�าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามโดยตรงกับกลุ่ม

ตัวอย่างในระหว่างการรับสมัครสอบคัดเลือก	 เพื่อเข้าปฏิบัติงานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	

	 4.	การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การวเิคราะห์ข้อมลูเชงิปรมิาณ	 โดยการน�าข้อมูลทีไ่ด้จากการแจกแบบสอบถาม

มาวิเคราะห์โดยใช้โปรแกรม		ทางสถิติ	(IBM	SPSS	Statistics)	

	 5.	สถิติที่ใช้ในการวิจัย
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	 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับส่วนข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม	

โดยใช้สถิติพรรณนา	(Descriptive	Statistics)	น�าข้อมูลที่รวบรวมได้มาวิเคราะห์

หาค่าทางสถิติ	 ซึ่งประกอบด้วย	การแจกแจงความถี่	 (Frequency)	และร้อยละ	

(Percentage)	 การวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานใน

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 ใช้วิธีประมวลทางด้านหลักสถิติเชิงพรรณนา	

โดยน�าข้อมูลที่รวบรวมได้มาวิเคราะห์หาค่าทางสถิติ	 ซึ่งประกอบด้วย	 ค่าเฉลี่ย	

(Mean)	และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	(Standard	Deviation)	ของคะแนนความ

คิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	โดยรวมและเป็นรายด้าน

ผลการศึกษา

	 การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต ่อการตัดสินใจเลือกเข ้าท�างานใน

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 ผู้วิจัยได้เสนอ	 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตาม

ล�าดับดังต่อไปนี้

	 1.	ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง	จ�านวน	85	คน	คิดเป็นร้อย

ละ	61.59	รองลงมาเป็นเพศชาย	จ�านวน	53	คน	คิดเป็นร้อยละ	38.41	ส่วนใหญ่

มีอายุต�่ากว่า	 จ�านวน	 69	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 50.00	 รองลงมาอายุ	 31-40	 ปี	

จ�านวน	56	คน		คิดเป็นร้อยละ	40.58	อายุ	41-50	ปี	จ�านวน	12	คน	คิดเป็น		

ร้อยละ	8.70	และอายุ	51	ปีขึ้นไป	จ�านวน	1	คน	คิดเป็นร้อยละ	0.72	ตามล�าดับ	

ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด	 จ�านวน	 104	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 75.36	 รองลงมามี

สถานภาพสมรส	29	คน	คิดเป็นร้อยละ	21.01	และสถานภาพหย่าร้างจ�านวน	5	

คน	คิดเป็นร้อยละ	3.63	ตามล�าดับ	

	 ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษา	 ระดับปริญญาโท	 จ�านวน	 88	 คน	 คิดเป็น

ร้อยละ	63.77	 รองลงมาคือ	 ระดับปริญญาเอก	จ�านวน	29	คน	คิดเป็นร้อยละ	
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21.01	ปริญญาตรีหรือเทียบเท่าจ�านวน	11	คน	คิดเป็นร้อยละ	7.97	และต�่ากว่า

ปริญญาตรี	จ�านวน	10	คน	คิดเป็นร้อยละ	7.25	ตามล�าดับ

	 2.	ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	(			=	4.53,	S.D.	=	0.24)	เมื่อพิจารณาเป็นราย

ด้านพบว่า	ระดับมากที่สุด	5	ด้าน	เรียงตามค่าเฉลี่ยสูงสุด	ได้แก่	ด้านผลตอบแทน

และสวัสดิการ	(			=	4.76,	S.D.	=	0.06)	ด้านความมั่นคงในงาน	(				=	4.74,	S.D.	

=	0.09)	ด้านโอกาส	การเจริญก้าวหน้าในงาน	(				=	4.68,	S.D.	=	0.13)	ด้านชื่อ

เสียงองค์กร	(				=	4.66,	S.D.	=	0.18)	และด้านค่านิยม	(				=	4.60,	S.D.	=	0.24)	

ตามล�าดับ	 และระดับมาก	 3	 ด้าน	 ได้แก่	 ด้านความสัมพันธ์กับเพื่อนร่วมงาน									

(				=	4.44,	S.D.	=	0.74)	ด้านลักษณะงาน	(				=	4.28,	S.D.	=	0.23)	และด้าน

โอกาสในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง	(				=	4.09,	S.D.	=	0.35)	ตามล�าดับ

	 					2.1	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านลักษณะงาน

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก	(					=	4.28,	S.D.	=	0.23)	เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ

พบว่าผู้ตอบแบบสอบแบบถามมีระดับความคิดเห็นระดับมาก	 4	 ข้อ	 สามารถ

เรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	 ได้แก่	 ต้องการท�างานที่จะมีอ�านาจความรับผิด

ชอบในงาน	 และอิสระในการเลือกวิธีปฏิบัติงาน	 (	 	 	 =	 4.47,	 S.D.	 =	 0.77)	

ต้องการท�างานที่มีล�าดับขั้นตอนการท�างานชัดเจน	 (	 	 	 =	 4.47,	 S.D.	 =	 0.76)	

ค�านึงถึงลักษณะงานที่ท่านพึงพอใจเป็นหลักเมื่อท่านจะเลือกท�างานในองค์กร				

(	 	 =	 4.13,	 S.D.	 =	 0.75)	 และท่านชอบงานที่มีความน่าสนใจ	 ท้าทายความ

สามารถ	(				=	3.96,	S.D.	=	0.82)	ตามล�าดับ	และมีระดับความคิดเห็นในระดับ

ปานกลาง	1	ข้อ	คือ	ค�านึงถึงลักษณะของงานที่มีรูปแบบและภาระงานชัดเจน	
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(				=	3.26,	S.D.	=	0.86)

	 					2.2	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านโอกาสในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก	(				=	4.09,	S.D.	=	0.35)	เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ

เรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	3	ล�าดับแรก	ได้แก่	จะเลือกท�างาน	ในองค์กรที่

มีการส่งเสริมให้ศึกษาต่อในระดับที่สูงขึ้น	 (	 	 =	 4.43,	 S.D.	 =	 0.75)	 จะเลือก

ท�างานในองค์กรที่มีการเผยแพร่ความรู้ใหม่ๆ			อย่างทันท่วงทีและทั่วถึง	

(			=	4.38,	S.D.	=	0.78)	และจะเลือกท�างานในองค์กรที่ให้โอกาสในการเรียนรู้

และพัฒนาความรู้อย่างต่อเนื่อง	(			=	4.11,	S.D.	=	0.80)	ตามล�าดับ

	 					2.3	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านโอกาสการเจริญก้าวหน้าในงาน

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	(				=	4.68,	S.D.	=	0.13)	เมื่อพิจารณาเป็น

รายข้อเรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	3	ล�าดับแรก	ได้แก่	มีโอกาส	ในการเพิ่ม

เงินเดือนอย่างเป็นธรรม	(				=	4.83,	S.D.	=	0.13)	นโยบายการเลื่อนต�าแหน่ง

ขององค์กรมีความยุติธรรม	(				=	4.68,	S.D.	=	0.65)	และความเป็นไปได้ของ

การเจริญก้าวหน้าในงานมีความชัดเจน	(				=	468,	S.D.	=	0.65)	ตามล�าดับ

	 					2.4	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านความมั่นคงในงาน

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	(				=	4.74,	S.D.	=	0.09)	เมื่อพิจารณาเป็น

รายข้อเรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	 3	 ล�าดับแรก	 ได้แก่	 ต้องการท�างาน	 ใน

องค์กรที่ไม่เลิกจ้างพนักงานโดยง่าย	(				=	4.84,	S.D.	=	0.37)	สามารถท�างาน

กับองค์กรจนกว่าจะเกษียณอายุ	(			=	4.84,	S.D.	=	0.37)	และมีความรู้สึกมั่นคง
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ในอาชีพการงาน	(				=	4.71,	S.D.	=	0.71)	ตามล�าดับ

	 2.5	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านความสัมพันธ์กับเพื่อนร่วมงาน

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก	(					=	4.44,	S.D.	=	0.74)	เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ

เรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	 3	 ล�าดับ	 ได้แก่	 เพื่อนร่วมงาน	 ให้การยอมรับ

และให้ความช่วยเหลือเป็นอย่างดี	(				=	4.84,	S.D.	=	0.37)	องค์กรมีการท�างาน

แบบเป็นพี่เป็นน้อง	มีความเป็นกันเองไม่มีล�าดับขั้นในการท�างานมาก		

(	 	 	 =	 4.77,	 S.D.	 =	 0.58)	 เพื่อนร่วมงานให้ความร่วมมือกับในการปฏิบัติงาน

อย่างเต็มใจและเต็มความสามารถ	(					=	4.73,	S.D.	=	0.63)	และเพื่อนร่วมงาน

มีจิตใจเอื้ออารีต่อกัน	(			=	4.73,	S.D.	=	0.66)	ตามล�าดับ	ในขณะที่เพื่อนร่วม

งานให้ความร่วมมือกับในการปฏิบัติงานอย่างเต็มใจ	 และเต็มความสามารถ								

(			=	3.11,	S.D.	=	0.33)	มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับปานกลาง

	 2.6	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านผลตอบแทนและสวัสดิการ

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	(			=	4.76,	S.D.	=	0.06)	เมื่อพิจารณาเป็นราย

ข้อเรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	3	ล�าดับแรก	ได้แก่	องค์กรมีสวัสดิการต่าง	ๆ	

อย่างเหมาะสม	เช่น	ค่ารักษาพยาบาล	เงินกองทุนส�ารองเลี้ยงชีพ	วันหยุดลาพัก

ร้อน	เป็นต้น	(			=	4.85,	S.D.	=	0.36)	ได้รับเงินเดือนในระดับที่เหมาะสม	(			=	

4.80,	S.D.	=	0.51)	และองค์กรมนีโยบายการปรบัเงินเดอืนแต่ละปีอย่างเหมาะสม	

(				=	4.73,	S.D.	=	0.65)	ตามล�าดับ

	 2.7	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านชื่อเสียงองค์กร

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
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เลือก	โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	(				=	4.66,	S.D.	=	0.18)	เมื่อพิจารณา

เป็นรายข้อเรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	3	ล�าดับแรก	ได้แก่	องค์กรมีชื่อเสียง	

ในด้านการให้ความส�าคัญกับบุคลากร	 (	 	 	=	4.84,	S.D.	=	0.37)	องค์กรเป็นที่

รู้จักในระดับนานาชาติ		(					=	4.71,	S.D.	=	0.71)	และองค์กรมีชื่อเสียงต่อคนใน

ชุมชน	(				=	4.68,	S.D.	=	0.73)	ตามล�าดับ

	 2.8	ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	ด้านค่านิยม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	(				=	4.59,	S.D.	=	0.24)	เมื่อพิจารณาเป็น

รายข้อเรียงล�าดับจากค่าเฉลี่ยมากที่สุด	 ได้แก่	 ต้องการท�างานในองค์กร	 ที่ให้

ความส�าคัญกับงานที่เน้นความสัมฤทธิ์ผล	 (	 	 	 =	 4.83,	 S.D.	 =	 0.37)	 ต้องการ

ท�างานในองค์กรที่มีต�าแหน่งที่ได้รับ	 การยกย่องในสังคม	 (	 	 	 =	 4.60,	 S.D.	 =	

0.69)	และต้องการท�างานในองค์กรที่ท�าให้ท่านได้รับเกียรติยศจากการท�างาน	

(			=	4.35,	S.D.	=	0.94)	ตามล�าดับ

	 3.	ข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถามเกีย่วกบัปัจจัยท่ีมอีทิธิพลต่อการ

ตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีข้อเสนอแนะต่อปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

เลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย	 ราชภัฏมหาสารคามสูงสุด	 3	 อันดับแรก	 ได้แก่	

ควรมีระดับเงินเดือนที่เหมาะสมระหว่างงบรายได้และ	งบแผ่นดิน	ร้อยละ	45.05	

องค์กรควรมีนโยบายการปรับเงินเดือนแต่ละปีอย่างเหมาะสม	 ร้อยละ	 20.88	

และองค์กรควรให้ความส�าคัญกับงานที่เน้นความสัมฤทธิ์ผล	 ร้อยละ	 9.89	 ตาม

ล�าดับ

สรุปผล

	 การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต ่อการตัดสินใจเลือกเข ้าท�างานใน
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มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	สามารถสรุปประเด็นการศึกษาตามล�าดับดังนี้

	 1.	ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง	 คิดเป็นร้อยละ	 58.12	 รอง

ลงมาเป็นเพศชาย	คิดเป็นร้อยละ	41.88	 	ส่วนใหญ่มีอายุต�่ากว่า	30	ปี	คิดเป็น

ร้อยละ	55.17	รองลงมา	อายุ	31-40	ปี	เป็นร้อยละ	40.58	ส่วนใหญ่มีสถานภาพ

โสด	คิดเป็นร้อยละ	62.56	ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษา	ระดับปริญญาโท	คิดเป็น

ร้อยละ	63.77	รองลงมาคือ	ระดับปริญญาเอก	คิดเป็นร้อยละ	21.01	ปริญญาตรี

หรือเทียบเท่า	คิดเป็นร้อยละ	7.97	และต�่ากว่าปริญญาตรี	คิดเป็นร้อยละ	7.25	

ตามล�าดับ

	 2.	ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	(			=	4.53,	S.D.	=	0.24)	เมื่อพิจารณาเป็นราย

ด้านพบว่า	 มีระดับความคิดเห็นระดับมากที่สุด	 5	 ด้าน	 เรียงตามค่าเฉลี่ยสูงสุด	

ได้แก่	 ด้านผลตอบแทนและสวัสดิการ	 ด้านความมั่นคงในงาน	 ด้านโอกาส																								

การเจริญก้าวหน้าในงาน	 ด้านชื่อเสียงองค์กร	 และด้านค่านิยม	 ตามล�าดับ	 และ

ระดับมาก	 3	 ด้าน	 ได้แก่	 ด้านความสัมพันธ์กับเพื่อนร่วมงาน	 ด้านลักษณะงาน	

และด้านโอกาสในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง	ตามล�าดับ	

	 3.	ข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

	 ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ	

3	 อันดับแรก	 ได้แก่	 ควรมีระดับเงินเดือน	 ที่เหมาะสมระหว่างงบรายได้และงบ

แผ่นดิน	 องค์กรควรมีนโยบายการปรับเงินเดือนแต่ละปีอย่างเหมาะสม	 และ

องค์กรควรให้ความส�าคัญกับงานที่เน้นความสัมฤทธิ์ผล	ตามล�าดับ
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อภิปรายผล

	 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคามผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจ	 โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า	

มีระดับความคิดเห็นระดับมากที่สุด	5	ด้าน	 เรียงตามค่าเฉลี่ยสูงสุด	 ได้แก่																		

ด้านผลตอบแทนและสวัสดิการ	 ด้านความมั่นคงในงาน	 ด้านโอกาสการเจริญ

ก้าวหน้าในงาน	ด้านชื่อเสียงองค์กรและด้านค่านิยม	ตามล�าดับ	และระดับมาก	3	

ด้าน	ได้แก่	ด้านความสัมพันธ์กับเพื่อนร่วมงาน	ด้านลักษณะงาน	และด้านโอกาส

ในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง	ตามล�าดับ	

ตารางที่ 1:	ค่าเฉลี่ย	ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสิน

ใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	โดยภาพรวม

	 จากตารางที่	 1	 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	โดย

ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด	 (	 	 	=	4.53,	S.D.	=	0.24)	 เมื่อพิจารณาเป็นราย

ด้านพบว่า	 มีระดับระดับความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
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เข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	ระดับมากที่สุด	5	ด้าน	เรียงตาม

ค่าเฉลี่ยสูงสุด	ได้แก่	ด้านผลตอบแทนและสวัสดิการ	(			=	4.76,	S.D.	=	0.06)	

ด้านความมั่นคงในงาน	(			=	4.74,	S.D.	=	0.09)	ด้านโอกาสการเจริญก้าวหน้า

ในงาน	(			=	4.68,	S.D.	=	0.13)	ด้านชื่อเสียงองค์กร	(			=	4.66,	S.D.	=	0.18)	

และด้านค่านิยม	 (	 	 	=	4.60,	S.D.	=	0.24)	ตามล�าดับ	และระดับมาก	3	ด้าน	

ได้แก่	ด้านความสัมพันธ์กับเพื่อนร่วมงาน	(				=	4.44,	S.D.	=	0.74)	ด้านลักษณะ

งาน	(				=	4.28,	S.D.	=	0.23)	และด้านโอกาสในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง				

(	 	 	=	4.09,	S.D.	=	0.35)	ตามล�าดับ	สอดคล้องกับการศึกษาของสวัสดิ์ศรี	จิร

ประเสริฐกุล	 (2556)	 ที่พบว่าปัจจัยส่วนบุคคลในที่แตกต่างกนัมอีทิธพิลต่อการ

ปฏิบัติงานของพนักงานในกลุ่มโลจิสติกส์ที่แตกต่างกัน	 เมื่อวิเคราะห์ในราย

ละเอียดพบว่า	 ด้านการค้นหาทางเลือกและด้านการเลือกทางเลอืกมผีลต่อการ

ตดัสนิใจมากทีสุ่ด	 ข้อมลูทีไ่ด้ค้นคว้ามาน้ันมาท�าการเลอืกทางเลือกท่ีดท่ีีสุดให้ตัว

เองโดยการพิจารณารายได้ที่จะได้รับ	 โอกาสในหน้าที่การงาน	 ความภาคภูมิใจ	

รวมทั้งสอดคล้องกับทฤษฏีของ	Fremont	Shull	(นวลจันทร์,	2552)	ที่กล่าวไว้

ว่า	การตัดสินใจนั้นเกิดจากการใช้ดุลพินิจพิจารณาซึ่งข้อเท็จจริงและค่านิยมของ

แต่ละบุคคล	 ในการเลือกทางเลือกที่คิดว่าจะสามารถตอบสนองความต้องการ

ของตนเองได้	นั้นจึงเป็นเหตุผลของการได้มาซึ่งความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มีอิทธิพล

ต่อการตัดสินใจเลือกเข้าท�างานในมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 จากผู้ตอบ

แบบสอบถาม

ข้อเสนอแนะ

	 1.	ข้อเสนอแนะในการน�าไปใช้

	 					1.1	เพือ่ศกึษาปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสินใจในการลาออกของพนกังาน

	 					1.2		เพือ่ศกึษาวจัิยเป็นแนวทางในการปรบัปรงุและพฒันาองค์ประกอบ

ต่าง	ๆ	ในการจ้างงานให้เหมาะสมกับความต้องการของผู้สนใจเข้าท�างาน
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	 2.	ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

	 	 	 	 	 	 2.1	 ควรขยายขอบเขตกลุ่มตัวอย่างของงานวิจัยให้กว้างขึ้น	 ซึ่ง

กลุ่มตัวอย่างในการศึกษางานวิจัยนี้เป็นกลุ่มตัวอย่าง	 ที่เฉพาะเจาะจงไปยังกลุ่ม

ผูม้าสมคัรสอบคดัเลือกปีงบประมาณ	2559	และผูม้าสมัครสอบคดัเลอืกปีงบประมาณ	

2560	เท่านั้น

	 	 	 	 	 	 2.2	 ควรเพิ่มเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลอื่นๆ	 เพื่อให้ได้

ข้อมูลเชิงลึกและเฉพาะเจาะจง	เพื่อให้ผลการวิจัยที่มีข้อมูลที่เป็นประโยชน์แก่ผู้

ที่น�าไปใช้สูงสุด	 เช่น	 การสัมภาษณ์เจาะลึก	 (In-depth	 Interview)	 หรือการ

สนทนากลุ่ม	(Focus	Group)	ควบคู่ไปกับการแจกแบบสอบถาม
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา	 (1)	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้

บริหารสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษา	 จังหวัด

ลพบุรี	(2)	การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษา

ประถมศึกษาจังหวัดลพบุรี	 และ	 (3)	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถาน

ศึกษาที่ส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การ

ศึกษาประถมศึกษาจังหวัดลพบุรี	 โดยวิธีวิจัยเชิงส�ารวจ	 กลุ่มตัวอย่างประกอบ

ด้วยผู้บริหารและครูผู้สอน	จ�านวน	273	คน	ขนาดกลุ่มตัวอย่างได้มาด้วยวิธีการ

สุ่มตัวอย่างแบบแบ่งชั้นภูมิ	(Stratified	Random	Sampling)		เครื่องมือที่เก็บ

รวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถาม	มาตราส่วนประมาณค่า	5	ระดับ	ที่มีค่าความ

เที่ยงของแบบสอบถามภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา	 เท่ากับ	

0.97	 และการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 เท่ากับ	 0.98	 สถิติที่ใช้ในการ

วิเคราะห์ข้อมูลได้แก่	ความถี่	ร้อยละ	ค่าเฉลี่ย	ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	และการ

วิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอน	

										ผลการวิจัยพบว่า	(1)	ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา	

สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจังหวัดลพบุรี	 โดยภาพรวมและ

รายด้านอยู่ในระดับมาก	 ด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดคือ	 ด้านการจัดการด้านการเรียน

การสอน	 (2)	 การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การ

ศึกษาประถมศึกษาจังหวัดลพบุรี	 โดยภาพรวมและรายด้านอยู่ในระดับมากทุก

ด้าน	โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยจากสูงสุด	คือ	ด้านหลักการจัดการเรียนรู้และ	(3)	ภาวะ

ผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษาส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้ของสถาน

ศึกษา	สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจังหวัดลพบุรี	อย่างมีนัย

ส�าคญัทางสถติทิีร่ะดับ	.01		โดยมค่ีาสมัประสทิธิก์ารท�านายหรอือ�านาจพยากรณ์

ร้อยละ	78.00	(R2	=	0.780)	สามารถเขียนในรูปสมการพยากรณ์ได้	ดังนี้

	 สมการคะแนนดบิ				=	0.832	+	0.380	(CT)	+	0.254	(BT)	+	0.195	(AT)	
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	 สมการคะแนนมาตรฐาน	(					=	0.444	(ZCT)	+	0.290	(ZBT)	+	0.217	

(ZAT)

ค�าส�าคัญ :	ภาวะผู้น�าทางวิชาการ,	การจัดการเรียนรู้

Abstract

	 The	 objectives	 of	 this	 research	 were	 to	 study:	 (1)	 The	

academic	 leadership	 of	 school	 administrators	 under	 Primary	

Educational	Service	Area	Office,	Lopburi ;		(2)	The	learning	

management	of	the	schools	under	Primary	Educational	Service	Area	

Office,	 Lopburi;	 and	 (3)	 The	 academic	 leadership	 affecting	 the	

learning	management	of		schools	under	Primary	Educational	Service	

Area	Office,	Lopburi.	The	survey	research	method	was	used	for	this	

study.	The	data	was	collected	by	5	pionts	rating	scale	questionnaires.		

The	 sample	 size	 was	 obtained	 by	 Stratified	 Random	 Sampling,		

including	 school	 administrators	 and	 teachers,	 totaling	 were	 273	

people.	The	reliability	of	academic	leadership	of	school	administrators	

was	0.97,	and	learning	management	was	0.98.	The	statistics	for	data	

analysis	were	frequency,	percentage,	mean,	standard	deviation,	and	

stepwise	multiple	regression	analysis.	

	 The	results	of	research	were	found:	(1)	Academic	leadership	

of	 school	 administrators	 under	 Primary	 Educational	 Service	 Area	

Office,	Lopburi.	Overall	and	aspects	were	at	high	level,	The	highest	

level	 was	 the	 instructional	management	 aspect;	 (2)	 The	 learning	

management	of	the	schools	under	Primary	Educational	Service	Area	

Office,	Lopburi.		Overall	and	aspects	were	at	high	level,	the	highest	
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level	 was	 principle	 of	 learning	management	 aspect;	 and	 (3)	 The	

academic	leadership	affecting	the	learning	management	of	schools	

under	 Primary	 Educational	 Service	 Area	 Office,	 Lopburi	 with	

statistically	significant	at	.01	level.	The	prediction	coefficient	or	the	

predictive	 power	 was	 78.00	 percentage	 (R2	 =	 0.780)	 and	 could	

written	as	the	form	of	the	regression	analysis	as	follows;

	 Raw	score	equation				=	0.832	+	0.380	(CT)	+	0.254	(BT)	+	

0.195	(AT)	

	 Standard	score	equation					=	0.444	(ZCT)	+	0.290	(ZBT)	+	

0.217	(ZAT)	

Keywords:		Academic	Leadership,	Learning	Management

บทน�า

	 การบริหารและการจัดการศึกษาในปัจจุบันอยู่ในความรับผิดชอบของ

หน่วยงานหลกัคอื	 ส�านกังานคณะกรรมการการศกึษาขัน้พืน้ฐาน	 กระทรวงศกึษาธกิาร	

บริหารโดยส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาดูแลก�ากับโดยคณะกรรมการการศึกษา

ขั้นพื้นฐาน	 มีหน้าที่ด�าเนินการให้เป็นไปตามอ�านาจหน้าที่	 คณะกรรมการเขต

พื้นที่การศึกษา	มาตรา	37	แห่งพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการ	กระทรวง	

ศึกษาธิการ	พ.ศ.	2562	และการกระจายอ�านาจการบริหารและการจัดการศึกษา	

ตามพระราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ	 พ.ศ.	 2542	 แก้ไขเพิ่มเติม	 (ฉบับที่	 2)	

พ.ศ.	 2545	 มาตรา	 39	 กระจายอ�านาจหน้าที่และบทบาทการด�าเนินงานให้แก่

สถานศึกษาซึ่งเป็นนิติบุคคล	 โดยมีผู้อ�านวยการสถานศึกษาเป็นผู้บริหาร	 และ

คณะกรรมการสถานศึกษาขั้นพื้นฐานเป็นผู้ก�ากับสนับสนุนและมีส่วนร่วมรับผิด

ชอบในการบริหารจัดการสถานศึกษา	ในขอบข่ายและภารกิจการบริหาร	4	งาน	

ได้แก่	 การบริหารงานวิชาการ	 การบริหารงบประมาณ	 การบริหารงานบุคคล	
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และการบริหารงานทั่วไป	 ซึ่งเป็นกลไกส�าคัญในการปฏิรูปการศึกษาชาติที่ก่อให้

เกิดการเปล่ียนแปลงระบบการจัดการศึกษาที่แท้จริง	 เป็นการปฏิรูปการเรียน

การสอนที่มุ่งให้เกิดการพัฒนาคุณภาพผู้เรียนเป็นหลัก	(นิภาพร	เหล็กหลี,	2559)	

	 นอกจากนี้	 แนวคิดของกระทรวงศึกษาธิการ	 (2559)	 	 รวมทั้งรัฐธรรมนูญแห่ง

ราชอาณาจักรไทย	พุทธศักราช	2560	หมวด	5	หน้าที่ของรัฐ	มาตรา	54	ได้กล่าว

ถึงเรื่องการศึกษาไว้ว่า	 รัฐต้องด�าเนินการให้ประชาชนได้รับการศึกษาตามความ

ต้องการในระบบต่าง	ๆ	รวมทั้งส่งเสริมให้มีการเรียนรู้ตลอดชีวิต	และจัดให้มีการ

ร่วมมือกนัระหว่างรฐัในการจัดการศึกษาทกุระดับ	โดยรฐัมหีน้าท่ีด�าเนนิการ	ก�ากับ	

ส่งเสริม	 และสนับสนุนให้การจัดการศึกษาดังกล่าวมีคุณภาพ	 และได้มาตรฐาน

สากล	 ทั้งนี้ตามกฎหมายว่าด้วยการศึกษาแห่งชาติ	 ซึ่งอย่างน้อย	 ด�าเนินการให้

เป็นไปตามแผนการศึกษาแห่งชาติด้วย	 การศึกษาทั้งปวงต้องมุ่งพัฒนาผู้เรียนให้

เป็นคนดี	มีวินัย	ภูมิใจในชาติ	สามารถเชี่ยวชาญได้ตามความถนัดของตน	และมี

ความรับผิดชอบต่อครอบครัว	 ชุมชน	 สังคม	 และประเทศชาติ	 (ส�านักงาน

เลขาธกิารวฒุสิภา	 ปฏบิตัหิน้าทีส่�านกังานเลขาธกิารสภานติบัิญญัตแิห่งชาต,ิ	 2560)	

พระราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ	พ.ศ.	2542	ที่แก้ไขเพิ่มเติม	(ฉบับที่	2)	พ.ศ.	

2545	 และที่แก้ไขเพิ่มเติม	 (ฉบับที่	 3)	 พ.ศ.	 2553	 ให้มีการจัดระบบโครงสร้าง

และกระบวนการจัดการศึกษาไทย	 มเีอกภาพเชงินโยบายและมีความหลากหลาย

ในการปฏิบัติ	 มีการกระจายอ�านาจการบริหารและการจัดการศึกษา	 (นิภาพร	

เหล็กหลี,	 2559)	 มาตรา	 39	 ตามกฎกระทรวง	 ซึ่งก�าหนดให้กระทรวงกระจาย

อ�านาจการบริหารและการจัดการศึกษา	ทั้งด้านวิชาการ	งบประมาณ	การบริหาร

งานบุคคล	 และการบริหารทั่วไป	 ไปยังคณะกรรมการ	 และส�านักงานเขตพื้นที่

การศึกษา	 และสถานศึกษาในเขตพืน้ทีก่ารศึกษาโดยตรง	 การพัฒนาตามแผนการ

ศึกษาชาติ	พ.ศ.	2560-2579	ของส�านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา	กระทรวง	

ศึกษาธิการ	 ส่วนภาวะผู้น�าของผู้บริหารเป็นปัจจัยส�าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนา

คุณภาพการศึกษา	 นอกจากผู้น�าจะเป็นบุคคลสร้างบรรยากาศในองค์การให้เอื้อ
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ต่อการปฏิบัติงานแล้ว	งานจะด�าเนินไปด้วยดี

	 ผูบ้รหิารการศึกษาในยุคปัจจุบนัท่ีมภีาวะผู้น�าทางวชิาการ	 ตามแผนการ

ศกึษาแห่งชาติ	 พ.ศ.2560-2579	 ได้เน้นให้สถานศึกษาทุกระดบัการศกึษาสามารถ

จัดกิจกรรมหรือกระบวนการเรียนรู้ตามหลักสูตรอย่างมีคุณภาพและมาตรฐาน	

จึงควรตระหนักถึงการวางแผน	 การก�าหนดทิศทางนโยบายก่อนเสมอ	 (โสภา	

อ�านวยรัตน์,	 2563)	 การบริหารจัดการศึกษาในยุคปัจจุบันที่สอดคล้องกับพระ

ราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ	พ.ศ.	2542	แก้ไขเพิ่มเติม	(ฉบับที่	2)	พ.ศ.	2545	

และที่แก้ไขเพิ่มเติม	(ฉบับที่	3)	พ.ศ.	2553	ที่ถือว่าการเรียนรู้เป็นหัวใจส�าคัญของ

การศึกษา	 ทุกฝ่ายมีบทบาทต้องท�างานประสานกันเพื่อพัฒนาผู้เรียนให้เต็มตาม

ศักยภาพ	 การด�าเนินการทุกอย่างต้องยึดผู้เรียนเป็นส�าคัญ	 มุ่งพัฒนาผู้เรียนให้

เป็นมนุษย์ที่สมบูรณ์	 สามารถอยู่ร่วมกับผู้อื่นได้อย่างมีความสุข	 เน้นไปที่ด้าน

กระบวนการ	 การบริหารงานวิชาการของสถานศึกษา	 เพื่อน�าไปสู่การพัฒนาผู้

เรียน	 ผลิตนักเรียนที่มีคุณภาพตรงตามมาตรฐานที่ก�าหนด	 องค์ประกอบที่จะ

ท�าให้งานวิชาการมีคุณภาพขึ้นอยู่กับการบริหารงานของผู้บริหารในเรื่องต่าง	 ๆ	

เช่น	 การใช้อ�านาจของผู้บริหาร	 คุณลักษณะของผู้น�าทางวิชาการ	 การบริหาร

ความขัดแย้ง	 การบริหารระบบการท�างาน	 การบริหารด้านการพัฒนาบุคลากร	

การก�าหนดภารกจิของสถานศกึษา	การจดัการเรยีนการสอน	การส่งเสรมิบรรยากาศ

ทางวชิาการสถานศึกษา	 หล่อหลอม	 ให้เยาวชนเจรญิเติบโตเป็นพลเมอืงท่ีมคีณุภาพ	

เป็นก�าลังส�าคัญในการพัฒนาประเทศและพร้อมที่จะด�ารงชีวิตในสังคมได้อย่าง

สันติและมีความสุข	(นิภาพร	เหล็กหลี,	2559)	

	 การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษา

ประถมศึกษา	จังหวัดลพบุรี	จากการวิเคราะห์ข้อมูล	การด�าเนินงานด้านคุณภาพ

การจัดการศึกษา	ด้านผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนและคุณภาพผู้เรียนในสถานศึกษา	

สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจงัหวดัลพบุรี	 ควรเร่งรัดพัฒนา

คุณภาพผู้เรียนทางการเรียน	NT	ของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่	3	ทั้ง	3	ด้าน
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และคณุภาพผูเ้รยีนให้มผีลสมัฤทธิท์างการเรยีน	จากการทดสอบระดบัชาต	ิ (O-NET)	

โดยเฉพาะกลุ่มสาระวิทยาศาสตร์	และสังคมศึกษา	ชั้นประถมศึกษาปีที่	6	ให้สูง

มากข้ึน	 ส่วนกลุม่สาระภาษาไทยและภาษาองักฤษ	 ยงัไม่บรรลเุป้าหมายท่ีก�าหนด	

และเมื่อท�าการเปรียบเทียบกับคะแนนของระดับประเทศและระดับส�านักงาน

คณะกรรมการการศึกษาขั้นพื้นฐาน	 คะแนนเฉลี่ยใกล้เคียงกัน	 แต่เมื่อเปรียบ

เทียบคะแนนเฉลี่ยกับระดับจังหวัด	คะแนนต�่ากว่าทุกกลุ่มสาระวิชา

	 จากสภาพของปัญหาดังกล่าว	 ผู้วิจัยพบว่าโรงเรียนในสังกัดส�านักงาน

การศึกษาประถมศึกษา	 จังหวัดลพบุรี	 แม้ว่าได้ผ่านการรับรองคุณภาพภายนอก

จากการประเมินของส�านักรับรองมาตรฐานและการประเมินคุณภาพการศึกษา

รอบที่	3	ส่วนใหญ่ยังมีปัญหาที่โรงเรียนควรส่งเสริมการพัฒนาโดยเน้นการมีส่วน

ร่วมจากทุกภาคส่วนและควรมีการสร้างเครือข่ายการพัฒนาคุณภาพสถานศึกษา

ในด้านของการบริหารงานวิชาการ	 ดังนั้น	 ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาภาวะผู้น�า

ทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษาที่ส่งผลต่อการจัดการเรียนรู ้ของสถาน

ศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจังหวัดลพบุรี	 ประโยชน์

ทีไ่ด้รบัจากการวจิยั	เป็นสารสนเทศส�าหรบัผูบ้รหิารสถานศึกษา	และผูม้ส่ีวนเก่ียวข้อง

ในการบริหารงาน	 ในส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจังหวัดลพบุร	ี

สามารถน�าข้อค้นพบไปพัฒนาภาวะผู้น�าของผู้บริหารสถานศึกษาและพัฒนาการ

จัดการเรียนรู้	ให้คุณภาพการศึกษามีประสิทธิภาพยิ่งขึ้นต่อไป

วัตถุประสงค์

	 1.	 เพ่ือศกึษาภาวะผูน้�าทางวชิาการของผู้บรหิารสถานศึกษา	สงักดัส�านักงาน

เขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษา	จังหวัดลพบุรี

	 2.	 เพือ่ศกึษาการจัดการเรยีนรู้ของสถานศึกษา	 สงักดัส�านกังานเขตพืน้ท่ี

การศึกษาประถมศึกษา	จังหวัดลพบุรี

	 3.	 เพื่อศึกษาภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษาที่ส่งผลต่อ
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การจัดการเรียนรูข้องสถานศึกษา	สงักัดส�านักงานเขตพืน้ท่ีการศกึษาประถมศึกษา	

จังหวัดลพบุรี

วิธีการศึกษา

	 ผูว้จัิยได้ท�าการทบทวนแนวคิด	ทฤษฎแีละผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง	ก�าหนด

ขอบเขตประชากรในการวิจัย		ขอบเขตด้านตัวแปร	ได้แก่	ตัวแปรภาวะผู้น�าทาง

วิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา		และตัวแปรการจัดการเรียนรู้											

	 ระเบียบวิธีการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้	 ออกแบบการวิจัยเป็นการวิจัยเชิงส�ารวจ	 ที่มีแบบแผน

การวิจัยในลักษณะของกลุ่มตัวอย่างเดียว	 ศึกษาสภาวการณ์ที่ไม่มีการทดลอง	

(The	one	short,	non-experimental	case	study	design)	โดยผู้วิจัยไม่ได้จัด

ท�าหรือสร้างสถานการณ์ตามเงื่อนไขที่ต้องการใด	ๆ	ประกอบไปด้วยรายละเอียด

ตัวแปรที่ศึกษา	(1)	ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา	(ACT)	ผู้วิจัย

ได้น�าแนวคิดของฮอลลิงเจอร์	และเมอร์ฟี	(Hallinger	and	Murphy,	1985	อ้าง

ถึงใน	สุขฤทัย	จันทร์ทรงกลด,	2560)	และ	(2)	การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	

(DGT)	ผู้วิจัยได้ศึกษาหลักสูตรแกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐานพุทธศักราช	2553	

ของกระทรวงศึกษาธิการ	(2559)	

	 การก�าหนดประชากร-กลุ่มตัวอย่าง

		 ประชากรในการวิจัยนี้	ได้แก่	ผู้บริหารสถานศึกษาหรือหัวหน้างานฝ่าย

บริหาร	 และครูผู้สอนในสถานศึกษาสังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถม

ศึกษาลพบุรี	จ�านวน	121	โรงเรียน	ใน	12	อ�าเภอ	ได้แก่	สถานศึกษาในเขตอ�าเภอ

เมืองลพบุรี	บ้านหมี่	โคกส�าโรง	ท่าวุ้ง	บ้านมหาโพธิ์	สระโบสถ์	โคกเจริญ	หนอง

ม่วง	ชัยบาดาล	ท่าหลวง	พัฒนานิคม	และล�าสนธิ	

												กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยนี้	ก�าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธี

เปิดตารางส�าเร็จรูปของเครจซี่และมอร์แกน	(Krejcie	and	Morgan)	ได้จ�านวน
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โรงเรียนกลุ่มตัวอย่าง	91	โรงเรียน	จาก	121	โรงเรียน		ด้วยวิธีการสุ่มแบบแบ่ง

ชั้นภูมิตามอ�าเภอเป็นผู้ให้ข้อมูลหรือกลุ่มตัวอย่าง	 (ประกอบด้วยผู้บริหาร	 1	

คนแและครู	2	คน)	รวมจ�านวนกลุ่มตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลทั้งสิ้น	273	คน	

												เทคนิควิธีการสุ่มตัวอย่าง	-ได้ก�าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง	โดยการ

เปิดตารางส�าเร็จรูปของเครซี่และมอร์แกน	 (Krejcie	 and	 Morgan,	 อ้างใน	

ประคอง	กรรณสูตร,	2554)	จากผู้บริหารและครูในสถานศึกษา	สังกัดส�านักงาน

เขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาลพบุรี		โดยจ�าแนกเป็นจ�านวนโรงเรียนในแต่ละ

อ�าเภอ-ใช้วิธีการสุ่มแบบแบ่งชั้นภูมิ	 (Stratified	 Random	 Sampling)	 แล้ว

ค�านวณเทียบบัญญัติไตรยางศ์	 รวมทั้งสิ้น	 91	 โรงเรียน	 แต่ละโรงเรียนประกอบ

ด้วย	 ผู้บริหาร	 (ผู้อ�านวยการหรือรองผู้อ�านวยการสถานศึกษาหรือหัวหน้างาน

วิชาการ)	1	คน		และครูผู้สอน	2	คน	

	 การสร้างและพฒันาคณุภาพเครือ่งมอืในการวิจัย	 ได้สร้างข้อค�าถามภายใต้

กรอบแนวคิด	 ทฤษฎี	 โดยแบ่งข้อค�าถามออกเป็น	 3	 ตอน	 ดังนี้	 ตอนที่	 1	 เป็น

แบบสอบถามที่เกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม	ตอนที่	2	และ	

3	เป็นแบบสอบถามชนิดมาตราส่วนประมาณค่า	5	ระดับ	(Rating	scale)	ตาม

แนวคิดของลิเคิร์ท	(Likert	อ้างถึงใน	นิภาพร	เหล็กหลี,	2559)	โดยได้ก�าหนดค่า

คะแนนของช่วงน�้าหนักเป็น	 5	 ระดับ	คือ	มากที่สุด	มาก	ปานกลาง	น้อย	และ	

น้อยที่สุด	 (น�าแบบสอบถามให้ผู้เชี่ยวชาญ	 3	 ท่านพิจารณาความเที่ยงตรงเชิง

เนื้อหา	และค�านวณค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค�าถามกับเนื้อหา	 (Index	

of	 Item	 Objective	 Congrunce:	 IOC)	 น�าแบบสอบถามที่ปรับปรุงตามค�า

แนะน�าผู้เชี่ยวชาญแล้ว	ทดลอง	try	out	กับประชากรที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง	30	คน	

เพื่อหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่า	ครอนบาค	เท่ากับ	0.97	

	 การเก็บรวบรวมข้อมูล	 แบบสอบถามที่ปรับปรุงหลังการทดลองใช้แล้ว	

ผู้วิจัยได้พัฒนาเป็นแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์	 ส่งให้กลุ่มตัวอย่างในสถานศึกษา	

สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาลพบุรี	 จ�านวน	 275	 ฉบับ	 และ
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ตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามที่ได้รับคืนมา	 จ�านวน	 273	 ฉบับ	 คิด

เป็นร้อยละ	99.27	ของแบบสอบถาม

			 	 	 	 	 	สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล	ได้น�าข้อมูลไปค�านวณหาค่าทางสถิติ	 โดยใช้

โปรแกรมส�าเร็จรูป	ด้วยความถี่	ร้อยละ	ค่าเฉลี่ย	ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	แล้วน�า

ค่าเฉลี่ยที่ได้ไปเปรียบเทียบกับเกณฑ์ตามแนวคิดของลิเคิร์ท	 และวิเคราะห์ภาวะ

ผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษาที่ส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้ของสถาน

ศึกษา	ด้วยพหุคูณแบบขั้นตอน	(stepwise	multiple	regression	analysis)

ผลการศึกษา  

	 1.	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขต

พื้นที่การศึกษาประถมศึกษาลพบุรี	โดยภาพรวมและรายด้านดังตารางที่	1

ตารางที่ 1:	 แสดงค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 ของภาวะผู้น�าทางวิชาการ

ของผู้บริหารสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาลพบุรี	

โดยภาพรวมและรายด้าน

	 จากตารางที่	 1	 พบว่า	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา	

สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาลพบุรี	โดยภาพรวมทั้ง	3	ด้าน	มี

ค่าเฉลี่ยรวม	 อยู่ในระดับมาก	 เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยเป็นรายด้านอยู่ในระดับมาก

ทุกด้าน	 โดยเรียงล�าดับตามค่าเฉลี่ยจากมากไปน้อยสุด	 คือ	 ด้านการจัดการด้าน

การเรียนการสอน	(				=	4.28,	S.D.	=	0.52)	ด้านการก�าหนดภารกิจของสถาน
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ศึกษา	(				=	4.27,	S.D.	=	0.52)	และด้านการเสริมสร้างบรรยากาศทางวิชาการ

ของสถานศึกษา	(				=	4.24,	S.D.	=	0.54)	ตามล�าดับ	และ	2.	การจัดการเรียนรู้

ของสถานศกึษาสงักดัส�านกังานเขตพืน้ทีก่ารศกึษาประถมศกึษาลพบุร	ีดงัตารางท่ี	2

ตารางที่ 2:	การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษาสังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษา

ประถมศึกษาลพบุรี	โดยภาพรวม

							 จากตารางที่	 2	 พบว่า	 การจัดการเรียนรู ้ของสถานศึกษา	 สังกัด

ส�านักงานเขตพื้นที่การ	 ศึกษาประถมศึกษาลพบุรี	 โดยภาพรวมและรายด้านอยู่

ในระดับมากทุกด้าน	เรียงล�าดับตามค่าเฉลี่ยจากสูงสุดไปต�่าสุด	คือ	ด้านหลักการ

จัดการเรียนรู้	(			=	4.42,	S.D.	=	0.50)	ด้านกระบวนการเรียนรู้	(				=	4.36,	S.D.	

=	0.51)	ด้านการออกแบบการจัดการเรียนรู้	(				=	4.33,	S.D.	=	0.49)	และด้าน

บทบาทของผู้สอนและผู้เรียน	(				=	4.33,	S.D.	=	0.52)	ตามล�าดับ

							 3.	 ภาวะผู ้น�าทางวิชาการของผู ้บริหารสถานศึกษาท่ีส่งผลต่อการ

จัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษา

ลพบรีุ	โดยใช้สถติวิเิคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบมข้ัีนตอน	(Stepwise	Multiple	

Regression	Analysis)		ดังตารางที่	3-4

ตารางที่ 3:	 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถาน

ศึกษาที่ส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้	ของสถานศึกษา	สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การ
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ศึกษาลพบุรี

						**	มีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.01	

									จากตารางที่	3	ภาวะผู้น�าทางวิชาการ	(ACT)	มีความสัมพันธ์กันในทาง

บวกกับการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 (DGT)	 ระดับสูงมาก	 โดยมีค่า

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์เท่ากับ	0.874	อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.01	ส่วน

ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์	 ระหว่างการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 (DGT)	 มี

ความสมัพันธ์เชงิบวกกบัภาวะผูน้�าทางวชิาการ	 ด้านการก�าหนดภารกจิของสถานศกึษา	

ด้านการจดัการด้านการเรยีนการสอน	 ด้านการเสรมิสร้างบรรยากาศทางวิชาการ

ของสถานศึกษา		อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.01

ตารางที่ 4:	 การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอนภาวะผู้น�าทางวิชาการ

ของผู้บริหารสถานศึกษาที่ส่งผลต่อ	 การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 สังกัด

ส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจงัหวดัลพบุรี
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	 จากตารางที่	 4	 พบว่า	 ตัวแปรที่ได้รับการคัดเลือกเข้าสมการของภาวะ

ผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษา

ประถมศึกษาลพบุรี	 เรียงตามล�าดับความส�าคัญ	 ได้แก่	 ด้านการเสริมสร้าง

บรรยากาศทางวิชาการของสถานศึกษา	 (CT)	 ด้านการจัดการด้านการเรียนการ

สอน	(BT)	และด้านการก�าหนดภารกิจของสถานศึกษา	(AT)	ตามล�าดับ	สามารถ

อธิบายความแปรปรวนของการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงาน

เขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาลพบุรี	 ได้อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	 .01	

มีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณเท่ากับ	 0.877	 (R=0.877)	 ซึ่งตัวแปรทั้งสาม

ร่วมกันอธิบายความแปรปรวนของการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 ได้ร้อยละ	

78.00	 (R2=0.780)	 สามารถเขียนแสดงความสัมพันธ์ในรูปสมการพยากรณ์ได้	

ดังนี้

	 สมการคะแนนดิบ						=	0.832	+	0.380	(CT)	+	0.254	(BT)	+	0.195	

(AT)	(R2	=	0.780)

	 สมการคะแนนมาตรฐาน							=	0.444	(ZCT)	+	0.290	(ZBT)	+	0.217	

(ZAT)	(R2	=	0.780)

สรุปผล 

	 พบว่า	 (1)	ภาวะผูน้�าทางวชิาการของผู้บรหิารสถานศกึษา	สงักัดส�านกังาน

เขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจงัหวดัลพบุรี	โดยภาพรวมทั้ง	3	ด้าน	มีค่าเฉลี่ย

รวม	อยู่ในระดับมาก	(2)	การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	สังกัดส�านักงานเขต

พื้นที่การศึกษาประถมศึกษาจงัหวดัลพบุรี	 โดยภาพรวมและรายด้านอยู่ในระดับ

มากทุกด้าน	(3)	ภาวะผู้น�าทางวิชาการ	(ACT)	มีความสัมพันธ์กันในทางบวกกับ

การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 (DGT)	 ระดับสูงมาก	 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์สห

สัมพันธ์เท่ากับ	0.874	อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.01	ส่วนค่าสัมประสิทธิ์

สหสัมพันธ์	ระหว่างการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	(DGT)	มีความสัมพันธ์เชิง
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บวกกับภาวะผู้น�าทางวิชาการ	 ด้านการก�าหนดภารกิจของสถานศึกษา	 ด้านการ

จัดการด้านการเรียนการสอน	 ด้านการเสริมสร้างบรรยากาศทางวิชาการของ

สถานศึกษา		อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	.01

 

อภิปรายผล

	 ผลการวิจัยมีประเด็น	ข้อค้นพบที่ควรน�ามาอภิปราย		ได้แก่	

	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษาสังกัดส�านักงานเขต

พืน้ทีก่ารศกึษาประถมศึกษาจังหวดัลพบรุ	ี โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก	 ท้ังน้ีอาจ

เนื่องมาจากผู้บริหารสถานศึกษามีการก�าหนดเป้าหมายด้านงานวิชาการของ

โรงเรียนโดยให้บุคลากร	ในโรงเรียนมีส่วนร่วม	โดยประเมินความต้องการของครู	

เพื่อน�าไปใช้ในการพัฒนาเป้าหมายด้านวิชาการของโรงเรียนด้วยข้อมูลด้านผล

การเรียนของนักเรียนในการพัฒนาเป ้าหมายด้านวิชาการของโรงเรียน	

สนบัสนนุครใูช้กระบวนการทีเ่กีย่วข้องกบัการดูแล	 การส่งเสรมิและการสนบัสนุน

เพื่อให้ผู้เรียนมีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนดีขึ้น	 	ผู้บริหารต้องแสดงบทบาทส�าคัญ

ในการสร้างบรรยากาศทางวิชาการในสถานศึกษาที่เกี่ยวข้องกับบรรทัดฐานและ

เจตคตขิองบคุลากรและนกัเรียน	 	สอดคล้องกบัสขุฤทยั	 จันทร์ทรงกลด.	 (2560)	 ได้

ศึกษาภาวะผู ้น�าทางวิชาการของผู ้บริหารสถานศึกษาในจังหวัดจันทบุรี

ส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา	 เขต	 17	 ได้ให้ความหมายของภาวะ

ผู้น�าทางวิชาการว่า	 หมายถึง	 ความสามารถในการใช้กลยุทธ์	 การเป็นผู้น�าและ

การบริหารโดยการน�าความรู้	ทักษะต่าง	ๆ	ในการส่งเสริมและสนับสนุน	รวมทั้ง

สร้างบรรยากาศแห่งการเรียนรู้ที่น่าพอใจ	พัฒนาการเรียนรู้ให้	 กับผู้เรียน	บรรลุ

ผลส�าเร็จตามเป้าหมายที่ได้ก�าหนดไว้อย่างมีคุณภาพ	 งานวิจัยประสิทธิผลของ

โรงเรียนมีมากขึ้น	ตั้งแต่ปี	ค.ศ.1970	และ	Howley	(1989,	อ้างถึงใน	ณชยธรรม์	

ไตรรัตนศิริกุล,	 	 2560)	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการ	 เป็นหนึ่งในเงื่อนไขของปัจจัยที่

ช่วยส่งเสริมให้การปฏิบัติงานของโรงเรียนมีความคาดหวังสูงต่อผลส�าเร็จที่เกิด
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ขึ้น	 	 (รวมทั้ง	 จรุณี	 เก้าเอี้ยน,	 2560)	 และมีเทคนิคการบริหารงานวิชาการใน

สถานศึกษา	นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ	สุพชาต	ชุ่มชื่น	 (2562)	 ได้

สรุปไว้ว่า	 ครูมีความคิดเห็นเกี่ยวกับภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถาน

ศกึษา	 ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก	 และเมื่อพิจารณาด้านการจัดการด้านการเรียน

การสอน	อยู่ในระดับสูงกว่าทุกด้าน	ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากผู้บริหารสถานศึกษาให้

ความส�าคัญกับการให้ครูใช้กระบวนการที่เกี่ยวข้องกับการดูแล	 การส่งเสริมและ

การสนับสนุนเพื่อให้ผู้เรียนมผีลสมัฤทธิท์างการเรยีนดขีึน้	 รวมถงึบทบาทร่วมกบั

ครูใช้ผลจากคะแนนทดสอบในการก�าหนดเป้าหมายของสถานศึกษา	 เพื่อตรวจ

สอบความก้าวหน้าของนักเรียน	 และได้มีการตรวจสอบและประเมินหลักสูตร	

ประเมินการสอนการวัดผลความก้าวหน้าตามเป้าหมายของสถานศึกษาอย่าง

ใกล้ชิดและสม�่าเสมอและสอดคล้องกับงานวิจัยของ	 	ณชยธรรม์	 ไตรรัตนศิริกุล,	

(2560)	 ได้ศึกษาเรื่อง	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารที่ส่งผลต่อการจัดการ

เรียนรู้ในโรงเรียนสังกัดกรุงเทพมหานคร	 กลุ่มกรุงคนใต้	 พบว่า	 ภาวะผู้น�าทาง

วิชาการของผู้บริหารในโรงเรียนสังกัดกรุงเทพมหานคร	 กลุ่มกรุงธนใต้	 โดยภาพ

รวมอยู่ในระดับมาก	และด้านการจัดการด้านการเรียนการสอน	มีค่าเฉลี่ยต�่ากว่า

ทุกด้าน	 ทั้งน้ีอาจเนื่องมาจากผู้บริหารอาจจะแสดงบทบาทส�าคัญในการสร้าง

บรรยากาศทางวิชาการในสถานศึกษาที่เกี่ยวข้องกับบรรทัดฐาน	 และ	 	 เจตคติ

ของบุคลากรและนักเรียน	 หาทางควบคุมกิจกรรม	 ที่ไม่ส�าคัญ	 มีการเพิ่มเวลา

เรียนอย่างมีศักยภาพ	 รวมถึงส่งเสริมให้มีการพัฒนาวิชาชีพโดยให้โอกาสแก่ครู

เพื่อพัฒนาวิชาชีพโดยการจัดให้ทีการอบรม	สัมมนา	ดูงาน	การส่งเสริมให้ศึกษา

ต่อในระดับสูงขึ้นอย่างสม�่าเสมอ	 และส่งเสริมให้มีการพัฒนาและสร้างมาตรฐาน

ทางวิชาการที่สูงได้ยังไม่ดีเท่าที่ควร	 สอดคล้องกับ	 สุขฤทัย	 จันทร์ทรงกลด	

(2560)	 ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของภาวะผู้น�าทางวิชาการว่า	 การเสริมสร้าง

บรรยากาศทางวิชาการของโรงเรยีน	 บรรยากาศทางวิชาการโรงเรียนจะเก่ียวข้องกับ

บรรทัดฐาน	 และทัศนคติของครูและนักเรียนในโรงเรยีน	 ผูบ้รหิารสถานศกึษามี
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บทบาทส�าคญัในการเสรมิสร้างบรรยากาศทางวิชาการของโรงเรียน	 ท้ังด้านตัวครู	

นักเรียน	และการเรียนการสอน	มาตรฐานทางวชิาการ	การส่งเสรมิบรรยากาศทาง

วชิาการโรงเรยีนเป็นการช่วยเพิม่ปฏสิมัพนัธ์ระหว่างผู้บริหารกับนักเรียนและกับครู	

ซึ่งปฏิสัมพันธ์อย่างไม่เป็นทางการแบบนี้	 ผู้บริหารจะได้รับข้อมูลข่าวสารมากขึ้น

ในด้านความต้องการของนักเรียนและครู	 ผู้บริหารจะมีโอกาสสื่อสารเป้าหมาย

ต่าง	 ๆ	 ของโรงเรียนให้ครูและนักเรียนทราบ	 ส่วนการจัดให้มีส่ิงจูงใจในการ

ท�างานให้	 กับครู	 การสร้างบรรยากาศเชิงบวกด้านการเรียนรู้	 รวมทั้งการให้

รางวัลและการให้การยอมรับการท�างานของครู	นับเป็นบทบาทที่ส�าคัญส่วนหนึ่ง

ของผู้บริหารในการที่ท�าให้โครงสร้างของการท�างานดีขึ้น	 รางวัลที่ผู ้บริหาร

สามารถสร้างแรงจูงใจในการท�างานกับครู	อาจารย์	อาจไม่ใช่เงินเพียงอย่างเดียว	

หากแต่อาจจะเป็นค�าชมเชย	 ทั้งโดยส่วนตัวหรือการให้สังคมยอมรับ	 โดยการ

มอบใบประกาศเกียรติคุณ	 และการให้รางวัลอย่างเป็นทางการ	 เป็นต้น	 การ

ปรับปรุงบรรยากาศจ�าเป็นต้องอาศัยทักษะในการสนองตอบต่อผู้ที่เก่ียวข้อง	

ท�าให้เกิดการริเร่ิมความคาดหวังและสภาพใหม่	 ๆ	 ซึ่งจุดประสงค์	 คือการ

ปรับปรุงการเรียนการสอน	 โดยผู้บริหารต้องเป็นผู้ประสานระหว่างห้องเรียน	

และโรงเรียนในด้านการให้รางวัลเพื่อเป็นการยืนยันว่าผู้บริหารให้การสนับสนุน

อย่างจริงจัง	 และสอดคล้องกับงานวิจัยของ	 สุพชาต	 ชุ่มชื่น	 (2560)	 ได้ศึกษา	

ความคิดเห็นของครูเกี่ยวกับภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู ้บริหารสถานศึกษา

โรงเรยีนนวมนิทราชนิทูศิสวนกหุลาบวทิยาลยัปทมุธาน	ี ผลการศกึษาพบ	 ว่า	 ด้าน

การบรหิารจดัการสถานศึกษาให้มบีรรยากาศทางวชิาการอยูใ่นระดบัมาก	

	 การจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษา

ประถมศึกษาลพบุรี	 โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก	ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากผู้บริหาร

สนบัสนนุให้ครมูกีารจดั	 การเรยีนรูเ้พือ่ให้ผูเ้รยีนมคีวามรูค้วามสามารถตามมาตรฐาน

การเรียนรู้ตามที่ก�าหนดไว้ในหลักสูตรแกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐาน	 โดยมีการ

สนับสนุนให้ครูมีการจัดการเรียนรู ้เพื่อให้ผู ้เรียนเกิดสมรรถนะส�าคัญตามท่ี
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ก�าหนดไว้ในหลักสตูรแกนกลางการศึกษาขัน้พืน้ฐาน	 สนบัสนนุให้ครมีูการจดัการ

เรียนรู้เพื่อให้ผู้เรียนเกิดคุณลักษณะอันพึงประสงค์ตามที่ก�าหนดไว้ในหลักสูตร

แกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐาน	การสร้างกระบวนการเผชิญสถานการณ์และการ

แก้ปัญหา	 ให้ผู้เรียนได้เรียนรู้จากประสบการณ์จริง	 ลงมือท�าและปฏิบัติจริง	 ผู้

บริหารและทุกฝ่ายร่วมวิเคราะห์จุดอ่อน	 จุดแข็ง	 สภาพแวดล้อม	 และประเมิน

สถานศึกษาเพื่อก�าหนดวิสัยทัศน์	และเป้าหมายของสถานศึกษา	สนับสนุนให้ครู

มีความรู้ในการจัดท�าหลักสูตรสถานศึกษาท่ีสอดคล้องกับวิสัยทัศน์เป้าหมาย

และคุณลักษณะที่พึงประสงค์ได้อย่างเหมาะสม	 ส่งเสริมให้ครูมีความรู้ในการจัด

ท�าหลักสูตร	เข้าถึงมาตรฐานของการเรียนรู้	ตัว	ชี้วัด	สมรรถนะส�าคัญของผู้เรียน	

คุณลักษณะที่พึงประสงค์	 และสาระการเรียนรู้ที่เหมาะสมกับผู้เรียน	 โดยให้ครู

จัดท�าแผนการเรียนรู้ตามสาระและหน่วยการเรียนรู้ที่เน้นผู้เรียนเป็นส�าคัญ	 อีก

ทั้งมีการสนับสนุนและร่วมกับครูออกแบบการเรียนรู้และการจัดการเรียนรู้ที่

ตอบ	 สนองความแตกต่างระหว่างบุคคลและพัฒนาการทางสมอง	น�าผู้เรียนมุ่งสู่

เป้าหมายการเรียนรู้	 ร่วมกับครูจัดบรรยากาศที่เอื้อต่อการเรียนรู้	 และดูแลช่วย

เหลือผู้เรียนให้เกิดการเรียนรู้เต็มตามศักยภาพ	ซึ่ง	พัชรี	ศรีสังข์	 (2559)	ได้สรุป

ความหมายของการจัดการเรียนรู้ไว้ว่า	 คือ	 กระบวนการจัดการใช้ทรัพยากรที่

เกีย่วข้องกบัการเรยีนรูม้าจดัเป็นกิจกรรมการเรยีนรู	้ เพือ่ให้ผูเ้รยีนได้รบัประสบการณ์	

ฝึกหัด	 หรือได้กระท�า	 โดยได้รับการเสริมแรงอย่างมีประสิทธิภาพสัมพันธ์กัน

อย่างต่อเนื่องและประสานงานกัน	 เพื่อให้เกิดประสิทธิผล	 มีการเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมเกิดขึ้นอย่างค่อนข้างถาวรกับผู้เรียน	ตามขีดความสามารถที่มีให้บรรลุ

จุดประสงค์ที่ตั้งไว้	 กระทรวงศึกษาธิการ	 (2559)	 กล่าวถึงเรื่องการจัดการเรียนรู้

ว่า	การจดัการเรยีนรูเ้ป็นกระบวนการส�าคญัในการน�าหลกัสตูรสูก่ารปฏบัิต	ิหลกัสตูร

แกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐานมีมาตรฐานการเรียนรู้	คุณลักษณะอันพึงประสงค์

ของผู้เรียน	 เป็นเป้าหมายส�าหรับพัฒนาเด็กและเยาวชน	 ในการพัฒนาผู้เรียนให้

มีคุณสมบัติตามเป้าหมายหลักสูตร	รวมทั้งปลูกฝังเสริมสร้างคุณลักษณะอันพึง
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ประสงค์	 พัฒนาทักษะต่าง	 ๆ	 อันเป็นสมรรถนะส�าคัญให้ผู้เรียนบรรลุตามเป้า

หมายและตามแผนการศึกษาแห่งชาติ	 (พ.ศ.	 2560-2579)	 ซึ่งสอดคล้องกับงาน

วิจัยของ	จิราภา	เพียรเจริญ	(2556)	ได้ศึกษา	บทบาทผู้บริหารในการส่งเสริมการ

จัดการเรียนรู้ของครู	หลักสูตรสถานศึกษาขั้นพื้นฐานในโรงเรียนมัธยมศึกษา

จังหวัดปทุมธานี	 ผลการวิจัยนี้	 ได้ข้อสรุปว่า	 ผู้บริหารและครูมีระดับการรับรู้ใน

การปฏิบัติเก่ียวกับบทบาทผู้บริหารในการส่งเสริมการจัดการเรียนรู้ของครูตาม

หลักสูตรสถานศึกษาขั้นพื้นฐานในโรงเรียนมัธยมศึกษาจังหวัดปทุมธานี	 ในภาพ

รวมอยู่ในระดับมาก	

	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	สังกัด

ส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษาลพบุรี	 ในระดับสูงมาก	 โดยมีความ

สัมพันธ์ในทางบวก	อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	 .01	 	ผู้บริหารสถานศึกษา

ได้ก�าหนดภารกิจของสถานศึกษา	 ด้านการจัดการด้านการเรียนการสอน	 และ

ด้านการเสริมสร้างบรรยากาศทางวิชาการ		ทั้งนี้อาจเป็นเพราะเนื่องจากการที่ผู้

บริหารได้มีการประชุมชี้แจงเป้าหมายด้านวิชาการของโรงเรียนให้ครู	 นักเรียน

และผู้ที่เกี่ยวข้องทราบ	 เน้นการพัฒนาเป้าหมายของโรงเรียนเพื่อการปรับปรุง

การปฏิบัติงานด้านวิชาการของโรงเรียนในทุกช่วงชั้น	 ผู้บริหารก�าหนดเป้าหมาย

ด้านวิชาการของโรงเรียนโดยให้บุคลากร	 ในโรงเรียนมีส่วนร่วม	 โดยสื่อสารให้

บุคลากรทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้องกับโรงเรียน	 เช่น	 ครู	 นักเรียน	 และผู้ปกครอง	 รับ

ทราบแนวปฏิบัติหรือเป้าหมายด้านวิชาการ	 ผ่านการใช้ข้อมูล	 ด้านผลประเมิน

การเรียนของนักเรียนในการพัฒนาเป้าหมายด้านวิชาการของโรงเรียน	 มีการ

ประเมินความต้องการของครู	 เพื่อน�าไปใช้ในการพัฒนาเป้าหมายด้านวิชาการ

ของโรงเรียนอย่างต่อเนื่องได้	 	สอดคล้องกับงานวิจัยของ	ราชวัชร	 เชื้อสาวะถี	

(2560)	 ได้ศึกษาเรื่อง	 ภาวะผู้น�าการเปลี่ยนแปลงของผู้บริหารที่ส่งผลต่อการ

บริหารงานวิชาการในสถานศึกษาสังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถม

ศึกษาสุโขทัยเขต	2	พบ	ว่า	ภาวะผู้น�าการเปลี่ยนแปลงของผู้บริหารโดยภาพรวม
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ส่งผลต่อการบริหารงานวิชาการในสถานศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การ

ศึกษาประถมศึกษาสุโขทัยเขต	 2	 อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	 .01	 และ

สอดคล้องกับงานวิจัยของ	 นิสสรณ์	 พฤกษ์ภุมรินทร์	 (2562)	 ศึกษาเรื่อง	 ภาวะ

ผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษาที่ส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้ของสถาน

ศึกษา	 สังกัดส�านักงานเขตพื้นที่การศึกษาประถมศึกษานครปฐม	 เขต	 2	 พบว่า	

ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้	 อย่างมีนัยส�าคัญ

ทางสถิติที่ระดับ	.01

ข้อเสนอแนะ 

	 1.	ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัยในครั้งนี้

	 ภาวะผู้น�าทางวิชาการของผู้บริหารสถานศึกษา	ด้านการเสริมสร้าง

บรรยากาศทางวิชาการของสถานศึกษา	 มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด	 ดังนั้น	 สถานศึกษา

ควรให้ความส�าคัญกับการเสริมสร้างบรรยากาศทางวิชาการของโรงเรียน	

บรรยากาศทางวิชาการในโรงเรียนจะเกี่ยวข้องกับบรรทัดฐาน	 และทัศนคติของ

บุคลากรและนักเรียนในโรงเรียน	 ส่วนการจัดการเรียนรู้ของสถานศึกษา	 ด้าน

บทบาทของผู้สอนและผู้เรียน	 มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด	 ดังนั้น	 สถานศึกษาควรให้

ความส�าคัญกับบทบาทของผู้สอนและผู้เรียน	การจัดการเรียนรู้เพื่อให้ผู้เรียนมี

คุณภาพตามเป้าหมายของหลักสูตร	 ผู้บริหารเป็นผู้มีบทบาทส�าคัญในการเสริม

สร้างบรรยากาศทางวิชาการของโรงเรียน	 ทั้งด้านตัวครู	 นักเรียน	 และการเรียน

การสอน	 รวมทั้งมาตรฐานทางวิชาการของโรงเรียนอย่างสม�่าเสมอและจริงจัง	

สอดคล้องกับแผนการศึกษาแห่งชาติที่เน้นให้สถานศึกษาทุกระดับการศึกษา

สามารถจัดกิจกรรมหรือกระบวนการเรียนรู้ตาม	 หลักสูตรอย่างมีคุณภาพและ

มาตรฐาน

	 2.		ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

	 ควรศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยอื่น	 ๆ	 ที่ส่งผลต่อการจัดการเรียนรู้ของสถาน
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ศึกษา	เช่น	การเสริมสร้างบรรยากาศทางวิชาการของโรงเรียน	การจัดการเรียนรู้

แบบผสมผสาน	 วิธีการสอน	 การสร้างสื่อและเทคโนโลยีการสอน	 และการเรียน

การสอนแบบออนไลน์	 โดยเน้นให้ผู้เรียนได้รับการฝึกฝนและลงมือปฏิบัติจริง	

เพื่อให้มีความสอดคล้องกับสภาพปัจจุบัน
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บทคัดย่อ

	 บทความวิจัยนี้	 มีวัตถุประสงค์	 คือ	 1)	 เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสาร

ภายในองค์การของพนักงานบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 2)	 เพื่อ

ศึกษาความผูกพันของพนักงานบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	และ	3)	

เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การกับความ

ผูกพันของพนักงานบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ใน

การศึกษาคือ	 พนักงาน	 Gen	 Y	 ในบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	

จ�านวน	 109	 คน	 ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล	 และ

วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติสหสัมพันธ์อย่างง่าย	 เพียร์สัน	 (Pearson’s	 Product	

Moment	Correlation	Coefficient)	ผลการศึกษา	พบว่า	1)	กลุ่มตัวอย่างเห็น

ความส�าคญัในการส่ือสารเชงิรกุจากการสือ่สารภายในองค์การ	 เนือ่งจากบรษัิทฯ	

มีแนวทางการน�าเสนอข่าวอยู่บนความถูกต้อง	 และมีจริยธรรม	 การสร้างสรรค์

รายการ	และละครเป็นทีย่อมรบัในสงัคม	2)	ความผกูพนัด้านจิตใจ	สามารถก่อให้เกิด

ความภาคภูมิใจที่จะบอกกับคนอื่นว่าตนเองเป็นพนักงานในบริษัทฯ	 3)	 กลยุทธ์

การสือ่สารภายในองค์การมคีวามสมัพันธ์ความผกูพนัของพนกังาน	Gen	Y	บรษัิท	

กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	0.01

ค�าส�าคัญ:	กลยทุธ์การสือ่สารภายในองค์การ,	ความผกูพนัของพนกังาน,		Gen	Y,	

บริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด

 

Abstract 

	 The	Objectives	of	This	research	article	are	1)	to	study	the	

internal	 communication	 strategies	 of	 Bangkok	 Broadcasting	 and	

Television	Co.,	Ltd.	2)	to	study	employees’	engagement	of	Bangkok	

Broadcasting	and	Television	Co.,	Ltd.	and	3)	to	study	the	relationship	

between	 internal	 communication	 strategies	 and	 employee	
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engagement	of	 the	Bangkok	Broadcasting	 and	Television	Co.,	 Ltd.	

Samples	were	109	employees	who	work	for	Bangkok	Broadcasting	

and	Television	Co.,	Ltd.	The	study	used	questionnaires	as	a	tool	for	

data	 collection.	 The	 data	 were	 analyzed	 by	 Pearson’s	 Product	

Moment	 Correlation	 Coefficient.	 The	 results	 revealed	 that	 1)	 the	

respondent	 agreed	 that	 proactive	 communication	 is	 the	 most	

important	internal	communication	strategy	of	Bangkok	Broadcasting	

and	 Television	 Co.,	 Ltd.	 Due	 to	 the	 effectiveness	 of	 BBTV	 news	

report,	based	on	accuracy,	ethical,	creative	program,	drama,	which	

are	 accepted	 in	 society	 2)	 psychological	 commitment	 is	 an	

employees’	 engagement	 because	 it	 can	 create	 pride	 to	 tell	 the	

others	 that	 they	 are	 employees	 of	 BBTV	 3)	 there	 is	 a	 significant	

relationship	 between	 the	 internal	 communication	 strategies	 and	

employees’	 engagement	 of	 Bangkok	 Broadcasting	 and	 Television	

Co.,	Ltd.at	0.01	level.

Keywords:	internal	communication	strategies,	employees’	engagement,	

Gen	Y,	Bangkok	Broadcasting	and	Television	Co.,	Ltd.

บทน�า 

	 การสื่อสารเป็นกุญแจส�าคัญของการสร้างความสัมพันธ์ในองค์การ	หาก

เข้าใจการสือ่สารทีเ่ป็นประโยชน์ย่อมเสรมิสร้างศักยภาพขององค์กรได้	 นอกจากนี	้

ทศันคตทิีด่จีะเป็นพืน้ฐานส�าคัญของการสร้างความสมัพนัธ์ให้เกิดข้ึน	 เพราะ“การ

สื่อสารคือการถ่ายโอน	 (Transfer	 and	understanding	of	meaning)	 ดังนั้น	

การสื่อสารจะประสบความส�าเร็จก็ต่อเมื่อ	สามารถส่งผลต่อความหมายและผู้รับ

สารเกิดความเข้าใจถูกต้อง	การส่ือสารอาจมีลักษณะเป็นการสื่อสารระหว่าง



บุคคล	(Interpersonal	communication)	และเป็นเครือข่ายองค์กรหรือที่เรียก

กันโดยทั่วไปว่าการติดต่อสื่อสารขององค์กร	Organization	communication)”	

(วิรัช	สงวนวงศ์วาน,	2547)	แม้จะมีการนิยาม	“การสื่อสาร”	แตกต่างกันก็ตาม	

แต่เป็นที่ยอมรับกันว่า	 การสื่อสารของมนุษย์เป็นกระบวนการที่มีพลวัตหรือการ

เคลื่อนไหว	(Dynamic)	คือ	มีความสัมพันธ์ที่มีผลกระทบ	(Effect)	ต่อกันและกัน

ระหว่างองค์ประกอบ	ต่าง	ๆ	ของการสื่อสาร	การสื่อสารของมนุษย์จึงมีความต่อ

เนื่อง	(Continuous)	มีการเปลี่ยนแปลง	(Changing)	และต้องอาศัยการปรับตัว

ตลอดเวลา	(Adaptive)	(พัชนี	เชยจรรยา	และคณะ,	2541)

	 ปัจจัยด้านลบที่เกิดขึ้นในองค์กรปัจจุบัน	มักเกี่ยวข้องกับการขาดทักษะ

ในการบริหารคน	(People	Management	Skill)	ไปจนถึงวัฒนธรรมการท�างาน

เป็นพิษ	(Toxic	Culture)	ศุภานัน	พุฒตาล	(2560)	อธิบายให้เห็นถึงความส�าคัญ

ของประเด็นการวิจัยว่า	 การลาออกของพนักงาน	Generation	Y	ส่งผลกระทบ

ต่อองค์กรและตัวบุคคล	 โดยผลกระทบจากการสูญเสียก�าลังคนขององค์กร	 ต้อง

เสยีค่าใช้จ่ายกบับคุคลในกระบวนการสรรหาและการคดัเลอืก	 สญูเสยีโอกาสผลผลิต

และประสทิธภิาพขององค์กรลดลงช่วงหนึง่	 เนือ่งจากคนไม่เพยีงพอต่อกระบวนการ

ท�างานหรอือาจท�าให้ขวัญและก�าลงัใจของบคุคลทีย่งัอยูใ่นองค์กรลดลง	 (ศภุานนั	

พุฒตาล,	2560)

	 บริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	ที่ด�าเนินธุรกิจมาอย่างยาวนาน	

และสร้างชือ่เสียงอนัดีตลอดมาในการบรหิารงานและบุคลากร	 แต่ก็ไม่อาจจะเลีย่ง

ปัญหาการลาออกของพนักงาน	Generation	Y	เช่นกันซึ่งจากการด�าเนินงานใน

ปัจจุบนั	ผูบ้รหิารทีมี่อ�านาจสัง่การทีต้่องมีการสือ่สารกบัพนกังานทุกระดบัช้ัน	เพือ่

ให้ทราบถงึวิสยัทศัน์ขององค์กร	 เกดิความเข้าใจและยอมรับในนโยบายทศิทางเดยีวกนั	

โดยต้องระบุถึงวัตถุประสงค์ในการสื่อสารของผู้บริหาร	คือ	ต้องการที่จะโน้มน้าว

และจูงใจให้พนักงานมีความร่วมมือร่วมใจกันฟันฝ่าอุปสรรคต่อปัญหาท่ีจะเกิด

ขึน้จากการเตบิโตขององค์กร	จงึเป็นเรือ่งทีท้่าทายในการคดิค้น	ปรบัใช้นวตักรรมการ
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สื่อสารภายในองค์กร	 ให้สอดคล้องกับลักษณะช่วงอายุกลุ่ม	 Generation	 ใน

องค์กร		(Kotter,	1966)	การสื่อสารภายในองค์กรจะผ่านสื่อบุคคลหลัก	โดยสื่อ

มาจากผู้บริหารระดับสูงลงมาที่ระดับผู้จัดการเพื่อออกหนังสือเวียนภายในฝ่าย	

การสื่อสารส่วนใหญ่จะเป็นการถ่ายทอดนโยบาย	 ทิศทางการด�าเนินงานในด้าน

ต่าง	 ๆ	 ขององค์กร	 เช่น	 ภาพรวมกลยุทธ์	 การลงทุนหรือขยายกิจการ	 ผลการ

ด�าเนินงาน	 การประกาศรางวัลต่าง	 ๆ	 และระเบียบข้อบังคับ	 เป็นต้น	 จากนั้นผู้

จัดการจึงจัดการประชุมกับระดับหัวหน้างาน	 เพื่อให้ระดับหัวหน้างานสื่อสารต่อ

กับระดับพนักงานระดับต่าง	 ๆ	 ในแง่ของกระบวนการสื่อสาร	 มีทิศทางในการ

สื่อสารจากบนลงล่าง	 (Downward	communication)	ซึ่งส่งผ่านจากล�าดับชั้น

บังคับบัญชาในระดับสูงลงไปยังผู้ใต้บังคับบัญชาในระดับต�่ากว่าภายในองค์กร	

ซึ่งรวมถึงนโยบายในการบริหารจัดการ	การส่ังงานและบันทึกข้อความที่เป็น

ทางการด้วย	

	 การสื่อสารภายในของบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 ล้วน

เป็นการสื่อสารแบบทางเดียว	 มีการเปิดช่องทางให้พนักงานตอบกลับหรือแสดง

ความคิดเห็นได้น้อย	และไม่มีการวัดผลถึงความส�าเร็จของการสื่อสาร	อาจท�าให้

ไม่สามารถสร้างความผูกพันกับพนักงานในกลุ่ม	Generation	Y	ได้	และสะท้อน

ให้เห็นถึงปัญหาของการท�างานของพนักงานกลุ่ม	Generation	Y	หากปล่อยให้

กลุ่มพนักงาน	Generation	Y	ลาออกไปจะส่งผลให้บริษัทฯ	ขาดแรงงาน	กอปร

กับเสียเวลาในการสรรหา	 และพัฒนาพนักงานในแต่ละปี	 อีกทั้งยังเป็นการสร้าง

ภาพลักษณ์ที่ไม่ดีในตลาดแรงงาน	 ซึ่งส่งผลให้การสรรหาพนักงานในอนาคตเป็น

ไปอย่างยากล�าบาก	 ผูว้จัิยจึงมคีวามสนใจทีจ่ะศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างกลยทุธ์

การสื่อสารภายในองค์การกับความผูกพันของพนักงาน	 Generation	 Y	 ของ

บริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 ซึ่งจะเป็นสิ่งที่สร้างการพัฒนาให้กับ

องค์กรอย่างยั่งยืนต่อไป
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วัตถุประสงค์

	 1.	เพือ่ศกึษากลยทุธ์การสือ่สารภายในองค์การของพนกังานบรษัิท	กรงุเทพ

โทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด

	 2.	เพือ่ศกึษาความผูกพนัของพนกังานบริษทั	กรงุเทพโทรทศัน์และวทิย	ุจ�ากดั

	 3.	 เพ่ือศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างกลยทุธ์การสือ่สารภายในองค์การกบัความ

ผูกพันของพนักงานบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	

วิธีการศึกษา

	 การศกึษาคร้ังนีเ้ป็นงานวจิยัเชงิส�ารวจ	 (Exploratory	 Research)	 เป็นการวจิยั

เพือ่ส�ารวจตวัแปร	เพ่ือน�าผลมาอธบิายการเกิดขึน้ของปรากฏการณ์ของตวัแปรนัน้	

โดยมุ่งเน้นการวิจัยเพื่อหาความสัมพันธ์ของตัวแปร	(Discovery	of	relationship	

between	 variables)	 โดยผู้วิจัยแจกแบบสอบถาม	 จ�านวน	 109	 ชุด	 กลุ่ม

ตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาค้นคว้าในครั้งนี้คือ	 พนักงานบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์

และวิทยุ	จ�ากัด	กลุ่ม	Gen	Y	ที่มีอายุระหว่าง	21-40	ปี	ก�าหนดขนาดตัวอย่าง

โดยใช้โปรแกรม	 G*	 Power	 3	 คือ	 ขนาดของผลกระทบอยู่ในระดับปานกลาง	

(Input	Effect	Size	f2	=	0.15)	ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้	คือ	0.05	(				err	

prob	=	0.05)	พลังของการทดสอบคือ	0.95	[Power	(1-			err	prob)	=	0.95)	

จ�านวนของตัวแปรอิสระหรือจ�านวนของตัวแปรที่ใช้ในการพยากรณ์	 (Number	

of	 Predictors)	 เท่ากับ	 2	 จะได้ขนาดกลุ่มตัวอย่างคือ	 109หลังจากนั้น	 เลือก

กลุ่มตัวอย่างด้วยวิธี	 Cluster	 sampling	 โดยแบ่งกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามออก

เป็น	2	Clusters	คือ	ช่วงวันที่	1-30	พฤศจิกายน	2564	และวันที่	1-30	ธันวาคม	

2564	 ซึ่งปัจจัยด้านประชากรในแต่ละ	 Cluster	 มีลักษณะทั่วไปไม่แตกต่างกัน			

ผู้วิจัยเก็บตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามออนไลน์ได้ในช่วง	 1-30	 ธันวาคม	 2564	

และหยุดเก็บข้อมูลเมื่อผู้ตอบมีจ�านวนครบ	 109	 คน	 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บ

รวบรวมข้อมลูคือ	 แบบสอบถามทีใ่ช้วัดถงึความสมัพันธ์ระหว่างกลยทุธ์การส่ือสาร
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ภายในองค์การกับความผูกพันของพนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์

และวิทยุ	 จ�ากัด	 ประกอบด้วย	 ส่วนที่	 1)	 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม		

ได้แก่	เพศ	อายุ	อายุงาน	การศึกษา	รายได้	และกลุ่มงาน	ส่วนที่	2)	ค�าถามเกี่ยว

กับกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ	 ได้แก่	 (1)	 กลยุทธ์การสื่อสารเชิงรุก	 และ	

(2)	 กลยุทธ์การสื่อสารเชิงรับ	 และ	 ส่วนที่	 3)	 ค�าถามเกี่ยวกับความผูกพันของ

พนักงาน	 Gen	 Y	 ของบริษัทฯ	 ซึ่งค�าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่าแบบ	

Likert	scale	แบ่งออกเป็น	1)	ความผูกพันด้านจิตใจ	(2)	ความผูกพันด้านการคง

อยู่	และ	(3)	ความผูกพันด้านบรรทัดฐาน	ซึ่งค�าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณ

ค่าแบบ	Likert	scale	5	ระดับ	ผู้วิจัยส่งแบบสอบถามไปให้กับผู้เชี่ยวชาญจ�านวน	

3	 ท่านเพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา	 ได้ดัชนีความสอดคล้องระหว่าง

รายการข้อค�าถามกับวัตถุประสงค์การวิจัยด้วยค่า	 IOC	 (Index	 of	 Item	

Objective	Congruence)	อยู่ที่	0.80	หลังจากนั้นน�าแบบสอบถามไปทดลองใช้	

(Try	out)	กับกลุ่มที่มีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่าง	จ�านวน	30	ชุด	ก่อนการ

เก็บข้อมูลจริงเพื่อหาคุณภาพของเครื่องมือ	 โดยค่าสัมประสิทธิ์	 Cronbach’s	

Alpha	 เท่ากับ	 0.88	 ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยโดยใช้โปรแกรมส�าเร็จรูป

คอมพิวเตอร์	และทดสอบสมมติฐานการวิจัยด้วยสถิติสหสัมพันธ์อย่างง่าย	เพียร์

สัน	(Pearson’s	Product	Moment	Correlation	Coefficient)

	 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล	 ในงานวิจัยชิ้นนี้	 ผู้วิจัยได้ด�าเนินการเก็บ

รวบรวมข้อมูล	 โดยมีวิธีการด�าเนินงาน	 ดังนี้	 1)	 น�าแบบสอบถามที่ผ่านการ

ทดสอบน�าร่องจากกลุ่มตัวอย่างมาสร้างเป็นแบบสอบถามในรูปแบบออนไลน์	

โดยใช้บริการจากเว็บไซต์	 Google	 ที่เรียกว่า	 Google	 form	 ในการสร้าง

แบบสอบถามออนไลน์	 หลังจากนั้นผู้วิจัยได้ส่งแบบสอบถามออนไลน์ไปยังฝ่าย

ทรัพยากรบุคคลของบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 โดยผู้วิจัยได้ท�า

จดหมายขอความอนุเคราะห์ในการเก็บข้อมูลการวิจัยโดยผ่าน	 Google	 Form	

เป็นที่เรียบร้อย	2)	ตรวจสอบแบบสอบถามออนไลน์ที่ได้รับมา	เพื่อตรวจดูความ
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สมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถาม	 และน�าผลที่ได้ไปวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการ

ทางสถิติต่อไป

ผลการศึกษา

ตารางที่ 1 : ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับทางลักษณะประชากรของผู้ตอบแบบสอบถาม	
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	 จากตารางที่	 1	 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง	 จ�านวน	 58	

คน	คิดเป็นร้อยละ	53.2	อายุระหว่าง	28	–	35	ปี	จ�านวน	48	คน	คิดเป็นร้อยละ	

44.0	อายุงาน	10	ปีขึ้นไป	จ�านวน	40	คน	คิดเป็นร้อยละ	36.7	การศึกษาระดับ

ปริญญาตรี	จ�านวน	92	คน	คิดเป็นร้อยละ	84.4	มีรายได้	18,001	-	35,000	บาท	

จ�านวน	 70	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 64.2	 เป็นพนักงานที่ปฏิบัติงานในกลุ่มงาน

สนับสนุนอื่น	ๆ	จ�านวน	42	คน	คิดเป็นร้อยละ	38.5

ตารางที่ 2 : แสดงค่าเฉลี่ย	(	)	และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน	(S.D.)	ของกลยุทธ์การ

สื่อสารภายในองค์การของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด

	 จากตารางที่	2	พบว่า	กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ	ภาพรวมอยู่ใน

ระดับมาก	(			=	3.55,	S.D.	=	0.82	)	โดยกลยุทธ์การสื่อสารที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด

คือ	กลยุทธ์การสื่อสารเชิงรุกอยู่ในระดับมาก				(			=	3.72,	S.D.	=	0.72)	และ

กลยุทธ์การสื่อสารเชิงรับ	อยู่ในระดับปานกลาง	(			=	3.38,	S.D.	=	0.93)

ตารางที่ 3 : แสดงค่าเฉลี่ย	(	)	และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน	(S.D.)	ของความผูกพัน

ของพนักงาน	Gen	Y	บริษัทกรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด
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	 จากตารางที่	3	พบว่า	ความผูกพันของพนักงาน	Gen	Y		ภาพรวมอยู่ใน

ระดับมาก	 (	 	 	 =	 3.64,	 S.D.	 =	 0.78)	 โดยด้านที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดคือ	 ความ

ผูกพันด้านจิตใจ	อยู่ในระดับมาก	 (	 	 	=	3.77,	S.D.	=	0.76)	อันดับสอง	ความ

ผูกพันด้านบรรทัดฐาน	อยู่ในระดับมาก	 (	 	 	=	3.69,	S.D.	=	0.75)	และอันดับ

สุดท้าย	 ความผูกพันด้านการคงอยู่	 อยู่ในระดับปานกลาง	 (	 	 	 =	 3.47,	 S.D.	 =	

0.85)

	 การทดสอบสมมติฐาน

ตารางที่ 4 :	การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ

กับความผูกพันของพนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	

ด้านจิตใจ		

**มีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	0.01

	 จากตาราง	4	พบว่า	 กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การกับความผูกพัน

ของพนักงาน	 Gen	 Y	 ของบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 ด้านความ

ผูกพันด้านจิตใจ	ดังนี้

	 ด้านกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรุกมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของ

พนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	ด้านความผูกพัน

ด้านจิตใจ	 อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ	 (P	 ≤	 0.01)	 โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความ

สัมพันธ์กันในระดับมาก	(r	=	.740)

	 ด้านกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรับมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของ

พนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	ด้านความผูกพัน
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ด้านจิตใจ	 อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ	 (P	 ≤	 0.01)	 โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความ

สัมพันธ์กันในระดับมาก	(r	=	.809)

ตารางที่ 5 : การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ

กับความผูกพันของพนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	

ด้านการคงอยู่

**มีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	0.01

	 จากตาราง	5	พบว่า	 กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การกับความผูกพัน

ของพนักงาน	 Gen	 Y	 ของบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 ด้านความ

ผูกพันด้านการคงอยู่	ดังนี้

	 ด้านกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรุกมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของ

พนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	ด้านความผูกพัน

ด้านการคงอยู่	อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ	(P	≤	0.01)	โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความ

สัมพันธ์กันในระดับมาก	(r	=	.652)

	 ด้านกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรับมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของ

พนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	ด้านความผูกพัน

ด้านการคงอยู่	อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ	(P	≤	0.01)	โดยที่ตัวแปรทั้งสองมีความ

สัมพันธ์กันในระดับมาก	(r	=	.768)
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ตารางที่ 6 : การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ

กับความผูกพันของพนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	

ด้านบรรทัดฐาน

**มีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ	0.01

	 จากตาราง	6	พบว่า	 กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การกับความผูกพัน

ของพนักงาน	 Gen	 Y	 ของบริษัท	 กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 ด้านความ

ผูกพันด้านบรรทัดฐาน	ดังนี้

	 ด้านกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรุกมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของ

พนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	ด้านความผูกพัน

ด้านบรรทัดฐาน	 อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ	 (P	 ≤	 0.01)	 โดยที่ตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธ์กันในระดับมาก	(r	=	.673)

	 ด้านกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรับมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของ

พนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	ด้านความผูกพัน

ด้านบรรทัดฐาน	 อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ	 (P	 ≤	 0.01)	 โดยที่ตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธ์กันในระดับมาก	(r	=	.694)

สรุปผล

	 ผลการวิจัยพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ถึงกลยุทธ์การสื่อสารภายใน

องค์การ	 เชิงรุกในระดับมาก	 โดยพบว่า	 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความส�าคัญถึง	
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การที่บริษัทฯ	 มีแนวทางการน�าเสนอข่าวอยู่บนความถูกต้อง	 และมีจริยธรรม	

และการสร้างสรรค์รายการ	และละครเป็นที่ยอมรับในสังคม

	 กลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันด้านจิตใจของพนักงาน	 Gen	 Y	 ของบริษัท	

กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัดในระดับมาก	 โดยพบว่า	 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่

ให้ความส�าคัญถึง	ความภาคภูมิใจที่จะบอกกับคนอื่นว่าเป็นพนักงานในบริษัทฯ	

กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของพนักงาน	

Gen	Y	บริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด

อภิปรายผล

	 จากการวิจัยพบประเด็นอภิปราย	ดังนี้

	 1.	กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ

	 กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ	โดยภาพรวมมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับ

มาก	 เมื่อพิจารณาถึงกลยุทธ์ทั้ง	2	ด้านของกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การใน

แต่ละด้าน	 พบว่า	 ด้านกลยุทธ์การสื่อสารเชิงรุก	 นั้นเป็นอันดับแรกที่พนักงาน	

Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	มีการรับรู้มากที่สุดเกี่ยวกับ

การประเมินการรับรู้กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การของพนักงานและเป็นไป

ในทิศทางเดียวกันกับภาพรวมของกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ	 กล่าวคือ	

บริษัทฯ	สามารถสื่อสารให้พนักงานรับรู้ข้อมูลข่าวสาร	สร้างความเข้าใจที่จ�าเป็น

ส�าหรับการปฏิบัติงานเพื่อที่จะสร้างเจตนคติที่ดีและมีความรู้สึกท่ีดีในการปฏิบัติ

งาน	 รวมถึงเข้าใจบทบาทหน้าที่ขององค์กร	 ภาพลักษณ์องค์กร	 การแสดงความ

รับผิดชอบต่อสังคม	 การท�างานร่วมกัน	 การมีความสัมพันธ์ท่ีดีต่อกัน	 ซ่ึง

สอดคล้องกับ	จรัสโฉม	ศิริรัตน์	(2558)	กล่าวว่า	วัตถุประสงค์ในการติดต่อสื่อสาร

ในองค์การหรือหน่วยงาน	 เพื่อจะกระจายข่าวสารและสร้างความเข้าใจที่จ�าเป็น

ส�าหรับการปฏิบัติงานของสมาชิกในองค์การและเพื่อที่จะสร้างเจตนคติที่ส�าคัญ

ต่อการจูงใจการร่วมมือกันท�างานและมีความรู้สึกที่ดีในการปฏิบัติงาน	 ผลที่ตาม
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มาคือก่อให้เกิดการท�างานเป็นทีม	(Team)	การปฏิบัติงานมีประสิทธิภาพมากยิ่ง

ขึ้นและมีผู้ร่วมงานทุกฝ่ายมีความพึงพอใจวัตถุประสงค์ของการติดต่อสื่อสารใน

องค์การหรือหน่วยงานจะมีรายละเอียดที่คล้ายคลึงกัน

	 2.	ความผกูพนัของพนกังาน	Gen	Y	บริษัท	กรงุเทพโทรทศัน์และวทิยุ	จ�ากดั

	 จากการศึกษาถึงความผูกพันของพนักงาน	 Gen	 Y	 บริษัท	 กรุงเทพ

โทรทัศน์และวิทยุ	 จ�ากัด	 พบว่าโดยภาพรวมพนักงาน	 Gen	 Y	 บริษัท	 กรุงเทพ

โทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัดนั้น	มีแนวโน้มความผูกพันมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก	ซึ่ง

ผลการศึกษารายละเอียดของความผูกพันทั้ง	3	ด้าน	ประกอบไปด้วย	ด้านจิตใจ	

ด้านการคงอยู่	และด้านบรรทัดฐานนั้น	พนักงาน	Gen	Y	มีแนวโน้มความผูกพัน

มากที่สุดคือความผูกพันด้านจิตใจ	และเมื่อพิจารณารายละเอียด	พบว่า	ประเด็น

ที่พนักงานรู้สึกมีความผูกพันมากที่สุดคือ	มีความภาคภูมิใจที่จะบอกกับคนอื่นว่า

เป็นพนักงานในบริษัทฯ	สอดคล้องกับ	Mowday,	Steers,	and	Porter	(1979)	

ได้กล่าวไว้ว่า	 ความผกูพนัต่อองค์การคือความรู้สึกเป็นส่วนหนึง่ขององค์การ	 และ

การมีส่วนร่วมในองค์การมีระดับการแสดงออกมากกว่าความจงรักภักดีต่อ

องค์การเนื่องจากเป็นความสัมพันธ์ที่แนบแน่น	 และผลักดันให้บุคคลแต่ละคนมี

ความเต็มใจที่จะอุทิศตน	 เพื่อความเจริญก้าวหน้าขององค์การให้ดียิ่งขึ้น	 เช่น

เดียวกับ	Becker	(1960)	ที่กล่าวว่า	ความผูกพันต่อองค์การเป็นแนวโน้มที่บุคคล

จะคงไว้ซึ่งการแสดงพฤติกรรมอย่างสม�่าเสมอ	 เป็นการรับรู้ถึงผลประโยชน์ของ

การลงทุนที่ต้องสูญเสียไปหากต้องออกจากองค์การ	 เป็นสภาวะทางจิตวิทยาที่

สะท้อนถึงความสัมพันธ์ของพนักงานกับองค์การ	 และสอดคล้องกับ	 Allen	 &	

Meyer	 (1990)	 ที่ศึกษาถึงความผูกพันต่อองค์การเป็นส่วนส�าคัญสภาวะทาง

จิตใจของบุคคลที่มีต่อองค์การของตน	 มีอิทธิพลส�าคัญต่อการตัดสินใจที่จะคงไว้

ซึง่สมาชกิขององค์การ	 และการมจิีตส�านกึในการด�ารงอยูเ่ป็นสมาชิกขององค์การ

ต่อไป	

	 3.	 ความสมัพนัธ์ของกลยทุธ์การสือ่สารภายในองค์การกับความผกูพนัของ
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พนักงาน	Gen	Y	บริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด

	 กลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การกับความผูกพันของพนักงาน	Gen	Y	

บริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	มีความสัมพันธ์กันโดยภาพรวมในระดับ

มาก	ซึ่งสามารถอภิปรายได้ดังนี้

	 ความสัมพันธ์ของกลยุทธ์การสื่อสารภายในองค์การ	 ในแบบกลยุทธ์

การสื่อสารเชิงรุก	 ส่งผลต่อความผูกพันของพนักงาน	 Gen	 Y	 ซึ่งมีความสัมพันธ์

กันในระดับมาก	ทั้งนี้เนื่องจากพนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และ

วิทย	ุจ�ากดั	ท�าการประเมนิการรบัรูก้ารส่ือสารขององค์การ	กล่าวคอื	การท่ีพนกังาน

รับรู้ถึงการสื่อสารข้อมูลขององค์การ	 ที่สามารถสร้างความเข้าใจที่จ�าเป็นส�าหรับ

การปฏิบัติงานเพื่อที่จะสร้างเจตนคติที่ดีและมีความรู้สึกที่ดีในการปฏิบัติงาน	

รวมถึงเข้าใจบทบาทหน้าที่ขององค์การ	 ภาพลักษณ์องค์การ	 การแสดงความรับ

ผิดชอบต่อสังคม	 การท�างานร่วมกัน	 การมีความสัมพันธ์ที่ดีต่อกันนั้น	 สามารถ

ท�าให้เกิดความผูกพันกับบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัดได้ในระดับมาก	

สอดคล้องกับ	อัจฉรา	สุขกลั่น	เกษราภรณ์	สุตตาพงศ์	และณัฐยา	ยวงใย	(2561)	

ที่อธิบายว่า	 กลยุทธ์การสื่อสาร	 เป็นการออกแบบลักษณะข้อความเกี่ยวกับเรื่อง

ทีต้่องการสือ่สารให้เหมาะสมกบับุคลากรน้ัน	ๆ	ซึง่จะต้องสือ่ให้บุคลากรในองค์การ

ทราบถึงเป้าหมายขององค์การ	 เพื่อให้ทราบโดยทั่วกัน	 ดังนั้น	 การวางกลยุทธ์

การส่ือสารจึงเป็นสิ่งที่ขาดไม่ได้ส�าหรับองค์การเนื่องจากการสื่อสารท�าให้

บุคลากรหรือผู้บริหารเกิดความสามัคคีพร้อมใจท่ีจะท�างานเพื่อขับเคลื่อน

องค์การไปสู่เป้าหมายอย่างมีพลัง	 (Momentum)	 ซึ่งสอดคล้องกับ	 	 Chester	

(1968)	 ได้นิยามว่า	 การติดต่อสื่อสารเป็นสื่อกลางเชื่อมโยงความสัมพันธ์ของ

บุคคลต่างๆในองค์กรเข้าเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน	 และอาจช่วยให้สามารถปฏิบัติ

งานได้ส�าเร็จตามเป้าหมายและบรรลุวัตถุประสงค์ตามที่วางไว้ได้

	 ความสัมพนัธ์ของกลยทุธ์การสือ่สารภายในองค์การ	 ในแบบกลยทุธ์การสือ่สาร

เชิงรับ	ส่งผลต่อความผูกพันของพนักงาน	Gen	Y	ซึ่งก็มีความสัมพันธ์กันในระดับ
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มาก	ทั้งนี้เนื่องจากพนักงาน	Gen	Y	ของบริษัท	กรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ	จ�ากัด	

ท�าการประเมินการรับรู้การสื่อสารขององค์การโดยส่วนใหญ่นั้น	 มีความคิดเห็น

ว่าบริษัทฯ	มีการเปิดรับฟังความคิดเห็นของพนักงาน	เปิดโอกาสให้ร่วมกันแก้ไข

ปัญหาทีเ่กดิข้ึนในองค์การได้อย่างเต็มทีมี่การกจิกรรมภายในองค์การ	 เพือ่ให้เกดิ

ความสามัคคี	 และความสัมพันธ์ที่ดีอยู่เสมอ	 ท�าให้พนักงานเกิดความผูกพันกับ

องค์การในระดับมาก	จากการศึกษา	ศิริวรรณ	ตันตระวิวัฒน์	(2530)	พบว่า	การ

ให้รางวัลหรือการสร้างแรงจูงใจในด้านวัตถุเพียงด้านเดียวไม่เพียงพอที่

จะท�าให้สมาชิกในองค์กรเกิดความรู้สึกผูกพันต่อองค์กรได้	 แต่แนวโน้มที่จะท�า						

ให้บุคลากรเกดิความรูส้กึผกูพนัต่อองค์กรได้นัน้คอื	 การท่ีองค์กรได้เปิดโอกาสให้บุคลากร

ได้มีโอกาสแสดงความคิดเห็นตลอดจนมีส่วนร่วมในการท�างาน	 ซึ่งสอดคล้องกับ	

และอาริญา	 เฮงทวีทรัพย์สิริ	 (2558)	 ได้กล่าวว่า	 ความผูกพันต่อองค์การเป็น

ลักษณะความสัมพันธ์ที่บุคคลมีต่อองค์การของตน	 โดยแสดงถึงความรู้สึกผูกพัน

ทางจิตใจที่มีต่อค่านิยมและเป้าหมายขององค์การ	มีความเต็มใจที่จะทุ่มเทความ

พยายามอย่างมากในการท�างานเพื่อความส�าเร็จขององค์การ	 มีความจงรักภักดี

ต่อองค์การ	 และมีความตั้งใจที่จะท�างานกับองค์การ	 รวมถึงการคงไว้ซึ่งความ

เป็นสมาชิกขององค์การต่อไป	

ข้อเสนอแนะ

	 ผูว้จิยัพจิารณาว่าควรมกีารศกึษาเพ่ิมเตมิในประเดน็	การพฒันาการสือ่สาร

ขององค์กร	 รวมถงึศึกษาเกีย่วกบัช่องทางในการสือ่สารเพือ่ให้เข้าถึงพนกังานเพ่ือ

สร้างความผูกพันในทิศทางที่สามารถเกิดความเชื่อมั่น	 จงรักภักดี	 และคงสภาพ

การเป็นพนักงานขององค์การต่อไป
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บทคัดย่อ 

	 งานวิจัยน้ีเป็นการวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพและ

เชงิปรมิาณ	มวีตัถปุระสงค์	เพือ่ศึกษากลวธิกีารจดจ�าค�าศพัท์ภาษาจีนของนกัศึกษา

สาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	 ประชากรได้แก่นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีท่ี	 3						

คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 จ�านวน	

72	คน	กลุ่มตัวอย่างคือนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	3	แขนงวิชาภาษาจีน

เพื่องานอาชีพ	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม	ที่ลงทะเบียนเรียนในภาคเรียนที่	 1/2565	จ�านวน	37	คน	 โดยวิธี

เลือกแบบเจาะจง	 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูลได้แก่	

แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์เรื่องกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของ

นักศึกษาชั้นปีที่	 3	 สาขาวิชาภาษาจีน	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม		สถิติที่ใช้ในงานวิจัย	ร้อยละ	ค่าเฉลี่ย	ค่าส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน	ผลการวิจัยพบว่า		1)	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีการใช้

กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบประยุกต์ใช้มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด	 (	 	 =4.51)		

2)	กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบประยุกต์มีนักศึกษาใช้มากที่สุดจ�านวน	

26	คน	คิดเป็นร้อยละ	70.2		3)	การสัมภาษณ์นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนแขนง

ภาษาจีน	เพือ่งานอาชพี	คณะมนษุยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม	 จ�านวน	 37	 คน	 สรุปได้ว่านกัศกึษาจะค้นพบวธิกีารจดจ�าค�าศพัท์ที่

เหมาะสมกบัตนเองมากทีส่ดุ	 โดยนกัศกึษามีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบ

ประยุกต์ใช้	

ค�าส�าคัญ:	กลวิธีการจดจ�า,	ค�าศัพท์ภาษาจีน

Abstract

	 This	 Research	 was	 mixed	 method	 research	 between	
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quantitative	 and	 qualitative	 research,	 and	 the	 objectivity	 of	 this	

research	was	to	study	Chinese	vocabulary	memorizing	strategies	of	

the	 third-year	 students,	 majoring	 in	 Chinese	 Program,	 Faculty	 of	

Humanities	and	Social	Sciences,	Rajabhat	Maha	Sarakham	University.	

The	 population	 was	 72	 third-year	 students,	 majoring	 in	 Chinese	

Program,	Faculty	of	Humanities	and	Social	Sciences,	Rajabhat	Maha	

Sarakham	University,	and	 the	purposive	sample	was	37	 third-year	

students,	 majoring	 in	 Chinese	 Program(Chinese	 for	 Profession)	

enrolled	in	semester	1/2022.	The	tools	used	for	research	and	data	

collection	were:	Questionnaire	 and	 interview	 form	about	Chinese	

vocabulary	memorization	strategies	of	third-year	students	in	Chinese	

Program,	Faculty	of	Humanities	and	Social	Sciences	,Rajabhat	Maha	

Sarakham		University.	The	research	finding	showed	that	1)Applied	

Vocabulary	Memorizing	 Strategy	 had	 the	 highest	mean	 (	 	 	 =4.51)	

,which	used	by	students,	majoring	in	Chinese	Program,	from	the	2nd	

form;	2)	the	26	students	who	used	Applied	Vocabulary	Memorizing	

Strategy	were	the	most,	accounted	for	70.2%from	the	3th	form;	3)

Interviewing	with	37	students	majoring	in	Chinese	Program,	Faculty	

of	 Humanities	 and	 Social	 Sciences,	 Rajabhat	 Maha	 Sarakham		

University		concluded	that	students	would	find	a	way	to	memorize	

words	 that	was	Applied	Vocabulary	Memorizing	 Strategy	 and	was	

the	most	suitable	for	themselves	from	5th	from.	

Keywords: 	Memorizing	Strategies,	Chinese	Vocabulary,	
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บทน�า 

	 ปัจจุบันบทบาทของภาษาต่างประเทศมีความส�าคัญมากข้ึนเป็นล�าดับ		

ภาษาจนีเป็นภาษาต่างประเทศหนึง่ของประเทศไทยและประชาคมโลก	 มปีระชากร

กว่า	 1,400	 ล้านคนที่ใช้ภาษาจีนเป็นภาษาแม่	 อีกทั้งยังเป็นภาษาทางการเป็นที่

ยอมรับขององค์การสหประชาชาติ	ดังนั้น	การเรียนรู้ภาษาจีนจึงเป็นสิ่งจ�าเป็นใน

โลกยคุโลกาภวิตัน์	 แต่ก่อนทีจ่ะเกิดความช�านาญในทกัษะแต่ละด้านนัน้ผูเ้รยีนต้อง

มีวงศัพท์เพียงพอ	เนื่องจากค�าศัพท์เป็นกุญแจส�าคัญที่จะช่วยส่งเสริมความเข้าใจ

ในการรูค้วามหมาย	 หากขาดความรูด้้านค�าศพัท์ก็ยากท่ีจะใช้โครงสร้างภาษาเพือ่			

สือ่ความหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ	(เขมิกา	ทับทิมใส,	2546)

	 การเรียนการสอนค�าศัพท์ภาษาจีนที่พบเห็นทั่วไป	 นอกจากความยาก

ในการออกเสยีงแล้ว			ผูเ้รียนยงัประสบปัญหาด้านการเรยีนรู้ค�าศพัท์	แม้ภาษาจนี

และภาษาไทยต่างอยู่ในตระกูล	 ภาษาค�าโดด	 ที่อาศัยการเรียงค�าประกอบเข้า

เป็นประโยค	(พระยาอนุมานราชธน,	2532	อ้างถึงในนารีรัตน์	วัฒนเวฬุ,	2560)		

แต่มีความต่างเรื่องตัวอักษรจีนที่ไม่สามารถสะกดเป็นเสียงอ่านได้	 อีกทั้งยังขาด

การศึกษาด้านค�าศัพท์	และนักวชิาการ	O'	Malley	and	Chamot	(1990)	กล่าวว่า	

กลวิธีในการเรียนภาษาที่สองเป็นการพัฒนาด้านกระบวนการทางความคิดเน้น

การเรียนรู้ที่ท�าให้เกิดความเข้าใจของบุคคลคนหนึ่งกับสิ่งต่าง	ๆ	ซึ่งเป็นกระบวน

การหนึ่งที่ท�าให้เกิดเทคนิคและกิจกรรมทั้งหลายในการเรียนรู้	 ขึ้นอยู่กับความ

ถนัดและความชอบที่ผู้เรียนจะเลือกใช้กลวิธีต่าง	ๆ	ในการเรียนรู้	

	 ผู้วิจัยในฐานะผู้สอนภาษาจีนให้แก่นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนช้ันปีท่ี	

3	 แขนงภาษาจีนเพ่ืองานอาชีพ	 คณะมนุษยศาสตร ์และสังคมศาสตร	์

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคามที่ลงละเบียนเรียนในภาคเรียนที่	 1/2565	 ที่มี

พื้นฐานภาษาจีนแล้วนั้น	แต่ระหว่างการสอนก็พบปัญหาต่าง	ๆ	ซึ่งส่งผลกระทบ

ต่อการเรียนภาษาจีน	 ซึ่งปัญหาดังกล่าวส่วนหนึ่งมาจากการจดจ�าค�าศัพท์ภาษา

จีน	ไม่เพียงแต่จะเป็นปัญหาระหว่างการเรียนการสอนภาษาจีนเท่านั้น	ยังส่ง
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ผลต่อการพฒันาทกัษะทางภาษาต่างประเทศ	 ทัง้	 4	 ด้าน	 ด้านทักษะการฟัง												

ด้านทักษะการอ่าน	 ด้านทักษะการพูด	 ด้านทักษะการเขียนของผู้เรียนแต่ละ

บคุคลอกีด้วย		ผูว้จัิย				จึงเลง็เหน็ถึงความส�าคัญของการจ�าค�าศพัท์ภาษาจีนของผู้

เรียน	จึงน�ากลวิธีในการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนทั้ง	7	กลวิธี	ได้แก่	1)	การจดจ�ารูป

ร่างตวัอกัษร(字形记忆法)		2)	การวเิคราะห์หน่วยค�า	(语素分析法)  
3)	การจ�าค�าศัพท์เป็นกลุ่มก้อน	(词块记忆法)		4)	การวิเคราะห์ค�าศัพท์	

(生词辨析法)		5)	การจ�าแบบเชื่อมโยง	(联想记忆法)		6)	การจ�า
แบบอาศยับรบิท	(上下文记忆法)		7)	การจ�าแบบประยกุต์ใช้	(活用记忆法)  
ตามทฤษฎีกลยุทธ์การจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของ	Zhao	Minghui	 (2,P20-23)	จะ

เป็นการกระตุ้นให้ผู้เรียนเกิดความใฝ่เรียนรู้	มีการพัฒนาทักษะการจดจ�าค�าศัพท์

เพื่อส่งเสริมความสามารถในการจดจ�าด้านค�าศัพท์ของผู้เรียนให้ดีขึ้น	 ซึ่งจะเป็น

ประโยชน์สูงสุดต่อผู้วิจัยและผู้เรียนภาษาจีน	

วัตถุประสงค์  

						เพื่อศึกษากลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีน

ชั้นปีที่	 3	สาขาวิชาภาษาจีน	คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	มหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม

วิธีการศึกษา 

							การวิจัยครั้งนี้	เป็นการวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพและ

เชิงปริมาณ	(Mixed	Methods)	/แบบเชิงคุณภาพ	(Qualitative	Research)	/

เชิงปริมาณ	(Quantitative	Research)	โดยมีวิธีการด�าเนินการวิจัย	ดังนี้										

	 1.	ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย	ได้แก่	ประกอบด้วย

	 ประชากรในการวจิยั		นกัศกึษาสาขาวชิาภาษาจนีชัน้ปีที	่	3	คณะมนษุยศาสตร์

และสงัคมศาสตร์	 มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคามทีล่งทะเบียนเรยีนในภาคเรยีนท่ี	



169
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

1/2565		จ�านวน	72	คน	

	 กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย	 	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 แขนง

ภาษาจนีเพือ่งานอาชพี	 คณะมนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์	 มหาวิทยาลยัราชภฏั

มหาสารคามที่ลงทะเบียนเรียนในภาคเรียนที่	 1/2565	จ�านวน	37	คน	 	 โดยวิธี

เลือกแบบเจาะจง	 เนื่องจากนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนแขนงการสอนภาษาจีน

ในฐานะภาษาต่างประเทศจ�านวน	 35	 คน	 ไปศึกษา	 ณ	 มหาวิทยลัยวนศาสตร์

ภาคตะวันตกเฉียงใต้	

	 2.	เนื้อหาในการวิจัย		

	 การวิจัยเรื่องกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของนักศึกษาสาขาวิชา

ภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม	 ผู้วิจัยได้น�าแนวคิดเกี่ยวกับกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของ	

Zhao	Minghui	(2,P20-23)	ซึ่งประกอบด้วย	7	กลวิธี	ดังนี้

	 	 	 	 	 	2.1	วิธีการจดจ�ารูปร่างตัวอักษร (字形记忆法)	 	 วิธีการ
เรียนแบบน้ีผู้เรียนจะต้องมีความรู้อักษรภาษาจีนมาผสมผสานกับการเรียนรู้ค�า

ศัพท์จึงจะกลายเป็นความสามารถในการท�าความเข้าใจค�าศพัท์	 อกัษรจีนเป็นอกัษร

ทีใ่ช้เส้นขดีรวมกนัเป็น	ตัวอักษรสีเ่หลีย่ม	ใช้วธิกีารพิเศษในการแสดงถึงความหมาย

และเสยีง	 ผู้เรียนต้องเข้าใจและวิเคราะห์วิธีการสร้างค�าและปัจจัยทางวัฒนธรรม

ของตัวอักษรนั้น	ๆ	จึงจะสามารถรวมเอา“	เสียงรูปและ	ความหมาย”	3	ปัจจัย

รวมไว้ด้วยกัน	 ในการจดจ�าตัวอกัษรสมองซกีซ้ายและขวาต้องท�างานร่วมกนั	 การเรยีนรู้

สมัผสักับตัวอกัษรจนีด้วยวธิกีารทีห่ลากหลาย	จะเป็นประโยชน์ต่อการสร้างความทรงจ�า	

เกี่ยวกับค�าศัพท์

	 					2.2	วิธีการวิเคราะห์หน่วยค�า	(语素分析法)	ตัวอักษรจีน

เป็นตัวอักษรทีม่รีะบบการสือ่ความหมายในตวัเอง	 ตัวอกัษรได้บันทึกเอาหน่วยค�า

และค�าไว้	 หน่วยค�านี้อาจจะใช้เป็นค�าเดี่ยว	 ๆ	 หรือสร้างเป็นค�าใหม่ได้	 ผลการ

ส�ารวจพบว่า	 หน่วยค�าเหล่านี้เมื่อไปผสมกับหน่วยอื่นสร้างเป็นค�าศัพท์	 ค�ากริยา	
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และค�าคุณศัพท์ยังรักษาความหมายเดิมของตัวเองอยู่คิดเป็นร้อยละ	 87.8	 93.2	

และ	87.0	ตามล�าดับ	ดังนั้นการศึกษาความหมายของหน่วยค�าเหล่านี้	จะท�าให้

การเรียนรู้ค�าศพัท์ในภาษาจนีได้ดี	 เพราะเมือ่ในความทรงจ�ามกีารสร้างหน่วยค�าเหล่านี้

แล้ว	เมื่อเรียนรู้ค�าศัพท์เข้าไปจะมีการเชื่อมโยงเข้ากับข้อมูลที่มีอยู่	สร้างเป็นเครือ

ข่ายค�าศัพท์	จะมีประโยชน์ต่อผู้เรียนในการระลึกและดึงเอาข้อมูลมาใช้

	 	 	 	 	 	 2.3	 วิธีการจ�าค�าศัพท์เป็นกลุ่มก้อน	 (词块记忆法)               
นักภาษาศาสตร์	 Beacher	 มีความเห็นว่าการจดจ�าและการจัดเก็บภาษาการ

ถ่ายทอดและการใช้ภาษาไม่ได้มีการจัดเก็บหรือใช้เพียงอาศัยค�าศัพท์ตัวเดียว

เป็นหน่วยทฤษฎีความจ�าในจิตวิทยาการเรียนรู้ชี้ให้เห็นว่าช่วงความจ�าระยะสั้น

ของผู้เรียนในแต่ละหน่วยสามารถจ�าได้	7	+	2	ตัวอักษรหรือตัวเลขการรวมกันที่

มีความหมายมากเท่าใดก็จะสามารถจ�าได้มากขึ้นเท่านั้น	ดังนั้นการจ�าศัพท์เป็นก

ลุ่มจะไม่สร้างความยากในการจ�าเพราะการจ�าแบบกลุ่มค�าเหล่านี้มีบริบทมีพื้น

หลังและมีการสร้างความทรงจ�าทีม่คีวามหมายจะสามารถท�าให้จ�าได้ดกีว่าการจ�าค�า

ศพัท์เป็นค�า	ๆ	 ผู้เรียนสามารถสร้างเป็นกลุ่มค�าหรือเป็นประโยคได้วิธีนี้เหมาะกับ

ผู้เรียนระดับพื้นฐานเพราะจะช่วยให้ผู้เรียนค่อย	 ๆ	 เข้าใจระบบภาษาจีนและ			

ค่อย	ๆ	ใช้ภาษาจีนเป็น

	 					2.4	วิธีการวิเคราะห์ค�าศัพท์	(生词辨析法) 	วิธีนี้คือการน�า
ค�าศัพท์ที่คล้ายคลึงกันมาวิเคราะห์	 ผลดีก็คือท�าให้ผู้เรียนเรียนรู้ค�าศัพท์ได้

แม่นย�าขึ้นลดปัญหาของการอ่าน	 ใช้	 และเข้าใจผิดของค�าที่ใกล้เคียงกัน	แต่ต้อง

ระวังส�าหรับระดับการรับรู้ของผู้เรียนการวิเคราะห์ค�าศัพท์ที่ไม่เหมาะสมกับ

ระดับผู้เรียนจะท�าให้เกิดปัญหาแก่ผู้เรียน	เช่น	

	 	 ด้านความหมายในภาษาจีนมีค�าท่ีความหมายเหมือนกัน

หลายค�าบางตัววิธีการใช้ยังเหมือนกันเสียด้วย	 แต่ในด้านของความหมายอาจจะ

มคีวามต่างกนับ้างเลก็น้อยดังน้ันการแยกวเิคราะห์ค�าศัพท์เหมือนกนั	 และค�าศพัท์

คล้ายกันนั้นมีความจ�าเป็นอย่างยิ่ง
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	 	 ด้านรูปร่างหน้าตาของค�าศัพท์ตัวอักษรจีนประกอบข้ึนด้วย

ขีดต่าง	 ๆ	บางตัวมีลักษณะคล้ายกันมากผู้เรียนที่ไม่คุ้นเคยกับลักษณะอักษรเช่น

นี้มักจะไม่สามารถแยกแยะได้

	 	 ด้านการออกเสียงผู้เรียนในบางประเทศเช่นประเทศไทยไม่

สามารถแยกค�าศัพท์ที่มีเสียงเดียวกัน	 ดังนั้นการสอนค�าศัพท์ให้แก่ผู้เรียนชาว

ไทยควรจะให้ความส�าคัญกับการวิเคราะห์ค�าศัพท์ที่มีเสียงเหมือนกัน

	 	 	 	 	 	2.5	วิธีจ�าแบบเชื่อมโยง	(联想记忆法)	 	นักภาษาศาสตร์	

Ferdinand	 de	 Saussure	 มีความคิดเห็นว่า	 ความสัมพันธ์ของประโยคและ

ความสัมพันธ์ของการคิดเชื่อมโยงเป็นความสัมพันธ์พื้นฐานภายในระบบภาษา	

ความสัมพันธ์ของการเชื่อมโยงก็คือการน�าปัจจัยส�าคัญที่ไม่ปรากฏในบทออกมา

ผสมรวมกันเป็นชุดความจ�าที่แฝงตัวอยู่	 หากน�าเอาวิธีจ�าแบบเชื่อมโยงมาใช้กับ

การเรียนรู ้ค�าศัพท์จะช่วยกระตุ้นการสร้างขอบข่ายความหมายและถ้าหาก							

ค�าศัพท์ภายในขอบข่ายความหมาย	 รวมตัวกนัเป็นเครอืข่ายจะเพิม่เบาะแสให้กบัการ

จดจ�า	และถ้าหากการจัดประเภทในขอบข่ายความหมายชัดเจน	มรีะเบียบแบบแผน

จะเป็นประโยชน์ต่อการจดจ�าค�าศัพท์มากยิ่งขึ้น

	 	 	 	 	 	2.6	วิธีจ�าแบบอาศัยบริบท	(上下文记忆法)	 	บริบทจะ

ช่วยให้ผู้เรียนเข้าใจค�าศัพท์	กลุ่มค�า	การเรียนรู้ค�าศัพท์จากบริบทจะท�าให้ผู้เรียน

เข้าใจความหมายท่ีชดัเจน	อกีทัง้ยังช่วยให้ผูเ้รยีนรู้วิธกีารใช้ค�าศพัท์เหล่านัน้อีกด้วย

	 						2.7	วิธีการจ�าแบบประยุกต์ใช้	(活用记忆法)		วิธีนี้เป็นการ

เรียนรู้จากบริบทเช่นกัน	 การประยุกต์ใช้นี้ส่วนใหญ่หมายถึงการประยุกต์ใช้จาก

ชวิีตจริงแล้วท�าให้ผูเ้รยีนเพิม่ความเข้าใจค�าศพัท์ลกึข้ึนไปอกีขัน้	 ทัง้ยงัเพิม่ระดบัการจ�า	

วธิกีารเรียนในรูปแบบนี้	ได้แก่	ใช้ค�าศัพท์ที่เรียนมาแต่งประโยค	อ่านนิตยสาร	

วารสาร	ดูโทรทัศน์	จดค�าศัพท์จดค�าศัพท์จากการสนทนากับผู้อื่นเป็นต้น	วิธีการ

น้ีช่วยสร้างปัจจัยทางอารมณ์และความรู้สึกให้แก่	 ผู้เรียน	 แล้วยังท�าให้ระดับ

ความจ�าสูงขึ้นด้วย
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	 3.	เครื่องมือในการวิจัย	ได้แก่		1)	แบบสอบถามและ	2)	แบบสัมภาษณ์

เรื่อง	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3	

สาขาวิชาภาษาจีน	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม		ทีไ่ด้น�าแนวคิดจากทฤษฎีแนวคิดทฤษฎกีารจดค�าศพัท์ภาษาจนีของ	

Zhao	Minghui	(2,P20-23)		เครื่องมือในการวิจัย	ประกอบด้วย

	 					3.1	แบบสอบถามกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีน

	 	 ตอนที่	1	ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม	ได้แก่	เพศ

	 	 ตอนที่	2	กลวิธีการจดค�าศัพท์ภาษาจีน	ตามทฤษฎีของ	Zhao	

Minghui	(2,P20-23)	ประกอบด้วยข้อค�าถามจ�านวน	7	กลวิธีดังนี้		1)	กลวิธีการ

จดจ�าแบบรูปร่างตัวอักษร	(字形记忆法) 	2)	กลวิธีการวิเคราะห์หน่วยค�า	

(语素分析法) 	3)	กลวธิกีารจ�าค�าศพัท์เป็นกลุม่ก้อน	(词块记忆法)  
4)	กลวิธีการวิเคราะห์ค�าศัพท์	(生词辨析法)		5)	กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

แบบเชื่อมโยง	 (联想记忆法)	 	 6)	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัย

บริบท	 (上下文记忆法) 	 7)	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้					

(活用记忆法)
	 	 					3.2	แบบสัมภาษณ์กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีน	

	 	 แบบสัมภาษณ์นกัศกึษาสาขาวชิาภาษาจนีชัน้ปีที	่ 3	 แขนงภาษา

จนีเพ่ืองานอาชพี	คณะมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์	มหาวทิยาลยัราชภฏัมหาสารคาม		

จ�านวน	37	คน		

	 	 ตอนที่	1		ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม	ได้แก่	เพศ

	 	 ตอนที่	2		ข้อค�าถามเกี่ยวกับกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีน

ของนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 ที่ใช้ในการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนว่า

นักศึกษามีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนอย่างไร

	 4.	 การเก็บรวบรวมข้อมลู	 ผูว้จิยัได้ด�าเนนิการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการแจก

แบบสอบถามและด�าเนินการสัมภาษณ์เชิงลกึจากกลุม่ตวัอย่างวจิยั		นกัศกึษาสาขา
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วิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 แขนงภาษาจีนเพื่องานอาชีพ	 คณะมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคามที่ลงละเบียนเรียนในภาคเรียนที่	

1/2565	 จ�านวน	 37	 คน	 โดยมีการอธิบายกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนตาม

ทฤษฎี	 Zhao	 Minghui	 (2,P20-23)	 หลังจากกลุ่มตัวอย่างวิจัยด�าเนินการส่ง

แบบสอบถามเรยีบร้อยแล้ว	 ผูว้จิยัจงึได้ด�าเนนิการสมัภาษณ์เชิงลกึจากกลุม่ตวัอย่าง

วิจัยเพื่อน�าข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์เข้าสู่ขั้นตอนการ

วิเคราะห์ข้อมูลต่อไป

	 5.	การวิเคราะห์ข้อมูล	ได้แก่	การวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งออกเป็น		2	ส่วน	

คอื	1)	การวเิคราะห์ข้อมลูเชงิปรมิาณโดยการน�าข้อมลูทีไ่ด้จากการแจกแบบสอบถาม

มาวิเคราะห์โดยใช้โปรแกรมสถิติส�าเร็จรูปเชิงพรรณนา	 	 แบบสอบถามตอนที่	 1	

ข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถามวเิคราะห์โดยการหาค่าร้อยละ	 (percentage)		

ตอนที่	 2	การวิเคราะห์ระดับกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของนักศึกษาสาขา

วิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 แขนงภาษาจีนเพื่องานอาชีพ	 คณะมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 จ�านวน	 37	 คนซึ่งด�าเนินการ

วิเคราะห์โดยมาตราส่วนประมาณค่า	 (Rating	 Scale)	 โดยวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย	

(Mean)	และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 (Standard	Deviation)	2)	การวิเคราะห์

ข้อมูลเชิงคุณภาพ	 โดยการน�าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ข้อมูลเชิงลึกที่ได้จาก

กลุ่มตัวอย่างและรวบรวมข้อมูลต่าง	ๆ	มาวิเคราะห์ในเชิงเนื้อหา	

	 6.	 สถิติที่ใช้ในการวิจัย	 ได้แก่	 โปรแกรมสถิติส�าเร็จรูปเชิงพรรณนา	

ประกอบด้วย	ค่าร้อยละ	(Percentage)	ค่าเฉลี่ย	(Mean)	ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน	

(Standard	Deviation)	

ผลการศึกษา

	 การวิจัยเรื่องกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของนักศึกษาสาขาวิชา

ภาษาจีนชัน้ปีที	่3	คณะมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์มหาวทิยาลัยราชภฏัมหาสารคาม		
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ผูว้จิยัสามารถจ�าแนกผลการวจิยัได้	ดังนี	้1.	 ผลการวจัิยพบว่า	 กลวธีิการจดจ�าค�าศพัท์

ภาษาจีนของนักศกึษาสาขาวชิาภาษาจีนชัน้ปีที	่3	สาขาวชิาภาษาจนี	คณะมนษุยศาสตร์

และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 	 มีรายละเอียดตามตาราง	

ดังนี้

ตารางที่ 1:	จ�านวนและร้อยละข้อมูลทั่วไปของนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปี

ที่	3	คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

 

	 จากตารางที่	 1	 พบว่า	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 คณะ

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 ส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง	(ร้อยละ	83.78	)	รองลงมาคือเพศชาย	(ร้อยละ	16.22	)

ตารางที่ 2 :	ค่าเฉลี่ยและส่วนเบนเบี่ยงมาตรฐานกลวิธีจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีน		7	

กลวธิขีองนกัศกึษาสาขาวิชาภาษาจนีชัน้ปีที	่ 3	 คณะมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์	

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

	 จากตารางที	่2	พบว่า	นกัศกึษาสาขาวชิาภาษาจนีชัน้ปีที	่3	คณะมนษุยศาสตร์
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และสังคมศาสตร์	 	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 มีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

ภาษาจีน	 เมื่อจ�าแนกเป็นรายกลวิธีพบว่ามีกลวิธีการจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนอยู่ใน

ระหว่างระดับมากที่สุดถึงระดับน้อย	ทั้ง	7	กลวิธี		คือ		วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบ

ประยุกต์ใช้	 (	 	 	=4.51)	วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเชื่อมโยง	 (	 	 	 	=3.51)	วิธีการ

จดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์ค�าศัพท์	 (	 	 	 	=2.97	)	วิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีน

แบบรูปร่างตัวอักษร	 (	 	 	 =2.95)	 วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์หน่วยค�า								

(			=2.73	)	วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อน	(					=2.30)		วิธีการจดจ�า			

ค�าศัพท์แบบอาศัยบริบท	(			=2.19)		ตามล�าดับ

ตารางที่  3 :	จ�านวนและร้อยละของนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	3	คณะ

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคามที่ใช้กลวิธีการ

จดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีน	7	กลวิธี
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	 จากตารางที่	 3	 พบว่า	 นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

ภาษาจนีระดบัมากทีส่ดุคอืกลวธีิการจดจ�าค�าศพัท์แบบประยกุต์ใช้	มจี�านวน	26	คน	

คิดเป็นร้อยละ	70.2	นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับ

มาก	คือ	กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเชื่อมโยง	มีจ�านวน	15	คน		คิดเป็นร้อยละ	

40.54		นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับปานกลาง	คือ

กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์ค�าศัพท์	 มีจ�านวน	 22	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	

59.47	นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับน้อย	คือ	กลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัยบริบท	 มีจ�านวน	 13	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 35.14		

นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับน้อยที่สุด	 คือกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อน	มีจ�านวน	12	คน	คิดเป็นร้อยละ	32.43	เมื่อ

วิเคราะห์รายกลวิธี	 พบว่า	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

ภาษาจีนแบบรูปร่างตัวอักษรมากที่สุด	 	 จ�านวน	 3	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 8.11		

นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบรูปร่างตัว

อักษรมากจ�านวน	 11	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 29.73	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมี

กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบรูปร่างตัวอักษรปานกลาง	 จ�านวน	 11	 คน	

คิดเป็นร้อยละ	 29.73	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

ภาษาจีนแบบรูปร่างตัวอักษรน้อย	จ�านวน	5	คน	คิดเป็นร้อยละ	13.51	นักศึกษา

สาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบรูปร่างตัวอักษรน้อย

ที่สุด	 จ�านวน	 7	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 18.92	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์หน่วยค�ามากที่สุดจ�านวน	 1	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	

2.70	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์หน่วย

ค�ามากจ�านวน	7	คน	คิดเป็นร้อยละ	18.92	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์หน่วยค�าปานกลางจ�านวน	14	คน	คิดเป็นร้อยละ	

37.84	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์หน่วย

ค�าน้อยจ�านวน	11	คน	คิดเป็นร้อยละ	29.73	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธี
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การจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์หน่วยค�าน้อยที่สุด	จ�านวน	4	คน	คิดเป็นร้อยละ	

10.81

	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อน

มากที่สุดจ�านวน	1	คน	คิดเป็นร้อยละ	2.70	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อนมากจ�านวน	 4	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 10.81	

นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อนปาน

กลางจ�านวน	12	คน	คิดเป็นร้อยละ	32.43	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อนน้อยจ�านวน	 8	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 21.63	

นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อนน้อยท่ีสุด

จ�านวน	12	คน	คิดเป็นร้อยละ	32.43

	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเช่ือมโยงมาก

ที่สุดจ�านวน	2	คน	คิดเป็นร้อยละ	5.40	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการ

จดจ�าค�าศัพท์แบบเชื่อมโยงมากจ�านวน	15	คน		คิดเป็นร้อยละ	40.54		นักศึกษา

สาขาวิชาภาษาจนีมกีลวธีิการจดจ�าค�าศัพท์แบบเชือ่มโยงปานกลางจ�านวน	20	คน	

คิดเป็นร้อยละ	54.06	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบ

เชื่อมโยงน้อย	จ�านวน	0	คนคิดเป็นร้อยละ	0	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบเชื่อมโยงน้อยที่สุดจ�านวน	0	คน	คิดเป็นร้อยละ	0

	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการการจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัย

บริบทมากที่สุดจ�านวน	1	คน	คิดเป็นร้อยละ2.70		นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมี

กลวิธีการการจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัยบริบทมากจ�านวน	 3	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	

8.11นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการการจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัยบริบท

ปานกลางจ�านวน	 9	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 24.32	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมี

กลวิธีการการจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัยบริบทน้อยจ�านวน	 13	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	

35.14	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการการจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัย

บริบทน้อยที่สุดจ�านวน	11	คน	คิดเป็นร้อยละ	29.73
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	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้

มากที่สุดจ�านวน	26	คน	คิดเป็นร้อยละ	70.2	นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้มากจ�านวน	 5	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 13.51		

นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้ปานกลาง

จ�านวน	 5	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 13.51	 นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการ

จดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้น้อยจ�านวน	1	คน	คิดเป็นร้อยละ	2.70	นักศึกษา

สาขาวิชาภาษาจีนมีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้น้อยที่สุดจ�านวน	 0	

คน	คิดเป็นร้อยละ	0

	 2.	 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์นักศึกษาสาขาวิชา

ภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม		มีรายละเอียดตามตารางดังนี้

ตารางที่ 4: ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์



179
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565



180
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

	 ตารางที่	5		ข้อมูลแสดงรายละเอียดจากการสัมภาษณ์เรื่องกลวิธีการจ�า

ค�าศัพท์ภาษาจีนจากกลุ่มตัวอย่างวิจัยนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	3	คณะ

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	
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	 จากตารางที่	5	พบว่าจากการสัมภาษณ์นักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้น

ปีที	่3	แขนงภาษาจนีเพือ่งานอาชีพ	คณะมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์	มหาวทิยาลยั

ราชภัฏมหาสารคาม	 จ�านวน	 37	 คนสรุปได้ว่า	 นักศึกษาส่วนใหญ่เห็นว่ากลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้ตามกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนเป็นกลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนที่เหมาะสมตัวเองมากว่า	

	 จากข้างต้นทีผู่ว้จัิยได้ท�าการสมัภาษณ์สรุปได้ว่า	 นกัศกึษาสาขาวชิาภาษาจนี

ชั้นปีที่	3		แขนงภาษาจีนเพื่องานอาชีพ	คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	จะ

ค้นพบวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ที่เหมาะสมกับตนเองมากที่สุด	 โดยนักศึกษาเลือกใช้

กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบประยุกต์ใช้	 ตามทฤษฎีกลยุทธ์การจ�าของ	

Zhao	Minghui	(2,P20-23)	วธิกีารน้ีเป็นการเรยีนรู้จากบรบิทเช่นกนั	การประยกุต์

ใช้นี้ส่วนใหญ่หมายถึงการประยุกต์ใช้ชีวิตจริง	 	 แล้วท�าให้ผู้เรียนเพิ่มความเข้าใจ

ค�าศัพท์ลึกไปอีกขั้น			ทั้งยังเพิ่มระดับการจ�า	ซึ่งวิธีการเรียนในรูปแบบนี้ได้แก่ใช้

ค�าศัพท์ที่เรียนมาแต่งประโยค	อ่านนิตยสาร	วารสาร		ดูโทรทัศน์	จดค�าศัพท์จาก

การสนทนากบัผูอ่ื้นเป็นต้น	 วธิกีารน้ีจะช่วยสร้างปัจจัยทางอารมณ์และความรูส้กึ

ให้แก่ผู้เรียน	แล้วยังท�าให้ระดับความจ�าสูงขึ้นด้วย

สรุปผล 

	 การวิจัยเรื่อง	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของนักศึกษาสาขาวิชา

ภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม		ผลการวิจัยพบว่า

	 ตารางที	่1	แสดงจ�านวนร้อยละข้อมลูทัว่ไปของนกัศกึษาสาขาวชิาภาษาจีน

ชั้นปีที่	3	คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง	(ร้อยละ	83.78)	รองลงมาคือเพศชาย	(ร้อยละ	16.22)

	 ตารางที่	2	ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

ภาษาจีน	7	กลวิธีของ	นักศึกษาชั้นปีที่	3	สาขาวิชาภาษาจีน	คณะมนุษยศาสตร์
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และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม	 มีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

ภาษาจีนเมื่อจ�าแนกเป็นรายข้อ	 พบว่า	 มีกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนอยู่ใน

ระหว่างระดับมากที่สุดถึงระดับน้อยทั้ง	 7	 กลวิธี	 คือ	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์	

แบบประยุกต์ใช้	 โดยมีค่าเฉลี่ย	 (	 	 	 	=4.51	)	วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเชื่อมโยง								

(				=3.51	)	วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบวิเคราะห์ค�าศัพท์	(					=2.97	)	วิธีการจดจ�า

ค�าศัพท์ภาษาจีนแบบรูปร่างตัวอักษร	 (	 	 =2.95)	 วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบ

วิเคราะห์หน่วยค�า	(				=2.73	)	วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็นกลุ่มก้อน	(					=2.30)		

วิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบอาศัยบริบท	(					=2.19)		ตามล�าดับ

	 ตารางที่	 3	 จ�านวนร้อยและของนักศึกษาสาขาวิชาภาษาจีนชั้นปีที่	 3		

คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์		มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคามนักศึกษา

ส่วนใหญ่ใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับมากท่ีสุดคือกลวิธีการจดจ�า	

ค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้	 มีจ�านวน	 26	 คน	 คิดเป็นร้อยละ	 70.2	 นักศึกษาส่วน

ใหญ่ใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับมาก	 คือ	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

แบบเชื่อมโยง	 มีจ�านวน	 15	 คน	 	 คิดเป็นร้อยละ	 40.54	 	 นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้

กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับปางกลาง	 คือกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบ

วิเคราะห์ค�าศัพท์	มีจ�านวน	22	คน	คิดเป็นร้อยละ	59.47	นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้

กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับน้อย	 คือ	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบ

อาศัยบริบท	มีจ�านวน	13	คน	คิดเป็นร้อยละ	35.14		นักศึกษาส่วนใหญ่ใช้กลวิธี

การจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนระดับน้อยที่สุด	 คือกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบเป็น	

กลุ่มก้อน	มีจ�านวน	12	คน	คิดเป็นร้อยละ	32.43

	 ตารางที่	 5	 ผลการสัมภาษณ์นักศึกษาชั้นปีที่	 3	 สาขาวิชาภาษาจีน		

คณะมนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์	 จะค้นพบวธิกีารจดจ�าค�าศพัท์ท่ีเหมาะสมกับ

ตนเองมากที่สุด	 โดยนักศึกษาเลือกใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนแบบ

ประยุกต์ใช้	ตามทฤษฎีกลยุทธ์การจ�าของ	Zhao	Minghui	(2,P20-23)	วิธีการนี้

เป็นการเรียนรู้จากบริบทเช่นกัน	การประยุกต์ใช้นี้ส่วนใหญ่หมายถึงการประยุกต์
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ใช้ชีวิตจริง		แล้วท�าให้ผู้เรียนเพิ่มความเข้าใจค�าศัพท์ลึกไปอีกขั้น			ทั้งยังเพิ่ม

ระดับการจ�า	 ซ่ึงวธีิการเรยีนในรปูแบบน้ีได้แก่ใช้ค�าศัพท์ทีเ่รยีนมาแต่งประโยค	 อ่าน

นติยสาร	วารสาร		ดูโทรทัศน์	จดค�าศัพท์จากการสนทนากับผู้อื่นเป็นต้น	วิธีการนี้

จะช่วยสร้างปัจจัยทางอารมณ์และความรู้สึกให้แก่ผู้เรียน	 แล้วยังท�าให้ระดับ

ความจ�าสูงขึ้นด้วย

อภิปรายผล 

	 การวิจัยเรื่อง	 กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนของนักศึกษาสาขาวิชา

ภาษาจีนชั้นปีที่	 3	 คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม		ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลการวิจัยได้		ดังนี้

	 เมื่อวิเคราะห์ผลแต่ละด้านของระดับกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีน

ของนักศึกษาชั้นปีที่	 3	 จะมีความ	 แตกต่างกันออกไป	 ขึ้นอยู่กับกลวิธีการจดจ�า

ค�าศัพท์ที่นักศึกษาน�าไปใช้ในแต่ละค�าศัพท์	เมื่อศึกษาแต่ละด้าน	พบว่า	นักศึกษา

สาขาวิชาภาษาจนีชัน้ปีที	่ 3	 จะใช้กลวธิกีารจดจ�าค�าศพัท์แบบประยกุต์ใช้มากท่ีสุด	

ทั้งนี้อาจเป็นเพราะวิธีการนี้เป็นการเรียนรู้จากบริบท	 การประยุกต์ใช้นี้ส่วนใหญ่

หมายถงึการประยกุต์ใช้ชวีติจรงิ		ซึง่วธิกีารเรยีนในรปูแบบนีไ้ด้แก่ใช้ค�าศพัท์ท่ีเรยีนมา

แต่งประโยค	 อ่านนิตยสาร	 วารสาร	 	 ดูโทรทัศน์	 จดค�าศัพท์จากการสนทนากับ			

ผู้อืน่เป็นต้น	วธิกีารน้ีจะช่วยสร้างปัจจัยทางอารมณ์และความรูส้กึให้แก่ผูเ้รยีน	และ

เป็นรูปแบบการเรียนรู้ที่สามารถใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการเรียนรู้ได้ตามแนว

ทฤษฎีการสร้างองค์ความรู้ด้วยตนเอง	 ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของปิยะพันธ์	

พิชญ์ประเสริฐ	 อัจฉรีย์	 พิมพิบูลและมาลีรัตน์	 ขจิตเนติธรรม	 (2562,174)	 ได้

ท�าการศกึษา	องค์ประกอบของการเรยีนรูโ้ดยใช้สือ่สังคมออนไลน์ตามแนวทฤษฎกีาร

สร้างองค์ความรู้ด้วยตนเอง	แนวคิดเดอะบิกซิกและกระบวนการเรียนรู้แบบกลุ่ม

สบืสอบ	เพือ่พฒันาทกัษะด้านสารสนเทศสือ่และเทคโนโลยใีนศตวรรษท่ี	21	ส�าหรบั

นกัศกึษาชัน้มัธยมศกึษาตอนต้น	พบว่า	รปูแบบการเรยีนรู้โดยใช้สือ่สงัคมออนไลน์	
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(Social	Media)	ตามแนวทฤษฎกีารสร้างองค์ความรู้ด้วยตนเองแนวคดิเดอะบิกซิก

และกระบวนการเรียนรู้แบบกลุ่มสืบสอบ	 เพื่อพัฒนาทักษะด้านสารสนเทศสื่อ

และเทคโนโลยีในศตวรรษที่	21	มีผลต่อการพัฒนาทักษะด้านสารสนเทศสื่อและ

เทคโนโลยี	ของนักเรียนกลุ่มทดลองในระดับมากที่สุด	มีค่าเฉลี่ย	4.60	ซึ่งจากผล

การศึกษานี้เป็นที่ยืนยันได้ว่าเทคโนโลยีสารสนเทศมีผลต่อการเรียนรู้ของผู้เรียน	

ท�าให้นักศึกษาชั้นปีที่	 3	 จะใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้มากที่สุด	

เนื่องจากผู้เรียนในยุคศตวรรษที่	 21	 เป็นผู้เรียนยุค	 Gen	 Net	 หมายถงึผูเ้รยีนที่

เกดิในช่วงปลายของสหสัวรรษทีแ่ล้วถงึช่วงต้นสหสัวรรษปัจจุบัน	 ผูเ้รยีนกลุ่มนี้ถือ

เป็นผู้เรียนในยุคแห่งอนาคตได้ซึ่งรับการมองว่ามีคุณสมบัติท่ีแตกต่างจากในยุค

ที่ผ่านมาค่อนข้างชัดเจน	 เนื่องจากที่ผู้เรียนกลุ่มดังกล่าวเกิดมาพร้อมกับยุคที่มี

คอมพิวเตอร์	อนิเตอร์เนต็	เคร่ืองมอืสือ่สาร		โทรศพัท์มือถอืและเครือ่งมืออเิลก็ทรอนกิส์

ต่าง	ๆ	ได้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ�าวัน	(ถนอมพร	เลาหจรัสแสง,	2550)			

	 ด้วยเหตุนี้	การเข้าถึงสื่อต่าง	ๆ	ได้ง่าย	จึงท�าให้นักศึกษาเกิดการเรียนรู้

ได้ง่าย	 จึงท�าให้นักศึกษาเลือกใช้กลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ตามกลยุทธ์การจ�า			

ค�าศัพท์ภาษาจีนของ	Zhao	Minghui	(2,P20-23)	ที่ได้ระบุไว้ว่า	กลวิธีการจดจ�า

ค�าศัพท์แบบประยุกต์ใช้ส่วนใหญ่หมายถึงการประยุกต์ใช้จากชีวิตจริงแล้วท�าให้

ผู้เรียนเพิ่มความเข้าใจค�าศัพท์ลึกขึ้นไปอีกขั้น	 ทั้งยังเพิ่มระดับการจ�าวิธีการเรียน

รู้ในรูปแบบนี้	 ได้แก่	 ใช้ค�าศัพท์ที่เรียนมาแต่งประโยค	 อ่านนิตยสาร	 วารสาร							

ดูโทรทัศน์	จดจ�าค�าศัพท์จากการสนทนากับผู้อื่นเป็นต้น		ซึ่งวิธีการนี้ช่วยสร้าง

ปัจจยัทางอารมณ์และความรู้สึกให้แก่ผู้เรียน	 และยังท�าให้ระดับความจ�าสูงขึ้น

อีกด้วย	

 

ข้อเสนอแนะ 

	 ข้อเสนอแนะในการน�าไปใช้

	 1.	นักวจิยัสามารถน�ากลวธิกีารจดจ�าค�าศพัท์ไปประยกุต์ใช้ในการเรยีนการสอน
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	 2.	ผูท่ี้เรียนภาษาจีนสามารถน�าผลการวจัิยไปประยกุต์ใช้ในการเรยีนภาษาจนี

	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

	 2.งานวิจัยครั้งน้ีได้ข้อองค์ความรู้ที่ส�าคัญคือกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์

ภาษาจีนแบบประยุกต์ใช้เป็นกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนที่ผู้เรียนภาษาจีน

หรือภาษาต่างประเทศสามารถน�ากลวิธีนี้ไปประยุกต์ใช้ในการเรียนได้

	 3.	ส�าหรับประเด็นในการวจัิยครัง้ต่อไปนักวจัิยควรให้ความส�าคัญกบัการ

เปรียบเทียบกลวิธีการจดจ�าค�าศัพท์ภาษาจีนโดยจ�าแนกตามตัวแปร	 	 ชั้นปี	 เพศ	

และความรู้พื้นฐานภาษาจีนก่อนเข้ามาศึกษาในระดับมหาวิทยาลัย
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บทคัดย่อ 

	 บทความวจิยันีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่	1)	วเิคราะห์บทบาทหน้าท่ีทางไวยากรณ์

ของค�าแสดงการหกัมมุผกผนัหรือตรงกนัข้าม	 “反而”	 และ	 “相反” ใน

ภาษาจีนจากตัวอย่างประโยคที่ปรากฏอยู่ในคลังข้อมูล	 Center	 for	 Chinese	

Linguistics	PKU	(	CCL	)	ปี	2022	ของมหาวิทยาลัยปักกิ่ง	2)	เพื่อเป็นแนวทาง

ในการศึกษาและประยุกต์ใช้แก่ผู้ที่ก�าลังศึกษาด้านไวยากรณ์จีน	 ตลอดจนผู้ที่

สนใจเกี่ยวกับค�าแสดงความตรงกันข้ามในภาษาจีน	 ในขอบเขตด้านข้อมูลและ

ขอบเขตด้านเนื้อหา	

	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ	 โดยอาศัยคลังข้อมูล	 Center	 for	

Chinese	Linguistics	PKU	(	CCL	)	ปี	2022	ของมหาวิทยาลัยปักกิ่งเป็นแหล่ง

เกบ็ข้อมลูตวัอย่างประโยค	“反而”	และ	“相反”	จากการวิจัยพบว่า	“反而”	

และ	“相反”	แม้ว่าจะมคีวามหมายและวธิกีารใช้ที	่	ใกล้เคยีงกัน	กล่าวคอื	ท้ังสอง

ค�าต่างก็มีบทบาทหน้าที่ในการแสดงการหักมุมผกผันหรือความตรงกันข้ามกัน

ในประโยค	แต่เม่ือวเิคราะห์เจาะลกึลงไปทางด้านไวยากรณ์แล้ว	จะพบว่า	“反而”	และ	

“相反”	 มีบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ที่แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด	 คือ								

1)	 “反而”	 จะท�าหน้าที่เป็น	 ค�าวิเศษณ์ในประโยค	 ใช้วางไว้หน้าค�ากริยา						

ค�าคุณศัพท์	ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์	แสดงการหักมุมผกผันระหว่างสิ่งที่คาดคิด

หรือคาดคะเนไว้กับความเป็นจริง					ที่เกิดขึ้น			2)	“相反”	สามารถท�าหน้าที่

เป็นได้ทั้งค�าเชื่อมและค�าคุณศัพท์ในประโยค	 ใช้วางไว้หน้าหรือหลังค�าชนิด

ต่าง	 ๆ	 แสดงความตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งสองสิ่งที่เป็นได้ทั้งรูปธรรมและ

นามธรรม	จากผลการวิจัยนี้เอง	ผู้วิจัยเชื่อว่า	ผลการวิจัยนี้ไม่เพียงแต่สามารถน�า

มาใช้แก้ไขปัญหาความสับสนในการใช้	“反而”	และ	“相反”	ได้เท่านั้น	ยัง

สามารถใช้เป็นแนวทางในการศึกษาวิจัยบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�า

แสดงความตรงกันข้ามอื่น	ๆ	ในภาษาจีนได้อีกด้วย

ค�าส�าคัญ:	 การศึกษาวิเคราะห์,	 ค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม,	
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ไวยากรณ์จีน,	反而, 相反
  

Abstract  

	 The	aims	of	this	research	are	1)	to	investigate	the	grammatical	

functions	and	semantic	aspects	of	antonyms	“反而”	and		“相反” in	
Chinese	in	example	sentences	from	the	database	of	the	Center	for	

Chinese	Linguistics	PKU		(	CCL	)	2022	of	Peking	University	2)	to	build	

a	learning	and	application	guidelines	for	Chinese	grammar	learners	

and	 individual	 interested	 in	Chinese	antonyms	 in	 the	 information	

realm	and	also	the	content	realm.		

											This	study	is	qualitative	research	investigating	the	grammatical	

functions	and	semantic	aspects	of	antonyms	“反而”	and		“相反”	in	

Chinese	in	example	sentences	from	the	database	of	the	Center	for	

Chinese	Linguistics	PKU		(	CCL	)	2022	of	Peking	University.	The	study	

discovered	that	even	though	“反而”	and	“相反”	convey	the	similar	

meaning	and	usage,	in	other	words,	both	signify	shifted	or	opposed	

meaning	 in	 a	 sentence,	 with	 a	 deeper	 analysis	 of	 their	 grammatical	

functions,	 “反而”	 and	 “相反”	 employ	 completely	 different	

grammatical	functions.	1)	“反而”	serves	as	an	adverb	positioning	

itself	in	front	of	a	verb,	an	adjective,	a	Preposition	or	an	adverb	to	

signify	a	shift	in	an	expected	event.	2)	“相反”	can	serve	as	both	a	

conjunction	and	an	adjective	positioning	itself	in	front	of	or	behind	

various	types	of	words	to	signify	the	contrast	between	two	things,	

both	concrete	and	abstract.	Due	to	this	finding,	the	authors	believe	

that	 this	 study	 result	 can	 benefit	 by	 not	 only	 eliminating	 the	
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confusion	in	the	usage	of	“反而”	and	“相反”,	but	also	act	as	a	

guideline	for	grammatical	functions	and	semantic	aspects	of	other	

Chinese	antonyms.	

Keywords:	Analysist,	antonym,	Chinese	grammar,	反而, 相反

บทน�า  

	 ในภาษาจีนมีค�าที่มีความหมายคล้ายคลึงกันอยู่เป็นจ�านวนมาก	 ซึ่งค�า

เหล่านั้นต่างก็มีบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ที่ใกล้เคียงกัน	 โดยอาจแตกต่างกัน

บ้างในด้านการใช้และการสื่อความหมายในประโยค	 จากเหตุผลดังกล่าว	 ท�าให้		

ผูท้ีศึ่กษาภาษาจนีเกดิความสบัสนในการเลือกใช้ค�าเหล่านัน้ในการสือ่สาร	 ซ่ึงการ

เลือกใช้ค�าผิดอาจส่งผลให้ความหมายที่ต้องการแสดงเกิดความคลาดเคลื่อน	

เน่ืองจากผิดหลักไวยากรณ์ที่ถูกต้อง	 จากการศึกษาประเภทค�าที่มีความหมาย

คล้ายคลึงกันทั้งหมดที่ผู้ศึกษาภาษาจีนมักใช้ผิด	 ค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือ

ตรงกนัข้าม	(Zhu,	2017)	ค่อนข้างมคีวามน่าสนใจ	โดยเฉพาะ	“反而”  และ	“相反”	

เน่ืองจากทั้งสองค�านี้เมื่อแปลเป็นภาษาไทยแล้ว	 ต่างก็มีความหมายว่า	 “ใน

ทางกลับกัน”หรือ	“ตรงกันข้าม”	(Pei,	2010)	อีกทั้งต�าแหน่งในประโยคของทั้ง

สองค�าน้ียังใกล้เคียงกันอีกด้วย	 ด้วยเหตุนี้เอง	 จึงเป็นผลท�าให้ผู้ใช้เกิดความ

สับสน	และมักใช้ผิดหลักไวยากรณ์อยู่บ่อย	ๆ	

	 จากการศึกษางานวิจัยที่ผ่านมา	 ผู้วิจัยพบว่างานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับค�า

แสดงการหกัมมุผกผนัหรอืตรงกันข้าม	“反而”	และ	“相反”	ส่วนใหญ่จะเป็น

งานวิจัยที่มุ่งเน้นไปทางด้านการศึกษาสาเหตุและข้อผิดพลาดทางการใช้ค�า	 เช่น	

งานวิจัยของ	Feng	 (2012)	He	 (2015)	และ	Wang	 (2017)	ทั้งสามงานวิจัยนี้

ต่างก็ให้ผลสรุปท่ีเป็นไปในทิศทางเดียวกัน	 กล่าวคือ	 สาเหตุหลักที่ท�าให้เกิด

ข้อผดิพลาดในการใช้ค�าแสดงการหกัมมุผกผนัหรอืตรงกันข้าม	ได้แก่			ผลกระทบจาก

ภาษาแม่	ผลกระทบจากแบบเรียน	และผลกระทบจากการเรียนการสอน	ซึ่งหาก
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ดจูากด้านทีมุ่ง่เน้นศึกษาแล้ว	 จะพบว่า	 การศึกษาวจัิยท่ีเน้นการวเิคราะห์เกีย่วกับ

สาเหตุและข้อผิดพลาดทางการใช้ค�าต่าง	 ๆ	 ในภาษาจีนนั้นมักจะใช้การส�ารวจ

ด้วยแบบสอบถามเป็นวิธีวิจัยหลัก	ซึ่งผลการวิจัยที่ได้จะค่อนข้างไปทางด้านสถิติ

ที่มุ่งเน้นการแก้ไขปัญหาการเรียนการสอนในชั้นเรียนเป็นส�าคัญ	 อาจท�าให้การ

อธิบายเนื้อหาเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ไม่ละเอียด	เท่าที่ควร		ส�าหรบั

ทางด้านบทบาทหน้าทีท่างไวยากรณ์	 งานวิจัยทีเ่กีย่วข้องมไีม่มากนกั	 ส่วนใหญ่จะ

พบได้ตามหนังสือ	 แบบเรียน	 ต�ารา	 หรือพจนานุกรม	 ซึ่งใช้วิธีการอธิบายแบบ

กว้าง	 ๆ	 โดยยกตัวอย่างประกอบเพียงเล็กน้อย	 และเน้นเนื้อหาด้านความหมาย

เป็นหลัก	เช่น	หนังสือ	แบบเรียน	หรือต�าราของ	Jing	(1980)	Wang	&	An	(1980)	

Yang	&	Jia	(2003)	Ma	(2007)	และ	Lu	(2016)	ทีร่ะบบุทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์

ของ	“反而”	หรอื	“相反”	ไว้เพียงเลก็น้อย	ตามด้วยการอธิบายความหมาย

อย่างคร่าว	 ๆ	 มิได้วิเคราะห์ลงรายละเอียดเกี่ยวกับรูปแบบโครงสร้าง	 ตลอดจน

บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์อื่น	 ๆ	 ที่อาจปรากฏขึ้นจากการวิเคราะห์ประโยคใน

เชิงลึก	 ท�าให้ผู้ที่สนใจศึกษาเกิดความยากในการท�าความเข้าใจและการน�าไปใช้	

ด้วยเหตุนี้	ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษา	“反而”	และ	“相反”	ในด้าน

บทบาทหน้าทีท่างไวยากรณ์โดยตรง	โดยวเิคราะห์ชนิดของค�า	ต�าแหน่งในประโยค	

โครงสร้างทางวากยสมัพนัธ์และการแสดงความหมายของ	“反而”	และ	“相反”	

ตามหลักทฤษฎี	ไวยากรณ์ที่ถูกต้องอย่างละเอียด	เพื่อให้ได้มาซึ่งหลักการใช้ที่ถูก

ต้องแม่นย�า	 และเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาและประยุกต์ใช้แก่ผู้ที่ก�าลังศึกษา

หรือสนใจไวยากรณ์จีนในด้านบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าแสดงการหัก

มุมผกผันหรือตรงกันข้าม	“反而”	และ	“相反”	

วัตถุประสงค์  

	 1.	 เพื่อศึกษาบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าแสดงการหักมุมผกผัน

หรือตรงกันข้าม	“反而”	และ	“相反”	ในภาษาจีน
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	 2.	 เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาและประยุกต์ใช้แก่ผู้ที่ก�าลังศึกษาหรือ

สนใจไวยากรณ์จีนในด้านบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าแสดงการหักมุม

ผกผันหรือตรงกันข้าม	“反而”	และ	“相反”	

วิธีการศึกษา 

	 การวิจัยนี้ใช้วิธีการศึกษาวิจัยแบบเชิงคุณภาพ	 โดยศึกษาจากเอกสาร

และแหล่งข้อมลูทางวชิาการ	 มขีัน้ตอนการรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมลู

วิจัยดังต่อไปนี้

	 1.	 ศึกษาค้นคว้าและรวบรวมข้อมูลทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกับบทบาท			

หน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	 “反而”	

และ	“相反”	ในภาษาจีนจากเอกสาร	ต�ารา	และบทความทางวิชาการต่าง	ๆ	

เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลอ้างอิงที่เป็นประโยชน์และมีความ	ถูกต้องตามหลักวิชาการ

	 2.	 รวบรวมตัวอย่างประโยคที่มีค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรง

กันข้าม	 “反而”	 และ	 “相反”	 ปรากฏอยู่จากคลังข้อมูล	 Center	 for	

Chinese	Linguistics	PKU	(	CCL	)	ปี	2022	ของมหาวิทยาลัยปักกิ่ง	เพื่อน�ามา

ใช้ในการวิเคราะห์บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของทั้งสองค�า

	 3.	 วิเคราะห์บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าแสดงการหักมุมผกผัน

หรอืตรงกนัข้าม	“反而”	และ	“相反”	ที่ปรากฏอยู่ในประโยคตัวอย่าง	โดยใช้

หลักทฤษฎีทางไวยากรณ์ที่ได้จากเอกสาร	 ต�ารา	 และบทความทางวิชาการที่

เก่ียวข้อง	 จากน้ันสรุปเนื้อหาพร้อมทั้งอภิปรายผลการวิจัยโดยใช้ตัวอย่าง

ประโยคจากงานวิจัยที่เกี่ยวข้องบางส่วนเพื่อประกอบการอธิบายเพิ่มเติม	

ผลการศึกษา 

	 ในการวิจัยนี้	 ผู้วิจัยด�าเนินการวิเคราะห์ด้วยหลักต�าแหน่งในประโยค

และโครงสร้างทางวากยสัมพันธ์ของ	Guo	(1999)	และหลักหน้าที่ทางไวยากรณ์

ของค�าชนิดต่าง	 ๆ	 ของ	 Huang	 &	 Liao	 (2017)	 ซึ่งจากการวิเคราะห์ประโยค
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ตัวอย่างของค�าแสดงการหักมมุผกผนัหรอืตรงกนัข้าม	“反而 ”และ	“相反”	ที่

ปรากฏอยู่ในคลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU	(CCL)	ปี	2022	

ของมหาวิทยาลัยปักกิ่งด้วยหลักดังกล่าว	 ผู้วิจัยพบบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์

ของทั้งสองค�าดังต่อไปนี้

	 1.	บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	“反而” 
												ส�าหรับบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	“反而”	ในวงวิชาการภาษา

จนีมคีวามเหน็แตกต่างกันออกไป	 บ้างกว่็าท�าหน้าทีเ่ป็นค�าวเิศษณ์	 เช่น	 Lu	 (2016)	

บ้างก็ว่าท�าหน้าที่เป็นค�าเชื่อม	เช่น	Wang	&	An	(1980)	บ้างก็ว่าท�าหน้าที่เป็นทั้ง

ค�าวิเศษณ์และค�าเชื่อม	 เช่น	 Jing	 (1980)	 ซึ่งปัญหานี้เราสามารถแก้ไขได้ด้วยการ

วเิคราะห์ต�าแหน่งและโครงสร้างประโยคท่ี	“反而”	ปรากฏอยู่

												อย่างทีท่ราบกนัโดยทัว่กนัว่า	“反而”	เป็นค�าท่ีใช้เพ่ือแสดงการหกัมมุ

ผกผันหรือความตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งท่ีคาดคิดหรือคาดคะเนไว้กับความเป็น

จริงที่เกิดขึ้น	(Lu,	2016)	เช่น

										(1) 想不到蒋介石不仅没有表扬，反而大动
肝火。
	 (	คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022	)

										“反而”	ในประโยคตัวอย่างที่	(1)	แสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกัน

ข้ามระหว่างสิ่งที่คาดคิดหรือคาดคะเนไว้	“表扬”	กบัความเป็นจริงท่ีเกิดข้ึน

คอื	 “大动肝火”	 จากตัวอย่างดังกล่าว	 ท�าให้เรารู้ถึงหน้าที่หลักทางด้าน

การแสดงความหมายของ	 “反而”	 ซึ่งนอกจากบทบาทหน้าที่ทางด้านความ

หมายแล้ว	“反而”	ยังมีบทบาทหน้าที่ส�าคัญอีกประการหนึ่งซึ่งก็คือ	บทบาท

หน้าที่ทางไวยากรณ์	โดยบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	“反而 ”นั้น	เรา
สามารถวิเคราะห์ได้จากต�าแหน่งและโครงสร้างประโยคที่	“反而”	ปรากฏอยู่	

ดังตัวอย่างต่อไปนี้

	 (2)	股价上升，成交量反而减少。
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	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (3)	你不要性急，弄不好反而让他们生疑心。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (4)	老在这里观望不进，上面怪罪下来，反
而不好。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (5)	现在这样比阔气，比奢侈，不但不被责
罚，反而被认为是荣耀的事。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (6)	在承认一系列假设的基础上，认为组合
投资理论经过实践检验是错误的结论，反而更
加错误。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 จากตัวอย่างที่	 (2)	 -	 (6)	 “反而”	 ปรากฏอยู่ในรูปแบบโครงสร้าง		

“ค�านาม	 +	反而 + ค�ากริยา”	 “วลี	 +	反而 +	 ค�ากริยา”	 “反而	 +						

ค�าคุณศัพท์”	“反而	+	ค�าบุพบท”	และ	“反而	+	ค�าวิเศษณ์”	ตามล�าดับ	

ซึ่งจากโครงสร้างดงักล่าว	 เราสามารถเห็นได้ว่า	 “反而”	 นอกจากจะสามารถ	

ปรากฏอยู่หน้าค�ากริยา	 ค�าคุณศัพท์	 ค�าบุพบทและค�าวิเศษณ์แล้ว	 ยังสามารถ

ปรากฏอยู่หลังค�านามหรือวลีได้อีกด้วย	 แต่มีข้อสังเกตอยู่ประการหนึ่งคือ	 ไม่ว่า

จะอยูใ่นรปูแบบโครงสร้างแบบใด	“反而”	จะปรากฏอยูห่น้าค�ากรยิา	ค�าคณุศพัท์	

ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์เสมอ	ซึ่งลักษณะเช่นนี้เป็นลักษณะของ	ค�าวิเศษณ์	ที่ท�า

หน้าที่หลักเป็นบทขยายกริยาในประโยค	(Huang	&	Liao,	2017)	ดงันัน้จงึไม่ยาก

ทีจ่ะวิเคราะห์ว่าบทบาทหน้าทีท่างไวยากรณ์ของ	 “反而”	 คือการท�าหน้าท่ีเป็น

ค�าวิเศษณ์	 เพราะหากดูจากประโยคตัวอย่างข้างต้น	 จะเหน็ได้อย่างชัดเจนว่า	

ในตวัอย่างที	่	(2)	และ	(3)		“反而”	ท�าหน้าที่ขยายค�ากริยา	“减少”	และ	ค�า
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กริยา	“让”	ตามล�าดับ	ในตัวอย่างที่	(4)	“反而”	ท�าหน้าที่ขยายค�าคุณศัพท์	

“不好”	 ในตัวอย่างท่ี	 (5)	 “反而”	 ท�าหน้าท่ีขยายค�าบุพบท	 “被”	

และในตัวอย่างท่ี	(6)	“反而”	ท�าหน้าที่ขยายค�าวิเศษณ์	“更加”	

	 นอกจากจะท�าหน้าที่เป็นค�าวิเศษณ์โดยอยู่หน้าค�ากริยา	ค�าคุณศัพท์	ค�า

บุพบทหรือค�าวิเศษณ์แล้ว	 “反而”	 ยังมักปรากฏร่วมกับค�ากริยานุเคราะห์

หรือค�าเชื่อมต่าง	ๆ	ดังตัวอย่างต่อไปนี้	

	 (7)	 在企业确认CIS的导入方针前，如果匆促
而机械地勉强排定实施计划，反而会产生反面
效果。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (8)	当地人士组成的管理委员会，在没有了
我的干涉钳制后，反而能够按自己的理想方式
去管理康复之家。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (9)	如果不犯错，反而意味着我们没有冒足
够的风险。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (10)	 关羽不但不答应，反而把使者辱骂了
一顿，使孙权气得要命。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 (11)	 木本受金克，但在木特别强盛时，不
仅不受金的克制，反而对金进行反侮，称为木
侮金。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

ในตวัอย่างที	่(7)	-	(8)	“反而”	ปรากฏร่วมกบัค�ากริยานุเคราะห์	“会”	“能够”	
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ตามล�าดบั	และในตวัอย่างที	่(9)	-	(11)	“反而”	ปรากฏร่วมกับค�าเชือ่ม	“如果”	

“不但”	“不仅”	ตามล�าดับ	

	 จากการวิเคราะห์ข้างต้น	 จะเห็นได้ว่า	 “反而”	 แม้จะปรากฏอยู่ใน	

โครงสร้างประโยคที่หลากหลาย	 และมักปรากฏร่วมกับค�ากริยานุเคราะห์หรือ	

ค�าเชื่อมอื่น	ๆ	แต่ต�าแหน่งและหน้าที่ทางไวยากรณ์นั้นยังคงมีเพียงประการเดียว	

คือเป็นค�าวิเศษณ์	 ใช้วางไว้หน้าค�ากริยา	 ค�าคุณศัพท์	 ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์

เพื่อท�าหน้าที่เป็นบทขยายกริยา	แสดงการหักมุมผกผันหรือความตรงกันข้ามกัน

ระหว่างส่วนหน้าและส่วนหลังของประโยค	 หลายท่านอาจมี	 ข้อสังเกตว่า	

ต�าแหน่งที่	“反而”	ปรากฏอยู่นั้นมักเป็นต�าแหน่งของค�าเชื่อม	เช่นเดียวกับค�า

ว่า	 “但是”	 “可是”	 “而且”	 และ	 “所以”	 แต่เหตุใดจึงไม่จัด														

“反而”	 ให้มีบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์เป็นค�าเชื่อมตามต�าแหน่งที่กล่าวมา	

นั่นก็เพราะ	 “反而”	 แม้ว่าจะปรากฏอยู่ในต�าแหน่งของค�าเชื่อม	 แต่ไม่ได้ท�า

หน้าที่เป็นค�าเชื่อม	ดังตัวอย่างที่	(7)

 在企业确认CIS的导入方针前，如果匆促而
机械地勉强排定实施计划，反而会产生反面效
果。
	 จากตวัอย่างน้ี	 จะเห็นได้ว่า	 “反而”	 ปรากฏอยู่ในต�าแหน่งของค�า

เชื่อม	ที่คล้ายกับท�าหน้าที่เชื่อมความสัมพันธ์ที่มีลักษณะหักมุมผกผันหรือตรงกัน

ข้ามระหว่างส่วนหน้า	 “如果匆促而机械地勉强排定实施
计划”	 และส่วนหลัง	 “会产生反面效果”ของประโยค	 แต่มิได้ท�า

หน้าที่เป็นค�าเชื่อมเพื่อแสดงความหมายดังกล่าวแต่อย่างใด	 เพราะหากเราละ							

“反而”	ไว้	ประโยคดังกล่าวก็ยังคงมีความหมายเช่นเดิม	ดังตัวอย่าง

 在企业确认CIS的导入方针前，如果匆促而
机械地勉强排定实施计划，会产生反面效果。
	 จากตัวอย่างข้างต้น	แม้ว่าจะท�าการละ	“反而”	ออกไปจากประโยค	
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ประโยคดังกล่าวก็ยังคงแสดงความหมายการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้ามอยู่เช่น

เดิม	ซึ่งจุดนี้เองที่แสดงให้เห็นว่า	สิ่งที่แสดงความหมายการหักมุมผกผันหรือตรง

กันข้ามในประโยคนีม้ใิช่	“反而”	หากแต่เป็นรปูประโยคท่ี	“反而”	ปรากฏอยู	่

“反而”	 ในประโยคนี้	 ท�าหน้าที่เป็นเพียงค�าวิเศษณ์ขยายค�ากริยา	 นุเคราะห์				

“会”	เท่านั้น	

	 นอกจากน้ี	 “反而”	 ยังมีลักษณะพิเศษอีกประการหนึ่ง	 ซ่ึงก็

คือ	“反而”	ไม่สามารถใช้เป็นส่วนของประโยคตามล�าพังได้	ดังตัวอย่าง

	 (12)	 你业主最后来问的时候，反而，没有
依据。
	 ในตัวอย่างนี้	 “反而”	 ถูกใช้เป็นส่วนของประโยคตามล�าพัง	 ซึ่งตาม

หลักไวยากรณ์แล้วไม่สามารถกระท�าได้	โดยประโยคที่ถูกต้องควรเป็น

	 (13)	 你业主最后来问的时候，反而没有依
据。
	 (	คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022	)

	 ทั้งนี้เพราะ	 “反而”	 เป็นค�าวิเศษณ์	 ท�าหน้าที่เป็นบทขยายกริยาใน

ประโยค	จึงต้องอยู่ในต�าแหน่งหน้าค�ากริยา	ค�าคุณศัพท์	ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์

เท่านั้น	ไม่สามารถแยกออกมาเพื่อเป็นส่วนของประโยคตามล�าพังได้

	 จากผลการวิเคราะห์ทั้งหมดท่ีกล่าวมา	 เราจึงสามารถสรุปได้ว่า	

บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	 “反而”	 คือการเป็นค�าวิเศษณ์ในประโยค	

ท�าหน้าที่ขยายค�ากริยา	 ค�าคุณศัพท์	 ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์	 แสดงการหักมุม

ผกผันหรือความตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งท่ีคาดคิดหรือคาดคะเนไว้กับความเป็น

จริงที่เกิดขึ้น

	 2.	บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	“相反”

												“相反”	เป็นค�าที่ใช้เพื่อแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้ามเช่น

เดียวกับ	 “反而”	 โดยแสดงความตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งสองสิ่งที่เป็นได้ทั้ง
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รูปธรรมและนามธรรม	(Yang	&	Jia,	2003)	ซึ่งบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ					

“相反”	 ค่อนข้างมีความหลากหลายกว่า	 “反而”	 โดยจากการวิเคราะห์

ต�าแหน่งและโครงสร้างประโยคของ	“相反”	จากตัวอย่างประโยคที่ปรากฏใน

คลัง	 	ข้อมูล	Center	 for	Chinese	Linguistics	PKU	ปี	2022	พบว่าบทบาท

หน้าท่ีทางไวยากรณ์ของ	“相反”	ทีเ่ห็นได้ชดัประการแรกคอื	การท�าหน้าท่ีเป็น

ค�าคุณศัพท์ในประโยค	ซึ่งเราสามารถดูได้จากการท�าหน้าที่เป็นค�าขยายนามและ

ภาคแสดง	ดังตัวอย่างต่อไปนี้

										(14)		如果说出过激的话就等于使了激将法，
只会起到相反的作用。
	 (	คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022	)

										(15)		双方态度也完全相反。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 จากตัวอย่างข้างต้น	ในประโยคตัวอย่างที่	(14)		“相反”		ปรากฏอยู่ใน	

โครงสร้าง		“相反	+	的 +		ค�านาม”ท�าหน้าทีข่ยายค�านาม	“作用”	และใน

ตัวอย่างที่			(15)	“相反”	ปรากฏอยู่ในโครงสร้าง	“ค�านาม	+	相反”	ท�า

หน้าที่เป็นภาคแสดงของประธาน	 “双方态度”	 ซึ่งหน้าที่ในการเป็นบท

ขยายค�านามและภาคแสดงของประโยคนั้นต่างก็เป็นหน้าท่ีโดยท่ัวไปทาง

ไวยากรณ์ของค�าคุณศัพท์ในประโยค

											บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์อีกประการหนึ่งของ	“相反”	คือการท�า

หน้าที่เป็นค�าเชื่อมในประโยค	โดยบทบาทหน้าที่ของค�าเชื่อมนั้น	Huang	&	Liao	

(2017)	ได้กล่าวไว้ว่า	หน้าที่ของค�าเชื่อมคือการเชื่อมค�ากับค�า	วลีกับวลี	ประโยค

กับประโยค	ให้มีความสัมพันธ์กันแบบคล้อยตาม	เป็นเหตุเป็นผล	เงื่อนไข	หักมุม

ผกผันหรือตรงกันข้าม	 จากการอ้างอิงตามหลักของ	 Huang	 &	 Liao	 (2017)								

ผู้วิจัยพบกรณีที่	“相反”	ถูกใช้เป็นค�าเชื่อมในประโยคดังต่อไปนี้

											(16)	和与异不是不相容的，相反，只有几种
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异合在一起形成统一时才有和。          
	 (	คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022	)

											(17)	法令或法规的规定，则不属于法令行
为，相反可能构成犯罪。
	 (	คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022	)

											ในประโยคตัวอย่างที่	(16)	-	(17)	“相反”	ต่างก็ท�าหน้าที่เชื่อมประโยค

หน้าและประโยคหลังให้มีความสัมพันธ์กันแบบหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	

โดยมีต�าแหน่งอยู่กึ่งกลางระหว่างประโยคทั้งสอง	ซึ่ง	“相反”	ที่ท�าหน้าที่เป็น

ค�าเชื่อมในประโยคตัวอย่างทั้งสองนี้ไม่สามารถละได้	 เนื่องจากจะท�าให้ประโยค

ขาดความสมบูรณ์ทางด้านความหมาย	 ซึ่งการที่ไม่สามารถละได้นี้เอง	 ถือเป็น

ลักษณะอย่างหนึ่งของค�าเชื่อมที่แสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้ามใน

ภาษาจีน

	 จากการวิเคราะห์การปรากฏร่วมกับค�าชนิดอื่น	ๆ	ของ	“相反”																																	

ผู้วิจัยพบว่า	“相反”	มักปรากฏร่วมกับบุพบทวลีที่มีโครงสร้าง	“ค�าบุพบท	+	

ค�านาม	+	相反”	ค�าคุณศัพท์	ค�าวิเศษณ์และค�าเชื่อมต่าง	ๆ	ดังตัวอย่างต่อไป

นี้

										(18)	人为、任意，都与自然、自发相反。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

										(19)	前者是有特别修宪程序的宪法，后者则
正相反。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

										(20)	异与同正好相反。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

										(21)	前者是人们选取某个类别，并将它分解
成各个部分；而后者恰恰相反。
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	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

		 (22)	她不但不放弃，相反更加努力地去练习。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

										(23)	这时单纯采取治理措施，不仅投资大，
有时甚至难以达到治理效果。相反，企业的资
源、能源利用率不断提高
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

										ในตัวอย่างที่	(18)	“相反”	ปรากฏร่วมกับบุพบทวลี	“与自然、
自发”	ในตัวอย่างที่	(19)	-	(20)	“相反”	ปรากฏร่วมกับค�าคุณศัพท์	“正”				

“正好”	 ตามล�าดับ	 ในตัวอย่างที่	 (21)	 “相反”	 ปรากฏร่วมกับค�าวิเศษณ์						

“恰恰”	 และในตัวอย่างที่	 (22)	 -	 (23)	 “相反”	 ปรากฏร่วมกับค�าเชื่อม												

“不但”	“不仅”	ตามล�าดับ

	 นอกจากนี้	 “相反”	ยังมีลักษณะพิเศษอีกประการหน่ึง	 ซ่ึงก็คือ												

“相反”	สามารถใช้เป็นส่วนของประโยคตามล�าพังได้	ดังตัวอย่าง

	 (24)	 人与自然之间并不只是面对面地站立
着， 相反，它们有着原始的关联。
		 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 ทั้งนี้เพราะ	 “相反”	 มีบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ในการเป็นค�า

เชื่อม	 สามารถปรากฏอยู่กึ่งกลางระหว่างค�ากับค�า	 วลีกับวลี	 และประโยคกับ

ประโยค	ดังนั้นจึงสามารถแยกออกมาเป็นส่วนของประโยคตามล�าพังได้

	 ส�าหรับบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	 “相反”	 สามารถสรุปได้ว่า	

บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	 “相反”	 คือการเป็นทั้งค�าคุณศัพท์และค�า

เชื่อมในประโยค	ใช้ในการแสดงความตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งสองสิ่งที่เป็นได้

ทั้งรูปธรรมและนามธรรม	 	

	 จากผลการวิเคราะห์บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	 “反而”	 และ	
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“相反”	เราสามารถเห็นได้ว่า	“反而”	และ	“相反”	มีความใกล้เคียงกัน

ในด้านความหมาย	 แต่มีความแตกต่างกันทางด้านบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์

ในด้านการเป็นค�าวิเศษณ์	 การเป็นค�าคุณศัพท์และค�าเชื่อม	 รวมถึงมีความแตก

ต่างด้านความสามารถในการใช้เป็นส่วนของประโยคตามล�าพัง	 แต่อย่างไรก็ตาม	

ในกรณีที่ใช้เพื่อแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	 ค�าทั้งสองนี้ในบางครั้งก็

สามารถใช้แทนกันได้	ดังตัวอย่าง

														(25)	他的这些行为不但没有证明比别人强
大，相反，使得很多同学更加轻视他。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

														(26)	他的这些行为不但没有证明比别人强
大，反而使得很多同学更加轻视他。
							 แต่ถึงแม้ว่าจะใช้ทดแทนกันได้ในบางกรณี	บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์

ของค�าทั้งสองก็ยังคงมีความแตกต่างกัน	 เช่น	 “相反”	 ในตัวอย่างที่	 (25)	ท�า

หน้าที่เป็นค�าเชื่อม	 โดยเช่ือมความสัมพันธ์แบบหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม

ระหว่าง	 “他的这些行为不但没有证明比别人强大”	

และ	 “使得很多同学更加轻视他。”	 ส่วน	 “反而”	 ใน

ตัวอย่างที่	(26)	ท�าหน้าที่เป็นค�าวิเศษณ์ขยายค�ากริยา	“使得”

สรุปผล

	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ	 ที่มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาบทบาท

หน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	 “反而”	

และ	 “相反”	 ในภาษาจีน	 ซึ่งในผลการวิจัยนี้ได้ระบุเนื้อหาทางด้าน

บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์	 ต�าแหน่ง	 และโครงสร้างทางวากยสัมพันธ์ของ							

“反而”	และ	“相反”	ไว้อย่างครอบคลุม	เช่น	“反而”	จะท�าหน้าที่เป็น

ค�าวิเศษณ์ในประโยค	ใช้วางไว้หน้าค�ากริยา	ค�าคุณศัพท์	ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์	
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แสดงการหักมุมผกผันหรือความตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งที่คาดคิดหรือคาด

คะเนไว้กับความเป็นจริงที่เกิดขึ้น	มักปรากฏอยู่ในรูปแบบโครงสร้าง	“反而	+	

ค�ากริยา”	“反而	+	ค�าคุณศัพท์”	“反而	+	ค�าบุพบท”	และ	“反而	+	

ค�าวิเศษณ์”ส่วน	“相反”	สามารถท�าหน้าที่เป็นได้ทั้งค�าเชื่อมและค�าคุณศัพท์

ในประโยค	 ใช้วางไว้หน้าหรือหลังค�านาม	 ค�ากริยา	 ค�าคุณศัพท์หรือค�าวิเศษณ์	

แสดงความตรงกันข้ามกันระหว่างส่ิงสองสิ่งท่ีเป็นได้ท้ังรูปธรรมและนามธรรม	

มกัปรากฏอยูใ่นรูปแบบโครงสร้าง	“相反	+	的 +		ค�านาม”	“ค�านาม	+	相反”	

“ค�าบพุบท	+	ค�านาม	+	相反”	“相反	+	ค�ากรยิา”	“ค�าคณุศพัท์	+	相反”	

“ค�าวิเศษณ์	 +	 相反”	 และ	 “……,相反,……”	 ซึ่งผลการวิจัยนี้	 ผู้ที่สนใจ

ศึกษาสามารถน�าไปเป็นแนวทางในการศึกษาและประยุกต์ใช้	 ตลอดจน

สามารถใช้เป็นแนวทางในการวิจัยด้านค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม

อื่น	ๆ	เพื่อประโยชน์ทางการศึกษาวิจัยด้านไวยากรณ์จีนต่อไป

อภิปรายผล 

										จากผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์	พบว่าค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรง

กันข้าม	 “反而”	 และ	 “相反”	 แม้ว่าจะมีความใกล้เคียงกันในด้านการใช้

เพื่อแสดงการหักมุมผกผันหรือความตรงกันข้ามกันในประโยค	 มักปรากฏร่วม

กับค�าเชื่อมหรือค�าวิเศษณ์อื่น	ๆ	อาทิ	“不但”	“不仅”	“正”	“正好”	

“恰恰”	 และใช้แทนกันได้ในบางกรณี	 แต่หากวิเคราะห์เจาะลึกลงไปในด้าน

บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์แล้ว	 ค�าทั้งสองนี้มีจุดแตกต่างกันที่ค่อนข้างชัดเจน	

ซึ่ งจากการวิเคราะห ์ด ้วยหลักต�าแหน ่งในประโยคและโครงสร ้างทาง

วากยสัมพันธ์ของ	 Guo	 (1999)	 และหลักหน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าชนิดต่างๆ

ของ	Huang	&	Liao	(2017)	พบว่า	

	 1)	 “反而”	 จะท�าหน้าที่เป็นค�าวิเศษณ์ในประโยค	 ใช้วางไว้หน้า

ค�ากริยา	ค�าคุณศัพท์	 ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์	 แสดงการหักมุมผกผันหรือความ
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ตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งที่คาดคิดหรือคาดคะเนไว้กับความเป็นจริงท่ีเกิดข้ึน	

ทัง้น้ีเป็นเพราะ	“反而”	มกัปรากฏอยูใ่นรปูแบบโครงสร้าง	“反而	+	ค�ากรยิา”			

“反而 +	ค�าคุณศัพท์”	“反而	+	ค�าบุพบท”	และ	“反而	+	ค�าวิเศษณ์”	

ซึ่งในโครงสร้างประโยคเหล่านี้	 “反而”	 จะท�าหน้าที่เป็นบทขยายกริยาเสมอ	

สอดคล้องกับทฤษฎีบทบาทหน้าที่ของค�าวิเศษณ์ภาษาจีนท่ีท�าหน้าท่ีเป็นบท

ขยายกริยา	โดยมีต�าแหน่งอยู่หน้าค�ากริยา	ค�าคุณศัพท์	ค�าบุพบทหรือค�าวิเศษณ์

ของ	Huang	&	Liao	(2017)	

	 2)	 “相反”	 สามารถท�าหน้าที่เป็นได้ทั้งค�าเชื่อมและค�าคุณศัพท์ใน

ประโยค	ใช้วางไว้หน้าหรือหลังค�านาม	ค�ากริยา	ค�าคุณศัพท์หรือค�าวิเศษณ์	แสดง

ความตรงกันข้ามกันระหว่างสิ่งสองสิ่งที่เป็นได้ทั้งรูปธรรมและนามธรรม	 ทั้งนี้

เป็นเพราะ	“相反”	มกัปรากฏอยูใ่นรปูแบบโครงสร้าง“相反 + 的	+		ค�านาม”	

“ค�านาม	+	相反”	“ค�าบุพบท	+	ค�านาม	+	相反”	“相反	+	ค�ากรยิา”	

“ค�าคณุศพัท์	 +	 相反”	 “ค�าวเิศษณ์	 +	 相反”	 และ	 “…,相反,…”	 	 ซึ่งใน

โครงสร้างประโยคเหล่านี้	 บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	“相反”	จะมี

ท้ังค�าเชื่อมและค�าคุณศัพท์	 สอดคล้องกับทฤษฎีบทบาทหน้าที่ของค�าคุณศัพท์

ภาษาจีนที่ท�าหน้าที่เป็นบทขยายนาม	และค�าเชื่อมภาษาจีนที่ท�าหน้าที่เชื่อม

ความสัมพันธ์ระหว่างประโยคสองประโยคของ	Huang	&	Liao	(2017)	

	 นอกจากนี้	 ส่วนท่ีแตกต่างอย่างเห็นได้ชัดระหว่าง	 “反而”	 และ						

“相反”	 อีกประการหนึ่งคือ	 “反而”	 ไม่สามารถใช้เป็นส่วนของประโยค

ตามล�าพังได้	 ในขณะท่ี	“相反”	สามารถใช้ตามล�าพังได้ในฐานะส่วนของ

ประโยค	

	 จากผลสรุปที่กล่าวมาข้างต้น	 หากมองในด้านของความหมายที่ว่า							

“反而 ”	 และ	 “相反 ”	 ต่างก็เป็นค�าที่ใช้เพื่อแสดงการหักมุมผกผันหรือ

ความตรงกันข้ามแล้ว	การวิจัยนี้ไม่มีความแตกต่างจากงานวิจัยที่ผ่านมา	แต่หาก

มองในด้านบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์แล้ว	การวิจัยนี้มีข้อขัดแย้งกับงานวิจัย



204
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

อื่น	ๆหลายจุดด้วยกัน	อาทิ	งานวิจัยของ	Wang	&	An	(1980)	ที่กล่าวว่าบทบาท

หน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	 “反而”	 คือการท�าหน้าที่เป็นค�าเชื่อมในประโยค	

และงานวจิยัของ	Jing	(1980)	ทีก่ล่าวว่าบทบาทหน้าทีท่างไวยากรณ์ของ	“反而”	

คือการ	 ท�าหน้าที่เป็นทั้งค�าวิเศษณ์และค�าเชื่อมในประโยค	 ซึ่งผู้วิจัยมีความเห็น

แตกต่างจากทั้งสองงานวิจัยที่กล่าวมา	 ผู ้วิจัยมองว่าบทบาทหน้าที่ทาง

ไวยากรณ์ของ	“反而”	นั้นมีพียงประการเดียวคือ	การท�าหน้าที่เป็นค�าวิเศษณ์

ในประโยค	โดยเหตุผลน้ันเราสามารถวิเคราะห์ได้จากบทบาทหน้าท่ีของ		

ค�าวิเศษณ์และการปรากฏอยู่ในประโยคความเดียวของ	 “反而”	 ดังตัวอย่าง

ต่อไปนี้

 今天午后这一场雷阵雨，反而使天气更闷
热了。(Ma,	2007)

	 หากวิเคราะห์จากหลักโครงสร้างของประโยค	 จะพบว่า	 ประโยค

ตัวอย่างข้างต้นจัดอยู่ในประเภทประโยคความเดียวที่มีโครงสร้างอยู่ในรูปแบบ	

“ภาคประธาน	+	ภาคแสดง”	โดย	“今天午后这一场雷阵雨”	ท�า

หน้าที่เป็นภาคประธาน	 และ	 “反而使天气更闷热了”	 ท�าหน้าที่

เป็นภาคแสดง	ซึ่งนี่สามารถอธิบายได้ว่า	“反而”	สามารถใช้กับประโยคความ

เดียวได้	 ไม่จ�าเป็นต้องใช้กับประโยคความซ้อนเสมอไป	 อีกประการหนึ่ง	 หาก

สังเกตุต�าแหน่งและบทบาทหน้าที่ของ	 “反而”	 ที่ปรากฏอยู่ในประโยคดัง

กล่าว	 จะพบว่า	 “反而”	 ปรากฏอยู่ในต�าแหน่งด้านหน้าและท�าหน้าที่ขยาย	

ค�ากริยา	 “使”	 ซึ่งเป็นลักษณะบทบาทหน้าที่โดยตรงของค�าวิเศษณ์ตามหลัก

ทฤษฎีของ	Huang	&	Liao	(2017)	ที่กล่าวว่า	บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ

ค�าวิเศษณ์	 คือการท�าหน้าที่เป็นบทขยายกริยา	 โดยมีต�าแหน่งอยู่หน้าค�ากริยา		

ค�าคุณศัพท์	 หรือค�าวิเศษณ์ในประโยค	 นอกจากนี้หากมองในส่วนของการแสดง

ความหมายแล้ว	 สิ่งที่แสดงความหมายการหักมุมผกผันหรือความตรงกันข้ามใน

ประโยคตัวอย่างนั้นมิใช่	“反而”	หากแต่เป็นรูปประโยคที่	“反而”	ปรากฏ
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อยู่	เช่น	ในประโยคตัวอย่างนี้	หากเราตัด	“反而”	ออกไป	เป็น	“今天午
后这一场雷阵雨，使天气更闷热了。”	 ประโยคดัง

กล่าวก็ยังคงส่ือถึงการหักมุมผกผันหรือความตรงกันข้ามระหว่างส่วนหน้าและ

ส่วนหลัง	มิได้มีการเปลี่ยนแปลงทางด้านความหมายที่ต้องการสื่อแต่อย่างใด	ซึ่ง

นี่แสดงให้เห็นว่า	 “反而”	 มิได้ท�าหน้าที่เป็นค�าเชื่อมเพื่อแสดงความสัมพันธ์

ระหว่างค�าหรือวลีในประโยค	 แต่เป็นค�าวิเศษณ์ที่ท�าหน้าที่เป็นบทขยายค�ากริยา	

“使”	 ดังนั้น	 ที่กล่าวว่า	 “反而”	 เป็นค�าเชื่อมหรือเป็นทั้งค�าเชื่อมและค�า

วิเศษณ์นั้นอาจไม่เหมาะสม	 ส�าหรับค�าแสดงความตรงกันข้าม	 “相反”	 การ

วิจัยนี้มีข้อขัดแย้งกับ	 Lu	 (2016)	 ที่กล่าวถึงบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ“

相反”	 ในฐานะเป็นค�าคุณศัพท์เพียงเท่านั้น	 โดยผู้วิจัยเห็นว่า	 “相反”	

นอกจากจะท�าหน้าที่เป็นค�าคุณศัพท์ขยายค�านามในประโยค	 เช่น	 “两种
相反的看法”	 	 (Lu,	 2016)	 แล้ว	 ยังท�าหน้าที่เป็นค�าเชื่อมอีกด้วย											

ดังตัวอย่างต่อไปนี้

 人们用来理解存在的亲疏远近原则并非一
种意气用事，相反，它是一种更深刻的理性原
则。
	 (คลังข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU,	2022)

	 จากตัวอย่างดังกล่าว	 จะเห็นได้ว่า	 “相反”	 ท�าหน้าที่เชื่อมประโยค

หน้า	 “人们用来理解存在的亲疏远近原则并非一
种意气用事”	 และประโยคหลัง	 “它是一种更深刻的理
性原则”	 ให้มีความสัมพันธ์กันแบบหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	 ซึ่งเป็น

ลักษณะบทบาทหน้าที่โดยตรงของค�าเชื่อมตามหลักทฤษฎีของ	 Huang	 &	 Liao	

(2017)	ที่กล่าวว่า	บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของค�าเชื่อมคือการเชื่อมค�ากับค�า	

วลีกับวลี	ประโยคกับประโยค	ให้มีความสัมพันธ์กันแบบคล้อยตาม	เป็นเหตุเป็น

ผล	 เงื่อนไข	 หักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	 ดังนั้น	 ความเห็นที่ว่า	 “相反”	ท�า
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หน้าที่เป็นเพียงค�าคุณศัพท์ในประโยคนั้น	อาจไม่เหมาะสมเช่นเดียวกัน

ข้อเสนอแนะ 

	 จากผลการวิจัย	ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังนี้

	 1.	ข้อเสนอแนะในการน�าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์

	 การวิจัยนี้ได้อธิบายโครงสร้าง	 รูปแบบประโยค	 รวมถึงบทบาทหน้าที่

ทางไวยากรณ์ของค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	 “反而”	 และ						

“相反”	ในภาษาจีนไว้อย่างครอบคลุม	โดยวิเคราะห์จากตัวอย่างประโยคจริง

ที่ปรากฏอยู่ในฐานข้อมูล	Center	for	Chinese	Linguistics	PKU	(	CCL	)	ของ

มหาวิทยาลัยปักกิ่ง	ซึ่งผลที่ได้จากการวิจัยตามวัตถุประสงค์พบว่า	1)	“反而”

ท�าหน้าที่เป็นค�าวิเศษณ์ในประโยค	 ใช้วางไว้หน้าค�ากริยา	ค�าคุณศัพท์	ค�าบุพบท

หรือค�าวิเศษณ์	 แสดงการหักมุมผกผันระหว่างสิ่งที่คาดคิดหรือคาดคะเนไว้กับ

ความเป็นจริงที่เกิดขึ้น	2)	“相反”	สามารถท�าหน้าที่เป็นได้ทั้งค�าเชื่อมและค�า

คุณศัพท์ในประโยค	ใช้วางไว้หน้าหรือหลังค�าชนิดต่าง	ๆ	แสดงความตรงกันข้าม

กันระหว่างสิ่งสองสิ่งที่เป็นได้ทั้งรูปธรรมและนามธรรม	 ดังนั้นหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องควรด�าเนินการโดยการใช้เป็นทฤษฎีอ้างอิงประกอบการเรียนการสอน

ด้านไวยากรณ์จีน	 และน�าไปประยุกต์ใช้เพื่อแก้ไขปัญหาความสับสนในการใช้ค�า

แสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	“反而”	และ	“相反”	ในภาษาจีน	

	 2.	ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป	

	 งานวิจัยนี้ได้ข้อค้นพบที่ส�าคัญคือ	 บทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์จีนของ

ค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้าม	 “反而”	 และ	 “相反”	 ทั้งใน

ลกัษณะหน้าท่ีเดียว（反而）และหลายหน้าที（่相反）ซึง่สามารถน�า

ไปประยุกต์ใช้เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาวิจัยบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ

ค�าแสดงการหักมุมผกผันหรือตรงกันข้ามอ่ืนๆในภาษาจีนเพื่อประโยชน์ทางด้าน

วิชาการต่อไป
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ส�าหรับประเด็นในการวิจัยครั้งต่อไป	 ควรท�าวิจัยในประเด็นเกี่ยวกับการเปรียบ

เทียบบทบาทหน้าที่ทางไวยากรณ์ของ	“反而”	และ	“相反”	กับค�าแสดง

การหักมุมผกผันหรือตรงกันข้ามที่มีลักษณะใกล้เคียงกันเช่น	“倒”	“却”	และ	

“反倒”	เพื่อให้ทราบถึงความแตกต่างทางด้านการใช้	อันจะเป็นประโยชน์ต่อ

การศึกษาไวยากรณ์จีนในประเทศไทยต่อไป	
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Abstract 

	 New	words	always	occur	 in	a	language	since	people	have	

the	 creativity	 to	 develop	 and	 form	 new	 words.	 They	 are	 often	

produced	 for	 naming	 newly	 created	 things	 and	 concepts,	 or	 old	

ideas	that	have	taken	on	a	new	cultural	context,	mainly	as	a	result	

of	historical	and	social	changes	(Lin,	2013).	Such	process	of	creating	

new	words	is	called	neologism.	Nowadays,	it	could	be	noticed	that	

there	are	a	number	of	neologisms	coined	in	reference	to	the	global	

pandemic	of	COVID-19.	Therefore,	this	study	highlighted	neologisms	

as	a	linguistic	phenomenon	that	has	been	aroused	by	the	COVID-19	

pandemic.	The	aim	of	the	study	is	to	investigate	the	common	types	

of	word	formation	processes	involved	in	creating	COVID-19-related	

neologisms	 based	 on	 the	 framework	 proposed	 by	 O'Grady	 et	 al.	

(2005)	and	Yule	(2006).	The	research	data	were	collected	from	lists	

of	words	related	to	COVID-19	selected	from	five	different	websites,	

published	from	March	to	October	2020.	The	results	revealed	that	

blending,	compounding,	and	multiple	processes	are	the	three	most	

frequently	 employed	 processes	 in	 creating	 COVID-19-related	

neologisms.	These	 three	processes	are	 the	most	productive	ways	

for	creating	COVID-19-related	words	mainly	because	a	newly	derived	

word	 is	 meaningful	 consisting	 of	 two	 or	 more	 words	 combined	

together	and	 its	meaning	can	be	deducible	 from	 its	 constituents.	

Moreover,	most	of	the	new	words	have	a	component	that	is	related	

to	a	pandemic	situation,	so	they	are	able	to	connect	to	people's	

lives	 during	 the	 COVID-19	 pandemic.	 Overall,	 the	 study	 could	
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illustrate	how	language	adapts	to	new	environmental	conditions	by	

creating	new	words	using	already	existing	words.	It	also	established	

that	 the	 rise	of	 the	 coronavirus	pandemic	has	 accounted	 for	 the	

recent	increase	of	numerous	neologisms	in	English.			

Keywords:	 COVID-19,	 Coronavirus,	 new	 words,	 neologisms,	 word	

formation	processes

Introduction

	 In	 2020,	 the	 entire	 world	 experienced	 the	 most	 severe	

global	health	crisis	of	 the	century	due	to	 the	pandemic	of	novel	

coronavirus	disease	2019,	also	known	as	COVID-19.	In	the	six	months	

since	the	infections	were	found,	the	virus	has	affected	over	7	million	

patients	worldwide	and	a	death	toll	has	surpassed	400,000	(Decerf,	

Ferreira,	Mahler,	&	Sterck,	2020).	Alongside	the	tremendous	changes	

in	public	health,	COVID-19	has	also	caused	an	upheaval	in	the	use	

of	language.	The	coronavirus	has	given	rise	to	a	bunch	of	new	usage	

of	some	existing	words,	and	recalled	certain	words	from	disuse	or	

oblivion.	 For	 example,	 there	 has	 been	 an	 increase	 in	 the	 use	 of	

words	 such	 as	 social	 distancing,	 the	previously	unknown	medical	

jargon	which	is	now	a	newly	ubiquitous	term	referring	to	measures	

that	keep	a	certain	distance	from	other	people	to	avoid	infection.	

Apart	from	bringing	some	old	words	to	a	new	light,	the	pandemic	

has	also	introduced	an	extraordinary	range	of	newly	coined	words.	

They	have	been	created	accordingly	in	response	to	the	pandemic	to	

describe	this	new	type	of	social	phenomenon.	For	example,	there	is	
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the	 emergence	 of	 new	 words	 such	 as	 covidiot	 (someone	 who	

disregards	 public	 health	 advice),	 locktail	 (a	 cocktail	 one	 enjoys	

during	lockdown),	and	doomscrolling	(the	act	of	endlessly	reading	

negative	pandemic	news	on	the	phone).

	 In	 linguistics,	 these	 newly	 created	 words	 are	 called	

neologisms.	Neologisms	can	be	formed	in	various	ways	according	to	

the	 rules	 of	 word	 formation	 processes.	 Such	 patterns	 of	 word	

formation	 that	 are	 commonly	used	 to	 create	new	words	 are,	 for	

example,	compounding	(combining	two	existing	words	 into	a	new	

one),	blending	 (combining	some	parts	of	 two	existing	words),	and	

clipping	(shortening	part	of	a	word).	Different	types	of	word	formation	

processes	 are	 also	 responsible	 for	 creating	 the	 neologisms	 of	

COVID-19	(Reichelt,	2020).	For	example,	the	compound	Zoom	mom	

(mothers	who	spend	too	much	time	using	Zoom	program)	results	

from	 combining	 the	 words	 Zoom	 and	 mom;	 coronacation	 (the	

holidays	 taken	 due	 to	 the	 pandemic)	 is	 formed	 by	 blending	

coronavirus	and	vacation;	and	rona	is	a	clipped	form	of	coronavirus.	

Essentially,	the	pandemic	has	resulted	in	the	development	of	new	

words	 in	 helping	 to	 understand	 and	 cope	with	 the	 changes	 that	

happen	to	humanity.	

	 There	have	been	several	studies	discussing	the	pandemic	in	

respect	of	the	field	of	language,	in	particular	the	occurrence	of	the	

terminology	and	neologisms	(e.g.,	Alyeksyeyeva,	Chaiuk,	and	Galitska,	

2020;	Asif	et	al.,	 2021;	Al-Azzawi	and	Haleem,	2021;	Mweri,	 2021;	

Ibrahim	et	al.,	2020).	The	main	objectives	of	 these	studies	are	 to	
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highlight	 the	 linguistic	 change	 and	 to	 examine	 the	 neologisms	

created	in	response	to	the	COVID-19	pandemic.	As	an	 illustration,	

three	 studies	 analyzed	 and	 discussed	 the	 phenomenon	 of	

neologisms	relating	to	the	coronavirus	pandemic	specifically:	Asif	et	

al.	(2021),	Al-Azzawi	and	Haleem	(2021),	and	Ibrahim	et	al.	(2020).	

These	studies	 investigated	language	developments,	especially	 the	

appearance	of	new	vocabulary,	and	classified	new	words	by	using	

Krishnamurthy's	 model	 of	 neologism	 (2010).	 According	 to	

Krishnamurthy’s	 model,	 neologisms	 related	 to	 COVID-19	 were	

created	by	three	major	strategies,	namely	word	formation	(i.e.,	the	

creation	of	new	words	from	scratch),	borrowing,	and	lexical	deviation	

(i.e.,	the	formation	of	new	words	from	existing	words).	The	results	of	

these	three	studies	suggested	that	most	of	the	COVID-19	neologisms	

were	formed	by	the	three	strategies	and	they	shaped	the	perceptions	

and	views	of	people	about	the	new	pandemic.	

	 Evidently,	the	arrival	of	COVID-19	has	had	a	significant	impact	

on	 language	 by	 resulting	 in	 its	 own	 specialized	 discourse.	 The	

objective	 of	 this	 study	 is	 then	 to	 investigate	 the	word	 formation	

processes	of	COVID-19	neologisms.	The	 study	will	 reveal	modern	

tendencies	 in	word	 formation	processes	 in	English	 in	 response	 to	

the	COVID-19	pandemic.	That	is,	it	may	be	revealing	to	examine	the	

processes	 that	 the	system	of	English	word	 formation	offers	 to	be	

used	in	practice	and	this	may	relate	to	current	tendencies	in	forming	

neologisms	in	the	language.	Moreover,	the	results	of	the	study	are	

expected	 to	 provide	 a	 useful	 foundation	 for	 English	 language	
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learners	in	the	comprehension	of	new	vocabulary	that	could	lead	

them	to	improve	their	reading	skills	in	general.	This	study	will	also	

help	the	general	audience	to	better	understand	the	meaning	of	new	

words	surrounding	the	pandemic	that	they	might	find	useful	when	

communicating	in	real	life.

Literature Review

	 The	 literature	 review	 consists	 of	 two	 major	 parts,	 which	

include	the	concept	of	neologisms	and	word	formation	processes.

Neologisms

	 This	 part	 provides	 the	 description	 of	 the	 general	

characteristics	of	neologisms	and	the	background	information	of	the	

COVID-19-related	neologisms.

	 1.	General	characteristics	of	neologisms	

	 There	 are	 three	 basic	 aspects	 according	 to	 the	 general	

characteristics	of	

	 neologisms	that	have	been	suggested	by	several	scholars.

	 The	first	characteristic	 is	 the	creation	of	a	new	word	or	a	

new	meaning	of	a	word.	This	aspect	involves	the	inherent	semantics	

of	neologisms	as	a	“new	word”	or	a	“new	meaning”	of	an	existing	

word.	There	were	many	scholars	in	the	field	of	linguistics	who	gave	

a	 definition	 to	 neologism	 in	 this	 aspect.	 For	 instance,	 Newmark	

(1988),	defined	neologism	as	“newly-coined	lexical	units	or	existing	

lexical	 units	 that	 acquire	 a	 new	 sense”.	 Likewise,	 neologisms,	 as	
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remarked	by	Cook	(2010)	and	Rets	(2014),	mean	terms	that	already	

subsist	in	a	language,	but	have	gained	a	new	definition	in	the	past	

years.	

	 The	 second	 characteristic	 refers	 to	 the	 notion	 of	 a	 “new	

concept”	or	“new	culture”	occurring	 in	a	society.	For	this	aspect,	

neologisms	are	regarded	as	new	words	created	for	new	experiences,	

usually	when	language	users	cannot	 identify	any	correct	standard	

expression	to	satisfy	the	communicative	purpose	of	their	immediate	

environment.	To	support	this	aspect,	Mair	(2006)	gave	an	idea	that	

“the	most	salient	type	of	neologism	is	a	word	which	is	new	in	its	

form	and	which	refers	to	a	concept	which	is	new”.	Kubova	(2009)	

also	suggested	that	neologisms	are	a	result	of	social	development	

and	technological	advancements.	

	 The	third	characteristic	involves	the	non-presence	or	recent	

presence	in	dictionaries	and	the	life	cycle	of	neologisms.	According	

to	Aduda	(2013)	and	Kemmer	(2006),	a	neologism	is	a	recent	concept	

used	in	the	general	discourse,	but	still	not	completely	embraced	in	

a	 language.	 In	 terms	of	 the	 life	cycle,	Galperin,	 (1981)	 refers	 to	a	

neologism	as	“the	given	word	or	meaning	holds	only	in	the	given	

context	and	is	meant	only	to	serve	the	occasion”.	As	a	result,	some	

of	 neologisms	 only	 exist	 for	 a	 short	 period	 of	 time	 as	 they	 are	

invented	for	certain	use	scenarios	at	the	time	of	speech.		

	 After	 examining	 these	 three	 aspects,	 the	 present	 study	

defines	 neologisms	 as	 words	 that	 are	 inventive	 in	 their	 form	 or	

meaning.	They	often	denote	new	concepts	or	ideas	that	reflect	the	
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current	 phenomenon	 in	 the	 society.	 Due	 to	 the	 recency	 of	 their	

introduction	 to	 the	 language,	 they	 may	 have	 entered	 into	 the	

mainstream	usage,	but	have	not	yet	to	be	formally	documented	in	

dictionaries.

	 2.	Neologisms	of	COVID-19

	 Throughout	 history,	 extraordinary	 circumstances	 or	 global	

events	like	natural	disaster	or	war	often	led	to	extensive	change	and	

innovation	 in	 language,	 requiring	a	completely	new	vocabulary	to	

process	and	describe	the	dramatic	shifts	to	new	reality.	Accordingly,	

the	impact	of	the	COVID-19	pandemic	has	led	to	a	rapid	growth	in	

the	formation	of	new	words	 in	English.	Since	people	are	trying	to	

make	sense	of	a	new	reality,	the	development	of	new	language	is	

required	to	respond	to	 it.	A	whole	new	set	of	vocabulary	 is	 then	

created	to	designate	the	new	phenomenon	especially	the	pandemic	

itself	 and	 its	 effect	 on	 society.	 In	 other	 words,	 neologisms	 are	

employed	 to	 represent	 and	 account	 for	 this	 unprecedented	

circumstance.	 With	 COVID-19	 still	 a	 present	 threat,	 new	 words	

around	 it	 are	 being	 spawned	 quickly	 and	 gradually	 gaining	more	

prominence.	

Word Formation Processes

	 There	are	various	definitions	of	word	 formation	processes	

(also	 called	morphological	 processes)	 given	by	 linguistic	 scholars.	

Most	 of	 the	 definitions	 involve	 the	 ways	 in	 which	 new	 complex	

words	 are	 formed	 by	 composing	 other	words	 (Huddleston,	 2002;	
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Plag,	2003).	Therefore,	based	on	some	previous	definitions,	it	can	be	

concluded	 that	 that	 word	 formation	 processes	 refer	 to	 the	

constructive	 ways	 a	 language	 produces	 new	words	 by	modifying	

existing	words	in	a	certain	way.

	 This	 study	 relies	 on	 the	 classifications	 of	 word	 formation	

processes	proposed	by	O'Grady	et	al.	(2005)	and	Yule	(2006),	which	

could	be	divided	into	eleven	types	as	follows:

	 1)	Compounding	–	the	process	of	combining	two	or	more	

words	 that	 have	 different	 meanings	 to	 form	 a	 new	 word.	

Compounding	can	be	a	combination	of	words	with	the	same	type	or	

different	 types.	 In	 cases	 they	 are	 words	 from	 different	 type,	 the	

rightmost	element	normally	serves	as	the	head	that	can	determine	

the	semantic	category	of	that	compound	such	as	sugar-free,	living	

room,	and	daydream.

	 2)	Affixation	–	the	process	of	adding	affix(es)	to	an	existing	

word	in	generating	new	terms.	In	other	words,	affixation	refers	to	the	

addition	of	one	or	more	affixes	to	change	the	word’s	part	of	speech	

or	its	meaning	in	order	to	form	a	new	complex	word.	There	are	two	

main	types	of	affixes	in	English:	prefixes	and	suffixes.	For	example,	

in	 the	word	mismanagement,	mis-	 is	 the	prefix	 and	 -ment	 is	 the	

suffix.

	 3)	Conversion	–	the	process	of	changing	the	category	of	a	

word	without	any	change	in	its	form,	such	as	a	verb	to	a	noun,	to	

create	a	new	word.	That	is,	the	word’s	class	and	meaning	change	

without	the	appendix	of	the	word	being	added	or	reduced.	Therefore,	
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conversion	 is	 also	 called	 zero	 derivation	 or	 functional	 shift.	 For	

example,	the	noun	email	is	converted	into	a	verb:	to	email	(you).

	 4)	Blending	–	the	process	of	merging	parts	of	two	or	more	

separate	words	into	one	word.	Consequently,	a	newly	formed	word	

will	 acquire	 a	 combined	meaning	 of	 parts	 of	 each	 original	word.	

Blended	 words	 are	 sometimes	 regarded	 as	 portmanteaus	 or	

telescoped	words.	For	example,	brunch	 is	a	blend	of	 two	words,	

breakfast	and	lunch.

	 5)	Acronyms	and	abbreviations	–	the	process	of	combining	

the	first	letters	of	a	group	of	words	to	create	a	new	word.	If	the	new	

word	is	pronounced	as	a	single	word,	it	is	called	“acronyms”	such	

as	SARS	 (severe	acute	respiratory	syndrome).	Whereas,	 if	 the	new	

word	is	pronounced	as	individual	letters,	it	is	called	“abbreviations”	

or	“initialisms”	such	as	FBI	(Federal	Bureau	of	Investigation).

	 6)	Clipping	–	the	process	of	 forming	a	word	out	of	a	long	

existing	word	by	reducing	it	into	a	new	shortened	version.	Clipping	

is	 also	 known	 as	 “shortening”	 or	 “truncation”.	 Such	 that	 the	

shortened	form	represents	the	word	in	its	entirety.	For	example,	the	

words	 burger,	 condo,	 and	 fridge	 are	 clipped	 from	 hamburger,	

condominium,	and	refrigerator	respectively.

	 7)	Borrowing	–	the	process	of	taking	a	word	directly	from	a	

foreign	language	to	fit	into	the	vocabulary	of	another;	therefore,	no	

new	word	is	formed.	The	words	formed	by	borrowing	can	also	be	

called	“loanwords”.	For	example,	the	words	ballet,	cafe,	croissant	

come	from	French.	
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	 8)	Backformation	–	the	process	of	shifting	a	word's	function	

from	one	category	to	another.	Cases	of	backformation	occur	when	

clipping	off	a	word's	affix	to	derive	a	new	word	with	a	new	function	

and	 meaning.	 For	 example,	 the	 nouns	 regulation,	 peddler,	 and	

editor	are	backformed	to	form	the	verbs	regulate,	peddle,	and	edit	

respectively.

	 9)	 Coinage	 –	 the	 process	 of	 inventing	 a	 new	 word	 from	

scratch	in	a	certain	context	to	fit	some	purpose.	It	means	coinage	

words	are	completely	new	and	previously	did	not	exist	in	a	language.	

Normally,	 coinage	can	be	 found	 in	 the	case	of	product	or	brand	

names	such	as	eBay,	Google,	and	Kodak.

	 10)	Reduplication	–	the	process	of	creating	new	words	by	

repeating	certain	sounds	of	existing	words.	All	or	part	of	a	word	is	

doubled	exactly	or	with	a	slight	phonological	change	such	as	bye-

bye,	walkie-talkie,	and	ping-pong.

	 11)	Multiple	processes	–	 the	operation	of	more	 than	one	

process	at	work	in	the	creation	of	a	new	word.	That	is,	a	word	can	

be	constructed	by	a	mixture	of	word	formations.	For	example,	the	

word	 footballer	 is	 a	 product	 of	 compounding	 (foot	 +	 ball)	 and	

affixation	(football	+	-er).

Conceptual framework 

	 The	 objective	 of	 this	 study	 is	 the	 investigation	 of	 word	

formation	 processes	 of	 COVID-19	 neologisms.	 In	 this	 regard,	 only	

newly	created	words	in	English	were	the	focus	of	this	study,	that	is,	
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already	existing	words	related	to	the	pandemic	were	not	included	

in	the	data	set.	To	conduct	the	study,	the	data	were	collected	from	

the	word	lists	found	in	five	websites,	which	provide	a	glossary	of	key	

COVID-19	terms,	published	by	Merriam-Webster	Dictionary,	Oxford	

English	 Dictionary,	 Dictionary.com,	 Tony	 Thorne	 (a	 noted	 British	

linguist	and	lexicographer),	and	Bangkok	Post	Newspaper.	The	new	

words	gathered	from	those	websites	were	checked	for	their	existence	

with	 Merriam-Webster	 Dictionary	 Online	 and	 Oxford	 English	

Dictionary	Online.	If	they	were	recently	added	into	the	dictionaries	

due	 to	 COVID-19	 (new	 entries	 in	 2020)	 or	 not	 found	 in	 both	

dictionaries,	they	were	considered	to	be	new	words.	Then,	all	the	

new	words	were	analyzed	in	terms	of	their	word	formation	processes	

based	on	the	theories	proposed	by	O'Grady,	et	al.	(2005)	and	Yule	

(2006)	as	shown	in	Table	1.
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Table 1:		Types	of	Word	Formation	Processes

Source:	O'Grady	et	al.	(2005)	and	Yule	(2006)

Related research

	 1)	The	Studies	on	the	COVID-19-Related	Neologisms

	 Akut	(2020)	investigated	medical	neologisms	associated	with	

the	COVID-19	pandemic.	Medical	neologisms	 related	 to	COVID-19	

were	collected	from	five	medical	articles	and	analyzed	to	identify	
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their	morphological	structures.	The	results	showed	that	most	of	the	

neologisms	 found	 were	 nouns.	 Compounding,	 blending,	 and	

affixation	were	the	most	frequent	word	formation	processes	used	to	

form	medical	neologisms.	

	 Khalfan,	Batool,	and	Shehzad	(2020)	investigated	COVID-19	

neologisms	 by	 focusing	 on	 language-mind	 relationship	 related	 to	

the	 linguistic	 relativity.	 The	 samples	 of	 25	 neologisms	 related	 to	

COVID-19	 from	online	dictionaries	 and	Twitter.com	were	 selected	

for	analysis.	The	results	showed	that	these	terms	were	categorized	

into	scientific	and	pop	culture	neologisms,	and	they	were	intended	

to	 offer	 scientific	 and	 technical	 terms	 in	 response	 to	 new	 social	

reality	or	reflect	people's	perception	of	the	world	and	the	situational	

facets	of	new	experiences	in	society.

	 Alyeksyeyeva	et	al.	(2020)	analyzed	neologisms	that	became	

part	 of	 everyday	 English	 due	 to	 COVID-19.	 The	 three	 theories	 of	

neologisms,	namely	stylistic,	etymological,	and	denotational	were	

applied	 to	 analyze	 neologisms	 in	 this	 study.	 The	 data	 were	

neologisms	obtained	from	British	and	American	websites	and	articles	

related	to	the	pandemic.	The	results	showed	that	stylistic	neologisms	

used	to	be	medical	terms	but	in	2020	have	moved	into	everyday	

discourse;	 etymological	 neologisms	 have	 changed	 their	 meaning	

though	preserved	their	form;	denotational	neologisms	emerged	to	

name	new	phenomena.

	 Asif	et	al.	 (2021)	explored	the	creation	of	new	words	and	

expressions	that	emerged	due	to	COVID-19.	This	research	relied	on	
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three	 strategies	 of	 creating	 neologism	 from	 Krishnamurthy's	

framework	 (2010),	 i.e.,	 word	 formation,	 borrowing,	 and	 lexical	

deviation.	The	data	were	collected	from	websites,	Oxford	Corpus,	

books,	articles,	and	social	media	(Twitter).	The	findings	revealed	that	

many	of	new	words	used	during	 the	pandemic	were	not	entirely	

new,	 but	 they	 were	 rather	 unfamiliar	 until	 2020.	 Most	 of	 the	

neologisms	were	nouns,	verbs,	and	adjectives.	

	 2)	The	Studies	on	the	Word	Formation	Processes	of	Neologisms	

	 Shahlee	 and	 Ahmad	 (2020)	 examined	 the	 neologisms	

created	among	the	public	figures	on	social	media	platforms	in	terms	

of	morphological	 processes.	 The	 samples	 of	 40	 neologisms	were	

collected	from	postings	in	social	media	(Instagram,	Facebook,	and	

Twitter)	 and	 analyzed	 qualitatively	 based	 on	 the	 11	 types	 of	

morphological	 processes	 proposed	 by	Murray	 (1995).	 The	 results	

showed	that	blending	occurred	at	the	highest	percentage	(24.3%),	

followed	by	acronym	(19.5%),	abbreviation	 (14.6%),	compounding	

(14.6%),	conversion	(7.3%),	and	reduplication	(4.9%).	

	 Ratih	 and	 Gusdian	 (2018)	 investigated	 word	 formation	

processes	in	English	new	words	from	the	Oxford	English	Dictionary	

(OED)	 online.	 Systematic	 random	 sampling	was	 utilized	 to	 obtain	

samples	of	new	words	from	2012	to	2016.	The	results	of	the	study	

showed	 that	 the	 productive	 processes	 of	 creating	 new	 words	 in	

English	 between	 2012	 and	 2016	 were	 affixation	 (239	 words),	

compounding	(137	words),	blending	(63	words),	clipping	(37	words),	

acronyms	 (11	 words),	 folk	 etymology	 (11	 words),	 borrowing	 (8	
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words),	abbreviation	(7	words),	and	back-formation	(1	word).	

	 Liu	and	Liu	(2014)	conducted	an	analysis	of	word	formation	

processes	 of	 neologisms	 on	 the	 internet.	 The	 data	 used	 for	 the	

study	were	 210	words	which	were	 collected	 from	www.wordspy.

com,	and	under	 category	Computer,	 the	 subdivision	 Internet	was	

selected	for	analysis.	The	results	indicated	that	the	most	commonly	

used	 process	 to	 form	 new	words	 of	 netspeak	was	 compounding	

(154	words).	This	was	followed	by	blending	(33	words),	affixation	(13	

words),	old	words	with	new	meaning	(5	words),	conversion	(2	words),	

acronyms	(2	words),	and	clipping	(1	word).	

Methodology 

	 This	 study	 used	 a	 qualitative	 design	 and	 a	 descriptive	

method	to	analyze	the	processes	of	word	formation	for	COVID-19	

related	neologisms.	The	researcher	selected	five	reliable	websites	

that	contain	the	lists	of	new	words	connected	to	COVID-19	as	the	

samples	to	analyze.	The	five	websites	and	their	names	of	the	word	

lists	are	as	follows:	

	 1)	 Oxford	 English	 Dictionary	 (OED)	Online:	 New	words	 list	

April	2020,	New	words	list	July	2020

	 2)	Merriam	Webster	Dictionary	Online:	Coronavirus	and	the	

New	Words	We	Added	to	the	Dictionary	in	March	2020

	 3)	 Dictionary.com:	 New	 Words	 We	 Created	 Because	 Of	

Coronavirus

	 4)	Bangkok	Post	Online:	Covid-19	Terminology
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	 5)	 Language	 and	 innovation.com:	 #CORONASPEAK	 –	 the	

language	of	Covid-19	goes	viral	–	2

	 To	obtain	data	for	the	study,	a	number	of	new	words	were	

collected	and	checked	to	determine	whether	they	were	present	in	

dictionaries	 or	 not.	 If	 they	were	 not	 found	or	 had	 recently	 been	

added	to	the	dictionaries	in	2020,	they	were	considered	to	be	new	

words.	Two	comprehensive	English	dictionaries	were	chosen	as	the	

criteria	 in	 finding	 new	words,	 namely	Merriam-Webster	 Dictionary	

and	Oxford	English	Dictionary,	which	can	be	accessed	through	www.

merriam-webster.com	 and	 www.oed.com	 respectively.	 Theses	

dictionaries	 represent	 the	 two	main	 varieties	 of	 English;	Merriam-

Webster	is	an	American	English	dictionary,	while	the	Oxford	English	

Dictionary	is	a	British	English	dictionary.	More	importantly,	most	of	

the	entries	 in	both	dictionaries	 include	not	only	 a	definition,	but	

also	the	history	of	each	word,	i.e.,	the	year	in	which	that	word	first	

appeared	or	entered	the	English	language.

  

Results 

	 In	 order	 to	 answer	 the	 research	 question,	 this	 section	

presents	the	frequency	of	word	formation	processes	found	in	the	

data	and	a	detailed	analysis	of	each	process.		

	 According	to	the	framework	of	the	study,	the	total	number	

of	the	new	words	included	in	the	word	lists	is	150	words	and	they	

could	be	classified	into	major	six	processes,	namely	1)	blending,	2)	
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compounding,	3)	multiple	processes,	4)	clipping,	5)	acronyms	and	

abbreviations	and	6)	affixation.	

Table 2: 	The	Frequency	of	Word	Formation	Processes	in	Neologisms	

of	COVID-19

	 The	table	given	above	shows	the	frequency	of	each	of	the	

six	processes	used	to	create	COVID-19	related	neologisms.

Figure 1	The	occurrence	frequency	of	each	type	of	word	

formation	processes	
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	 The	diagram	above	shows	the	productivity	of	word	forma-

tion	 processes	 in	 creating	 COVID-19	 related	 neologisms.	 The	 per-

centages	of	the	six	processes	found	exhibit	that	the	most	produc-

tive	process	occurs	to	be	blending,	making	41%	out	of	150	analyzed	

words.	Then,	this	is	followed	by	compounding	(28%)	and	multiple	

processes	(13%)	respectively.	Meanwhile,	clipping	is	considered	as	

next	rank	with	the	percentage	9%.	Finally,	acronyms	and	abbrevia-

tions	and	affixation	have	 the	 least	number	of	occurrences	 in	 the	

data	set.	However,	the	researcher	found	no	instances	of	conversion,	

borrowing,	backformation,	coinage,	and	reduplication	at	all	 in	this	

data.	

	 The	next	section	gives	a	detailed	analysis	of	the	six	process-

es.	For	each	process,	its	specific	characteristics	of	formation	are	de-

scribed	and	some	examples	are	provided.

 Blending

	 In	this	study,	there	were	four	patterns	found	in	creating	new	

words	by	joining	different	parts	of	two	words.	The	first	pattern	was	

the	whole	first	word	was	blended	with	the	final	part	of	the	second	

word,	such	as	drivecation	(drive	and	vacation).	The	second	pattern	

was	the	initial	part	of	the	first	word	was	blended	with	the	final	part	

of	the	second	word,	such	as	lockstalgia	 (lockdown	and	nostalgia).	

The	third	pattern	was	the	initial	part	of	the	first	word	was	blended	

with	the	whole	second	word,	such	as	elbump	(elbow	and	bump).	

The	last	pattern	was	the	final	parts	of	two	words	were	blended	to-

gether	to	form	a	new	word,	such	as	ronavation	(corona	and	renova-
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tion).

 Compounding

	 Based	on	the	findings	of	the	study,	compound	words	relat-

ed	 to	COVID-19	 could	be	divided	 into	 the	 three	main	 categories:	

noun,	verb,	and	adjective	compounds.	For	noun	compounds,	there	

were	two	patterns	found	in	this	study:	noun	and	noun	(e.g.	corona-

phobia),	 and	 adjective	 and	noun	 (e.g.	 upperwear).	 For	 verb	 com-

pounds,	there	were	two	patterns	found	in	this	study:	noun	and	verb	

(e.g.	doomscrolling),	and	verb	and	verb	(e.g.	Zoom	and	chill).	Finally,	

for	adjective	compounds,	there	was	one	pattern	found	in	this	study:	

noun	and	adjective	(e.g.	coronacranky).

 Multiple Processes

	 Based	on	the	findings	of	the	study,	new	words	created	by	

multiple	processes	were	formed	through	two	word	formation	pro-

cesses.	The	pairing	between	acronyms	and	blending	contributed	to	

the	most	frequently	used	pattern.	For	example,	the	word	covidiot	

(covid	and	idiot),	the	word	covid	here	was	derived	from	an	acronym	

that	stands	for	coronavirus	disease	2019,	then	the	first	part	of	the	

acronym	covid	was	blended	with	the	final	part	of	the	word	idiot	to	

form	the	new	word.	The	next	most	common	patterns	found	in	mul-

tiple	 processes	 were	 acronyms	 and	 compounding,	 blending	 and	

compounding,	and	borrowing	and	blending	respectively.

 Clipping

	 In	this	study,	there	were	two	patterns	found	in	creating	new	

words	by	the	clipping	process.	The	first	pattern	was	clipping	of	the	
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initial	and	the	final	parts,	such	as	rona	(coronavirus)	and	sanny	(hand	

sanitizer).	And	the	second	pattern	was	clipping	of	the	final	part,	such	

as	 corona-fi	 (corona	 fiction)	 and	 coronalit	 (corona	 literature).	 The	

first	 pattern	where	 both	 the	 initial	 and	 the	 final	 parts	 of	 original	

words	were	clipped	was	more	common	in	forming	new	words	relat-

ed	to	COVID-19.

 Acronyms and Abbreviations

	 In	this	study,	new	words	were	formed	from	both	the	acro-

nyms	and	abbreviations	processes.	For	example,	 the	abbreviation	

WFA	was	created	by	 taking	 the	 initial	 letters	of	each	word	 in	 the	

phrase	Work	From	Anywhere,	and	pronouncing	each	letter	individu-

ally.	 Another	 example	 is	 the	 acronym	word	 COVID-19	which	was	

formed	by	combining	the	initial	letters	of	the	full	name	Corona	Virus	

Disease	together	with	the	number	19	from	2019,	and	pronouncing	

them	as	a	word.	Based	on	the	findings	of	the	study,	abbreviations	

related	to	COVID-19	were	more	common	than	acronyms.

 Affixation

	 In	 this	 study,	new	words	were	 formed	by	 the	addition	of	

both	prefix	and	suffix.

	 For	example,	the	word	unlockdown	was	derived	by	adding	

the	prefix	-un	(meaning	‘not’)	to	the	word	lockdown.	Another	exam-

ple	is	the	word	masklessness	which	was	derived	by	adding	two	der-

ivational	suffixes	-less	(meaning	‘without’)	and	-ness	(to	change	the	

word	from	an	adjective	to	a	noun)	to	the	word	mask	respectively.	

Between	 these	 two	affixes,	 new	words	 related	 to	COVID-19	were	



230
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

created	by	using	suffixes	more	than	prefixes.

 

Discussion

	 From	the	research	results,	among	the	six	 types,	 the	three	

most	 common	processes	 in	 creating	 the	 neologisms	 of	 COVID-19	

were	blending,	compounding	and	multiple	processes.	

	 Regarding	the	blending	and	compounding	processes,	there	

are	four	key	reasons	why	they	are	frequently	used	to	create	new	

words	related	to	COVID-19:

	 Firstly,	the	similarity	between	the	processes	of	blending	and	

compounding	is	that	they	both	are	the	combination	of	two	or	more	

different	words	 together	 to	 create	 a	 new	word.	 A	 resulting	word	

created	from	these	processes	is	then	meaningful	because	it	covers	

all	the	meanings	of	its	original	parts	to	convey	an	intended	message.	

For	example,	the	combination	of	the	words	corona	and	viva	via	the	

compounding	 process	 generated	 the	 new	 word	 coronaviva.	 The	

word	corona	was	often	used	to	combine	with	another	verb	or	noun	

to	form	a	new	word	referring	to	activities	or	entities	initiated	in	the	

time	of	COVID-19.	The	word	viva	refers	to	a	university	oral	examina-

tion	for	an	academic	qualification.	Therefore,	the	new	word	corona-

viva	means	an	oral	examination	or	dissertation	defense	taken	online	

during	the	COVID-19	lockdown.	Due	to	such	combined	senses	of	its	

original	parts,	a	word	derived	 from	blending	or	compounding	can	

fully	describe	a	particular	situation	related	to	COVID-19.

	 Secondly,	the	overall	meaning	of	a	new	word	formed	from	
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blending	or	compounding	can	be	deducible	from	the	meanings	of	

its	constituents.	For	example,	the	meaning	of	the	new	word	upper-

wear	(upper	+	wear),	which	is	formed	from	compounding,	is	quite	

clear	and	transparent.	That	is,	the	word	upper	is	an	adjective	that	is	

used	to	describe	things	that	are	situated	above	or	higher	than	some-

thing	else.	The	word	wear	refers	to	the	act	of	wearing	or	clothing	

that	suits	a	certain	time	or	place.	Therefore,	the	word	upperwear	

refers	directly	to	dressing	up	the	upper	half	of	the	body	as	only	that	

is	suitable	and	visible	clothing	in	a	video	conference.	Since	the	orig-

inal	words	are	combined	to	convey	their	meanings	straightforwardly,	

people	can	easily	recognize	the	new	word	and	accurately	guess	its	

meaning.

	 Thirdly,	 the	 processes	 of	 blending	 and	 compounding	 are	

two	of	the	simplest	ways	to	form	new	words	(Dika,	2021).	They	also	

help	reduce	the	number	of	words	used	in	expressing	an	intended	

idea	or	message.	By	combining	two	or	more	words	together,	people	

are	able	to	communicate	effectively	and	clearly	by	using	just	one	

word.	 For	 example,	 the	 new	word	Zoombie	 (Zoom	+	 zombie)	 is	

formed	by	blending	two	distinct	words	 into	one.	The	first	word	 is	

Zoom	which	is	now	used	as	a	general	term	when	referring	to	virtual	

meetings	that	replace	face-to-face	interactions	resulted	by	the	pan-

demic	conditions.	The	second	word	is	zombie	which	refers	to	a	liv-

ing	dead	person	who	is	devoid	of	personality,	thought	or	emotions.	

Therefore,	 the	word	Zoombie	 refers	 to	employees	who	 feel	very	

tired	and	look	lifeless	after	a	day	full	of	meetings	on	Zoom.	Appar-
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ently,	the	processes	of	combining	two	or	more	words	together	can	

easily	be	formed	and	help	create	a	new	meaningful	word	that	can	

express	concepts	or	ideas	in	a	short	and	concise	manner.

	 Fourthly,	according	to	the	results	of	the	study,	for	many	of	

the	new	words	created	by	the	two	processes,	one	of	their	compo-

nents	refers	directly	to	a	pandemic	situation.	For	example,	 in	the	

word	quaranteam	(quarantine	+	team)	which	is	created	from	blend-

ing,	the	first	component	of	the	word	quaran-	refers	to	a	preventive	

isolation	measure	for	people	in	response	to	COVID-19.	The	second	

component	of	the	word	 is	team	meaning	a	group	of	people	who	

cooperate	 together	 in	 work	 or	 activity.	 Therefore,	 the	 new	word	

quaranteam	refers	 to	a	social	bubble	 individuals	created	while	 in	

quarantine	at	home.	As	seen,	since	a	part	of	a	new	word	is	used	to	

describe	a	pandemic	situation,	the	new	word	can	clearly	describe	

people’s	lives	during	the	COVID-19	pandemic.

	 As	for	the	multiple	processes,	many	of	the	new	words	found	

in	this	study	were	created	by	two	different	processes,	and	the	most	

frequent	processes	were	blending	and	compounding.	Therefore,	the	

new	words	formed	by	the	multiple	processes	were	meaningful	tak-

ing	the	meanings	of	their	original	parts	and	their	overall	meanings	

were	transparent.	Moreover,	a	part	of	many	new	words	in	this	study	

was	relevant	directly	to	the	incidence	of	coronavirus	or	COVID-19.	

For	example,	the	word	COVID,	which	was	formed	from	the	acronym	

process,	is	often	combined	with	another	word	in	blending	or	com-

pounding.	This	is	illustrated	in	the	word	covid	cop	(COVID-19	+	cop),	
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which	 is	 created	by	 the	acronym	and	compounding	processes	 to	

describe	 someone	who	makes	 a	 judgmental	 face	 at	 people	who	

slack	off	on	preventive	measures	of	COVID-19,	e.g.,	not	wearing	a	

mask	in	public	places.	Another	example	is	covidiot	(COVID-19	+	idi-

ot),	which	is	created	by	the	acronym	and	blending	processes	to	re-

fer	 to	 someone	who	 ignores	 public	 health	measures	 against	 the	

spread	of	COVID-19.	As	shown	in	the	above	examples,	the	multiple	

processes	were	used	to	make	new	words	more	meaningful	and	rel-

evant	 to	 the	 new	 situation	 under	 the	 condition	 of	 the	 COVID-19	

pandemic.

 

Conclusions and Research Recommendations 

	 In	conclusion,	the	main	concern	of	the	study	is	to	investi-

gate	the	way	of	creating	new	words	from	the	analysis	of	word	for-

mation	 processes	 using	 the	 theoretical	 frameworks	 proposed	 by	

O’Grady	et	al.	(2005)	and	Yule	(2006).	The	findings	indicated	that	the	

most	productive	word	formation	processes	are	blending,	followed	

by	compounding	and	multiple	processes.	People	use	these	process-

es	to	create	new	useful	words	for	addressing	their	new	challenges	

and	experiences	during	 the	current	COVID-19	crisis,	as	well	as	 for	

helping	them	in	communicating	in	a	new	reality.	The	invention	of	

new	words	also	aids	in	the	expression	of	their	opinions	and	feelings.	

Besides,	many	of	the	new	words	within	the	COVID-19	context	are	

play	 on	 words	 that	 are	 commonly	 used	 in	 everyday	 life.	 In	 this	

sense,	people	can	mostly	guess	and	easily	understand	the	intended	
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meaning	of	the	newly-formed	words.

	 For	 further	 studies,	a	 larger	amount	of	data	would	be	 re-

quired	 for	more	 reliable	and	accurate	conclusions,	or	other	mor-

phology	theories	would	be	included	in	order	to	make	the	analysis	

more	complete.	Also,	this	research	only	focuses	on	the	characteris-

tics	of	neologisms,	examines	the	types	of	word	formation	processes,	

and	determines	the	frequency	of	the	processes	involved	in	creating	

neologisms	 in	 the	context	of	COVID-19.	 In	 fact,	each	presence	of	

new	words	could	have	a	major	impact	on	a	language.	The	research-

er	suggests	further	study	to	enrich	the	knowledge	about	the	con-

cept	of	new	words	in	more	various	aspects;	for	example,	the	occur-

rence	of	new	words	connected	with	other	social	phenomena	–	e.g.,	

major	social	crises	or	world	events	such	as	geophysical	disasters,	fi-

nancial	 crises,	 national	 security	 threats,	 international	wars,	 etc.	 in	

order	to	provide	a	better	picture	of	the	development	of	new	words	

in	diverse	situations.
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Abstract

		 	This	research	applies	the	process	of	studying	place	name	

data	at	Ban	Nong	Sim,	Lao	Chan	Village,	Kae	Dam	Subdistrict,	Kae	

Dam	 District,	 Maha	 Sarakham	 Province,	 to	 design	 local	 learning	

materials	from	place	names	in	form	of	a	storybook.	 In	addition,	a	

Community	Participatory	Action	Research	method	was	also	used	in	

this	current	 study	 that	 integrated	with	 the	 landscape	architecture	

design	course.	The	operation	processes	consisted	of	searching	and	

studying	the	initial	data,	surveying	and	interviewing	data,	collecting	

community	data,	data	validating	procedures	by	the	community,	and	

delivering	 the	 complete	 work	 back	 to	 the	 community,	 including	

collecting	data	for	satisfaction	assessment	for	both	before	and	after	

the	project	participation.

	 As	 a	 result	 of	 the	 operation,	 storybooks	 based	 on	 local	

place	names	were	produced	namely;	1)	Mahatsajan,	2)	The	Wonders	

of	Lao	Chan	Forest,	and	3)	My	House.	For	the	satisfaction	assessment	

results	 both	 before	 and	 after	 the	 community	 and	 students'	

participation,	 it	 conformed	 in	 promoting	 knowledge	 and	

understanding		that	related	to	place	name	and	community	forests	

with	 a	high	 level.	 In	order	 to	promote	 learning	 and	preserve	 the	

place	name,	the	community	has	decided	to	organize	a	vegetation	

survey	project	of	the	community	forest.	

Keywords:	 Place	 name,	 landscape	 architecture,	 local	 learning	

material,	storybook
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Introduction  

	 1.	Place	name	is	one	of	the	communications	from	generation	

to	 generation,	 based	 on	 languages	 on	 the	 visible	 things	 such	 as	

terrain,	 resources,	 vegetation,	 or	 abstract	 things	 such	 as	 beliefs,	

events,	 or	 lifestyles	 known	 locally.	 Naming	 a	 community	 is	 an	

attempt	to	reflect	an	essential	identity	at	the	community	level,	in	

the	dimensions	of	local	resources,	terrain,	landscape,	assumption,	

society,	beliefs,	etc.	(Srirajlao,	2018).	Therefore,	place	names	play	an	

essential	part	in	the	study	to	understand	the	local	identity	of	the	

community.

	 The	study	of	place	names	makes	an	effort	to	comprehend	

the	uniqueness	of	each	locality's	diversity	as	it	relates	to	knowledge,	

a	 form	of	mutual	 recognition	and	trust	 that	 is	passed	down	from	

one	generation	to	the	next,	from	the	local	to	the	national	level,	and	

is	also	referred	to	as	wisdom.	Furthermore,	it	acts	as	a	framework	for	

coexistence,	 an	 agreement	 to	 manage	 social	 and	 environmental	

aspects,	so	local	wisdom	is	the	knowledge	passed	on	in	each	area	

as	a	result	of	learning	and	adapting	through	the	learning	process	to	

different	 living	 conditions	 in	 different	 environments	 (Piyapakorn,	

1989)	and	(Montree	Srirajlao,	2018).		Consequently,	wisdom	could	

relate	 to	 community	 beliefs	 or	 indigenous	 knowledge.	Moreover,	

indigenous	knowledge	can	be	divided	into	these	following	five	areas;	

(Office	of	 the	National	Cultural	 Commission,	 2019),	 1)	 agricultural	

wisdom,	 2)	 environmental	 wisdom,	 3)	 management	 wisdom,	 4)	

healing	 and	 health	 prevention	 wisdom,	 and	 5)	 production	 and	
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consumption	 wisdom	 (Jenjai,	 2020),	 if	 considered	 along	 with	 the	

definition	 of	 "cultural	 resource,"	 which	 denotes	 that	 something	

valuable	represents	the	successional	behavior.	Additionally,	cultural	

resources	consisted	of	1)	intangible	cultural	resources;	oral	traditions,	

performing	arts	knowledge,	and	practices	related	to	nature	and	the	

universe	and	2)	tangible	cultural	resources;	archaeological	buildings,	

objects,	 items,	utensils,	and	vegetation	visible	to	humans	(Thanik,	

2016)	 therefore	 place	 name	 is	 associated	 with	 both	 forms.	 Both	

tangible	 and	 intangible	 cultural	 heritage	 can	 be	 found	 in	 a	

community's	landscapes,	including	things	like	vegetation,	topography,	

water	 features,	 and	 references	 to	 historical	 events	 or	 stories.	

Therefore,	 the	study	of	 local	knowledge	 results	 in	 the	 limitations	

and	potential	of	various	community	living	dimensions	linked	to	each	

locality's	unique	natural	resources,	identity,	and	cultural	resources.	

	 2.	The	principle	of	the	storybook	design.

	 The	main	 purpose	 is	 to	 communicate	 with	 the	 group	 of	

readers	 through	 learning	 and	 inspiration,	 especially	 in	 childhood	

which	 requires	 engagement	 and	 interaction	 with	 the	 contents.	

Moreover,	 Illustrations	 and	 techniques	 used	 by	 storybook	 design	

can	 stimulate	 imagination,	 foster	 love-reading	 activities,	 practice	

interaction,	provide	concentration,	give	memory	development	and	

linkage,	and	the	comparison	of	size,	color,	and	proportions,	as	well	

as	to	support	learning	in	schools	(Hladikova,	2014).	Furthermore,	the	

content	and	illustration	design	processes	can	be	divided	into	three	

key	 stages	 as	 follows;	 1)	 Data	 preparation	 and	 communication	
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specification	 that	 the	 content	 shall	 not	 be	 too	 much	 nor	 too	

complex,	 2)	 The	 storyline	 creation	 and	 the	 analysis	 of	 the	 story	

essences	which	create,	 analyze	 the	core	of	 the	 story	 to	create	a	

continuation	of	the	story,	then	define	and	create	the	importance	of	

the	characters,	and	step,	and	 lastly	3)	design	 techniques	 that	are	

suitable	for	the	reader	group.	Select	engaging	novelties	like	colors,	

views,	 directions,	 and	 actions	 to	 sharpen	 common	 sense	 before	

turning	into	a	volume,	this	process	can	be	prototyped	as	an	outline	

to	ensure	it	works	as	intended	(Seuling,	2005).

Objective

	 This	 study	 aims	 to	 obtain	 the	 design	 of	 local	 learning	

materials	from	the	landscape	in	storybook	form.

	 1.	To	study	how	 local	 learning	materials	can	be	designed	

from	place	names	 in	the	storybook	format	of	Moo	Ban	Nong	Sim	

Lao	Chan,	Kaedum,	Kaedum,	Maha	Sarakham	Province.

	 2.	To	design	 local	 learning	materials	 from	place	names	 in	

storybook	format	Moo	Ban	Nongsim	Laojan,	Kaedum,	Kaedum,	Maha	

Sarakham	Province.

Method          

	 The	design	study	uses	Participatory	Action	Research	(PAR)	to	

collect	 quantitative	 and	 qualitative	 data.	 The	 target	 group	 is	 the	

community	in	Nong	Sim	Lao	Chan,	Kaedum,	Maha	Sarakham	Province	

area.	 The	 study	 focused	 on	 engaging	 community	 participation	 to	
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understand	themselves	by	conducting	an	area	survey,	providing	the	

information,	and	making	decisions	with	the	design	operations	team.	

The	operation	is	methodological	in	the	study	of	research	in	the	geo-

architectural	data	collection	framework.	

	 1.	Scope	of	the	study	area

	 The	 study	 area	 is	 Nong	 Sim	 Lao	 Chan	 Village,	 Kaedum,	

Kaedum,	 Maha	 Sarakham	 Province.	 This	 area	 consisted	 of	 the	

village's	 important	 landmarks	 like	 Nong	 Sim	 community	 forests,	

Nong	Sim	Lao	Chan	Wooden	Bridge,	and	Wat	Ban	Lao	Chan	temple.	

	 2.	Operating	procedures

	 The	target	audience	of	the	project	consisted	of:	

	 	 	 	 	 	 2.1	 Community	 representatives	 include	 community	

leaders,	community	history	experts,	faith	leaders,	community	forest	

trail	experts,	and	representatives	of	the	project	participants	from	the	

Nong	Sim	Lao	Chan	Village	Community

	 	 	 	 	 	 2.2	 3rd-year	 and	 2nd-year	 Landscape	 Architecture	

students	 of	 the	 Landscape	 Architecture	 Design	 3,	 Faculty	 of	

Architecture,	 Urban	 Design	 and	 Creative	 Arts,	 Maha	 Sarakham	

University

	 In	order	to	emphasize	the	community's	self-awareness,	the	

operation	uses	PAR	principles	 implemented	as	a	procedures	 tool,	

allowing	target	audiences	to	take	part	in	both	the	preparation	and	

implementation	 phases.	 Additionally,	 as	 shown	 in	 Figure	 2,	 the	

district	will	let	the	students	practice	the	design	process.
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Figure 1	Steps	of	the	study	diagram

	 The	preparation	phase	consisted	of	these	6	steps;	1)	studying	

the	 biological	 data	 of	 the	 area,	 the	 scope	 of	 dominance,	 the	

contextual	 information	 of	 the	 area,	 physical	 information,	

environmental	 traditions,	 and	 cultures	 of	 the	 area,	 2)	 reviewing	

relevant	literature	on	the	northeastern	region	context	information,	

the	settlement,	and	the	role	of	Name	Place,	3)	studying	storybook	

design	principles,	 illustrating	for	people	of	all	ages,	4)	 interviewing	

arts	and	cultural	experts	 interview	cultural	traditions,	settlements,	

and	 Place	 names	 found	 in	 the	 northeast	 region	 to	 create	 an	

understanding	before	the	survey	of	the	area,	5)	searching	for	nouns	

by	 classifying	 village	 names	 based	 on	 expert	 interview	 data	 in	

conjunction	 with	 the	 review	 that	 designed	 as	 an	 experimental	

activity	prepare	information	about	local	names	in	Kaedum	to	build	

an	understanding	of	the	northeastern	region	of	the	local	landscape	
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network,	 and	 6)	 preparing	 a	 satisfaction	 assessment	 form	 before	

participating	 in	the	project	 to	get	the	target	audience's	opinion	 in	

both	the	community	and	students.

	 3.	Data	collection	and	analysis	procedures

	 The	operation	began	by	collecting	information	from	literary	

literature.	 The	 students	 and	 community	 representatives	 of	 Nong	

Sim	 Lao	 Chan	 Village	 were	 asked	 to	 participate	 in	 place	 name	

searching	activities	for	 local	nomenclature	and	then	surveyed	the	

community	 context	 for	 two	 days	 and	 one	 night.	 In	 addition,	 the	

team	 observed	 and	 interviewed	 the	 target	 group	 about	 the	

community,	the	origin	of	the	village's	history,	traditions,	community	

merits,	 occupations,	 and	beliefs,	 including	 the	 community	 forests	

and	Nong	Sim	area.	Afterwards,	students	returned	to	the	studio	for	

developing	 their	 drafting	 works.	 Data	 from	 students	 on	 the	 sites	

survey,	the	observations,	and	interviews	were	analyzed	and	classified	

into	four	factors;	1)	natural	factor,	2)	man-made	factor,	3)	cultural	

factor,	and	4)	aesthetic	factor		 in	order	to	create	and	anazlye	the	

community's	 physical	 information	 understanding.	 The	 storybook	

design	processes	(Chanyawan	Thepsrimuang,	2017)	could	be	divided	

into	 four	main	 stages	 as	 follows;	 1)	 define	 the	 type	 of	 book,	 2)	

define	the	reader,	3)	define	the	story	subject,	and	4)	set	the	purpose	

and	create	the	storyline	together	with	the	design	techniques;	 the	

5w1h	technique	"Who	-	What	does	-	Where,	where	-	when,	when	-	

Why,	why,	and	how?"	 in	order	to	place	the	title	sequence	of	 the	

structure	 from	 questioning.	 It	 can	 be	 connected	 to	 information	
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obtained	from	the	examination	of	four	factors,	involvement	in	the	

student's	 fieldwork	experience,	 reinforcement	of	 the	need	 to	 tell	

the	story,	and	participation	in	the	project's	target	audience's	opinions	

and	judgments	during	the	design	process	(PAR).

Figur 2 	Steps	to	explore	(top)	and	interview	(bottom)

Results

	 The	 outcome	 of	 the	 study	 is	 the	 community	 landscape	

Information	which	revealed	the	topography	of	Nong	Sim	Lao	Chan	

Village	 is	 an	 undulating	 plain,	 sloping	 down	 to	 the	 north,	 and	

connecting	to	Keadam	and	Nong	Kea	Dam	communities.	Furthermore,	

communities	 and	 forests	 are	 located	 in	 upland	 areas.	 Moreover,	

residents	of	the	rice	farming	plain	are	primarily	farmers	and	livestock	

farmers.	In	addition,	plants	found	in	the	108-acre	community	forest	

consist	 of	 these	 kinds	 of	 tree,	 Pterocarpus	 macrocarpus	 Kurz,	
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Combretum	quadrangulare	Kurz,	iron	shavings	(Senna	siamea	(Lam.),	

Irwin	 &	 Barneby,	 Khoi	 (Streblus	 asper	 Lour.),	 macaques	 (Afzelia	

xylocarpa	 (Kurz),	 Craib,	 Panchad	 (Erythrophleum	 succirubrum	

Gagnep),	 Pib	 (Millingtonia	hortensis	 L.	 F.)	 Nephelium	hypoleucum	

Kurz,	 Brucea	 javanica	 (L.)	 Merr,	 Dialium	 cochinchinense	 Pierre.	

Moreover,	 there	 are	 bamboo	 groups,	 including	 Bambusa	 nutans,	

shrubs,	 and	 vines,	 including	 ficus	 montana	 Burm.f.,	 fresh	 trough	

(Thunbergia	laurifolia	Lindl),	horny	dunk	(Canthium	berberidifolium	

Geddes),	derris	scandens	(Roxb.)	Benth,	etc.	Lasty,	the	community's	

west	side	adjacent	to	Nong	Sim	is	an	important	reservoir.	

	 The	literature	review	suggests	that	community	names	can	

serve	as	a	reflection	of	significant	local	identities.	Additionally,	there	

is	evidence	of	 the	origin	of	 these	names	 in	 the	 landscape.	Some	

communities	 are	 still	 extant,	 while	 others	 only	 exist	 as	 myths.	

Students	investigated	polynomial	samples	at	the	subdivision	level	

in	the	study	area	in	experiments	to	better	understand	local	place	

name	searching	activities	(Figure	3).

	 From	the	interviews,	the	community	place	names	are	"Lao"	

and	"Chan."	First	of	all,	"Lao"	derives	from	the	type	of	community	

forest	exploitation	by	the	former	villagers	of	the	Northeast.	The	role	

of	"Lao"	is	an	on-farm	forest,	usable	forest,	live	stocks	feeding	forest,	

and	Don	Pu-ta	Forest.	Today,	some	of	these	roles	remain	from	the	

past.	However,	after	changes	in	farmland	expansion,	people	in	the	

community	 have	 reduced	 their	 function	 by	 relying	 on	 forest	

exploitation.	As	a	 result,	 knowledge	of	 the	 role	of	 the	 forest	was	
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reduced	consecutively.	Secondly,	the	word	"Chan"	comes	from	the	

name	 of	 an	 artifact	 tool	 used	 to	 trap	 animals.	 This	 showed	 the	

abundance	of	resources	and	the	relationship	between	people	and	

forests	in	the	settlement	period.	In	addition,	this	reflected	the	story	

about	 a	 troop	of	monkeys	 that	once	 live	 in	 the	Nong	Sim	water	

resource.	However,	no	more	monkeys	live	in	the	community	forests	

after	the	community	and	farmland	were	expanded.	

	 Considering	 the	 faith	 aspect,	 Nong	 Sim	 Lao	 Chan	 Village	

adheres	 to	the	principles	of	Heet	12	Kong	14,	 the	major	 religious	

ceremonies	 like	 Boon-Koapansa,	 Boon-Songkran,	 Boon-Khao	 Sak,	

and	Boon-Khao	Pradap	Din	that	are	held	at	Wat	Ban	Nong	Sim	Lao	

Chan	temple.	 In	addition,	there	 is	also	an	ancestor's	shrine	 in	the	

forest	 next	 to	 Nong	 Sim,	 which	 is	 the	 village's	 origin	 of	 faith.	

Furthermore,	the	community	carries	out	the	rites	before	and	after	

the	 harvest	 season.	 There	 are	 also	 monkey	 statues	 in	 the	

neighborhood,	symbolizing	the	story	of	the	forest	and	the	community	

in	the	past.	In	addition,	the	district	are	includes	school	and	village	

hall.	Most	of	the	living	structures	feature	wood	and	concrete.	Lastly,	

there	is	the	livestock	within	the	house	area.	For	this	reason,	each	

house	has	a	surrounding	fence.
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Figure 3 	The	perimeter	of	the	study	area	map

Source:		Retrieved	from	Google	Earth

 

Figure 4 	Example	of	the	search	of	a	local	place	name	in	Kaedum.
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	 4.1	Design	Concepts

	 According	 to	 the	 data	 analysis,	 the	 community's	 place	

names	 indicate	 the	 dominant	 physical	 characteristics	 of	 the	

community	well,	 as	 they	 involve	 the	 utilization	 of	 the	 resources	

around	the	village,	as	well	as	show	the	knowledge	adaptation	in	the	

settlement	phase.	The	ancestor	shrine's	location	on	the	edge	of	the	

forest	also	represented	the	residence	of	 the	ancestral	spirits.	The	

historical	 tale	of	 a	 relationship	between	a	human	and	a	monkey	

also	depicts	the	actions	taken	by	Isaan	community	settlements	near	

forest	resources.

	 However,	the	changes	have	resulted	 in	a	reduction	 in	the	

relationship	between	the	community	and	the	forest.	According	to	

the	observations,	all	educators	are	the		elders.	Additionally,	a	tool	

must	be	used	to	establish	a	connection	and	convey	the	identity	of	

the	 locality	 in	 order	 to	 strengthen	 local	 pride	 and	 long-term	

community	self-reliance,	this	is	a	crucial	tool.

	 4.2	The	process	of	designing	learning	materials	in	a	storybook	

format.

	 The	 process	 started	 by	 searching	 for	 the	 village's	 "Place	

name"	origin	from	the	literature	review,	site	visit	for	observation	and	

interview,	 along	 inquiry	 about	 the	 village	 history.	 Next,	 the	 data	

were	 classified	 into	 four	 factors	 to	 understand	 the	 physical	

information	and	the	community's	local	landscape.

						 					4.2.1	A	pattern	of	the	storybook	design	was	based	on	

three-step	 design	 principles.	 First,	 the	 children's	 storybook	 and	
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illustration	design	comprised	the	site	visit	survey	and	interview	data,	

together	with	the	students'	imagination.	Furthermore,	the	students	

shared	their	interest	in	passing	on	the	content	to	create	consciousness,	

fun,	 and	 enjoyment,	 stimulate	 creativity,	 and	 cultivate	 historical	

bonds.	Moreover,	the	storybook	can	become	an	adult	tool	that	the	

elderly	can	use	to	tell	local	stories	to	future	generations.

Figure 5 The	process	of	designing	an	outline	and	sequence	of	

stories	students	have	developed.

	 					4.2.2	The	results	of	the	storybook	design	can	be	divided	

into	three	stories;	Mahasajan,	The	Wanders	of	Lao	Chan	Forests,	and	

My	house.	These	three	different	topics	were	created	according	to	

the	 outstanding	 information	 in	 each	 aspect	 of	 the	 community	

through	the	learning	exchange	and	the	opinions	 from	faculty	and	

students	 in	 the	 class	 in	 the	 form	 of	 the	 storyboard	 (figure	 4).	

Additionally,	 the	 community's	 endorsement	 of	 the	 storybook	

encourages	the	design	of	local	educational	materials	that	meet	their	
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needs,	serve	as	a	vehicle	for	the	dissemination	of	local	knowledge,	

and	encourage	interactions	between	young	people	and	adults	and	

the	elderly	so	that	they	can	learn	about	the	history	of	the	community.	

In	 conclusion,	 the	 book	 can	 be	 broken	 down	 into	 the	 following	

three	stories;

	 					4.2.2.1	The	tale	"Mahasajan"	is	a	storybook	in	documentary	

form	 that	 focuses	 on	 illustrated	 design	 techniques	 by	 attracting	

attention	from	adventure	storylines	and	mixing	the	narrative	of	the	

history	of	the	landscape	in	the	name	of	the	village,	from	tools	to	

traps	or	hunts.	In	the	story,	there	is	a	narrative	based	on	the	word	

"Chan,"	defined	by	the	dictionary	which	means	there	are	many	kinds	

of	trapper	in	the	water	and	on	land,	shaped	like	cages,	in	which	the	

book's	 contents	 tell	 the	 story	 of	 each	 type	 of	 tool.	 Tales	 also	

strengthen	imagination	and	passive	thought,	preserve	good	traditions,	

and	 weave	 morality	 and	 ethics	 into	 their	 narratives.	 Future	

instruments	are	predicted,	along	with	mottos	and	creations	based	

on	legendary	figures.

 

Figure 6	The	tales	of	"	Mahasajan"
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	 					4.2.2.2	The	stories	of	"The	Wonders	of	Lao	Chan	Forests"	

are	documentary-based	storybooks	that	provide	scientific	information	

about	local	vegetation,	relying	on	interaction	from	3D	illustrations	

through	the	narrative	of	the	village's	"community	forest,"	has	been	

associated	with	the	village	for	a	long	time.	The	content	identifies	the	

benefits	of	 community	 forests.	Moreover,	 the	 contents	 consist	of	

hiking	 trails,	 botanical	 features	 such	 as	 scientific	 names,	 family	

names,	and	characteristics	of	the	trees,	trunks,	flowers,	leaves,	and	

fruits.	And	what	the	medical	benefits	or	use	are,	etc.	of	each	type	of	

tree,	 and	 the	beautiful	 view	of	each	area	 in	 the	 forest	 is	 a	 good	

point.	The	beauty	of	each	area	in	the	forest	and	the	various	uses	

and	benefits	for	health	that	each	type	of	tree	has	are	also	important	

points.	Additionally,	there	is	a	"grandfather's	court"	that	the	locals	

revere,	 as	 it	 serves	 as	 a	 reminder	 of	 the	 grandfather's	 court	 that	

guards	the	community	and	serves	as	a	gateway	to	the	community	

forest	area.	The	grandfather's	court	has	been	treated	with	respect	in	

the	story	for	a	long	time	through	fabled	characters,	morality,	ethics,	

fundamental	ideas,	and	beliefs	interact.

Figure 6 	The	tales	of	"The	Wonders	of	Lao	Chan	Forests"
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	 					4.2.2.3	The	story	"	My	House"	is	a	documentary	storybook	

focuses	 on	 experience	 linking	 techniques	 from	 real	 places	within	

the	village.	The	 information	about	the	village's	history	 is	provided	

into	a	book	"Nong	Sim	Lao	Chan",	the	way	of	life	from	the	past	until	

the	present	then	the	question	is	how	has	that	changed?	It	contains	

information	 from	 a	 time	 when	 there	 were	 numerous	 tigers	 and	

monkeys	 in	 the	 area.	 When	 people	 settle	 down,	 "man-man",	

"human-vegetation”	and	"human-unseen"	"relationships"	are	formed.	

Later,	the	"human-animal	(forest)"	relationship	gradually	disappeared,	

becoming	 only	 a	 historical	 account	 that	 was	 memorialized	 by	 a	

statue	 of	 a	 monkey	 in	 the	 area	 to	 honor	 the	 community's	

remembrance	 of	 the	 animals.	 The	 content	 of	 the	 storybook	 is	

presented	 in	an	understandable	manner.	encroaching	upon	 ideas	

while	defending	local	customs.

 

Figure 7	The	tale	"My	House."



254
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

	 This	 operation	 is	 the	 result	 of	 an	 engaged	 approach	 to	

operations	 used	 in	 the	design	 of	 education,	with	 the	 community	

playing	a	crucial	part	 in	each	cycle.	 In	order	 to	allow	community	

representatives	 to	 contribute	 information	 through	 surveying	 the	

area	and	exchanging	 information	 from	actual	 locations	within	 the	

community,	the	process	includes	participation	from	the	community's	

leaders	in	the	preparation	phase	with	additional	interviewing	data.		

Following	data	analysis,	the	community	takes	part	in	confirming	the	

data's	 accuracy	 and	 helping	 to	 decide	 on	 the	 most	 appropriate	

presentation	method	 and	 content.	 The	 district	 also	 assesses	 the	

project	satisfaction	assessment	form	to	take	into	account	feedback	

from	 the	 public	 and	 an	 analysis	 of	 the	 work's	 framework	 by	

researchers	and	also	keep	developing	community	work	procedures.

Achieving	operational	goals	results	in	local	learning	tools	from	place	

names	in	a	storybook	form.	Communities	can	use	data	to	analyze	

changes	in	the	past	to	date	that	affect	the	environment.	A	teaching	

tool	is	the	social	and	economic	system,	which	is	later	in	the	field	of	

learning	materials	created	using	 the	process	 in	 form	of	a	booklet	

and	online	on	the	"Amazing	Kaedum"	Facebook	page,	it	serves	as	a	

localization	tool.

	 4.3	Satisfaction	assessment	results	from	the	community	and	

participants'	participatory	workshop	research	processes.	A	satisfaction	

evaluation	has	been	conducted	before	and	after	participating	in	the	

event	 1:	 opinions	 of	 those	 related	 in	 the	 community	 on	 the	

illustrated	 storybooks,	which	 are	 25	persons.	 The	questions	were	
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divided	 into	 four	 areas;	 content,	 booklet	 and	 image,	 appropriate	

content	 and	 language,	 and	 value	 and	 benefit.	 The	 results	 of	

participation	and	suitability	of	the	event	resulted	in	the	assessment	

are	as	follows;

	 Determining	the	score	weight	criteria	of	a	questionnaire	by	

grade	and	then	comparing	it	with	the	average	standards	as	followsว	

	 A	score	of		4.01	–	5.00	refers	to	Strongly	Agree

	 A	score	of		3.01	-	4.00	refers	to	Agree

	 A	score	of		2.01	-	3.00	refers	to	Neutral

	 A	score	of		1.01	-	2.00	refers	to	Disagree

	 A	score	of	0.00	-	1.00	refers	to	Strongly	Disagree

Table 1: The	level	of	the	opinion	of	those	involved	in	the	community	

towards	local	learning	materials	from	the	landscape.
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	 Table	 1	 shows	 the	 opinion	 of	 those	 involved	 in	 the	

community	 towards	 local	 learning	materials	 from	 the	 landscape.	

The	images	are	included	at	a	significant	level,	with	the	most	excellent	

satisfaction	 in	 book	 layout	 and	 illustration.	 The	 binding	 is	 firm.	

People	of	all	ages	can	be	easily	readable;	the	image	is	suitable	for	

the	 title—attractive.	 The	 size	 and	 thickness	 of	 the	 book	 can	 be	

easily	 captured,	 respectively,	 and	 community	 satisfaction	 scores	

after	participating	in	the	project.
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Table	2:	Student	satisfaction	survey
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	 According	 to	 Table	 2,	 there	 was	 a	 significant	 difference	

between	 the	 students'	 pre-	 and	 post-participation	 satisfaction	

scores,	 particularly	 in	 the	 cognitive	 domains	 of	 place	 names,	

community	forests,	and	enjoyment	of	activities.	The	duration	of	the	

event	 and	 the	 encouragement	 of	 greater	 assertiveness	 and	 self-

belief	are	secondary	to	the	moderate	level.

Conclusion and Discussion

	 The	 project	 objective	 focuses	 on	 designing	 local	 learning	

materials	from	the	noun	in	the	form	of	storybooks,	based	on	the	

analysis	of	the	noun	data	of	Nongsim	Village,	Lao	Chan.	Through	the	

design	study	process,	participatory	operational	methods	are	used.	

The	study	results	found	that	local	data,	and	landscapes,	are	linked	

to	the	local	identity	and	wisdom	of	Nong	Sim	Lao	Chan.	Based	on	

physical	 evidence,	 community	 forests.	 The	 names	 of	 the	 "guys"	

come	from	the	pattern	of	exploiting	community	forests	as	resources.	

The	belief	space,	the	traditional	area,	and	the	"Chan"	derived	from	

the	wisdom	of	 the	 trapping	 tools	 representing	 the	 abundance	of	

food.	 It	 leads	 to	design	 ideas	 that	 leverage	community	 resources	

corresponding	to	nouns	to	create	a	mentality	and	local	bonds.	The	
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researchers	used	participatory	operational	methods	to	design	local	

learning	materials	as	a	storybook	design	process	by	creating	a	story	

layout	in	co-development	with	the	community.	Take	place	names	

data	from	the	analysis,	survey	data,	interviews,	and	more	imagination	

of	the	storyteller.	The	design	consists	of	three	storybooks;		1)	The	

origin	story	and	the	meaning	of	"Chan"	Animal	Traps	"Mahatsajan",	2)	

Tales	of	Chan	Forest	Exploitation	"The	Wonders	of	Lao	Chan	Forest",	

and	3)	Tale	that	show	the	history	and	landmarks	of	the	village	"	My	

House"	story.

	 The	results	of	satisfaction	surveys	conducted	prior	 to	and	

following	 community	 activities	 and	 with	 students	 are	 consistent,	

fostering	 an	 understanding	 of	 community	 and	 community	 forests	

through	 the	 creation	 of	 age-appropriate	 local	 learning	 resources	

from	landscapes.	

	 Recommendations	 for	 further	 research	 in	 the	 process	 of	

studying	 genomic	 data,	 architecture	 emphasizes	 the	 study	 of	

phenomena	 that	 arise	 from	 human	 relationships	 with	 the	

environment	in	the	landscape.	Additional	research	has	contributed	

significantly	 to	 collecting	 information	 in	 different	 locations	 and	

supporting	information	in	different	areas	to	know	other	environmental	

conditions	and	further	developed	into	learning	materials	in	various	

areas	of	mutual	local	development,	such	as	local	documentaries,	

local	schools,	etc.	3D	learning	materials,	etc.	

	 The	community	recognized	the	design	direction	and	started	

the	 area's	 development,	 according	 to	 post-project	 interviews.	
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Furthermore,	 it	makes	 the	 locals	aware	of	 the	 significance	of	 the	

region's	potential.	Additionally,	the	community	hopes	to	develop	a	

network	 and	 a	website	 that	 connects	 to	 neighboring	 settlements	

like	Ban	Nong	Charoen.	Ban	Na	Phu	and	others.	The	task	force	is	also	

expected	to	keep	an	eye	on	and	support	the	community's	continued	

growth.	Therefore,	it	began	with	a	project	to	explore	local	vegetation	

in	 community	 forests	 to	 learn	 and	 conserve	 resources	 linked	 to	

local	landscapes.
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Abstract

	 This	study	aimed	to	explore	the	moves	used	 in	print	and	

online	advertisements.	The	sample	used	in	this	study	consisted	of	

45	print	advertisements	and	45	online	advertisements.	The	purposes	

of	this	study	were	(i)	to	identify	the	moves	used	in	both	print	and	

online	 advertisements	 and	 (ii)	 investigate	 the	 differences	 and	

similarities	 of	 both	 groups.	 Four	 obligatory	moves	were	 found	 in	

print	 advertisements:	 Headlines,	 Detailing	 the	 product	 or	 service,	

Soliciting	response,	and	Brand	name	and	Logo.	The	remaining	moves	

were	optional,	except	Using	pressure	tactics	which	was	not	found	in	

the	moves	of	print	advertisements.	Regarding	online	advertisements,	

the	obligatory	moves	were	Detailing	the	product	or	service,	and	Link	

button.

Keywords: genre	analysis,	move	analysis,	print	advertisement,	online	

advertisement

Introduction

	 An	 advertisement	 is	 a	 communication	 tool	 used	 by	

advertisers	to	convey	a	message	to	their	target	audience.	Advertisers	

use	 advertising	 to	 connect	 with	 and	 communicate	 with	 target	

audiences	potentially	interested	in	their	products	or	services.	They	

also	use	advertisements	to	inform	consumers	about	new	products	

or	 services,	 as	 well	 as	 promotions	 to	 persuade	 them	 to	make	 a	

purchase.	Many	different	types	of	persuasive	materials	can	be	used,	

and	 language	 is	 one	 of	 the	most	 important	 tools	 for	 persuading	
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people,	 transmitting	 advertisers'	 intentions,	 and	 communicating	

meaning	through	media	(Sirbu,	2015).		

	 In	this	era	of	globalization,	English	serves	as	more	than	just	

a	means	of	communication;	 it	may	also	transport	western	culture	

and	 other	 globalized	 cultures	 to	 people	who	 come	 into	 contact	

with	it	and	are	unconsciously	influenced	by	it	(Hjarvard,	2004).	As	a	

result,	 advertisers	who	want	 to	 pursue	 their	 dream	 in	 the	 global	

market	 should	 recognize	 the	 significant	 advantages	 of	 this	

international	 language.	 Advertising	 and	 language	 can	 be	 used	

effectively	and	creatively	to	persuade	target	audiences	by	revealing	

lexical	units	and	discursive	elements.		

	 The	study	of	genre	has	been	the	major	 focus	of	 linguistic	

research	 for	decades.	Genre	study	 is	 the	examination	of	 recurring	

linguistic	patterns	 in	spoken	and	written	discourse	 in	 the	situated	

events	 of	 specific	 discourse	 communities	 with	 the	 specific	

communicative	 purpose	 of	 conveying	 conventionalized	

communicative	 settings	 (Bhatia,	 1997;	 Swale,	 1990).	 It	 helps	 the	

members	 of	 such	 discourse	 communities	 to	 understand	 the	

development	or	concept	behind	text	organization	in	those	particular	

communicative	events	 (Hyland,	2008).	According	 to	Hyon’s	 (1996,	

2017)	 classification	 of	 genre	 traditions,	 three	main	 genre	 schools	

exist;	 English	 for	 Specific	 Purposes	 (ESP),	 North	 American	 New	

Rhetoric	studies,	and	Australian	Systemic	Functional	Linguistics	(SFL).	

Each	of	these	three	schools	of	genre	studies	has	its	distinct	points.	

Scholars	have	studied	genre	in	advertising,	especially	in	the	printed	
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platform	(Bhatia,	2004;	Dayag,	2008;	dos	Santos,	2002;	Hashim,	2010;	

Krishnasamy,	2007).	 In	this	digital	age,	however,	people	can	easily	

connect	 with	 one	 another	 by	 clicking	 buttons	 or	 links,	 touching	

screen,	 or	 using	 applications	 on	 personal	 computers	 or	 mobile	

devices.	 Furthermore,	 the	 number	 of	 internet	 users	 using	 digital	

devices	is	rapidly	increasing	because	it	(i)	provides	areas	for	various	

media	 types,	 (ii)	 is	 accessible	 from	 anywhere,	 and	 (iii)	 has	 more	

functions	than	only	print	communication,	e.g.,	financial	transactions	

and,	 purchasing	 products	 or	 services	 (Karson	 &	 Korgaonkar,	 2001;	

Nielsen,	2009.	cited	in	Briones,	Kuch,	Liu,	&	Jin,	2011).	

	 Advertising	 in	 the	 digital	 era	 appears	 to	 be	 different	 in	

previous	times,	as	it	is	gaining	popularity	and	advertisers	are	focusing	

more	on	digital	platforms	(Nakajima,	2016).	Because	of	the	increase	

in	revenue	for	internet	advertising,	the	advertisers	in	this	discourse	

community	must	make	a	 transition	 from	traditional	advertising	 to	

the	new	digital	platform	to	survive	in	this	fast-growing	and	competitive	

world.	 On	 the	 websites,	 advertisements	 not	 only	 contain	 static	

banners	but	also	animated	elements	or	even	 interactive	 features	

(Janoschka,	2004).	It	is	multimodal	and	uses	language,	pictures,	and	

music	 (Cook,	 2001).	 From	 this	 point,	 advertisers	 have	 definitely	

created	a	new	genre	of	advertisement	in	digital	mediums	with	the	

same	 communicative	 purposes	 conveying	 shared	 communicative	

events	and	settings.		

	 Numerous	research	studies	have	 investigated	the	genre	of	

advertisement,	 especially	 the	 print	 media.	 However,	 few	 studies	
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concern	the	moves	used	in	online	advertisements	(Larbrador	et	al.,	

2014).	In	Chaidet	and	Pupipat’s	(2021)	study	of	move	of	print	and	

online	 advertisements,	 Headlines	move,	 Detailing	 the	 product	 or	

service	move,	and	Link	button	move	are	the	obligatory	moves	 in	

both	 platforms.	 As	 Bhatia	 (2002)	 stated,	 genre	 is	 “versatile	 and	

dynamic	in	nature”	(p.	6).	As	a	result,	studies	on	the	genre	of	online	

advertisements	are	emerging	and	the	differences	and	similarities	in	

traditional	 forms	 and	more	modern	 patterns	 are	 still	 ambiguous,	

indicating	the	need	for	further	research.		

	 The	 focus	 of	 this	 study	 is	 on	 both	 online	 and	 print	

advertisement;	 the	 online	 one	 is	 emphasized	 because	 this	 is	 a	

relatively	 new	 form	of	 advertising,	 as	 is	 communication	 between	

online	 advertisers	 and	 customers,	 in	 order	 to	 understand	 the	

emergence	of	the	online	genre.	In	the	digital	age,	there	is	a	need	to	

investigate	this	online	communication.

Objectives 

	 The	purposes	of	this	study	were	to	accomplish	the	following	

objectives	relating	to	online	and	print	advertisement	moves:		

	 1.	To	identify	the	moves	of	print	and	online	advertisements	

in	English	language	magazines	and	on	websites.	

	 2.	To	investigate	the	similarities	in,	and	differences	between,	

the	moves	used	in	print	and	online	advertisements.	
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Research Methodology 

	 The	framework	used	in	this	study	was	Chaidet	and	Pupipat’s	

(2021)	 framework	 of	 move	 analysis	 of	 online	 advertisements	 for	

both	print	and	online	advertisements.	This	move	pattern	itself	was	

adapted	 from	 Bhatia’s	 (2005)	 move	 structure	 of	 promotional	

discourse	in	a	print	platform.	As	the	framework	was	amended	from	

the	print-based	framework,	this	model	was	suitable	to	be	used	to	

identify	the	move	in	both	advertisements.	

	 According	to	Chaidet	and	Pupipat	 (2021)’s	 framework,	 the	

move	model	consists	of	eleven	moves.	Move	1	Headlines	establishes	

the	 features	 that	 can	 attract	 and	 maintain	 audiences’	 attention.	

Move	2	Targeting	the	market	provides	the	significant	benefits	that	

serve	 the	 needs	 of	 target	 customers	 in	 terms	 of	 age,	 interests,	

gender,	and	behaviors.	Move	3	Justifying	the	product	or	service	by	

establishing	 a	 niche	 points	 out	 the	 gap	 that	 customers	 need	 to	

fulfill.	Move	4	Detailing	the	product	or	service	clarifies	the	details	of	

product	 or	 service	 concerning	 its	worthiness.	Move	 5	 Establishing	

credentials	 assures	 consumers	 by	 establishing	 company’s	

achievements,	 specialty,	 experience,	 and	positive	 image	 regarding	

the	product	or	service.	Move	6	Endorsement	or	Testimonials	assures	

customers	 by	 providing	 comments	 or	 quotation	 from	 reliable	

sources	such	as	specialists,	experts,	and	celebrities.	Move	7	Offering	

incentives	entices	customers	with	discounts.	Move	8	Using	pressure	

tactics	stimulates	customers	using	deadlines	for	promotions.	Move	

9	Soliciting	response	prepares	contact	information	such	as	website,	
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telephone	number,	e-mail,	and	address	regarding	product	or	service.	

Move	10	Brand	name	and	Logo	 identifies	company’s	 logo,	name,	

and	catchphrase.	Finally,	Move	11	Link	button	is	a	new	move	that	

was	 added	 due	 to	 the	 fact	 that	 it	 was	 found	 only	 in	 online	

advertisements	and	had	a	specific	function.	By	clicking,	the	customer	

are	taken	to	the	virtual	page	where	the	product	is	described	in	more	

detail	or	where	the	consumers	can	make	a	purchase.

Table 1:	framework	used	in	this	present	study	(Chaidet	&	Pupipat,	2021)

	 Besides	the	move	identification	scheme,	the	study	employed	

the	 cut-off	 point	 proposed	 by	 Kanoksilapatham	 (2005):	 A	 move	

occurring	in	at	least	60%	is	considered	to	be	an	“obligatory	move,”	

while	a	move	occurring	in	less	than	60%	is	regarded	as	an	“optional”	

one.
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Data Collection 

	 The	 data	 for	 this	 study	 were	 English	 print	 and	 online	

advertisements.	Print	and	online	advertisements	for	three	product	

categories	 were	 selected;	 namely	 Cosmetics,	 Personal	 care,	 and	

Clothes	 and	 accessories.	 The	main	 goal	 of	 this	 first	 stage	was	 to	

identify	the	preliminary	product	categories,	which	would	be	used	as	

the	genuinely	main	product	categories	in	this	study.	In	the	first	step,	

full-page	and	two-page	English	print	advertisements	were	gathered	

from	 well-known	 magazines	 published	 in	 both	 the	 US	 and	 UK	

editions;	 Cosmopolitan,	 Vogue,	 GQ,	 Esquire,	 Better	 Homes	 and	

Gardens,	 Forbes,	 and	 Times.	 According	 to	 Statista	 (2019a),	

Cosmopolitan	and	Vogue	were	 ranked	 in	 the	 top	10	publications	

with	the	largest	audiences	in	2018	(Statista,	2019a),	whereas	GQ	and	

Esquire	were	ranked	in	the	top	10	with	the	largest	audiences	among	

Men’s	 magazines	 in	 2018	 (Statista,	 2019b).	 However,	 these	 four	

selected	magazines	have	specific	readerships,	i.e.,	Cosmopolitan	is	a	

lifestyle	magazine	and	Vogue	is	a	fashion	and	beauty	magazine	for	

generic	 women	 readers	 (Tiggemann	 &	 Miller,	 2010;	 Tiggemann	 &	

Slater,	2014),	and	GQ	and	Esquire	are	lifestyle	magazines	for	male	

readers.	In	order	to	expand	and	improve	the	validity	of	the	study,	

the	readerships	of	other	genre	of	magazines,	namely	Forbes	Asia	in	

business	and	marketing	topics,	The	Times	 in	the	news	genre,	and	

Better	 Homes	 and	 Gardens	 in	 the	 general	 magazine	 category	

(focused	 on	 home	 decorating,	 gardening,	 and	 entertaining),	 were	

then	added	as	sources	of	samples.	
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A	 total	 of	 131	 English	 print	 advertisements	 were	 collected	 from	

magazines	and		were	divided	into	eight	categories;	(i)	Personal	care	

products	such	as	cologne,	aftershave,	 lotion,	Moisturizer,	skin	and	

hair	care	products,	hair	dyes,	dental	care	products,	deodorants,	and	

personal	 hygiene	 products;	 (ii)	 Cosmetics	 such	 as	 mascara,	 eye	

shadow,	lipstick,	foundation,	and	beauty	products;	(iii)	Clothes	and	

accessories	such	as	apparel,	earrings,	and	necklaces;	(iv)	Food	and	

drinks	such	as	soft	drinks,	energy	drinks,	fast	foods,	and	cereals;	(v)	

Medical	goods	such	as	health	supplements;	(vi)	Insurance	company;	

(vii)	Cigarettes	and	electronic	cigarettes;	and	(viii)	Others.	

	 In	the	study,	the	first	three	product	categories	that	had	the	

highest	 amount	 were	 further	 analyzed,	 namely,	 Clothes	 and	

accessories	 (N=66,	 50.38%),	 Personal	 care	 (N=20,	 15.27%),	 and	

Cosmetics	 (N=11,	 8.40%).	 Therefore,	 only	 print	 advertisements	

under	these	mentioned	categories	were	initially	used	in	this	study,	

and	 the	 total	 number	 of	 selected	 print	 advertisements	 was	 97.	

However,	the	number	of	selected	print	advertisements	was	unequal	

so	the	researcher	rounded	up	total	number	of	print	advertising	texts	

to	15	in	each	category,	for	a	total	of	45	ads.	Online	advertisements	

were	compiled	using	the	same	product	categories	as	those	in	the	

print	advertisements	section	in	order	to	provide	comparable	features	

between	the	two	platforms.	In	order	to	avoid	identical	advertisements	

from	print	and	online	versions,	the	advertisements	were	retrieved	

from	the	official	websites	of	 famous	brands	 for	which	 the	brands	

and	product	 types	of	 the	selected	print	advertisements	 from	the	
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magazines	 were	 excluded.	 Table	 2	 shows	 the	 selected	 online	

advertisements.	

Table 2 :	the	selected	online	advertisements	

Results and Discussion

	 This	study	was	conducted	to	identify	the	move	structures	in	

English	 print	 and	 online	 advertisements.	 The	 study	 analyzed	 45	

print	 and	 45	 online	 advertisements.	 The	 present	 study	 used	 the	

framework	from	a	previous	study	of	Chaidet	and	Pupipat	(2021)	on	

the	move	structure	of	advertisements.	Moves	were	coded	by	the	

researcher.	 The	 move	 frequency	 of	 the	 print	 and	 online	

advertisements	is	illustrated	in	Table	3.	
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Table 3 :	Move	frequency	of	print	advertisements

	 As	seen	in	Table	3,	all	ten	moves	were	identified	in	the	print	

advertisements.	The	most	frequent	move	was	Move	10	Brand	name	

and	 Logo	with	 the	 frequency	 of	 occurrence	 at	 91.11%	 (N	 =	 41),	

followed	 by	 Move	 4	 Detailing	 the	 product	 or	 service	 with	 the	

occurrence	at	73.33%	(N	=	33),	and	Move	1	Headlines	and	Move	9	

Soliciting	response	with	the	equal	occurrence	at	71.11%	(N	=	32).	

Based	on	the	cut-off	point,	all	four	moves	mentioned	above	were	
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obligatory.	 The	 remaining	 was	 an	 optional	 move,	 Move	 8	 Using	

pressure	tactics	which	did	not	appear	in	the	results	of	the	present	

study.	

		 Online	advertisements	were	also	analyzed	using	the	same	

move	model	as	print	advertisements.	As	shown	in	Table	3,	all	eleven	

moves	were	identified	in	online	advertisements.	Unlike	the	moves	

in	 print	 advertisements,	 there	 were	 only	 two	 obligatory	 moves,	

Move	11	Link	button	 (84.44%,	N	=	38)	 and	Move	4	Detailing	 the	

product	 or	 service	 (75.56%,	 N	 =	 34),	 the	 remaining	 moves	 were	

optional.	 Move	 8	 Using	 pressure	 tactics	 and	 Move	 9	 Soliciting	

response	were	not	 found	 in	 the	online	advertisements.	The	data	

indicates	 that	 the	 online	 advertisements	 applied	 fewer	 move	

structures	than	the	print	advertisements.		

	 In	 terms	 of	 moves,	 the	 comparison	 between	 print	 and	

online	advertisements	was	made.	Move	4	Detailing	the	product	or	

service	 was	 an	 obligatory	 move	 in	 both	 print	 and	 online	

advertisements	which	was	in	line	with	the	result	of	Labrador	et	al	

(2014).	This	move	was	important	because	details	and	the	name	of	

products	or	 services	could	 strongly	 influence	 the	decision-making	

process	 of	 consumers	 (Charette,	 Hooker,	 &	 Stanton,	 2015).	 It	

contained	 the	essential	 information	 i.e.,	 the	name	of	products	or	

services,	 expected	 results,	 ingredients,	 or	 prominent	 features.	 By	

reading	the	details	that	were	written	in	ads,	consumers	could	use	

the	 information	 to	determine	 if	 they	wanted	 to	buy	 that	 specific	

product	 or	 another.	 Furthermore,	 consumers	 could	 differentiate	
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products	 or	 services	 from	 competitors	 by	 their	 names	 (Skorinko,	

Kemmer,	Hebl	&	Lane,	2006).	

	 Interestingly,	the	emphasis	for	Move	1	Headline	and	Move	

10	Brand	name	and	logo	was	different	between	the	two	mediums;	

these	moves	were	obligatory	in	print	advertisements	but	optional	in	

online	 ones,	 which	 had	 a	 considerably	 lower	 frequency.	 Musté,	

Stuart	 and	Botella	 (2015)	mentioned	 that	headlines	 could	attract	

consumers’	attention.	Moreover,	brand	names	which	were	a	strong	

element	 and	 easily	 recognized	 could	 influence	 consumers	 and	

create	a	positive	brand	image	(Park	&	Lennon,	2009).	It	could	be	that	

these	 moves	 were	 obligatory	 because	 of	 their	 distinct	 features.	

Perhaps	this	move	that	does	not	only	attract	consumers’	attention	

but	can	also	persuade	consumers	to	continue	reading,	publicize	a	

product	or	service	quality,	manipulate	consumers	to	buy	products	

or	 services,	 and	 strengthen	 consumers’	memory	 of	 a	 product	 or	

service.	 This	 then	 provides	 more	 opportunities	 for	 advertisers	 to	

reach	out	and	attract	more	consumers.

	 Moreover,	Move	9	Soliciting	response	was	not	found	in	the	

move	structure	of	online	advertisements,	whereas	it	appeared	to	be	

an	 obligatory	 move	 of	 print	 advertisements.	 The	 obligatory	

occurrence	of	this	move	in	print	advertisements	in	line	with	Luo	and	

Huang	 (2015)	 and	Yong	 and	Mei	 (2018).	 Compared	with	 the	print	

advertisement,	the	online	advertisement	did	not	contain	this	move	

but	instead	contained	the	Move	11	Link	button.	This	move	appeared	

to	be	an	obligatory	move	of	online	advertisements.	According	 to	
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Askehave	 and	 Nielsen	 (2005),	 links	 or	 symbols	 that	 can	 navigate	

consumers	 to	 another	 page	 are	 one	 of	 the	 characteristics	 of	 the	

digital	 genre	 as	 they	 have	made	 advertisements	more	 interesting	

and	direct	to	specific	information.	By	clicking	on	a	button,	consumers	

are	automatically	navigated	 to	a	designated	page,	 for	example,	a	

page	that	contains	more	information	or	a	purchasing	page.	Moreover,	

Move	11	was	also	beneficial	for	advertisers	or	marketers,	especially	

online	platforms.	To	elaborate,	advertisers	can	extend	a	consumer	

database	by	a	click-through	rate	algorithm,	which	help	advertisers	

track	consumers	and	thus	assist	with	behavioral	targeting	(Liu,	Yan,	

Fan,	 Yang	 &	 Chen,	 2009).	 With	 the	 use	 of	 the	 algorithm,	 online	

advertisements	that	relate	to	consumers’	interests	are	displayed	on	

their	 screens	 and	manipulated	 them	 to	 buy	 a	 product.	 As	 such,	

Move	11	provides	a	convenient	way	for	consumers	to	obtain	more	

details	 and	 for	 product	 or	 service	 owners	 to	 get	more	marketing	

data	which	help	create	more	trading	opportunities.

Conclusions

	 There	were	four	obligatory	moves	of	print	advertisements:	

Move	1	Headlines,	Move	4	Detailing	the	product	or	service,	Move	9	

Soliciting	 response,	 and	 Move	 10	 Brand	 name	 and	 Logo.	 	 The	

remaining	 moves	 were	 optional	 moves,	 except	 Move	 8	 Using	

pressure	tactics	which	was	not	 found	 in	the	print	advertisements.	

Regarding	online	advertisements,	the	obligatory	moves	were	Move	

4	Detailing	the	product	or	service,	and	Move	11	Link	button.
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Limitations	and	recommendations	

	 In	the	present	study,	the	limitations	and	recommendations	

are	 listed	below	section.	The	study	provides	an	understanding	of	

the	moves	used	in	personal	care	products,	Clothes	and	accessories,	

and	cosmetics	in	print	and	online	advertisements.	Further	research	

should	be	conducted	to	explore	the	online	advertisements	in	other	

product	 categories	 such	 as	 food	 and	 drinks	 (e.g.	 fizzy	 drinks	 and	

milk)	 and	 electronic	 devices	 (e.g.	 mobile	 phones	 and	 laptops).	

Accordingly,	 the	 results	 of	 future	 research	 might	 generate	 more	

accurate	 and	broader	 generalizations	 of	 various	 disciplines	 in	 the	

promotional	 genre.	 Additionally,	 the	 study	 focused	 on	 online	

advertisements	 derived	 from	 brands’	 official	 websites.	 Further	

studies	 can	 include	 advertisements	 from	 other	 platforms:	

conventional	(e.g.,	print,	billboards,)	and	online	(e.g.,	social	media,	

Facebook,	 and	 Twitter).	 The	 results	 of	 these	 studies	 could	 yield	

differing	and	more	salient	points	concerning	the	moves	on	various	

platforms.
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บทคัดย่อ

	 บทความนี้	 มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาเนื้อหา	 และตัวอักษรที่ปรากฏใน

ศิลาจารึกของพระเจ้าชุมพู	พบ	ณ	วัดพระใหญ่ผาหด		เมืองสานะคาม		ประเทศ

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว		(ตรงข้ามกับอ�าเภอเชียงคาน		จังหวัด

เลย		ประเทศไทย)		ผลการศึกษา	พบว่า	

	 1.	ด้านเนื้อหา	เป็นการกล่าวถึง	พระเจ้าชุมพูอาราธนาเจ้าหัววัดกลาง

ขึน้มาเป็นพระมหาสามเีจ้าวัดมโน	 และให้ชายเมอืดีมาสร้างวัดท่ีพระมหาสามเีจ้า

สร้างไว้ยงัไม่ทันแล้ว	 พระเจ้าชมุพมูาไหว้พระมหาสามเีจ้าท่ีวดัมโนและอทิุศท่ีดิน

ให้แก่วดั	 (ทีส่ร้างใหม่)	 พระมหาสามเีจ้าถวายนาบญุแด่พระเจ้าชมพู	 บรรทัดสดุท้าย

ของจารึกปรากฏปีศักราช	872	(ปีจุลศักราช	ตรงกับ	พ.ศ.	2053)		ซึ่งปีศักราชที่

ปรากฏนี้	ขัดแย้งกับบันทึกในพงศาวดารที่ระบุว่า	พระเจ้าชุมพูสิ้นพระชนม์เมื่อ	

พ.ศ.	 2044	 ในขณะที่หลักฐานจากจารึก	 ยืนยันว่า	 พ.ศ.	 2053	 พระองค์ยังมี

พระชนม์ชีพอยู่	 ฉะนั้น	 	ปีการขึ้นเสวยราชและสิ้นพระชนม์ของพระเจ้าชุมพูจึง

เป็นประเด็นที่ควรน�ากลับมาทบทวนใหม่		

	 2.	อักษรที่ใช้ในการจารึก	ใช้อักษรไทยน้อย	หรืออักษรลาวเดิม	บันทึก

ด้วยภาษาไท-ลาว	 ลักษณะอักษรที่ปรากฏทั้งรูปสัณฐานและอักขรวิธี	 แสดงให้

เหน็ถงึอทิธพิลของอกัษรฝักขามอย่างเด่นชดั	 ซึง่แต่เดมิ	 นกัวชิาการด้านอกัขรวทิยา	

เชื่อกันว่าอิทธิพลของอักษรฝักขามเข้าสู่ล้านช้างในยุคสมัยของพระเจ้าวิชุลราช	

(พ.ศ.	2044-2063)	และพระเจ้าโพธสิาลราช	(พ.ศ.	2063-2093)		และได้ก�าหนด

ให้ศิลาจารึกวัดแดนเมือง		(พ.ศ.	2073)		เป็นจุดเริ่มต้นของพัฒนาการอักษรไทย

น้อย		แต่จากหลักฐานรูปอักษรที่ปรากฏในศิลาจารึกพระเจ้าชุมพู		(พ.ศ.	2053)		

แสดงให้เห็นว่า		อักษรไทยน้อยมีพัฒนาการมาก่อนหน้านั้นแล้ว		

ค�าส�าคัญ:		พระเจ้าชุมพู,		ศิลาจารึก,		สารัตถะ
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Abstract 

	 The	 article	 aims	 at	 studying	 King	 Xoumphou	 Inscription	

located	 in	 Wat	 Phra	 Yai	 Pha	 Hot	 Sanakham	 District,	 Laos	 PDR	

(opposite	Chiangkhan	District,	Loei	province,	Thailand)	 in	 terms	of	

content	 and	 characteristics	 of	 inscription	 alphabets.	 The	 results	

show	that	

	 1.	The	content	of	the	inscription	records	when	King	Xoumphu	

promoted	Chaohua	Watklang	to	be	Phra	Maha	Sami	Chao	(a	high	

rank	of	Buddhism	Sangha	position)	of	Wat	Mano	and	assigned	skilled	

men	to	build	the	temple	being	built	by	the	Phra	Maha	Sami	Chao.	

King	Xoumphou	went	 to	pay	 respect	 to	Phra	Maha	Sami	Chao	at	

Wat	Mano	and	donated	land	for	the	newly	built	temple.	The	king	

was	blessed	for	the	contribution	to	Buddhism	by	Phra	Maha	Sami	

Chao.	The	last	line	of	the	inscription	mentions	the	872nd	year	of	the	

kingdom	 (2053	Buddhism	year/1510	A.D.).	 The	evidence	contrasts	

with	the	Lan	Chang	history	which	issues	the	Buddhism	year	of	2044	

as	the	last	year	of	King	Xoumphu’s	life.	That	the	inscription	issues	

the	year	2053	raises	the	discussion	of	the	life	of	King	Xoumphu.		

	 2.	Tai	Noi	alphabets	and	Tai-Lao	language	are	used	 in	the	

inscription.	 The	 influence	 of	 characteristics	 and	 structures	 of	

Fakkham	 script	 is	 noticed.	 Originally,	 scholars	 in	 paleography	

believed	that	the	use	of	the	Fakkham	script	was	brought	to	the	Lan	

Chang	Kingdom	in	the	era	of	King	Vixoun	(2044-2063	B.E./1501-1520	

A.D.)	and	King	Photisarath	(2063-2090	B.E./1520-1547	A.D.)	as	issued	

in	the	Wat	Dan	Mueng	inscription	to	be	in	the	Buddhist	year	of	2073	
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(1530	A.D.).	However,	the	piece	of	evidence	found	in	King	Xoumphou	

Inscription	(2053)	implies	that	the	Tai	Noi	alphabets	were	developed	

before.						

Keywords:	King	Sumphou,	Inscription,	Essence

บทน�า

	 ศิลาจารึกพระเจ้าชุมพู	 	ก�าหนดชื่อเรียกตามนามบุคคลส�าคัญที่ปรากฏ

ในศิลาจารึกหลักนี้	 	พระนามดังกล่าว		สันนิษฐานว่าหมายถึง	 	ท้าวชมพู	 	หรือ

ท้าวชมภู		พระมหากษัตริย์ล้านช้าง		ซึ่งในพงศาวดารล้านช้างบันทึกเรื่องราวของ

พระองค์ไว้เพียงสั้น	ๆ	ว่า		พระองค์เป็นโอรสของพระเจ้าหล้าแสนไทไตรภูวนาท		

และได้ขึ้นเสวยราชย์เป็นกษัตริย์ปกครองอาณาจักรล้านช้างต่อจากพระราชบิดา

ในช่วงต้นพทุธศตวรรษที	่	21		ขณะข้ึนเสวยราชย์		ยงัทรงพระเยาว์		และปกครอง

อาณาจักรในช่วงระยะเวลาสั้น	ๆ		ประมาณ		4-5		ปีเท่านั้น		ส่วนในประเด็นเรื่อง

ปีเสวยราชย์	 	 พระชนมายุเมื่อขึ้นเสวยราชย์	 	 หรือแม้แต่พระนาม	 	 ดูเหมือนว่า

พงศาวดารแต่ละฉบับจะบันทึกไว้ไม่สอดคล้องต้องกัน		เช่น		พงศาวดารล้านช้าง	

ถ้อยค�าตามฉบบัเดมิ		บนัทกึว่าพระเจ้าชมุพ	ู	ครองราชย์อยู	่	5		ปี		ระหว่าง		จ.ศ.	858		

ถึง		จ.ศ.	863		(พ.ศ.	2039		ถึง		พ.ศ.	2044)		และพงศาวดารหลวงพระบาง	ฉบับ

ศาลาลูกขุน		บันทึกว่า		พระเจ้าชุมพู		ครองราชย์		5		ปี		เช่นกัน		แต่ต่างที่ศักราช		

กล่าวคืออยู่ระหว่าง		จ.ศ.	853		ถึง		จ.ศ.	858		(พ.ศ.	2034		ถึง		พ.ศ.	2039)		สิ้น

รัชกาลโดยถูกถอดและถึงแก่กรรมในปีนั้น		เป็นต้น		

	 จากบนัทกึทีป่รากฏในพงศาวดารล้านช้างน้ี		จะเห็นถึงความไม่สอดคล้อง

ต้องกันในหลายประเด็น		โดยเฉพาะประเด็นเรื่องศักราช		ฉะนั้น		การค้นพบศิลา

จารึกหลักนี้จึงมีความส�าคัญต่อการศึกษาประวัติศาสตร์ล้านช้างในสมัยของ

พระเจ้าชุมพู	 เนื้อความที่ปรากฏในจารึกอาจน�ามาช่วยเสริมเติมส่วนที่ขาดหาย

ไปของประวัติศาสตร์ล้านช้างในช่วงระยะเวลาดังกล่าวได้	 	 และในฐานะเอกสาร
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ชัน้ต้น	 ยงัอาจใช้เป็นเครือ่งมอืในการสอบทานหรอืช�าระเอกสารประเภทพงศารดาร

ได้อีกทางหนึ่ง		และนอกจากนี้ศิลาจารึกพระเจ้าชุมพู		ยังเป็นจารึกที่บันทึกด้วย

อักษรไทยน้อยซึ่งพบเพียงไม่กี่หลัก		ที่มีอายุอยู่ในช่วงต้นสมัยล้านช้าง	จึงนับเป็น

ข้อมูลด้านอักขรวิทยาที่ส�าคัญในการศึกษาที่มาท่ีไปของอักษรไทยน้อยโดย

เฉพาะในยุคแรกเริ่ม	 อย่างไรก็ตาม	 แม้ศิลาจารึกหลักนี้จะมีความส�าคัญดังที่

กล่าวมา	 	 หากแต่ปัจจุบันยังไม่ได้มีการอ่านและถอดความ	 	 เผยแพร่ในแวดวง

วิชาการภาษาไทยแต่อย่างใด		ฉะน้ันบทความน้ีจึงมจีดุประสงค์เพ่ือ		1)	 อ่านและ

ถอดความ	 พร้อมน�าเสนอเนื้อหาสาระของจารึกพระเจ้าชุมพูในฐานะเอกสารชั้น

ต้นในวงกว้าง	 2)	 	 น�าเสนอหลกัฐานใหม่เก่ียวกบัอกัษรไทยน้อย	 	 ซ่ึงแต่เดมิการ

ศกึษาอกัษรไทยน้อยมกัเริม่ต้นทีจ่ารึกวดัแดนเมอืง		1		และ		2		(พ.ศ.	2073		และ		

พ.ศ.	2078)		และเช่ือกนัว่า		อกัษรไทยน้อยได้รบัอทิธิพลอกัษรไทยฝักขามท่ีเข้ามา

ในช่วงความสมัพันธ์ระหว่างล้านนากับล้านช้างในสมยัของพระเจ้าวชุิลราช	 	 (พ.ศ.	

2044-2063)		และสมัยพระเจ้าโพธสิาลราช		(พ.ศ.	2063-2093)		(ธวชั		ปุณโณทก,	

2530)		การค้นพบศลิาจารกึท่ีมอีายแุก่กว่าศิลาจารกึวดัแดนเมอืงเช่นนี	้	ท�าให้ต้องมี

การทบทวนองค์ความรู้ของอักษรไทยน้อยใหม่		

เนื้อหา

	 บทความนี้	แบ่งเนื้อหาในการศึกษาเป็น	4	ประเด็น	คือ	สถานที่ค้นพบ

จารึก	ค�าอ่านจารึก	สารัตถะ	และวิเคราะห์อักษรที่ใช้จารึก	ดังนี้

	 1.		สถานที่พบศิลาจารึก

	 สถานทีพ่บศลิาจารกึพระเจ้าชมุพ	ู	ปัจจบุนัคอืวดัพระใหญ่ผาหด			ตัง้อยูใ่น

เขตเมอืงสานะคาม		ประเทศสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชนลาว		 (สปป.ลาว)	

นามวดัน้ีตัง้ตามนามพระพทุธรปูประทบัยนืแสดงปางถวายเนตรขนาดใหญ่	 ทีป่ระดษิฐาน

เป็นพระประธานภายในอุโบสถของวัด	 ในการค้นพบศิลาจารึกพระเจ้าชุมพู		

สืบเนื่องจาก	 ผู้เขียนเดินทางส�ารวจจารึกในพื้นที่อ�าเภอเชียงคาน	 จังหวัดเลย		
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และเมืองสานะคาม		สปป.ลาว		เมื่อ		พ.ศ.	2540		ตามข้อมูลบันทึกการส�ารวจ		

ของเอเจียน	 	แอมอนิเย	 	นักเดินทางชาวฝรั่งเศส	 	 ได้รับการแปลเป็นภาษาไทย

โดย		ทองสมุทร		โดเร		และสมหมาย		เปรมจิตต์	(2539)		ในชื่อ		“บันทึกการเดิน

ทางในลาว	 	 ภาคหนึ่ง	 	 พ.ศ.	 2438”	 ซึ่งปรากฏข้อความว่า	 “วันอังคารที่	 	 26		

กุมภาพันธ์	 	 เจ้าเมืองเชียงคานได้น�าพวกเขาล่องเรือไปตามแม่น�้า	 	 เพื่อไปค้นหา

ศิลาจารึก		ออกเดินทางไปเวลา		9.30		น.		พวกเขาผ่านหน้าบ้านท่าอุด		(Ban		

Tha	Out)	ที่ด้านซ้าย	ผ่านแก่งกีหา	(Keng	Ki	Ha)		ผ่านหน้าหมู่บ้านปากมีที่ด้าน

ซ้าย		ผ่านแก่งกุดกู่		(Keng		Kout		Kou)		ผ่านหมู่บ้านท่าแป้นที่ด้านขวาอีกครั้ง			

แล้วจึงไปหยุดที่ตีนห้วยผาแลน		(Houe		Pha		Len)		ซึ่งอยู่ริมฝั่งซ้าย		ปีนขึ้น

เนินเขาไป		และค้นหาทั่วทุกด้าน				ในที่สุดก็พบศิลาจารึกในถ�้าแห่งหนึ่ง		ลึก	10	

เมตร		ปากถ�้าหันหน้าสู่ทิศตะวันออก		ปากถ�้านั้นกว้างเพียง	2	ศอก		และสูง	3	

ศอก	 	 ในถ�้าซึ่งมีความกว้างและสูงประมาณ	4	 เมตร	 	มีพระพุทธรูปทองแดง	8	

องค์		และมีแผ่นศิลาจารึกกว้าง	1	ศอก	สูง	1	ศอก	กับ	1	ฝามือ		ศิลาจารึกดัง

กล่าวนั้นได้แตกหัก		ยังมีตัวอักษรเหลือเพียงด้านเดียว		พวกเขาน�าเอาแผ่นศิลา

จารึกออกมาข้างนอกที่มีแสงสว่าง		 เพื่อพิมพ์เอาตัวจารึก		2		ชิ้น		ในถ�้านั้นมืด

สนิทจนต้องจุดไต้เวลาบ่ายโมงครึ่ง	 	 พวกเขาเดินทางกลับมาถึงเมืองเชียงคาน

เวลา		1		ทุ่ม”		

	 อย่างไรก็ตาม	 	 ในการส�ารวจครั้งนี้กลับไม่พบจารึกในต�าแหน่งที่ระบุไว้

ในหนังสือเล่มดังกล่าว		หากแต่ได้พบศิลาจารึกจ�านวน	3	หลัก		จัดเก็บรักษาไว้

ในพระอโุบสถวดัพระใหญ่ผาหด	เมอืงสานะคาม	(สปป.ลาว)		ขณะท่ีพบ		ศลิาจารกึ

ทัง้	3	หลกั		อยูใ่นสภาพตัง้เรยีงพงิอยูก่บัฐานชกุชด้ีานหลังของพระใหญ่			จากลกัษณะ

ต�าแหน่งที่ตั้งของศิลาจารึกทั้ง	 3	 หลัก	 สันนิษฐานว่า	 น่าจะมีการเคลื่อนย้ายมา

จากทีอ่ืน่	แล้วน�ามาเกบ็รักษาไว้ภายในอโุบสถแห่งน้ี		ลกัษณะศลิาจารึกท้ัง	3		หลกั		

	 หลักแรก	มีลักษณะเป็นแท่งหินขนาดกว้างประมาณ	16	เซนติเมตร		สูง

ประมาณ	61	เซนติเมตร		ปรากฏตัวอักษร	1	ด้าน	บันทึกด้วยอักษรไทยน้อย	หรอื
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ลาวเดมิ		ภาษาไท-ลาว		จ�านวน		25		บรรทดั			สณัฐานอกัษรขนาดใหญ่		เส้นอกัษร

เป็นร่องลกึชดัเจน	 อ่านได้ทกุบรรทัด	 เน้ือความปรากฏพระนามของพระเจ้าชุมพู		

บรรทัดสุดท้ายระบุศักราช		872		ตรงกับ		พ.ศ.2053		ซึ่งในบทความนี้จะก�าหนด

ชื่อเรียกศิลาจารึกหลักนี้ว่า	 จารึกพระเจ้าชุมพู	 ตามพระนามที่ปรากฏดังกล่าว

หลกัทีส่อง		มลีกัษณะเป็นแท่งหนิ	คล้ายกบัจารกึพระเจ้าชุมพ	ู	ขนาดกว้างประมาณ	

23	เซนติเมตร	สูงประมาณ	59	เซนติเมตร	ปรากฏตัวอักษร	1	ด้าน	บันทึกด้วย

อกัษรไทยน้อย	ภาษาไท-ลาว	ปรากฏศักราช	974	ตรงกับ	พ.ศ.	2155	อยูใ่นรชัสมยั

ของสมเด็จพระวรวงษาธรรมิกราช		เนื้อความกล่าวถึงพระมหาอุปราช	มีศรัทธา

ถวายที่ดินแก่มหาอัฏฐเจ้า	

	 หลกัทีส่าม		มลีกัษณะเป็นแผ่นหนิชนวน		สภาพแตกหกัเหลอืเพยีงบางส่วน		

จารึกด้วยอักษรไทยน้อย	รูปอักษรชัดเจน	ปรากฏเลขศักราชเป็นปีจุลศักราช		ใน

ช่วงท้ายจารึก		คือปี		จ.ศ.969		ตรงกับ		พ.ศ.	2150		อยู่ในรัชสมัยของสมเด็จ	

พระวรวงษาธรรมกิราช		เนือ้ความทีเ่หลอือยูก่ล่าวถงึการอทิุศทีด่นิข้าทาสและพชืผล

ให้กับวัด		ในจารึกมีการสาปแช่งผู้ที่จะมาช่วงชิงถกถอนของที่อุทิศนี้		

	 ส�าหรับในบทความน้ี	จะกล่าวถงึเฉพาะศิลาจารึกของพระเจ้าชุมพูเท่านัน้		

ซึง่จารกึหลกันี	้ ได้รบัการเคล่ือนย้ายมาเก็บไว้ทีวั่ดพระใหญ่ผาหดเมือ่ใด	 ไม่ปรากฏ

หลักฐาน	 จึงไม่สามารถสืบหาแหล่งที่มาได้แน่ชัด	 อย่างไรก็ตาม	 จากเนื้อความ

ตอนหนึ่งที่กล่าวถึงขอบเขตที่ดินที่ถวายแก่วัดว่า	 “ก�้าหนึ่งน�้ามีเป็นแดน”	 น�้ามี	

ในที่นี้น่าจะหมายถึง	แม่น�้ามีที่ไหลลงน�้าโขงด้านใต้ของเมืองสานะคาม		แสดงให้

เหน็ว่า	จารกึหลกัน้ีคงเป็นจารึกทีท่�าขึน้ในเมอืงสานะคามนัน่เอง	และต�าแหน่งท่ีต้ัง

เดิม	คงเป็นวัดใดวัดหนึ่งที่ตั้งอยู่บริเวณปากมี	คือ	วัดสังฆเถน	ปัจจุบันเป็นวัดร้าง

ที่ตั้งอยู่ด้านฝั่งเหนือของปากน�้า	และวัดปากมีที่ตั้งอยู่ด้านฝั่งใต้ของปากน�้า	

	 2.		ค�าอ่านจารึกพระเจ้าชมพู

	 จารึกพระเจ้าชุมพู	 จารึกด้วยอักษรไทยน้อย	 (นักวิชาการลาวเรียก

อักษรชนิดนี้ว่า		อักษรลาวเดิม)		ภาษาไท-ลาว		เพื่อสะดวกแก่ผู้ที่สนใจศึกษา	ใน
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ที่นี้จะขอน�าค�าอ่านทั้งหมดมาลงไว้ด้วย	 โดยในการอ่านครั้งนี้	 ในส่วนค�าจารึก	

เป็นการอ่านแบบปริวรรตตามตัวอักษรตัวต่อตัวโดยไม่ค�านึงถึงเสียงอ่าน	

สัญลักษณ์ที่ใช้ในการอ่านครั้งนี้	 ขีดเส้นใต้อักษร	 หมายถึง	 อักษรสองตัวมีเส้น

เชื่อมติดกันเป็นอักษรเดียว	เช่น	/อย/	/หน/		เครื่องหมายจุด	(.)	ใต้อักษร		หมาย

ถึง	พยัญชนะตัวที่ตามพยัญชนะที่มีจุด	 ในจารึกเขียนด้วยพยัญชนะตัวเชิงวางอยู่

ใต้พยัญชนะที่มีจุด	เช่น	/พฺระ/	พยัญชนะ	/ร/	ในจารึกเขียนด้วยตัวเชิงวางอยู่ใต้

พยัญชนะ	/พ/		ไม้หันอากาศ	ใช้แทนไม่ซัด	และไม่กง	วางต�าแหน่งตามที่ปรากฏ

ในจารึก	เครื่องหมาย	X	หมายถึง	ต�าแหน่งนั้นหินช�ารุด	อาจเคยมีตัวอักษรแต่ลบ

เลือนหายไป	หรือไม่มีก็ได้	 ส่วนค�าในวงเล็บหมายถึง	ค�าที่อักษรลบเลือน	แต่พอ

คลาดเดาได้ว่าหมายถึงอะไร

ภาพที่ 1 จารึกพระเจ้าชุมพูและค�าอ่าน
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	 3.		สารัตถะด้านเนื้อหา

	 เน้ือความทีป่รากฏในศิลาจารกึพระเจ้าชมุพ	ู เป็นการบอกเล่าถงึกศุลกจิกรรม

ของพระเจ้าชุมพู		โดยผู้เล่าเรื่องมีฐานะเป็นบุคคลที่		3		ที่รู้เห็นเหตุการณ์ทั้งหมด	

แต่ไม่ปรากฏตัวตนว่าหมายถึงใคร	 ซึ่งต่อไปนี้จะเรียกว่า	 “ผู้เล่า”	 จากลักษณะ

เนื้อความในจารึก		อาจแบ่งเนื้อความได้เป็น		2		ตอน		คือ

	 ตอนที่		1		อดีตอันใกล้		เนื้อความตั้งแต่พระเจ้าชุมพู		อาราธนาพระหัว

วัดกลาง		ให้มาอยู่วัดมโน		ซึ่งขณะนั้นพระหัววัดกลางก�าลังสร้างวัดแห่งหนึ่ง		ยัง

ไม่ทันแล้ว	 	 พระเจ้าชุมพูจึงโปรดให้ชายเมือดีไปสร้างวัดแห่งนั้นต่อ	 	 จึงส�าเร็จ		

ลักษณะเนื้อความในตอนที่		1		นี้		รูปความเป็นการกล่าวย้อนหลังถึงอดีตอันใกล้		

ซึง่อาจเป็นไปได้ว่า		เหตุการณ์น้ีเกิดขึน้เมือ่คร้ังพระเจ้าชุมพูข้ึนเสวยราชย์		 ซ่ึงโดย

ธรรมเนียมปฏิบัติของกษัตริย์ล้านช้าง	 เมื่อขึ้นเสวยราชย์จะมีการสถาปนาพระ

สงฆ์ส�าคัญ	 	 เช่น	 ในสมัยพระเจ้าไชยจักรพรรดิแผ่นแผ้ว	 เมื่อแรกขึ้นเสวยราชย์

ปกครองเชียงดงเชียงทอง	ได้สถาปนา	“พระมหาสมุทรเจ้าเป็นธรรมเสนา	ให้อยู่

วัดมโนรม	 จิงเอาพระมหายานคัมภีร์เจ้า	 เป็นสังฆเสนาให้อยู่วัดโบสถ์กางเมือง”	

(ประชุมพงศาวดาร,	 2512)	 ในสมัยพระเจ้าหล้าแสนไทฯ	 “รับเป็นพระเจ้าแผ่น

ดนิปกครองล้านช้างแล้ว		ได้ปีหน่ึง		ได้สถาปนา		มหาเถรเจ้าเทพหลวง		อยูว่ดัโบสถ์

กลางเมือง		ให้เป็นที่		พระธรรมเสนา		แล้วให้มาจ�าพรรษาอยู ่ท่ีวัดมโนรม”		

(ประชุมพงศาวดาร,		2512)	ฉะนั้นการสถาปนาพระหัวอยู่วัดกลาง		ขึ้นเป็นพระ

มหาสามีเจ้า	 	 และอาราธนาให้มาปกครองวัดมโน	 	 ในสมัยพระเจ้าชุมพูนี้	 จึงน่า

จะเกิดในโอกาสลักษณะเดียวกัน	

	 ตอนที่	 	2		ปัจจุบันของอดีต		เนื้อความตั้งแต่พระเจ้าชุมพูเสด็จไปไหว้

นมัสการพระมหาสามี		เจ้าวัดมโน		(ต�าแหน่งใหม่ของพระหัววัดกลาง		ได้รับการ

สถาปนาเมือ่คร้ังทีพ่ระเจ้าชมุพอูาราธนาให้มาปกครองวดัมโน)	 	 พระมหาสามเีจ้า		

(พระหัววัดกลาง)	 	 ถวายนาบุญแด่พระเจ้าชมพู	 	 พระเจ้าชุมพูถวายที่นาแก่วัด		

เข้าใจว่าน่าจะหมายถึงวัดที่สร้างใหม่		ซึ่งตอนที่		2		นี้		เป็นเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นใน
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ปีจุลศักราช		852		หรือ		พ.ศ.2053		อันเป็นปีที่มีการจารึกนั่นเอง			

	 ในตอนที่สองนี้		เนื้อความคลุมเครือไม่ชัดเจน		สังเกตได้จากรูปประโยค

ที่ขาดประธาน	 	 หรือขาดกรรม	 	 จากข้อความ	 	 “...ให้ชายเมือดีมาส้างจังแล้ว”		

“...เมือไหว้มหาสามีเจ้ามะโน”		“...จังถวายนาบุญแด่พระเจ้าชุมพู”		และ	“...จัง

มาให้นา...”	 	 จะสังเกตว่า	 “...ให้ชายเมือดีมาส้างจังแล้ว”	 	 	 	 “...เมือไหว้มหา

สามี”		“...จังถวายนาบุญแต่พระเจ้าชุมพู”		เป็นรูปประโยคที่ขาดประธาน		เนื้อ

ความจึงก�ากวม		ไม่ชัดเจนว่าหมายถึง	ใคร?	สั่งให้ชายเมือดีมาสร้างวัด		ใคร?	มา

ไหว้มหาสามีเจ้ามโน		และใคร?	คือผู้ถวายนาบุญแต่พระเจ้าชุมพู?		และประโยค		

“...จังมาให้นา...”	 	 เป็นรูปประโยคที่ขาดทั้งประธานและกรรม	 	คือ	 	 ไม่ระบุว่า

ใคร?	เป็นผู้ถวายนา		และถวายแก่ใคร?		ที่ไหน?		ความคลุมเครือเช่นนี้	 	ท�าให้

สามารถอ่านและตีความได้เป็น		2		แนวทางคือ

	 แนวทางแรก		ตีความว่า		ประธานประโยคที่ขาดหายในที่นี้	 	หมายถึง		

ผู้เล่าเรื่อง		และเป็นผู้เห็นเหตุการณ์ทั้งหมด		โดยจุดประสงค์ในการเล่าเรื่องก็เพื่อ

ต้องการเล่าประวัติของวัดที่สร้างใหม่		และผู้มีส่วนในการสร้างวัด		โดยในส่วนที่

สองจะเป็นการถวายนาบุญหรืออุทิศส่วนกุศลแก่พระเจ้าชุมพู		ซึ่งเป็นผู้มีบทบาท

ส�าคัญในการสร้างวัดแห่งนี้	ผู้เล่า	ในที่นี้อาจหมายถึง	“ชายเมือดี”	ผู้ที่ได้รับมอบ

หมายจากพระเจ้าชุมพู	 ให้มาสร้างวัดแห่งนี้ต่อจากพระหัวเจ้า	 เมื่อสร้างวัดเสร็จ

แล้วจึงได้มาไหว้พระหัวเจ้า	 ซึ่งขณะนั้นเป็นมหาสามีเจ้าวัดมโน	 เพื่อรายงานผล

การด�าเนินงาน	 	 และการที่ประโยคในส่วนที่สองเล่าโดยละประธานของประโยค		

ก็อาจเป็นเพราะผู้เล่าอาศัยความเป็นปัจจุบันกาลและตัวผู้เล่าเองเป็นประธาน

ของประโยค		ซึ่งหากตีความไปในแนวทางนี้		เนื้อเรื่องที่ควรจะเป็น		ก็จะด�าเนิน

ไปอย่างนี้		คือ	(ตอนที่	1)		1)		พระเจ้าชุมพู		อาราธนาพระหัวอยู่วัดกลางขึ้นเมือ

เป็นเจ้าวัดมโน	 	 2)	 	 ขณะนั้น	 	 พระหัวอยู่วัดกลาง	 	 ก�าลังสร้างวัดแห่งหนึ่ง	 ยัง

ไม่ทันแล้ว		3)		พระเจ้าชุมพู	โปรดให้ชายเมือดี		มาสร้างแทนพระหัวอยู่วัดกลาง		

จึงส�าเร็จ	(ตอนที่	2)	4)		ผู้เล่าเรื่อง	(ชายเมือดี)	เมือไหว้มหาสามีเจ้ามโน		(ต�าแหน่ง
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ของพระหัวอยู่วัดกลางขณะนั้น)	 	 5)	 	 ผู้เล่าเรื่อง	 ถวายนาบุญแต่พระเจ้าชุมพู		

และถวายนาแด่วัด		(ที่สร้างใหม่?		และจารึกหลัก		อาจสร้างขึ้นที่วัดนั้น)		หาก

เรื่องเป็นแนวทางนี้	 	 ผลคือ	 	 เรื่องนี้อาจเป็นการเล่าเรื่องย้อนหลัง	 	 ซึ่งอาจหลัง

จากที่พระเจ้าชุมพูสิ้นพระชนม์แล้ว	 แต่ก็คงเป็นเหตุการณ์หลังการสิ้นพระชนม์

ไม่นานนัก	 อาจเป็นปีที่สร้างจารึกนี้	 พิจารณาได้จากการที่ผู้เล่าต้องการเล่าเรื่อง

ของวัดที่สร้างใหม่	 แต่นามวัดยังไม่ได้ตั้ง	 	 อนึ่ง	 การที่จารึกขึ้นต้นด้วยความว่า	

“พระหัวอยู่วัดกลาง	 มาส้างวัดลูกนี้บ่ทันแล้ว”	 ค�าว่าวัดลูกนี้	 แสดงให้เห็นว่า	 ผู้

จารึก	 หรือผู้เล่าเรื่อง	 มีความเกี่ยวพันกับวัดที่สร้างใหม่	 และวัดดังกล่าวอาจอยู่

ไกลจากเมืองหลวงพระบาง	 ราชธานีของล้านช้างในขณะนั้น	 สันนิษฐานว่าอาจ

เป็นวัดในเมืองสานะคาม	สถานที่พบจารึกนั่นเอง	

	 อนึ่ง	 เนื่องจากข้อความขึ้นต้นจารึก	 เป็นการกล่าวถึงนามต�าแหน่งของ

พระหัววัดกลาง	 พระหัววัดกลาง	 จึงมีฐานะเป็นประธานของเรื่องได้	 ฉะนั้นตาม

ข้อสันนิษฐานในแนวทางนี้	 อาจเป็นการเล่าเรื่องพระหัววัดกลางโดยชายเมือดีก็

เป็นได้	 หากเป็นไปตามข้อสันนิษฐานนี้	 ผู้ที่มีค�าสั่งให้ชายเมือดีมาสร้างวัดต่อ	 ก็

อาจเป็นพระหัววัดกลาง	 เมื่อชายเมือดีสร้างวัดเสร็จจึงได้มาไหว้พระหัววัดกลาง	

(มหาสามี)	ที่วัดมโน	พระมหาสามีถวายนาบุญแด่พระเจ้าชุมพู	

	 แนวทางที่สอง		ตีความว่า		เรื่องทั้งหมดนี้		เป็นเรื่องการท�ากุศลกิจกรรม

ของพระเจ้าชุมพู	 	 และศิลาจารึกหลักนี้ก็กระท�าตามพระบรมราชโองการของ

พระองค์	 โดยผู้เล่าอาจมีฐานะเป็นคนรับใช้ใกล้ชิดพระเจ้าชุมพู	 พิจารณาได้จาก

ประโยคที่ว่า	“พระเจ้าชูมพูให้มาราทฺธนาขึ้นเมือเป็นเจ้าวัดมโน”	ค�าว่า	“ให้มา”	

แสดงให้เห็นถึงบุคคลอีกบุคคลหนึ่ง	 	 ซึ่งได้รับค�าสั่งจากพระเจ้าชุมพูให้มาราธนา

พระหัววัดกลางที่ก�าลังสร้างวัดอยู่ที่เมืองสานะคาม	 และให้ชายเมือดีมาสร้างวัด

ที่พระหัววัดกลางสร้างไว้ยังไม่ทันแล้ว	 บุคคลผู้นี้เอง	 อาจเป็นผู้เล่าเร่ืองราว

ทั้งหมดในจารึกหลักนี้		และการกล่าวโดยละประธานของประโยคเช่นนี้		เป็นไป

ได้ว่า		ผู้เล่าได้อาศัยปริบทของเหตุการณ์ที่อยู่ในภาวะของความเป็นปัจจุบันกาล
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ในการขยายความ	 จึงไม่จ�าเป็นต้องกล่าวถึงประธานหรือกรรมของประโยค									

ผู้อ่านก็สามารถทราบได้เองว่าหมายถึงใคร	 และหากเป็นไปในแนวทางนี้	 เรื่อง

ทั้งหมดก็อาจด�าเนินเรื่องได้ดังนี้	 (ตอนที่	 1)	 1)	 	 พระเจ้าชุมพู	 ให้ผู้เล่าเรื่องมา

อาราธนาพระหัววัดกลางซึ่งขณะนั้นก�าลังสร้างวัดอยู่ที่เมืองสานะคาม	 ขึ้นเมือ

เป็นเจ้าวัดมโน		2)		วัดที่พระหัววัดกลางก�าลังสร้างจึงไม่เสร็จ		3)		พระเจ้าชุมพู		

โปรดให้ชายเมือดี		มาสร้างแทนพระหัววัดกลาง		จึงส�าเร็จ	(ตอนที่	2)		4)		พระเจ้า

ชุมพู	 	 เมือไหว้พระมหาสามีเจ้าวัดมโน	 	 (ต�าแหน่งของพระหัววัดกลางขณะนั้น)		

5)		พระมหาสามีเจ้าวัดมโน	ถวายนาบุญแด่พระเจ้าชุมพู		6)		พระเจ้าชุมพูถวาย

นาแด่วัด	(สร้างใหม่?		และสถานที่ที่พระเจ้าชมพูมาไหว้พระมหาสามี	ก็คงเป็นที่

วัดสร้างใหม่แห่งนี้	จารึกหลักนี้จึงสร้างขึ้น	ณ	วัดสร้างใหม่	ในโอกาสที่พระเจ้าชุม

พูเมือไหว้พระมหาสามีนั่นเอง	 	 สันนิษฐานโดยอาศัยค�าว่า	 “นี้”	 ในประโยคที่ว่า		

“พระหัวอยู่วัดกลางมาส้างวัดลูกนี้บ่ทันแล้ว”	 และการใช้ค�าว่า	 วัดลูกนี้	 โดยไม่

ปรากฏนามของวัด	 ก็อาจจะเป็นเพราะเหตุการณ์นี้เกิดขึ้นหลังจากวัดพึ่งสร้าง

เสร็จใหม่	 ๆ)	 	 แนวทางที่สองนี้ดูจะเป็นไปได้มากกว่า	 	 โดยจุดประสงค์ต้องการ

เล่าเรื่องของวัด	 และกุศลกิจกรรมของพระเจ้าชุมพูที่ทรงอุปถัมภ์ค�้าชูวัดดังกล่าว		

ในตอนที่		1		เป็นการเล่าถึงอดีตที่เป็นปัจจัยเหตุที่วัดยังสร้างไม่ส�าเร็จ		ส่วนตอน

ที่สอง		เป็นเรื่องปัจจุบันกาล		เล่าตอนที่วัดสร้างส�าเร็จแล้ว		การถวายนาบุญแก่

พระองค์ก็สืบเนื่องจากพระองค์มีบทบาทส�าคัญในการอุปถัมภ์ค�้าชูพุทธศาสนา		

โดยเฉพาะการสร้างวดัแห่งน้ี		เหตุการณ์ในลักษณะน้ีอาจเทียบเคยีงได้กบัข้อความ

ในศิลาจารึกวัดศรีเมือง	(จังหวัดหนองคาย)		ของพระเจ้าไชยเชษฐาธิราช		ที่กล่าว

ถึงใน		พ.ศ.	2109		พระเจ้าไชยเชษฐาธิราช		(พ.ศ.	2093-2115)		ทรงโปรดเกล้า

ให้เสนาอามาตย์สร้างวัดศรีสุพรรณ	 	 และท้ายจารึกได้บันทึกไว้ว่า	 	 “...อุบาสก

เจ้าพระยาสัทธรรมราชศรีสิทธินายก	 	 พระยาธรรมาพลมหามนตรี	 	 พระยาพล

เศิกซ้าย	 	 พระยา	 	 (นับล้าน)	 	 พร้อมกันถวายนาบุญแด่สมเด็จพระเป็นเจ้า	

(พระเจ้าไชยเชษฐาธิราช)	 	 สมเด็จพระเป็นเจ้าให้เจ้าพระยาสัทธรรมราชศรีสิทธิ
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นายก	 	 พระยาธรรมาพลมหามนตรีแลมหาสงัฆราชเจ้าโพธิอารามเจ้าเป็นประธาน

ยอพระราชอาชญาใส่		(ในสุพรรณ)		ป		(ตร		ไว้ตราบต่อเท่า)		5		พันวสา		เจ้า

บ้านเจ้าเมอืงผูใ้ดกดี็		อย่าให้บอกเวยีกบ้านเวยีกเมอืงแก่เขา...”		(ธวชั		ปุณโณทก,		

2530)		

	 หากเชื่อว่าเรื่องราวทั้งหมดนี้	 	 เกิดขึ้นในขณะที่พระเจ้าชุมพูปกครอง

ล้านช้างอยู่	 	 ปัญหาส�าคัญที่ตามมาคือความไม่สอดคล้องของเนื้อหาในจารึกกับ

เอกสารชัน้รองอย่างพงศาวดาร		ซึง่เร่ืองราวของพระองค์ถูกบันทึกไว้ในพงศาวดาร

หลายฉบับ	ดังนี้		

	 พงศาวดารล้านช้าง		(ตามถ้อยค�าในฉบบัเดมิ)		(2506)		บันทึกว่า		“ศกัราช

ได้		858		ตวัหัน้แล		(ปีจลุศกัราช		ตรงกบั		พ.ศ.	2039)		ครัง้นัน้ท้าวชมพ	ู	ลกูพระยา

ล่าน�้าแสนไทยไตรภูวนารถเกิดมาปีปึกสันได้	 	 9	 	 ปี	 	 เขาเล่าเอาตั้งเป็นพระยา

แทนพ่อได้		5		ขวบ		เขาเลยปลงเสยีในปีลวงเล้า	(ปีไทยโบราณ	ตรงกับ	พ.ศ.		2044)		

อายุทั้งมวลได้		15		ปี		เลยตายปีเต่าเส็ด	(ปีไทยโบราณ	ตรงกับ	พ.ศ.	2045)	หั้น

แล”		ข้อความในพงศาวดารล้านช้างฉบับนี้		ตรงกับ		ขุนบูลม		ผูกสอง		เอกสาร

ตัวเขียนในหอสะหมุดแห่งชาดลาว		ที่บันทึกว่า		“		พระหล้าแสนไกเสวิยราชได้		

10		ปี		อายุได้		33		ปี		ค็อานิจจกานไปในโรงเชียงทองพู้น		แต่ปีรวายสี		สังกาด

ได้		88		(ที่ถูกควรเป็น		858	ตรงกับ	พ.ศ.	2039)		ตัวปีนั้นแล		ถัดนั้นมาแม่นท้าว

ชุมพูลูกพระยาหล้าแสนไก		เกิดมาปีเปิกสัน		อายุได้		9		ปี		เขาค็ตั้งเป็นพระยา

นานได้		5		ปี		เขาค็ปงเสียในรวงเร้า		(พ.ศ.2044)”		(ขุนบูลม		ผูก		2		หน้าลาน

ที่		17-19		(ภาพที่		4-5))		ซึ่งเป็นไปได้ว่าน่าจะคัดลอกมาจากแหล่งเดียวกัน

พงศาวดารเมืองหลวงพระบาง		ฉบับศาลาลูกขุน		(2506)		บันทึกว่า		“ศักราช		

853		(ปีจุลศักราช		ตรงกับ		พ.ศ.	2034)		ปีกุนตรีศก		ท้าวชมพูบุตรพระยาล่าน�้า

ได้เป็นเจ้าเมือง		5		ปี		ไม่มีบุตร		อายุได้		15		ปี		ถึงแก่กรรม”		

	 พงศาวดารเมืองหลวงพระบาง	 	 (2507)	 	 บันทึกว่า	 	 “ลุศักราช	 	 865		

(พ.ศ.	2046)		ปีกุนเบญจศก		สมณพราหมณาจารย์เสนาพฤฒามาตย์จึงอัญเชิญ
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เอาท้าวชมภูราชกุมารผู้เป็นพระราชโอรสของพระยาหล้าน�้าแสนไทครองราช

สมบัติในกรุงศรีสัตนาคนหุตได้	 	 4	 	ปี	 (พ.ศ.	 2050)	พระชนม์ได้	 	 14	 	ก็ถึงแก่

พิราลัย”		

	 ขุนบุรมราชาทิราช	 	 เอกสารใบลานจากหอสมุดแห่งชาดลาว	 	 ปรากฏ

ความในตอนท้ายว่าช�าระในสมัยพระไชยเชษฐาที่		2		(พ.ศ.	2243-2278)		บันทึก

ว่า		“พระเจ้าตนหล้าบ�รบวรแล้ว		ทังหลายจิงเอาลูกพระเจ้าหล้าผู้		1		ชื่อพระเจ้า

ชุมพูเจ้านั้นมีอายุได้		25		เสียตาก�้า		1		เจ้านั้นมีรูปโสมอันงามนักแล		เจ้าเสวย

ราชแทนพ่อได้		3		ปลี		ลวดตาย		จิงเอามาเผาเสียที่หน้าวัดบวมพามหั้นแล		จิง

ให้พ่อเลี้ยงผู้		1		ชื่อว่า		หมื่นหนา		ส้างเจดีย์ลูก		1		ที่เผาหั้น		จิงใส่ชื่อว่าเจดีย์

หมื่นนาเพื่อดังนั้นแล		กระดูกพระชุมพู		เจ้าจัวนางแทนผู้เป็นแม่เอาใส่อูบค�า		2		

ลูก		มาใส่วัดสบที่ห้วยหลวงหั้น		จิงใส่กองข้อย		2		ร้อย		ให้เขารักสาจิงใส่ชื่อว่า		

วัดสบพระยาปากทั้งพระชุมพูหั้นแล	 	 อูบค�าลูก	 	 1	 	 เอาไปส้างวัดปากช่วยดอม

กองข้อยหั้น	 	 ให้เขารักสากับดูกพระชุมพูหั้นแล”	 	 (ขุนบุรมราชาทิราช	 ผูก	 	 2	

หน้าลานที่		18-24)		ข้อความในเอกสารนี้ตรงกับ		นิทานเรื่องขุนบรมราชา		พิมพ์

อยู่ในประชุมพงศาวดาร		ภาคที่		70		(2512)		เข้าใจว่าน่าจะคัดลอกมาจากแหล่ง

เดียวกัน	 	 อนึ่งนิทานเรื่องขุนบรมราชานี้	 	 เชื่อกันว่าแต่งขึ้นในสมัยพระเจ้าวิชุล

ราช		(มาร์ติน		สจ๊วต		ฟอกซ์,		2556)		กษัตริย์ที่ขึ้นปกครองล้านช้างสืบต่อจาก

พระเจ้าชุมพู	

	 พงศาวดารล้านช้าง		ฉบับกระทรวงศึกษาธิการลาว		รวบรวมโดย		มหา

สีลา		วีรวงศ์		ได้บันทึกถึงเหตุการณ์ในสมัยพระเจ้าชุมพูว่า	“พระยาหล้าแสนไตร

เสวยราชย์ได้	10	ปี	ก็เสด็จสวรรคตเมื่อ	ค.ศ.	1495		(พ.ศ.	2038)		พระองค์มีพระ

โอรสองค์หนึ่งนามว่า	 	 เจ้าชมพู	 	 ขณะที่พระราชบิดาเสด็จสวรรคต	 	 เจ้าชมพูมี

พระชนมายุได้	 7	พรรษา	 	 เจ้าวิชุลราชผู้เป็นอาว์	 จึงเป็นผู้รักษาราชการแผ่นดิน

ตลอดเวลา	2	ปี	ในขณะที่เจ้าวิชุลราชรักษาราชการแผ่นดินอยู่นี้		พระองค์ได้ทรง

สร้างวัดปุพพารามขึ้น		เพื่อคร่อมอัฐิธาตุของพระยาหล้าแสนไตร		และได้กระท�า
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พิธีเถราภิเษกพระสุเมธาจารย์ขึ้นเป็นพระสังฆเสนา	 	 และอาราธนาให้มาอยูว่ดั

ปพุพาราม	 แล้วได้ทรงต้ังอาจารย์จุลลาให้เป็นครูสอนหนังสอืแก่ภกิษสุามเณรท้ัง

หลาย	ได้พระราชทานเงินเดือนให้เดือนละ	6	ร้อย		(600	กีบ)	กับข้าวเปลือกปีละ	

6		แสน		(เท่ากับ		60		ถัง)		ทั้งเครื่องอุปโภคและบริโภคอื่นอีกเป็นอันมาก		ปี		

ค.ศ.	1497		(พ.ศ.	2040)		เสนาอ�ามาตย์ทั้งหลายจึงพร้อมกันอภิเษกเจ้าชุมพูขึ้น

เป็นพระเจ้าแผ่นดิน	 	 เวลานั้นเจ้าชุมพูมีพระชนมายุเพียง	 	9	 	พรรษา		 เจ้าวิชุล

ราชเป็นแสนเมอืง		เจ้าชุมพเูสวยราชย์อยูไ่ด้		3		ปีกเ็สดจ็สวรรคต”		(สลิา	วรีะวงส์,	

2539)

	 จากหลักฐานประเภทพงศาวดารทีย่กมานี	้ 	 จะเห็นว่าเรือ่งราวของพระเจ้าชมุพู	

ทีถ่กูบนัทกึในพงศาวดารแต่ละฉบบั	 ข้อมลูไม่เป็นอันหนึง่อนัเดยีวกนัท้ังปีศักราชท่ี

ขึ้นเสวยราชย์	 	ช่วงระยะเวลาที่ครองราชย์สมบัติอยู่	 	และปัจจัยเหตุของการสิ้น

รัชกาล		อีกทั้งข้อมูลก็ไม่สอดคล้องกับข้อมูลที่ปรากฏในจารึกพระเจ้าชุมพูหลาย

ประเด็น		คือ

	 ประเด็นเรื่องศักราชสิ้นรัชกาลของพระเจ้าชุมพูที่บันทึกในพงศาวดาร		

ขดัแย้งกบัข้อมลูทีบ่นัทกึในศลิาจารกึ	ซึง่ระบชุดัเจนว่าในปีศกัราช		872		(พ.ศ.	2053)		

พระเจ้าชมุพยูงัมพีระชนม์ชพีอยู	่	ซึง่คลาดเคลือ่นจากศกัราชท่ีบันทึกในพงศาวดาร

หลายปี		เกีย่วกบัศกัราชสิน้รชักาลของพระเจ้าชมุพูน้ีมปีระเด็นท่ีน่าสงัเกตประการ

หนึ่ง		คือ		หลักฐานที่ปรากฏในพงศาวดารเมืองหลวงพระบาง		(2507)		ที่ระบุว่า		

พระเจ้าชุมพูขึ้นเสวยราช	 	 พ.ศ.2046	 	 ครองราชย์อยู่	 	 4	 	 ปี	 	 (พ.ศ.	 2050)		

พระชนม์ได้		14		ก็สิ้นพระชนม์		ถึงปี		พ.ศ.	2060		ท้าวภูไภ		ได้ขึ้นเสวยราช		มี

พระนามว่า		พระยาวิชุณราชธิปัติ		จากข้อความดังกล่าวนี้		จะเห็นว่า		ช่วงเวลา

หลังการสิ้นพระชนม์ของพระเจ้าชุมพู		(พ.ศ.	2050)		ถึงปีขึ้นเสวยราชย์ของท้าว

ภูไภ		(พ.ศ.	2060)		มีช่วงเวลาที่หายไปถึง		10		ปี	ค�าถามคือ		ช่วงเวลาที่หายไป

นี้เกิดจากความผิดพลาดในการบันทึกหรือไม่	 หรือเป็นความจงใจของผู้บันทึก

พงศาวดารทีจ่ะไม่กล่าวถึง	อนึง่หากเชือ่ตามพงศาวดารส่วนใหญ่ท่ีบันทึกว่า		พระเจ้า
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ชมุพสูิน้พระชนม์		พ.ศ.	2044		พระเจ้าวชิลุขึน้เสวยราชย์ต่อมา		จนถึง		พ.ศ.	2063		

สิน้พระชนม์		พระเจ้าโพธสิาลราช		ขึน้เสวยราชย์ต่อมา		จนถึงปี		2093		ก็สิน้พระชนม์		

จะเห็นว่า		2		รชักาลหลงัจากพระเจ้าชมพ	ู	กนิเวลายาวนานถึง		50		ปี		ซ่ึงยาวนาน

ผิดปกติ	 	จุดสังเกตเหล่านี้	 	 เห็นว่าน่าจะต้องมีการทบทวนช่วงเวลาการขึ้นครอง

ราชย์ของพระเจ้าชุมพูที่ปรากฏในพงศาวดารล้านช้างทุกฉบับเสียใหม่

	 ประเดน็ต่อมา		ภาพของพระองค์ท่ีปรากฏในพงศาวดาร		ท่ีระบุว่าพระองค์

เป็นเพียงกษัตริย์ผู้เยาว์เสวยราชย์ในช่วงระยะเวลาสั้น	ๆ		ดูขัดแย้งกับลักษณะที่

ถกูเล่าในจารึก		แม้จารึกจะให้ข้อมลูไม่มาก		แต่น�า้เสยีงของผู้เล่า		กท็�าให้เหน็ภาพ

ของกษตัรย์ิผูม้วียัวฒุ	ิ	การท�ากศุลกจิกรรมต่าง	ๆ		เช่น		การสถาปนาพระมหาสามเีจ้า		

การสร้างวดั		การอทุศิทีดิ่นแก่วดั		แสดงให้เหน็ถึงวยัวฒิุของพระองค์ว่ามใิช่กษตัรย์ิ

ผู้เยาว์	นอกจากนี้ในจารึกวัดมณีโคตร	จังหวัดหนองคาย		ประเทศไทย		สร้างขึ้น

เมือ่		พ.ศ.	2144		จารกึดังกล่าวมเีน้ือความ	2	ด้าน	ด้านแรกกล่าวถึงพระราชโองการ

ของสมเด็จพระโพธิวรวงศา		อุทิศที่ดินแก่วัดที่เมืองปากห้วยหลวง		และกล่าวถึง

พระนามสมเด็จสังฆราช		วัดกลางจันทบุรี	ส่วนด้านที่	2	เนื้อความกล่าวย้อนหลัง	

ปรากฏความตอนหนึ่งกล่าวถึงพระเจ้าชุมพูว่า		“...หลวงเขตแดนไร่นาทั้งมวลไว้..

พระเจ้าชมพู		แลพระเจ้าตน		(หล้าได้ให้)		ทานสืบต่อมาเท่าเซนพระองค์บพิตร..

พระราชศรัทธา		ให้เจ้าพระยาสุรมนตรีสร้างแปงแถม”		(ธวัช		ปุณโณทก,		2530)		

การที่กษัตริย์ล้านช้างรุ่นหลังกล่าวถึงพระเจ้าชุมพูเคยมาท�ากุศลกิจกรรมกับวัด

ในเมืองปากห้วยหลวงนี้	 เป็นไปได้หรือไม่ว่า	 ก่อนที่พระองค์จะขึ้นเสวยราชย์

ปกครองเมืองหลวงพระบาง	 พระองค์เคยปกครองเมืองปากห้วยหลวงมาก่อน	

กศุลกจิกรรมของพระองค์ทีบ่นัทกึไว้ในจารึกวดัมณีโคตรนี	้พระองค์น่าจะได้กระท�า

ไว้เมื่อครั้งยังปกครองเมืองปากห้วยหลวงอยู่	 อนึ่ง	 พระหัวอยู่วัดกลาง	 ที่ปรากฏ

ในจารึกของพระองค์	วัดกลางในที่นี้ก็น่าจะหมายถึง	วัดกลางจันทบุรี	และการที่

พระองค์ราธนาพระหัว	จากวัดกลาง	เวียงจันท์	ไปเป็นมหาสามีวัดมโนรมย์	แสดง

ให้เห็นถึงความศรัทธาของพระเจ้าชุมพูต่อพระหัววัดกลาง	 เมื่อครั้งยังอยู่เมือง
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ปากห้วยหลวง	 และการที่โปรดให้ชายเมิอดี	 ซึ่งน่าจะเป็นขุนนางส�าคัญในเมือง

ปากห้วยหลวง	โดยพิจารณาจากค�าว่า	“ชาย”	อันเป็นต�าแหน่งนาม	ที่ปรากฏน�า

หน้าชื่อของขุนนางที่ปกครองเมืองปากห้วยหลวงหลายท่าน	เช่น	ชายมุ่ย	เป็นต้น	

นั่นจึงเป็นการตอกย�้าให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของพระเจ้าชุมพูกับเมืองห้วยหลวง

เด่นชัดมากขึ้น	 การที่พระองค์ได้รับการแต่งตั้งให้มาปกครองเมืองปากห้วยหลวง	

ซึ่งเป็นเมืองใหญ่ท่ีมีความส�าคัญในการควบคุมก�าลังพลและทรัพยากรดินแดน

ทางใต้ของอาณาจักรล้านช้าง	 พระองค์ต้องมีวัยวุฒิและความสามารถมากพอที่

จะปกครองเมืองส�าคัญแห่งนี้ได้	ซึ่งสอดรับกับนิทานเรื่องขุนบรมราชา	(2512)	ที่

บันทึกถึงพระองค์ว่า		เป็นกษัตริย์หนุ่มมีพระชนมายุ		25		พรรษา		และ		“เสียตา

ก�้า		1		เจ้านั้นมีรูปโสมอันงามนักแล”		และการที่พระองค์เคยปกครองเมืองปาก

ห้วยหลวงนี้	 เมื่อพระองค์สิ้นพระชนม์	 กระดูกของพระองค์	 “เจ้าจัวนางแทนผู้

เป็นแม่เอาใส่อูบค�า	 	 2	 	 ลูก	 	 มาใส่วัดสบที่ห้วยหลวงหั้น”	 (นิทานเรื่องขุนบรม

ราชา,	2512)

	 4.		วิเคราะห์รูปอักษร

	 อักษรที่ใช้ในการบันทึกจารึกพระเจ้าชุมพู		เป็นอักษรในกลุ่มสกุลอักษร

ไทย		ที่เรียกกันว่า		อักษรไทยน้อย		หรืออักษรลาวเดิม		จากการศึกษาของธวัช		

ปุณโณทก		(2530)		พบว่า		อักษรดังกล่าวมีพัฒนาการสองระยะ		คือ		ระยะแรก		

ได้รับอิทธิพลจากอักษรไทยสุโขทัยสมัยพระยาลิไทย	 	 ที่แพร่อิทธิพลขึ้นไปพร้อม

กับการเผยแผ่พุทธศาสนาของพระสุวัณณคีรีเถระ	 	 ตัวอย่างอักษรในระยะแรกที่

ธวัช		ปุณโณทกอ้างถึง		คือ		จารึกผนังถ�้านางอัน		และระยะที่สอง		ได้รับอิทธิพล

จากอักษรไทยฝักขามของล้านนา		ที่เข้ามาพร้อมกับการรับพุทธศาสนาแบบล้าน

นาในสมัยของพระเจ้าวิชุลราช	 	 และพระเจ้าโพธิสาลราช	 	 หลักฐานอักษรใน

ระยะนี้	 	คือ	 	จารึกวัดแดนเมือง	 	1	 	 (พ.ศ.	2073)	 	และจารึกวัดแดนเมือง	 	2		

(พ.ศ.	2078)		

อย่างไรก็ตาม	 	 ในแวดวงวิชาการด้านอักษรไทยน้อยศึกษาที่ผ่านมา	 	 แม้จะพบ
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หลักฐานจารึกจ�านวนมาก	 	 แต่หลักฐานที่พบทั้งหมด	 	 ส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง

ครึ่งหลังพุทธศตวรรษที่	 	 21	 	 ลงมา	 	 ท�าให้วงการศึกษาอักษรไทยน้อยจ�ากัด

ขอบเขตอยู่เฉพาะพัฒนาการในช่วงระยะที่สองเท่านั้น	 	 ซึ่งส่วนใหญ่จะใช้หลัก

ฐานรูปอักษรจากจารึกวัดแดนเมือง		1		และจารึกวัดแดนเมือง		2		เป็นจุดเริ่มต้น

ในการอธิบายถึงรูปแบบและการคลี่คลายของอักษรไทยน้อย		หากแต่ยังขาดงาน

วิชาการที่อธิบายถึงอักษรไทยในล้านช้างในช่วงระยะแรกและการคล่ีคลายสู่

ระยะที่สอง	 	 ทั้งนี้อาจเป็นเพราะที่ผ่านมา	 	 พบหลักฐานอักษรไทยในระยะแรก

น้อยมาก		พบเพียงหลักเดียวคือ		จารึกถ�้านางอัน		หลวงพระบาง		ซึ่งเป็นจารึก

ข้อความสั้น	ๆ		ไม่กี่อักษร		อีกทั้งไม่ปรากฏปีศักราชที่จารึก	จึงเป็นการยากที่จะ

ด่วนสรุปถึงอายุของจารึกดังกล่าว

	 ฉะนั้น		การค้นพบศิลาจารึกพระเจ้าชุมพู		ซึ่งระบุปีศักราชชัดเจน		คือ		

ศักราช		872		หรือตรงกับ		พ.ศ.	2053		จึงนับมีความส�าคัญต่อการศึกษาอักขร

วิทยาอกัษรไทยน้อยในยคุแรกเริม่อย่างมาก		นอกจากศิลาจารกึพระเจ้าชุมพแูล้ว		ใน

การศึกษาครั้งนี้		ได้น�าข้อมูลจากจารึกอีก		2		หลัก		มาร่วมศึกษาด้วย		หลักแรก		

เป็นศิลาจารึกที่พบโดยสถาบันค้นคว้าพากตาเว้นออกไกฝรั่ง		(EFEO)		ณ		บริเวณ

พระธาตุศรีโคตรบูรณ์		แขวงค�าม่วน		สปป.ลาว		ในที่นี้จะเรียกชื่อว่า		จารึกพระ

ธาตุศรีโคตรบูรณ์ตามชื่อสถานที่พบ	 	 จารึกดังกล่าวแม้อยู่ในสภาพช�ารุด	 	 ตัว

อักษรลบเลือนหลายแห่ง	สามารถอ่านเนื้อความได้บางส่วน		แต่ปีศักราชที่จารึก

ยังปรากฏตัวเลขชัดเจน		คือปีจุลศักราช		856		หรือตรงกับ		พ.ศ.2037		หลักที่		

2	 	 คือ	 	 จารึกวัดหลวง	 	 อ�าเภอโพนพิสัย	 	 จังหวัดหนองคาย	 	ปรากฏตัวอักษร

จ�านวน	 	 2	 	 ด้าน	 	 เดิมตัวจารึกตั้งแปะติดกับแท่นพระเจ้าองค์หลวง	 พระพุทธ

ประธานในอุโบสถ		ในการศึกษาครั้งแรกโดย		ธวัช		ปุณโณทก		เมื่อ		พ.ศ.	2530		

จึงอ่าน-แปลไว้เพียงด้านเดียว		ต่อมา	พ.ศ.	2559	ทางวัดได้ย้ายตัวจารึกจากแท่น

พระเจ้าองค์หลวง	 	 มาตั้งด้านหน้าของฐานชุกชี	 	 เพื่อให้ผู้สนใจสามารถศึกษา

จารึกได้สะดวก		กรรณิการ์		วิมลเกษม		แห่งภาควิชาจารึกศึกษา		มหาวิทยาลัย
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ศิลปากร		ได้อ่านและถอดความใหม่		ครั้งนี้สามารถอ่านได้ทั้ง		2		ด้าน		ที่ส�าคัญ

คือ	ในการอ่านครั้งหลังนี้		สามารถอ่านศักราชได้		เป็นปี		776		หรือตรงกับ		พ.ศ.	

1957	 	ซึ่งสอดคล้องกับเนื้อความจารึกที่บันทึกว่า	 	 ในปีศักราชดังกล่าว	สมเด็จ

พระยาแสน		(พระยาสามแสนไท)		พระยาปากเจ้า		(ท้าวค�าเต็ม		เจ้าเมืองปาก

ห้วยหลวงจันทบุรี?)	 	 ได้กระท�าการหยาดน�้าอุทิศ	 	“ไร่นาแลดินดานกับบ้านเพา

ได้ประดิษฐานให้เป็นทานแก่พระศรีรัตนตรัย”	 	และสาปแช่งผู้ที่จะเข้ามาช่วงชิง

เอาที่ดินนี้		นามของสมเด็จพระยาแสน	ในที่นี้คือพระเจ้าสามแสนไทไตรภูวนาท	

โอรสของพระเจ้าฟ้างุ้ม	 ซึ่งได้ขึ้นเสวยราชย์ปกครองล้านช้างต่อจากพระราชบิดา

ในช่วงระหว่าง	 พ.ศ.	 1916-1959	 	 แต่ศักราชดังกล่าว	 ก็ยังไม่ใช่ปีที่สร้างจารึก

หลักนี้	ต้องหลังจากนั้นอีก	35	ปี	ดังข้อความที่ปรากฏในบรรทัดต่อมาว่า	“อันค�า

สมเด็จพระยาแสนกล่าวแลเป็นด้วยนานแต่นั้นมาเถิงที่นี้ได้สามสิบ	 5	 เข้า”		

สมเด็จเจ้าพระยาไชยมหาราชได้เป็นเจ้าในเมืองเชียงทอง	 	 และมากระท�าอุทิศ

ที่ดินไร่นาที่ดินดินดานและบ้านเพาแก่พระศรีรัตนตรัย	 	 ดังเช่นที่สมเด็จพระยา

แสนผู้เป็นพระราชบิดาเคยท�าไว้	 	 จากเนื้อหาที่ปรากฏนี้ท�าให้ระบุปีที่สร้างจารึก

หลักนี้ได้ว่า		สร้างขึ้นเมื่อ		พ.ศ.	1992		คือหลังจากปี		พ.ศ.	1957		35		ปี		อัน

เป็นปีแรกแห่งการขึ้นเสวยราชย์ของพระเจ้าไชยจักรพรรดิแผ่นแผ้ว	 	 ที่ในจารึก

เรียกว่า		สมเด็จเจ้าพระยาไชยมหาราช		และหากศักราชนี้ถูกต้อง		จารึกวัดหลวง

จะเป็นจารึกอักษรไทยที่ปรากฏศักราชเก่าที่สุดเท่าที่พบในล้านช้างขณะนี้	 	 และ

เพื่อให้เห็นภาพพัฒนาการและการคลี่คลายของอักษรไทยน้อยในระยะแรกได้

ชัดเจนขึ้น		ในบทความนี้จึงขอน�าข้อมูลจากศิลาจารึกวัดหลวง		พ.ศ.	1992		และ

ศิลาจารึกพระธาตุศรีโคตรบูรณ์		พ.ศ.	2037		มากล่าวถึงไว้ในที่นี้ด้วย

	 4.1		ศิลาจารึกวัดหลวง		อิทธิพลอักษรไทยสุโขทัยในล้านช้าง

	 หลักฐานอักษรไทยที่ปรากฏในแผ่นดินล้านช้างท่ีเช่ือกันว่ามีอายุเก่า

ทีส่ดุ		ปรากฏอยูบ่นผนงัถ�า้นางอนั		มลีกัษณะเป็นลายแต้มเขียนสคีวามว่า		“พ่พญา		

พระตบะใส่ไว	 	 พระโมหะไล่นี”	 	 (พ่อพระยา	 	 พระตบะใส่ไว้	 	 พระโมหะไล่หน)ี						
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รูปแบบและอักขรวิธีอักษรที่ถ�้านางอันนี้	 	 ธวัช	 	 ปุณโณทก	 	 (2530)	 	 เห็นว่ามี

ลักษณะเดียวกับอักษรไทยสมัยพระยาลิไทแห่งสุโขทัย		จารึกดังกล่าว		แม้เป็น

จารึกข้อความสั้น	ๆ	 	ปรากฏรูปอักษรไม่กี่อักษร	 	 และไม่ปรากฏศักราช	 	 แต่

สัณฐานอักษรก็แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างอักษรไทยสุโขทัยและอักษร

ไทยในล้านช้างในช่วงปลายพุทธศตวรรษที่	 	19		และเมื่อมีการพบหลักฐานใหม่		

คือ		ศิลาจารึกวัดหลวง		อ�าเภอโพนพิสัย		จังหวัดหนองคาย		ประเทศไทย		ก็เป็น

เครื่องยืนยันถึงความสัมพันธ์ของอักษรทั้งสองอาณาจักรให้เด่นชัดยิ่งขึ้น		

	 จารึกวดัหลวง		นับเป็นเอกสารเพยีงชิน้เดียวเท่าท่ีพบในปัจจบัุน		ท่ีบันทึก

เหตุการณ์ในช่วงต้นของประวัติศาสตร์ล้านช้าง		โดยปรากฏพระนามกษัตริย์ที่

ส�าคัญ		2		พระองค์		คือ		พระยาสามแสนไท		หรือท้าวอุ่นเรือน		โอรสของพระยา

ฟ้างุ้ม	ซึ่งในจารึกเรียกว่า	สมเด็จพระยาแสน		ขึ้นเสวยราชแทนพระราชบิดาเมื่อ		

พ.ศ.	1916		และพระยาไชยจักรพรรดิแผ่นแผ้ว		ในจารึก		เรียกว่า		พระยาไชย

มหาราช		โอรสของพระเจ้าสามแสนไท		พระองค์ได้ขึ้นเสวยราชย์ปกครองเมือง

เชียงดงเชียงทอง	เมื่อ	พ.ศ.	1992	อันเป็นปีที่มีการสร้างจารึกหลักนี้นั่นเอง	 	ใน

ประเด็นด้านอักขรวิทยา		จารึกวัดหลวงนับเป็นเอกสารส�าคัญ		ในการศึกษา

อักษรไทยล้านช้างในยุคแรกเริ่ม		ทั้งนี้เพราะเป็นจารึกขนาดยาว		มีอักษรมากพอ

ในการศึกษารูปแบบและอักขรวิธีได้	 	 และที่ส�าคัญสามารถก�าหนดอายุได้แน่ชัด		

ซึ่งจากการศึกษารูปอักษรที่ปรากฏในจารึกโดยเปรียบเทียบกับอักษรไทยสุโขทัย		

อกัษรฝักขามของล้านนา		พบว่ารปูสณัฐานตวัอกัษรบนจารึกวดัหลวงมส่ีวนละม้ายไป

ทางอักษรไทยสุโขทัยมากกว่าอักษรไทยฝักขาม	 	 และเมื่อพิจารณาถึงอักขรวิธี				

กย็ิง่เหน็เด่นชัด		อกัขรวธิทีีป่รากฏในจารกึวดัหลวง		มลีกัษณะเช่นเดียวกบัอกัขรวิธี

ที่ปรากฏในจารึกอักษรไทยสุโขทัยสมัยพระยาลิไทยอย่างมาก	 เทียบได้กับจารึก

วัดป่ามะม่วง	สุโขทัย	กล่าวคือ		ไม่ปรากฏการใช้อักษรตัวเชิงในการเขียนตัวตาม		

ตัวสะกด		และในการเขียนสระ		/เอีย/		ที่ไม่มีตัวสะกด		ยังใช้สระ		/อี/		ก�ากับอยู่

บนพยัญชนะต้นเช่นเดียวกับอักษรไทยสุโขทัยสมัยลิไทย	 	 ซึ่งลักษณะเช่นนี้								
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จะไม่ปรากฏในจารึกอักษรฝักขาม	 หรือแม้แต่อักษรไทยน้อยที่พบในล้านช้าง

เวลาต่อมา		ดังจะเห็นได้จากในค�าว่า	 	“เสีย”		ในจารึกวัดแดนเมือง		2		 (พ.ศ.	

2078)	 	 ใช้ไม้ซัดก�ากับเสีย	 	 /เอีย/	 	แทนสระ	 	/อี/	 	แล้ว	 	นอกจากนี้	สัณฐาน

ตัวเลขที่ปรากฏในจารึกวัดหลวง	คือ	เลข	7	และ	6	มีสัณฐานคล้ายกับที่ปรากฏ

ในจารึกวัดป่ามะม่วง	 ภาษาเขมร	 (พ.ศ.1904)	 ซึ่งลักษณะเช่นนี้	 ไม่พบในจารึก

อักษรไทยน้อยในยุคต่อมา

	 จากลักษณะอักษรที่ปรากฏในจารึกวัดหลวง	 	 เป็นหลักฐานที่ยืนยันใน

ข้อสันนิษฐานของธวัช		ปุณโณทก		(2530)		ที่เห็นว่าระบบการเขียนของล้านช้าง

ในระยะแรก		ได้รับอิทธิพลจากสุโขทัย		ในสมัยพระยาลิไทย		ซึ่งสอดรับกับหลัก

ฐานทางประวติัศาสตร์		ทีแ่สดงให้เหน็ถงึความสัมพนัธ์ระหว่างสโุขทัยและล้านช้าง		

มาตั้งแต่สมัยพระยาลิไทยเป็นอย่างน้อย		ดังปรากฏหลักฐานในจารึกหลัก		8		ว่า		

“...เบื้องตะวันออก...เถิงของพระญาท้าวฟางอม”	 	 และสอดคล้องกับต�านานมูล

ศาสนาที่บันทึกว่าในพระยาลิไทยได้ส่ง		“เจ้าสุวัณณคีรีเอาศาสนาไปประดิษฐาน

ในเมอืงชะวา		คนทัง้หลายกใ็ห้เป็นมหาสวามนีัน้แล”		การขยายอิทธพิลของพทุธศาสนา

แบบสุโขทัยในอาณาจักรล้านช้างนี้	 	 เป็นปัจจัยหนึ่งที่ท�าให้อักษรไทยสุโขทัยเข้า

มามีอิทธิพลในล้านช้าง	 เพราะสิ่งที่ติดตัวมากับผู้เผยแพร่คือพระธรรมค�าสอนที่

ถูกบันทึกด้วยตัวอักษร	 	 ฉะนั้นในการเผยแผ่พุทธศาสนาสิ่งหนึ่งคือท�าให้ผู้คนใน

ท้องถิ่นสามารถเข้าถึงพระธรรมค�าสอนได้ด้วยตนเอง	 	 การสอนให้คนในท้องถิ่น

เข้าใจอกัษรท่ีบนัทกึพระธรรมค�าสอน		จึงเป็นสิง่ทีจ่�าเป็น		ดงันัน้		เมือ่พทุธศาสนา

แบบสุโขทัยเข้าสู่ล้านช้าง		อักษรไทยจึงเข้าสู่ล้านช้างด้วยเช่นกัน

	 อกัษรไทยสโุขทยั		สมยัพระยาลไิทย		ทีถ่กูน�าเข้าไปใช้ในอาณาจักรล้านช้าง		

ถอืได้ว่าเป็นการวางรากฐานระบบการเขยีนให้กับภาษาลาวในล้านช้าง	 	 และรูปแบบอกัษร

ดังกล่าวน่าจะใช้อยู่ในล้านช้างระยะหนึ่ง	 	 ก่อนจะคลี่คลายเปลี่ยนแปลงรูปแบบ

และอักขรวิธี		จนมีลักษณะเฉพาะที่เป็นเอกลักษณ์ของอักษรที่ใช้เขียนภาษาของ

ชาวล้านช้างในเวลาต่อมา
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	 4.2		ศิลาจารึกพระธาตุศรีโคตร		อิทธิพลอักษรฝักขามในล้านช้าง

	 จารึกพระธาตุศรโีคตรบูรณ์	ชือ่น้ีก�าหนดเรียกตามช่ือสถานท่ีต้ังของจารึก		

คือ	 	 พระธาตุศรีโคตรบูรณ์	 	 เมืองท่าแขก	 	 แขวงค�าม่วน	 	 ประเทศ	 	 สปป.ลาว		

จารึกดังกล่าว	 	 ปรากฏศักราช	 	 856	 	 ตรงกับพ.ศ.2037	 	 หรือหลังจากจารึก

วัดหลวง		45		ปี		และก่อนจารึกพระเจ้าชุมพู		16		ปี		อักษรที่ปรากฏในจารึก

พระธาตุศรีโคตรนี้		แม้จะบันทึกด้วยอักษรไทย		แต่รูปสัณฐานอักษรก็ต่างไปจาก

อกัษรไทยในจารกึวดัหลวงพอควร		โดยเฉพาะอกัขรวิธ	ี	พบรปูแบบท่ีไม่เคยปรากฏ

ในจารึกวัดหลวง	 	 หรือจารึกสุโขทัยสมัยพระยาลิไทย	 	 คือการน�าอักษรเชิงของ

อักษรธรรมมาใช้ในการเขียนอักษรตัวตาม		เช่น		/พฺระ/		ตัวพยัญชนะ		/ร/		จะ

ใช้พยัญชนะตัวเชิงของอักษรธรรมมาเขียนไว้ใต้พยัญชนะ	 	 /พ/	 	 รูปสัณฐานของ		

ร.เชิง		เส้นจะโค้งปกหน้าพยัญชนะ	/พ/		คล้าย		ร.ระวง		ของอักษรไทยฝักขาม		

ซึ่งตัว		ร.เชิง		อักษรไทยน้อยในยุคต่อ	ๆ		มานิยมเขียนเป็นเส้นสั้น	ๆ		วางไว้ใต้

พยัญชนะตัวแรก		ส่วนพยัญชนะต้นคู่ที่เป็นอักษรน�า		คือ		หน		และ		หม		จะ

เขียนโดยตัดเส้นหน้าของพยัญชนะตัวที่สอง	 	 (น,	 ม)	 แล้วน�าเส้นล่างไปเชื่อมต่อ

กับเส้นหลังของพยัญชนะตัวแรก	 	 (ห)	 	 อักขรวิธีเช่นนี้พบในอักษรไทยฝักขามที่

นิยมกันอยู่ในอาณาจักรล้านนา	 	 อักขรวิธีที่ปรากฏในจารึกพระธาตุศรีโคตรนี	้	

อาจเทียบได้กับจารึกวิหารจันทอาราม	 	 (พ.ศ.	 2011)	 	 จารึกพอกค�าพระเจ้าตน

หลวง		(พ.ศ.	2039)		จารึกวัดปราสาท		(พ.ศ.	2039)		จังหวัดเชียงราย		และจารึก

วัดเมืองพง		(วัดพระเกิด)		พ.ศ.2043		จังหวัดน่าน		ซึ่งมีอายุรุ่นราวคราวเดียวกัน		

การพบรูปแบบอักขรวิธีของไทยฝักขามในอักษรไทยล้านช้างนี้	 	 แสดงให้เห็นว่า		

ในช่วงต้นพทุธศตวรรษ		21		ระบบการเขยีนแบบล้านนาได้เข้ามามีอทิธิพลต่อระบบ

การเขยีนของอาณาจกัรล้านช้างบ้างแล้ว		ซึง่สอดคล้องกบัหลกัฐานด้านประวตัศิาสตร์

ท่ีกล่าวถึงความสัมพันธ์ระหว่างอาณาจักรล้านนากับล้านช้างในลักษณะเกี่ยว

ดองกันฉันเครือญาติว่า	 	 ในสมัยพระเจ้าสามแสนไทไตรภูวนาถ	 	 (พ.ศ.	 1916-

1951)		(ตรงกับสมัยพระยากือนา		พ.ศ.	1910-1931		และพระยาแสนเมืองมา		
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พ.ศ.	1931-1954		แห่งล้านนา)		“พระเจ้าแผ่นดนิล้านนา		ส่งพระธดิานามว่านางน้อย

อ่อนสอ	 	 มาถวายพร้อมทั้งบริวารพันคน	 	 พระองค์สร้างปราสาทพระราชทาน

หลังหนึ่งชื่อว่าหอสูงเชียงกลาง	 	 ส่วนบริวารพันคนนั้นพระราชทานที่ให้อยู่ด้าน

หลังภูเขาก้า”			(สีลา		วีระวงศ์,		2539)		พระนางน้อยอ่อนสอนี้		มีราชบุตรกับ

พระเจ้าสามแสนไทฯ	 	นามว่า	 	ท้าวก้อน	 	พระราชบิดาให้ไปครองเมืองเชียงสา		

การเข้ามาของกลุ่มคนจากล้านนาครั้งนี้	 คงน�าธรรมเนียมปฏิบัติจากล้านนามา

เผยแพร่ในล้านช้างด้วย	โดยเฉพาะธรรมเนียมด้านการเขียน	อักษรธรรม	และฝัก

ขาม	 น่าจะเริ่มเข้ามาสู่ล้านช้างในช่วงระยะเวลาดังกล่าว	 อย่างไรก็ตามอิทธิพล

ของอักษรฝักขามที่เข้ามาในล้านช้าง	ชาวล้านช้าง	คงจะเอาเฉพาะอักขรวิธีมาใช้

เท่านั้น	 ส่วนสัณฐานอักษร	 คงใช้ตามรูปแบบของตนที่พัฒนามาจากอักษรไทย

สุโขทัยที่นิยมใช้ก่อนหน้านี้	 ดังปรากฏหลักฐานในจารึกวัดพระธาตุศรีโคตร	 และ

อักขรวิธีนี้	ได้ส่งทอดถึงจารึกของพระเจ้าชุมพูในอีก	16	ปีต่อมา	

	 4.3	ศิลาจารึกพระเจ้าชุมพู		การคลี่คลายรูปสัณฐานและอักขรวิธีอักษร

ไทยล้านช้าง		จากยุคแรกสู่ยุคที่สอง

	 ศิลาจารึกพระเจ้าชุมพู		จารึกด้วยอักษรในสกุลอักษรไทยสุโขทัย		ที่รูป

สัณฐานคลี่คล้ายจากอักษรไทยสุโขทัยแล้ว	 	จ�านวนอักษรมีขนาดความยาว	 	15		

บรรทัด		ประกอบด้วยรูปอักษร		49		อักษร		แบ่งเป็น		พยัญชนะ		31		รูป		สระ		

15		รูป		ตัวเลข		3		รูป		และสัญลักษณ์แทนเสียงอีก		2		สัญลักษณ์		(ดูตารางที่		

1		และตารางที่		2)

	 พยัญชนะ		แบ่งได้เป็น		รูปเต็ม		หรืออักษรตัวเต็ม		ใช้เขียนในกรณีท�า

หน้าที่เป็นพยัญชนะต้นหรือตัวสะกด		25		รูป		คือ		/ก/		/ข/		/ค/		/ฆ/		/ง/		/

จ/		/ช/		/ญ/		/ด/		/ต/		/ถ/		/ท/		/น/		/บ/		/ป/		/ฝ/		/พ/		/ม/		/ย/		/ร/		/

ล/		/ว/		/ส/		/ห/		/อ/		ตัวครึ่ง		หรือพยัญชนะตัวเชิง		3		รูป		คือ		/ธ/		ใช้ใน

กรณีตัวตาม		พบในค�า		[ราทฺธนา]		/ร/		/ล/		ใช้ในกรณีค�าควบกล�้า		พบในค�า		[พฺ

ระ]		[กฺลาง]		[หฺลกั]		[หฺลวง]	เป็นที่น่าสังเกตว่า	ไม่ปรากฏการใช้ตัวครึ่งในกรณีที่
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เป็นตัวสะกด	ซึ่งจะนิยมมากในเวลาต่อมา		และพยัญชนะสังโยค		อีก		3		รูป		คือ	

/อย/		พบในค�าว่า		[อยู]		/หน/		พบในค�าว่า		[หนอง]		[เหนิอ]		และ		/หม/		พบ

ในค�าว่า		[ไหม่]		[เหมิง]		(ดูตัวอย่างในตารางที่		1)				

	 รูปแบบสัณฐานอักษร	 	 แม้โดยรวมจะยังคงรักษารูปแบบที่นิยมในช่วง

ปลายพทุธศตวรรษที	่20		โดยเทยีบได้กบัอกัษรทีป่รากฏในจารกึวดัหลวง		หนองคาย		

(พ.ศ.	1992)	 	แต่อกัษรบางตัวกแ็สดงให้เหน็ถงึอิทธพิลของอกัษรไทยฝักขามอย่าง

เด่นชัด		เช่น		อักษร		/ถ/		จะเห็นว่าเส้นหลังมีการลากยาวและตวัดหางลงด้าน

ล่าง		ซึ่งลักษณะเช่นนี้		คล้ายกับอักษร		/ถ/		ในจารึกอักษรฝักขามรุ่นที่		2		(พ.ศ.	

2010-2099)	 	 เทียบได้กับอักษร	 	 /ถ/	 	 ในจารึก	 	พย.4	 	 (พ.ศ.2035)	 	พย.27		

(2038)		และ		ชร.2		(พ.ศ.	2039)		(กรรณิการ์		วิมลเกษม,		2527)		อักษร		/ฆ/		

แต่เดิมจะขมวดหัวตรงมุมล่างของเส้นหน้าและหลัง	 	 ในจารึกหลักนี้รูปจะคล้าย

กับอักษร		/ม/		ต่างกันตรงที่จะหยักบริเวณหัวอักษร		คล้าย		/ฆ/		ปัจจุบัน		ซึ่ง

เทียบได้กับอักษรฝักขาม		ลพ.33		(พ.ศ.	2042)		นอกจากนี้		ยังปรากฏรูปอักษร

สังโยค		คือ		/อย/		/หน/		และ		/หม/		ซึ่งลักษณะเช่นนี้		เป็นลักษณะเฉพาะของ

อักษรไทยฝักขามที่แสดงให้เห็นถึงความต่างไปจากอักษรไทยสุโขทัยอย่างชัดเจน		

และอักษรลักษณะนี้ปรากฏในจารึกล้านช้างตั้งแต่ต้นพุทธศตวรรษที่	 	 21	 	 แล้ว		

ตัวอย่างดังที่ปรากฏในจารึกพระธาตุศรีโคตร		พ.ศ.2037

	 สระ		พบจ�านวน		15		รูป		ดังนี้		/อะ/		/อา/		/อิ/		/อี/		/อุ,		อู/		(ใช้

รูปเดียวกัน)		/อึ/		/เอ/		/แอ/		/โอ/		/เอีย/		(ปรากฏ		2		แบบ		แบบใช้ไม้ซัด

ก�ากับเสียงในกรณีไม่มีตัวสะกด		และแบบ		ย.	 	 เคียง		ในกรณีที่มีตัวสะกด)		/

เอือ/		/อัว/		/อ�า/		/ไอ/		และ		/เอา/		(ดูตัวอย่างในตารางที่		2)

	 สัญลักษณ์ก�ากับเสียงอีก		2		สัญลักษณ์		คือ		1)		ไม้ซัด		ใช้ใน		3		กรณี		

คือ		ใช้แทนเสียง		/อะ/		ลดรูป		(คล้ายไม้หันอากาศ)		ใช้ก�ากับเสีย		/เอีย/		ใน

กรณีค�าที่ไม่มีตัวสะกด		ลักษณะเช่นนี้		ได้แสดงให้เห็นถึงการคลี่คลายของอักษร

ไทยสุโขทัยที่ปรากฏในจารึกวัดหลวงที่ยังคงใช้รูป		/อี/		ก�ากับเสียง		/เอีย/		ตาม
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แบบสุโขทัย		ใช้ก�ากับเสียงอัว		เช่นในค�าว่า		“เจ้าหัว”		อันเป็นลักษณะที่สืบทอด

มาจากอักษรไทยสุโขทัย		ก่อนที่จะใช้ไม้กงในยุคหลัง		2)		ไม้กง		ใช้ก�ากับเสียง

เอา		ดังปรากฏในค�าว่า		“พระเจ้า”		(ดูตัวอย่างในตารางที่		2)

	 ตัวเลข		ปรากฏ		3		รูป		คือ		8		7		และ		2		รูปสัณฐานตัวเลขที่ปรากฏ

นี้		มีลักษณะคล้ายคลึงกับตัวเลขในอักษรฝักขาม		เทียบได้กับจารึก		พร.1		(พ.ศ.	

1999)		ลพ.24		(พ.ศ.	2017)		ลป.1		(พ.ศ.2019)		มส.1		(พ.ศ.	2033)		เป็นต้น		

(กรรณิการ์		วิมลเกษม,		2527)		(ดูตัวอย่างในตารางที่		1)	และมีสัณฐานต่างไป

จากเลข	7	ที่ปรากฏในจารึกวัดหลวง	(พ.ศ.1992)	ซึ่งมีสัณฐานคล้ายเลขสามไทย	

(๓)	ปัจจุบัน	 เลข	7	 ในจารึกพระเจ้าชุมพู	จะลากเส้นหลังยาวลงด้านล่าง	คล้าย

เลขเจ็ดอารบิก	(7)		(ดูตัวอย่างในตารางที่		1)

	 ส่วนในด้านอักขรวิธี	 	 แสดงให้เห็นอิทธิพลอักษรฝักขามอย่างเด่นชัด		

โดยเฉพาะการน�าตัวเชิงอักษรตัวธรรมมาใช้ในการเขียนพยัญชนะต้นควบ	 	 เช่น		

/พฺร/		/กฺล/		/หฺล/		อักษร		/ร/		/ล/		จะใช้ตัวครึ่ง	หรือตัวเชิงของอักษรธรรม

เขียนไว้ใต้พยัญชนะตัวแรก		นอกจากนี้ยังพบตัวเชิง		ธ		ในค�าว่า		“ราทฺธนา”		มี

รูปสัณฐานอักษรคล้ายกับจารึกอักษรไทยฝักขามที่มีอายุอยู่ในช่วงต้นศตวรรษที	่	

21	 	 เทียบได้กับอักษรในจารึกวัดจอมทองเชียงใหม่	 	พ.ศ.	 2039	 	 เป็นต้น	 	 ซึ่ง

อักขรวิธีในลักษณะนี้	 ปรากฏมาก่อนแล้วในจารึกพระธาตุศรีโคตร	 หากแต่รูป

สัณฐานตัวครึ่ง	 /ร/	 ที่ปรากฏในจารึกพระเจ้าชุมพู	 ก็แสดงให้เห็นการคลี่คลาย

จากจารึกพระธาตุศรีโคตรแล้ว

	 ลักษณะดังกล่าวนี้	 	 เป็นหลักฐานยืนยันว่าอิทธิพลของอักษรฝักขามได้

เข้ามามีบทบาทในระบบการเขียนอักษรไทยในอาณาจักรล้านช้างตั้งแต่ต้นพุทธ

ศตวรรษที่		21		ไม่ใช่เริ่มในช่วงรัชสมัยของพระเจ้าวิชุลราช		หรือโพธิสาลราชดัง

ที่เข้าใจกัน		แต่ทั้งนี้ก็คงไม่ก่อนรัชสมัยของพระเจ้าไชยจักรพรรดิแผ่นแผ้ว		(พ.ศ.	

1992-2021)	 	 ซึ่งมีหลักฐานอย่างจารึกวัดหลวง	 	 ที่แสดงให้เห็นว่ายังคงใช้รูป

แบบอักษรและอักขรวิธีแบบอักษรไทยสุโขทัยอยู่		
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	 การคลี่คลายดังกล่าวนี้	 	 มีผลท�าให้ในเวลาต่อมารูปแบบอักษรไทยใน

ล้านช้างมีลักษณะเฉพาะตัว	 	 เป็นเอกลักษณ์แห่งอักษรไทยล้านช้างอย่างแท้จริง		

และใช้กันอยู่ในหมู่คนที่พูดภาษาไท-ลาวเท่านั้น	 ซึ่งอักษรดังกล่าวนักวิชาการ

ด้านอักษรก�าหนดเรียกกันชื่อว่า		“อักษรไทยน้อย”		หรือ		“อักษรลาวเดิม”

สรุป 

	 ศิลาจารึกเป็นเอกสารโบราณที่เชื่อได้ว่า	 น่าจะเป็นหลักฐานที่รายงาน

โดยผู้ที่เกี่ยวข้องกับเหตุการณ์	 หรือหลังเหตุการณ์ไม่นานนัก	 จึงถือได้ว่า	 เป็น

เอกสารชัน้ต้นท่ีเชือ่ถอืได้	และมคีวามคลาดเคลือ่นจากข้อเท็จจรงิน้อย	 (ศลิาจารกึ,	

2534)	 ศิลาจารึกพระเจ้าชุมพูจึงนับเป็นเอกสารชั้นต้นที่ส�าคัญ	 ที่บอกเล่า

เหตุการณ์ประวัติศาสตร์ล้านช้างในช่วง	 พ.ศ.	 2053	 และการปรากฏพระนาม

ของพระเจ้าชุมพู	 ในช่วงระยะเวลาดังกล่าว	 ซึ่งไม่สอดคล้องกับเอกสารประเภท

พงศาวดารที่บันทึกว่า	 พระองค์สิ้นพระชนม์เมื่อ	 พ.ศ.	 2043	 หรือ	 พ.ศ.	 2044	

แสดงให้เห็นว่าประวัติศาสตร์ล้านช้างจากพงศาวดารนั้นมีความคลาดเคลื่อนซึ่ง

ควรต้องช�าระใหม่	 ส่วนในประเด็นเรื่องตัวอักษรที่ใช้บันทึก	 เป็นอักษรไทยน้อย	

หรือลาวเดิม	ที่ได้รับอิทธิพลจากอักษรฝักขามแล้ว	นั่นแสดงให้เห็นว่า	 อักษรฝัก

ขามน่าจะเข้ามามีอิทธิพลต่อระบบการเขียนของอักษรไทยน้อย	 ตั้งแต่ต้นพุทธ

ศตวรรษที่	 21	 แล้ว	 	 แต่คงไม่ก่อน	 พ.ศ.	 1992	 เห็นได้จากอักษรที่ใช้ในจารึก

วัดหลวง	อ�าเภอโพนพิสัย	จังหวัดหนองคาย	ยังคงใช้อักขรวิธีตามแบบอักษรไทย

สุโขทัยอยู่	 อย่างไรก็ตามอิทธิพลอักษรฝักขามที่น�ามาใช้ในอาณาจักรล้านช้างนั้น	

คงเข้ามาแต่อักขรวิธีเท่านั้น	 ส่วนรูปสัณฐานอักษรยังคงใช้ตามรูปแบบที่พัฒนา

มาจากอักษรไทยสุโขทัยที่ใช้มาแต่เดิม
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บทคัดย่อ

	 ความสามารถในการปรับตัวเป็นลกัษณะเด่นของหมอล�า	ปัจจุบันวฒันธรรม

ดนตรพีืน้บ้านประเภทหมอล�า	เข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมดนตรกีระแสหลกั	

แต่เดิมหมอล�ามีบทบาทเพื่อความบันเทิงในหมู่บ้านเท่านั้น	 ปัจจุบันกลายเป็น

วัฒนธรรมมวลชน	 และยงัคงมแีนวโน้มในการปรบัประยกุต์ให้ร่วมสมยัอยูต่ลอดเวลา	

เพือ่ให้ทนัต่อการเปลีย่นแปลง	 แต่ยงัคงรกัษาเอกลกัษณ์บางประการให้คงอยู	่ เพือ่

ให้การแสดงพื้นบ้านประเภทนี้คงอยู่อย่างสร้างสรรค์ด้วยการปรับตัวต่อไป	 ทั้งนี้	

ผู ้เขียนจึงขออธิบายการปฏิสัมพันธ์ระหว่างหมอล�ากับสังคมไว้	 2	 ส่วน	 คือ										

1)	หมอล�ากับโลก	ว่าด้วยหมอล�าที่ออกไปแสดงยังต่างประเทศ	สามารถสะท้อน

ถึงวัฒนธรรมบันเทิงที่เป็นดังจิตวิญญาณ	 และเห็นการเคลื่อน	 หมุนเวียนอย่าง

ไหลลื่นของวัฒนธรรมบันเทิงที่เกิดจากหมอล�า	 ท�าให้วัฒนธรรมเป็นไปตามกลไก

ของตัวมันเอง	 2)	 โลกกับหมอล�า	 กล่าวถึงวงดนตรีที่น�าหมอล�าไปประยุกต์ให้ดู

น�าสมัย	 สะท้อนให้เห็นกระแสดนตรีทางเลือกในระดับโลกที่แสวงหาความ

เป็นต้นฉบับ	 และหากมองย้อนกลับมาที่หมอล�าจะเห็นว่าความเป็นต้นฉบับของ

หมอล�านั้นคือการน�าสิ่งอื่น	 ๆ	 ไม่ว่าจะเป็นท�านอง	 เครื่องดนตรี	 แนวการ

สร้างสรรค์เสียงแบบใหม่	 มารับใช้ตรรกะของหมอล�าเอง	 ซึ่งตรรกะของหมอล�า

นั้นก็คือ	“อะไรก็ตามที่คนอีสานฟ้อนใส่”	อย่างที่ปรากฏให้เห็นในปัจจุบัน

ค�าส�าคัญ :	หมอล�า,	วัฒนธรรม,	กระแสการเปลี่ยนแปลง,	ดนตรีสมัยใหม่

Abstract

	 Adaptability	is	one	of	the	unique	characteristics	of	Mor	Lam,	

a	traditional	music	performance	found	in	northeastern	Thailand	and	

Laos	PDR.	Now,	Mor	Lam	folk	music	becomes	a	part	of	mainstream	

music	culture.	Being	considered	local	entertainment	in	the	past,	art	

performance	has	established	itself	in	the	mass	music	industry.	Mor	
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Lam	has	also	been	adapted	to	be	in	music	trend	with	the	remaining	

characteristics	of	music	art.	To	conserve	Mor	Lam	culture,	the	author	

attempted	to	explain	the	interaction	between	Mor	Lam	and	society	

in	 2	 aspects:	 1)	Mor	 Lam	and	 the	world,	Mor	 Lam	performances	

worldwide	reflecting	the	entertainment	culture	that	represents	the	

soul	 and	 dynamic	 of	 Mor	 Lam	 culture	 supporting	 its	 cultural	

mechanism	and	2)	The	world	and	Mor	lam,	the	way	music	bands	

modernize	Mor	Lam	reflecting	the	trends	of	world	alternative	music	

that	seeks	originality.	Particularly,	the	originality	of	Mor	Lam	could	

considerably	be	the	way	artists	apply	melodies,	rhythms,	instruments,	

and	sound	creation	to	the	ideal	of	Mor	Lam	–	“Whatever	the	Isanists	

Dance	to”	–	as	presented	nowadays.													

Keywords:	Mor	Lam,	Culture,	Stream	of	Change,	Modern	Music

บทน�า

“เราไม่อาจท�าความเข้าใจชีวิตของวัฒนธรรม 

วรรณกรรม และการต่อสู้ในหน้าประวัติศาสตร์ของมนุษย์ได้

ถ้าหากเราละเลยอารมณ์ขันแบบพิเรนทร์ ๆ ของชาวบ้านร้าน

ตลาด ซึ่งปรากฏให้เห็นอยู่เสมอและไม่เคยถูกหลอมรวมเข้า

กับวัฒนธรรมทางการของชนชั้นผู้ปกครองเลย”

(Mikhail	Bakhtin	อ้างถึงใน	สุริยา	สมุทคุปติ์	และคณะ,	2544)

										วัฒนธรรมบันเทิง	“หมอล�า”	เป็นศิลปะการแสดงพื้นบ้านอีสานที่เป็นที่

รู้จักกันอย่างเป็นวงกว้าง	 และมีพัฒนาการควบคู่กับการเติบโตของสังคมในทุก

ช่วงสมัย	 แม้ว่าหมอล�าในประเทศไทยจะมีจุดก�าเนิดจุดเริ่มต้นอยู่ในบริเวณภาค
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ตะวันออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสานของไทย	 วัฒนธรรมบันเทิงดังกล่าวนี้ยังเป็น

ที่รู้จักหรือเป็นที่นิยมแต่เพียงในพื้นที่ภาคอีสานอย่างเดียวเท่านั้น	 หมอล�าได้มี

การแพร่กระจายทั้งจากการอพยพย้ายถิ่นฐานของคนอีสานไปยังพื้นที่ต่าง	 ๆ	 ไม่

ว่าจะเป็นการไปขายแรงงาน	 หรือการสมรสมีครอบครัวในภูมิภาคอื่น	 และยัง

เป็นการสร้างความรู้จักโดยจากทางสื่อต่าง	 ๆ	 ไปยังทั่วทุกพื้นที่ในประเทศไทย

ทั้งนี้	 หมอล�าก็ไม่ได้เป็นเพียงการละเล่นที่มีบทบาทในการสร้างความจรรโลงใจ

ให้กับผู้คนในสังคมดังที่ปรากฏให้เห็นอย่างชัดเจนในปัจจุบันเพียงอย่างเดียวเช่น

กัน	แล้วมันยังมีบทบาทในด้านสังคมและวัฒนธรรม	ในฐานะของสื่อการเผยแพร่

ศิลปะการแสดง	 ที่เป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม	 (Intangible	 Cultural	

Heritage)	 ของบรรพบุรุษ	 ที่สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตของผู้คนในแต่ละท้องถิ่น

และในแต่ละยคุสมยัของงานดนตรแีละกลอนล�า	 ทัง้ยงัมบีทบาททางด้านเศรษฐกจิ	

จากการที่หมอล�าไม่ได้เป็นเพียงการละเล่น	 แต่กลายเป็นอาชีพที่สร้างรายได้ให้

กับผู้ที่มีความสามารถทางด้านหมอล�า	หรือมีบทบาททางด้านการเมือง	ในหลาย

ยุคสมัยหมอล�ามีบทบาทอย่างยิ่งในการเป็นสื่อหรือกระบอกเสียงในการเผยแพร่

นโยบายหรืออุดมการณ์ทางด้านการเมืองการปกครองด้วยเช่นกัน	นอกจากนี้	ยัง

ปรากฏหมอล�าในรปูแบบทีเ่ป็นการรกัษาด้วยจติวทิยาอย่างหมอล�าผฟ้ีา	 ซ่ึงมบีทบาท

ในการสร้างเอกภาพตามความคิดที่ยึดโยงความเชื่อทางด้านจิตวิญญาณร่วมกัน

อีกด้วย	(พิสุทธิลักษณ์	บุญโต	และคณะ,	2556)

										ส�าหรับหมอล�าที่ปรากฏในประเทศไทย	มีข้อสันนิษฐานถึงต้นก�าเนิดและ

พัฒนาการของหมอล�าไว้	 3	 ทาง	 คือ	 พัฒนาการมาจากลัทธิบูชาแถนหรือผีฟ้า	

พัฒนาการมาจากประเพณีความเชื่อในทางพระพุทธศาสนา	 และพัฒนาการมา

จากประเพณีการเกี้ยวพาราสีระหว่างหนุ่มสาว	(สนอง	คลังพระศรี,	2541)	และ

ได้มีการพัฒนาตนเองเรื่อยมา	โดยปรับประยุกต์ให้เข้ากับสภาวการณ์ในแต่ละยุค

สมัยได้เป็นอย่างดี	อัตลักษณ์ของวัฒนธรรมการแสดงหมอล�าแสดงถึงความเลื่อน

ไหลได้เป็นอย่างดี	 และมีการปรับประยุกต์ตัวเองอยู่สม�่าเสมอต่อเนื่อง	 กล่าวคือ	
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หมอล�ามีความยืดหยุ่นในการยอมรับปรับเปลี่ยนการแสดงให้เป็นที่นิยมแก่ผู้ชม	

สังเกตได้อย่างชัดเจนจากหมอล�าที่มีหน้าที่ในการสร้างความบันเทิงแก่ผู้คน	 ซึ่ง

เป็นส่วนส�าคัญอย่างยิ่งที่ให้หมอล�ายังสามารถด�ารงอยู่ควบคู่การด�าเนินไปของ

สังคมในทุกยุคทุกสมัย	 ดังจะเห็นได้ว่า	 พัฒนาการการปรับตัวส่วนหนึ่งท�าให้

หมอล�าปรากฏเป็นที่นิยมทุกยุคทุกสมัยนั้น	 ขึ้นอยู่กับผู้บริโภคหรือผู้ชมเป็นหลัก

ในการเป็นผู้ก�าหนดทิศทางของการแสดง	 ตัวอย่างหนึ่งในการปรับเปลี่ยนเพื่อ

การด�ารงอยู่ของหมอล�า	 อาทิ	 หมอล�ากกขาขาวที่มีการปรับเปลี่ยนการแต่งกาย

ของนักแสดงหญิงให้นุ่งกระโปรงท่ีสั้นมากยิ่งข้ึนเพื่อเผยให้เห็นเรียวขาของนัก

แสดง	ซึ่งเป็นช่วงระยะเวลาเดียวกันกลับที่การแต่งกายนุ่งสั้นของคณะร�าวงได้รับ

ความนิยมด้วยเช่นกัน	 แต่ในท้ายที่สุดความนิยมของผู้ชมก็เป็นมูลเหตุอีกครั้งที่

ท�าให้หมอล�ากกขาขาวเสื่อมความนิยมลงไป	 นอกจากความสามารถในการปรับ

ตัวของหมอล�าที่มีส่วนส�าคัญ	ท�าให้หมอล�ายังคงด�ารงอยู่ได้แล้วนั้น	ความเข้มแข็ง

ของการถ่ายทอดมรดกภูมิปัญญาจากรุ ่นสู ่รุ ่นก็เป็นส่วนส�าคัญด้วยเช่นกัน	

ปัจจุบันหมอล�าได้รับการบรรจุเป็นหลักสูตรการแสดงพื้นบ้านของสถาบันการ

ศึกษา	 ซึ่งเป็นการเปิดโอกาสให้เยาวชนผู้ที่สนใจศิลปะการแสดงได้เรียนรู้และรับ

การถ่ายทอดเพื่อสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมดังกล่าวทั้งทางทฤษฎีและทาง

ปฏิบัติ	 และยังสามารถน�าไปประกอบเป็นอาชีพได้อีกด้วย	 (สราวุฒิ	 สีหาโคตร,	

2556)

												ด้วยความสามารถในการปรับตัวของการแสดงหมอล�าซึ่งเป็นลักษณะ

เด่นดังที่กล่าวไปข้างต้นนั้น	จะพบว่าในปัจจุบันวัฒนธรรมดนตรีพื้นบ้านประเภท

หมอล�า	เข้ามาเป็นส่วนหนึง่ของวฒันธรรมดนตรกีระแสหลกัของประเทศไทยมากกว่า

อดีต	 ดังจะเห็นได้จาก	 แต่เดิมนั้นหมอล�าเป็นการล�าที่มีบทบาทส่วนใหญ่เพื่อ

ความบันเทิงในหมู่บ้าน	 ต�าบล	 อ�าเภอ	 และจังหวัดเท่านั้น	 ปัจจุบันได้กลายเป็น

วฒันธรรมมวลชน	 ได้มีการบนัทกึแผ่นเสยีงและจัดท�าวีดทัีศน์การแสดงเชิงพาณชิย์

เพ่ือจ�าหน่ายกันอย่างแพร่หลายและยังคงมีแนวโน้มในการปรับประยุกต์ให้ร่วม
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สมยัอยูต่ลอดเวลา	(อาทิตย์	มลูสาร,	2564)	โดยยงัคงรกัษาเอกลกัษณ์บางประการ

ของหมอล�าให้คงอยู่	ทั้งนี้ในขณะที่หมอล�ามีการปรับเปลี่ยนสู่ความร่วมสมัยใน

ยุคโลกาภิวัตน์	 กระแสท้องถิ่นนิยมก็ด�าเนินไปอย่างคู่ขนานกับการพัฒนาการ

แสดงหมอล�า	ท�าให้เกิดการอนุรักษ์และสืบสานหมอล�าในรูปแบบดั้งเดิมควบคู่

กันไปด้วย	โดยมีหน่วยงานต่าง	ๆ	ทั้งภาครัฐและภาคเอกชนให้การสนับสนุนและ

ส่งเสริมกิจกรรมต่าง	 ๆ	 ที่จะก่อให้เกิดการอนุรักษ์ศิลปะการแสดงหมอล�าไม่ทาง

ใดก็ทางหนึ่งด้วย	 เช่น	 การน�าไปเผยแพร่วัฒนธรรมในต่างประเทศ	 การส่งเสริม

ให้ผู้มีความสามารถทางหมอล�าไปประกอบอาชีพนักแสดงเพื่อบริการให้กับกลุ่ม

ผู้ใช้แรงงานในต่างประเทศ	 หรือกลุ่มผู้ที่เป็นนักท่องเที่ยวได้ชมเพื่อผ่อนคลาย	

อย่างไรกด็“ีหมอล�า”	 เป็นศิลปะการแสดงพืน้บ้านทีม่กีารใช้ภาษา	 รวมถึงรปูแบบ

ดนตรทีีม่ลีกัษณะเฉพาะตัว	(นคร	พงษ์ภาพ,	2560)	และในปัจจบัุนมีผูศ้กึษาค้นคว้า

วิจัยเป็นจ�านวนมาก	 และมากพอที่จะจัดท�าเป็นฐานข้อมูลที่ใหญ่อย่างเป็นระบบ	

โดยเฉพาะอย่างยิง่การปรับตัวของการแสดงหมอล�าสูส่งัคมต่าง	ๆ 	ทัว่ไป	ทัง้ในภาคอสีาน	

ในประเทศไทย	และต่างประเทศ	ให้เป็นที่รู้จักในแง่มุมของการสร้างความรู้ความ

เข้าใจที่ถูกต้องอย่างเป็นวงกว้าง	 อีกทั้ง	 ยังเป็นพื้นที่ซึ่งเป็นศูนย์รวมในการแลก

เปลี่ยนเรียนรู้จากหมอล�าสู่ผู ้คนทั่วไปได้เป็นอย่างดี(ส�านักงานคณะกรรมการ

วัฒนธรรมแห่งชาติกระทรวงวัฒนธรรม,	2552)

	 ซ่ึงจากการเรยีนรูดั้งกล่าวนัน้	 ท�าให้สามารถเข้าใจถงึบรบิททางประวัตศิาสตร์	

สังคม	วัฒนธรรม	 เศรษฐกิจ	การเมือง	การศึกษา	หรือแม้แต่รสนิยมของผู้คนใน

แต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี	 ช่วยเติมเต็มองค์ความรู้อื่น	 ๆ	 ที่เกี่ยวข้อง	 พร้อมทั้ง

ยังเป็นการส่งเสริมวัฒนธรรมให้ผู้คนได้ตระหนักถึงความส�าคัญในการอนุรักษ์

และสบืสาน	 พร้อมทัง้สร้างความเข้าใจให้กบัผูค้นได้เห็นถึงความส�าคญัอย่างเตม็ใจ	

ซึ่งเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมที่ยั่งยืน	 คุ้มค่า	 และเกิดประโยชน์สูงสุด	 การเรียนรู้

วฒันธรรมภายนอกประเทศยังจะเป็นรากฐานทีม่ั่นคงในการเรยีนรู	้ ท�าความเข้าใจ	

และยอมรับความแตกต่าง	 หลากหลายทางวัฒนธรรมอื่น	 ๆ	 ที่ปรากฏอยู่ใน
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ประเทศไทย	 ในระดับภูมิภาคอาเซียน	 และในระดับโลก	 เพื่อการอยู่ร่วมกันของ

ผู้คนได้โดยสันติอีกด้วย	(พิสุทธิลักษณ์	บุญโต	และคณะ,	2556)

ส่วนเนื้อหา

	 ในปัจจุบันกระแสดนตรีทางเลือกในประเทศไทยเริ่มหันกลับมาสู่ราก

เหง้าความบันเทิงแบบพื้นบ้านแน่นอนว่า	 วัฒนธรรมความบันเทิงของชาวอีสาน

มีความโดดเด่น	 และสามารถต่อยอดในระดับสากลได้เป็นอย่างดี	 ไม่ว่าจะเป็น			

ดีเจที่ก�าลังมาแรงอย่าง	Mabsai	หรือรุ่นใหญ่ในวงการดนตรีเร็กเก้เมืองไทยอย่าง	

Kipi	 (แก๊ป	 นักร้องน�าวงทีโบน)	 วงศรีราชา	 ร็อคเกอร์	 และวงออทิดสา	 หมอล�า

แบนด์	 วงดนตรีที่น�าหมอล�าและดนตรีพื้นบ้านมาผสมผสานกับแนวดนตรีอื่น	 ๆ	

ทั่วโลก	 หรือรถพิพิธภัณฑ์หมอล�าจิมทอมป์สัน	 รวมถึงการน�าหมอล�าอีสานใน

ทศวรรษที่	 1960	 ไปสร้างท�านองหรือแนวดนตรีใหม่ของค่ายเพลงชื่อดังอย่าง	

Soundway	Records	แห่งเกาะอังกฤษ	ทั้งนี้	ในส่วนของผู้เขียนจึงอธิบายความ

สัมพันธ์ของการปฏิสัมพันธ์ระหว่างหมอล�ากับสังคมใน	2	ส่วน	คือ	1)	หมอล�ากับ

โลก	ว่าด้วยหมอล�าที่ออกไปแสดงยังต่างประเทศ	และ	2.	 โลกกับหมอล�า	กล่าว

ถึงวงดนตรีสมัยใหม่ที่น�าหมอล�าและดนตรีของหมอล�าไปประยุกต์ให้ดูน�าสมัย	

ดังนี้

 หมอล�ากับโลก

	 จากเหตุการณ์ความไม่สงบในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว

ที่เริ่มก่อตัวตั้งแต่ทศวรรษที่	2480	เป็นเหตุให้ลาวแบ่งแยกออกเป็น	3	ฝ่าย	ที่ถูก

เรียกขานภายหลังว่า	สงครามลาว	3	ฝ่าย	จนในที่สุดก็จบลงด้วยชัยชนะของฝ่าย

คอมมิวนิสต์	 ซึ่งน�าโดยท้าวไกสอน	 พรมวิหาน	 ในช่วงระหว่างสงครามและหลัง

การสู้รบชาวลาวหลายคนได้อพยพลี้ภัยทางการเมืองไปยังประเทศใหญ่	ๆ	หลาย

ประเทศ	 ไม่ว่าจะเป็นสหรัฐอเมริกา	 แคนาดา	 ฝรั่งเศส	 หรือออสเตรเลีย	 ท�าให้

ประเทศต่าง	 ๆ	 เหล่านี้มีชุมชนลาวตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นกลุ่มก้อน	ชาวลาวเหล่านี้ได้

น�าวฒันธรรมต่าง	ๆ	ติดตัวไปด้วย	โดยเฉพาะวฒันธรรมความบันเทิง	บุญประเพณี
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ต่าง	ๆ	นอกจากนีย้งัพบว่ามชีาวไทยอสีานอกีด้วยเช่นกัน	ท่ีไปขายแรงงานแต่งงานกับ

ประชากรของประเทศต่าง	 ๆ	 ท�าให้เกดิการรวมกลุม่กนัของชาวลาวและชาวอสีาน

ในต่างประเทศ	 คนกลุ่มนี้นี่เองที่เป็นเสมือนหน้าต่างของชาติพันธุ์ที่ท�าให้คนทั่ว

โลกเห็นวัฒนธรรมลาว

	 ชุมชนชาวลาวและชาวอีสานในต่างประเทศได้เชิญศิลปินหมอล�าไป

แสดง	ณ	ประเทศต่าง	ๆ	ที่มีชุมชนลาว	หรือคนอีสานอาศัยอยู่	(อาทิตย์	มูลสาร,	

2564)	มีวงดนตรีอีสานวงแรก	ๆ	ที่ไปท�าการแสดง	ณ	ประเทศสหรัฐอเมริกา	คือ	

วงเพชรพิณทอง	ซึ่งน�าโดย	นพดล	ดวงพร	ต่อมาก็เป็นลูกทุ่งหมอล�าชื่อดังเจ้าของ

ฉายาแขนซ้ายลายมังกรอย่าง	 พรศักดิ์	 ส่องแสง	 ถือว่าเป็นศิลปินลูกทุ่งหมอล�าที่

ไปใช้ชีวิตอยู่ต่างประเทศนานที่สุด	นานจนมิตรหมอแคนแฟนหมอล�าในเมืองไทย

คิดว่าเสียชีวิตไปแล้ว	 อีกท่านที่เดินทางไปแสดงล�ากลอนวาดอุบลหลายประเทศ	

นั่นคือ	 ป.	 ฉลาดน้อย	 ส่งเสริม	 ซึ่งเดินทางไปแสดงทั้งในประเทศสหรัฐอเมริกา	

และประเทศเยอรมนี	 หลังจากนั้นศิลปินลูกทุ่งหมอล�ารุ่นน้องอีกหลาย	 ๆ	 คน	

(ฉลาด	 ส่งเสริม,	 2560)	 ก็ได้เจริญรอยตามไปแสดงอีกหลากหลายประเทศทั้งใน

เอเชีย	ยุโรป	และออสเตรเลีย	

	 การไปแสดงหมอล�า	 ณ	 ต่างประเทศของศิลปินลูกทุ่งหมอล�านั้นน่า

สนใจเป็นอย่างยิ่ง	โดยพบว่า	ปรากฏใน	2	ลักษณะด้วยกัน	คือ	ไปในฐานะตัวแทน

ของรัฐบาล	 และไปในฐานะนักท่องเที่ยว	 ส�าหรับการไปในฐานะตัวแทนของ

รัฐบาลไทยนั้น	 ส่วนมากจะเป็นระดับศิลปินแห่งชาติหรือเป็นหมอล�าเก่าที่มีชื่อ

เสียง	 ซึ่งการไปในฐานะรัฐบาลนั้น	 นอกจากเรื่องงบประมาณจะเต็มเปี่ยมแล้ว	

ศลิปินคนนัน้ยงัได้รบัเกยีรติประวติัในฐานะตัวแทนการสาธติเชิงวฒันธรรมของชาติ	

การไปในฐานะตัวแทนของชาติไทยต้องแสดงในหลักการของศีลธรรมท่ีดีงาม

ของชาติ	 ซึ่งหลายครั้งศีลธรรมที่ดีงามของชาติก็ขัดกับธรรมชาติการแสดงของ

หมอล�า	 แต่ทว่า	 การเดินทางไปแสดงต่างประเทศในฐานะนักท่องเที่ยวนั้นกลับ

ต่างออกไป	กล่าวคือ	ศิลปินลูกทุ่งหมอล�าที่ถูกเชิญไปนั้น	ไม่ได้อยู่ในรูปแบบของ
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การเชิญ	 หากแต่เป็นการชวนให้ไปเที่ยวในฐานะเพื่อน	 เนื่องจากหากเชิญไปใน

ฐานะศิลปินต้องท�าเรื่องจากหน่วยงานตรวจคนเข้าเมืองหลายข้ันตอนท�าให้เกิด

ความยุ่งยากและเสียค่าใช้จ่ายมาก	อีกทั้ง	หน่วยงานที่เชิญในต่างประเทศก็มักจะ

ไม่ได้เป็นหน่วยงานที่ถูกรับรองโดยรัฐ	 ทั้งนี้	 สามารถอธิบายขั้นตอนการไปแสดง

หมอล�ายังต่างประเทศ	ได้ดังต่อไปนี้

	 1.	กลุม่ก้อนของชุมชนชาวลาวหรอืชาวอีสานในต่างประเทศ	เช่น	สมาคม	

ชมรม	พลวัตไทย	วัดลาวจะท�าการติดต่อมายังศิลปินหมอล�าในฝั่งไทย	นายหน้า	

ผู้จัดการ	 หรือตัวศิลปินเอง	 โดยส่วนมากจะเป็นหมอล�าจากอีสานหรืออาจเป็น

นักร้องลูกทุ่งภาคกลางบ้าง	 แต่ก็มีจ�านวนไม่มากนัก	 แน่นอนว่าไม่มีนักร้องหรือ

หมอล�าจากฝั่งลาวเลย	 จากการสัมภาษณ์เพื่อนชาวลาวที่อพยพไปอยู่ประเทศ

ออสเตรเลีย	(เสา	วีระวงศ์,	2560)	และจากการสอบถามคุณเสา	วีระวงศ์	ซึ่งเป็น

ลูกสาวของมหาศิลา	วีระวงศ์	ทราบว่าเริ่มมีความสนใจที่จะเชิญศิลปินจากฝั่งลาว

ไปแสดงที่ออสเตรเลียบ้างแล้ว	 แต่การเชิญศิลปินจากฝั่งลาวจะติดปัญหาเรื่อง

อุดมการณ์ทางการเมือง	 ด้วยว่าคนลาวที่ถือสัญชาติต่างประเทศมักถูกเข้าใจว่า

เป็นลาวฝ่ายขวา	 แต่คนลาวที่อยู่ในประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

ลาวจะเป็นลาวฝ่ายซ้าย	(เสา	วีระวงศ์,	2560)	ดังนั้น	การที่ศิลปินคนลาวออกมา

แสดงนอกประเทศไม่ว่าจะเป็นหรือไม่เป็นทางการนั้น	 จะเป็นที่จับตามองจาก

รัฐบาลลาวเป็นพเิศษ	จงึท�าให้ศลิปินเกดิข้อจ�ากดัในการออกไปแสดงยงัต่างประเทศ

	 อนึ่ง	ศิลปินหมอล�าที่ถูกเชิญไปแสดงยังต่างประเทศนั้น	อาจไม่ใช่ศิลปิน

ดังที่คนทั่วประเทศไทยรู้จักกันอย่างแพร่หลาย	เช่น	แมน	มณีวรรณ	ได้รับเชิญไป

แสดงที่ประเทศญี่ปุ่น	 (ก่อนที่จะมาสังกัดค่ายเพลงอาร์สยาม)	 เอม	 อภัสรา	 มา

บุญธรรม	 ได้รับเชิญจากชุมชนคนอีสานที่อาศัยอยู่ในประเทศแถบสแกนดิเนเวีย	

เป็นระยะเวลา	2	อาทิตย์	หรือ	นก	พรพนา	ที่ก�าลังดังในหมู่คนลาวและคนอีสาน

ในออสเตรเลีย	 เป็นต้น	 ทั้งนี้	 ศิลปินเหล่านี้ต่างเติบโตมาจากการแสดงหมอล�า

และออกอัลบั้มกับค่ายเพลงเล็ก	ๆ	ไม่เป็นที่รู้จักในระดับประเทศมากนัก	แต่กลับ
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ได้รับความนิยมในหมู่คนลาวและคนอีสานในต่างประเทศ

	 1)	 เงือ่นไขในการเดินทางท่ีศิลปินลกูทุง่หมอล�า	จะต้องเข้าประเทศนัน้	ๆ	

ในฐานะนักท่องเที่ยว	

	 โดยส่วนมากจะเป็นทีรู่จั้กกนัระหว่างศิลปินกับผูว่้าจ้าง	 ส�าหรับค่าตวันัน้	

อาจจะมีหรือไม่มีก็ได้แต่โดยส่วนมากมักไม่เปิดเผย	 เพราะส่วนใหญ่ทางสมาคม

ชาวลาว	และชาวอีสานในต่างประเทศจะเป็นคนดูแลค่าเดินทางหาที่พัก	และค่า

อาหารตลอดระยะเวลาที่อยู่ในต่างประเทศ	 โดยใช้ทุนจากกองทุนของสมาคม

หรือวัดไทย-ลาวในประเทศนั้น	ๆ 	ซึ่งในกรณีที่ไม่ได้ค่าตัว	ศิลปินต้องมีความมั่นใจ

ในระดับหนึ่ง	 ว่าจะได้รับรางวัลจากผู้ชมหน้าเวที	 จากการสัมภาษณ์ศิลปินที่เคย

เดินทางไปต่างประเทศและเพื่อนชาวลาวถึงชาวอีสานที่อาศัยในต่างประเทศได้

ทราบเพิ่มเติมอีกว่า	 ศิริพร	 อ�าไพพงศ์	 เคยไปแสดงที่เมืองซิดนีย์	 ประเทศ

ออสเตรเลีย	 โดยไม่มีค่าตอบแทน	 หากแต่อาศัยการร้องเพลงเพื่อรับเฉพราะ

รางวัลจากผู้ชมหน้าเวทีเท่านั้น	 โดยส่วนมากจะเป็นคนลาวพลัดถิ่นที่นิยมมอบ

รางวัลหน้าเวทีให้ประมาณ	60	-	100	ดอลลาร์ออสเตรเลียต่อครั้งต่อคน	คิดเป็น

เงินบาทไทยประมาณครั้งละ	1,800	 -	3,000	บาท	นอกจากนี้ศิลปินยังสามารถ

หารายได้จากการขายซีดีเพลง	หรือของที่ระลึกต่าง	ๆ	เช่น	เสื้อยืด	เป็นต้น

	 2)	 พื้นที่จัดแสดงโดยส่วนมากจะจัดในวัด	 ในกรณีช่วงเทศกาลงานบุญ	

และหลายครั้งก็จะแสดงในร้านอาหารหรือผับเล็ก	 ๆ	 ที่มีคนไทยหรือคนลาวเป็น

เจ้าของ	ผูท้ีเ่ข้าชมจะต้องซือ้ต๋ัว	โดยก�าไรจากการขายตัว๋น้ันกจ็ะน�ามาบ�ารงุสมาคม

หรือวัด	 และจ่ายค่าด�าเนินการต่าง	 ๆ	 ที่เกี่ยวกับศิลปิน	 ผู้ชมส่วนมากจะเป็นคน

ลาวรุ่นแรกที่อพยพไปยังประเทศนั้น	 ๆ	 และคนไทยอีสานที่ไปขายแรงงานหรือ

แต่งงานกับประชากรของประเทศนั้น	 ๆ	 จากการสัมภาษณ์สามารถยืนยันได้ว่า	

ไม่มีนักศึกษาไทยหรือลาวซื้อตั๋วเข้าไปชมการแสดงของศิลปินลูกทุ่งหมอล�าเลย

	 สามารถสรปุได้ว่า	การแสดงของหมอล�าและลกูทุ่งหมอล�าในต่างประเทศ

สามารถสะท้อนถึงวัฒนธรรมบันเทิงที่เป็นดังจิตวิญญาณท่ีสามารถเช่ือมกลุ่ม
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ชาติพันธุล์าวในต่างแดน	 ลดทอนความเป็นชาตินิยมทีม่นี�า้โขงเป็นตวัขวางกัน้แบ่ง

เขตแดนรัฐ	และท�าให้เห็นการเคลื่อนและหมุนเวียนอย่างไหลลื่น	ของวัฒนธรรม

ความบันเทิงที่เกิดจากหมอล�าโดยปราศจากการควบคุมของรัฐ	หรือหากจะกล่าว

อีกมุมหนึ่งก็จะเห็นว่าการที่รัฐไม่ควบคุมและสอดส่องนั้นเป็นการดีต่อหมอล�า	

ท�าให้วัฒนธรรมเป็นไปตามกลไกของตัวมันเอง	 พร้อมกับท�าให้หมอล�าสามารถ

สื่อสารกับคนทั่วโลกได้และได้ยินเสียงหมอล�าอยู่เกือบทั่วทุกมุมโลก

 โลกกับหมอล�า

	 ข้อมูลในส่วนนี้เรียบเรียงมาจากการสังเกตการของผู้เขียนท่ีคลุกคลีอยู่

ในวงการเพลงนอกกระแสวงการเพลงทางเลอืก	 ท�าให้เหน็ว่าวฒันธรรมความบันเทิง

ของชาวอีสานมีอิทธิพลต่อวงการเพลงทางเลือกเหล่านี้เป็นอย่างยิ่ง	 ดังจะเห็นได้

ว่า	ดีเจที่น�าเพลงพื้นบ้านหรือหมอล�ามาน�าเสนออย่าง	Mabsai	หรือรุ่นใหญ่ในวง

การดนตรีเร็กเก้เมืองไทยอย่าง	 Kipi	 (แก๊ป	นักร้องน�าวงทีโบน)	 วงศรีราชา	 ร็อค

เกอร์	และวงออทิดสา	หมอล�าแบนด์	กลุ่มคนท�าเพลงหรือค่ายเพลงจากต่างชาติ

ที่น�าหมอล�าไปเป็นสินค้าอย่างจริงจัง	 จะเห็นมีแต่	 Soundway	 Records	 ได้น�า

เพลงไทยในอดีตไม่ว่าจะเป็นบทเพลงลูกทุ่ง	หรือหมอล�า	ในช่วงทศวรรษที่	1960	

ไปท�าแนวดนตรีใหม่	ในรูปแบบของดนตรีแนวแจ๊ส	พังค์	และ	ร็อค	ด้วยว่าเพลง

ลูกทุ่งและหมอล�าของไทยในยุคดังกล่าว	 ได้รับอิทธิพลจากแนวเพลงตะวันตก	

เพลงเหล่านี้ถูกน�ามาขายในรูปแบบแผ่นเสียง	 และเป็นที่ตั้งใจของดีเจรุ่นใหม่ที่

แสวงหาความแปลกใหม่ในการเปิดแผ่นเสียงตามสตูดิโอ	ณ	สถานบันเทิงในเมือง

ต่าง	ๆ	ทั่วโลก	ส�าหรับกลุ่มดีเจและคนท�าเพลงหรือดนตรีทางเลือกในเมืองไทยที่

น�าหมอล�าและดนตรีอีสานมาปรับท�านอง	 เพื่อสร้างรูปลักษณ์การน�าเสนอใหม่

ให้ดูร่วมสมัยมากขึ้น	ที่โดดเด่นในปัจจุบันปรากฏเด่น	ๆ	3	ท่าน	ได้แก่

	 1.	Kipi	(แก๊ป	นักร้องน�าวงทโีบน)	นักร้องน�าวงเร็กเก้ช่ือดงัอย่างวงทีโบน	

นอกจากจะเป็นนกัร้องน�าของวงทโีบนแล้ว	 โครงการทางดนตรีส่วนตวัท่ีแก๊ปสนใจคือ	

ดนตรีแนว	 Dubstep	 ซึ่งเป็นแนวดนตรีอิเล็กทรอนิกส์ที่มีท�านองล่องลอยและ
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หลอน	 แต่แก๊ปน�าเสียงของพิณและแคนมาผสมผสานในผลงานของเขา	 โดยใน

ช่วงเริ่มแรกโครงการนั้นแก๊ปเปิดเสียงพิณเสียงแคนจากเสียงที่บันทึกมา	 หลัง

จากน้ันจึงมีการน�านักดนตรีอีสานไม่ว่าจะเป็นพิณหรือแคนมาบรรเลงประกอบ

การแสดงสด

ภาพที่ 1	การแสดงวงทีโบน

แหล่งที่มา	:	https://www.benewsonline.com/home

	 2.	วงศรีราชา	ร็อกเกอร์ในการแสดงดนตรี	เมื่อวันที่	3	สิงหาคม	2564	

ณ	 เทศกาลดนตรีStone	 free	 ณ	 จังหวัดกาญจนบุรี	 ได้มีการร่วมแสดงกับวง

ดนตรีอีสานร่วมสมัยอย่าง	 วงกู่แคน	 โดยปกติแล้วนั้น	 วงศรีราชา	 ร็อกเกอร์	 จะ

เล่นเพลงแนวดัป	 เร็กเก้	 (Dub	 reggae)	 แต่ในการแสดงครั้งล่าสุด	 ได้มีการน�า

เสียงหมอล�าและดนตรีอีสานมาประกอบในการบรรเลงดนตรีด้วย	 โดยร่วมมือ

กับวงดนตรีอีสานร่วมสมัย	ซึ่งเหตุที่เรียกว่าดนตรีอีสานร่วมสมัยนั้น	เนื่องมาจาก

ในอัลบั้มแรกที่วงดนตรีกู่แคน	ได้สร้างสรรค์ออกมา	ปรากฏการแสดงทั้งล�ากลอน

ในแบบดั้งเดิม	 เช่น	 ล�าพื้น	 ล�าเพลิน	 ล�ากลอน	 ลูกทุ่งหมอล�า	 และลูกทุ่งอีสาน	

ถอืว่าเป็นการผสมผสานได้อย่างลงตัว	 และเป็นการน�าเสนอหมอล�าแบบทางเลอืก	

(Alternative)
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ภาพที่ 2	การแสดง	วงศรีราชา	ร็อกเกอร์

แหล่งที่มา	:	https://www.sanook.com/music/2393457/

	 3.	ดีเจ	Mabsai	เป็นดีเจหน้าใหม่ในวงการดีเจเมืองไทย	แต่ไม่หน้าใหม่

ในวงการดีเจของประเทศอังกฤษ	ด้วยว่า	Mabsai	 เคยเป็นดีเจที่ประเทศอังกฤษ

มาก่อนที่จะกลับเมืองไทย	 โดยแนวเพลงที่น�ามาเปิดนั้น	 ส่วนมากจะเป็นเพลง

ท้องถิ่นจากแอฟริกาใต้และอเมริกา	 เช่น	 เร็กเก้	 เป็นต้น	 แต่เมื่อได้รับฟังหมอล�า

ยุคเก่า	 ท�าให้เกิดความหลงใหลในมนต์เสน่ห์ของหมอล�า	 เนื่องจากหมอล�าใน

ศตวรรษที่	 1960	 -	1970	นั้น	มีการน�าท�านองและดนตรีสมัยนิยมจากตะวันตก

มารับใช้ความมันความม่วนแบบชาวอีสานได้เป็นอย่างดี	 Mabsai	 ได้เปิดค่าย

เพลงชื่อว่า	สุดแรงม้าเรคคอร์ด	ในซอยสุขุมวิท	51	โดยน�าหมอล�าและเพลงลูกทุ่ง

ยุคเก่า	 ตลอดจนเพลงพื้นเมืองจากแอฟริกาใต้มาบันทึกเสียงใหม่และเพิ่มสีสัน

ทางดนตรีลงไป	 นอกจากนี้ยังมีการจัดคอนเสิร์ตขนาดเล็กโดยการเชิญหมอล�า	

และนักร้องลูกทุ่งที่เคยโด่งดังในอดีต	 รวมถึงนักดนตรีอีสานชื่อดัง	 เช่น	 มือพิณ

อย่างอาจารย์ค�าเม้า	 เปิดถนน	 หมอแคนอาจารย์ทองจันทร์	 ศรไชย	 อาจารย์

สมบัติ	สิมหล้า	และอีกหลายท่านมาแสดงตามผับที่มีชื่อเสียงในกรุงเทพฯ	อีกทั้ง

เดินทางไปแสดงยังเมืองใหญ่	 ๆ	 ในประเทศญี่ปุ่นอีกด้วย	 ตลอดจนตามเทศกาล

ดนตรีต่าง	ๆ	ในยุโรป	อเมริกาและออสเตรเลีย	ดังตัวอย่างภาพด้านล่างที่เดินทาง
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ไปทัวคอนเสิร์ตในยุโรป

ภาพที่ 3	การแสดงวง	Paradise	Bangkok	ของดีเจ	Mabsai

แหล่งทีม่า	:	https://www.gqthailand.com/culture/article/modern-molam

	 4.	วงออทิดสา	หมอล�าแบนด์	เป็นวงที่น�าเอาเครื่องดนตรีพื้นบ้านอีสาน

มาบรรเลง	เช่น	พิณ	แคน	ซอ	ร่วมกับเครื่องดนตรีสากล	เช่น	เบส	กีต้าร์	คีย์บอร์ด	

กลองชุด	เป็นต้น	โดยผสมผสานกับแนวเพลงดนตรีจากภูมิภาคอื่น	ๆ	ทั่วโลก	ใช้

แนวคิด	“รื้อโครงสร้าง”	ของดนตรีอีสาน	มีการน�าจังหวะของดนตรีสไตล์ต่าง	ๆ	

อาทิ	ร็อค	เร็กเก้	ดิสโก้	ฟังค์	มาใช้ประกอบการบรรเลงเพลงแนวหมอล�า	เพื่อให้

เกิดวงดนตรีอีสานรูปแบบใหม่ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ฟัง	เช่น	บุคคลทั่วไป	คนรุ่น

ใหม่	ให้เข้าใจและสัมผัสดนตรีอีสานได้อย่างซาบซึ้ง	ดังตัวอย่างภาพด้านล่างนี้

ภาพท่ี 4	การแสดงวง	วงออทดิสา	หมอล�าแบนด์

แหล่งทีม่า	:	https://www.msu.ac.th/msumagaz/smain/readpost.php?mid=34
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	 จากการอธิบายในกรณี	 โลกกับหมอล�า	 สามารถสะท้อนให้เห็นกระแส

ดนตรีทางเลือกในระดับโลกที่แสวงหาความเป็นต้นฉบับ	 และหากมองย้อนกลับ

มาที่หมอล�าก็จะเห็นว่าความเป็นต้นฉบับของหมอล�านั้นคือการน�าสิ่งอื่น	ๆ	ไม่ว่า

จะเป็นท�านอง	 เครื่องดนตรี	 แนวการสร้างสรรค์เสียงแบบใหม่	 มารับใช้ตรรกะ

ของหมอล�าเอง	 ซึ่งตรรกะของหมอล�านั้นก็คือ	 “อะไรก็ตามที่คนอีสานฟ้อนใส่”	

นอกจากนี้	 เหตุการณ์ที่หมอล�าสามารถเดินทางไปแสดงยังต่างประเทศได้โดยไม่

ต้องผ่านการสนบัสนนุของภาครฐัน้ัน	สามารถสะท้อนให้เหน็อ�านาจ	(Autonomy)	

ของหมอล�าเองที่มีอิสระในตัวเองโดยไม่ต้องพึ่งพาการสนับสนุนจากภาครัฐ					

ซึ่งเมื่อเป็นเช่นนี้แล้วจึงเป็นผลให้รัฐได้พยายามที่จะเข้ามาจัดการ	 และควบคุม

หมอล�าผ่านนโยบายทางวัฒนธรรมต่าง	ๆ	อย่างที่ปรากฏให้เห็นในปัจจุบัน

บทสรุป

	 จะเห็นได้ว่า	“หมอล�า”	มบีทบาทส�าคัญต่อผูค้นท้ังชาวอสีานและชาวลาว	

ด้วยความสามารถในการปรับตัวของการแสดงหมอล�าซึ่งเป็นลักษณะเด่นดังที่

กล่าวไปข้างต้นนั้น	 พบว่า	 ในปัจจุบันวัฒนธรรมดนตรีพื้นบ้านประเภทหมอล�า

เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมดนตรีกระแสหลักของประเทศไทยมากกว่า

อดีต	มีการปรับตัวในหลายลักษณะ	เช่น	รูปแบบการน�าเสนอ	การประชาสัมพันธ์	

เครื่องดนตรี	การขับร้อง	และบทบาทหน้าที่ต่าง	ๆ	เป็นต้น	ซึ่งจากปัจจัยข้างต้น

ท�าให้สามารถเข้าใจถึงบริบททางประวัติศาสตร์	 สังคม	 วัฒนธรรม	 เศรษฐกิจ	

การเมือง	การศึกษา	และรสนิยมของผู้คนในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดีนอกจาก

นี้	หมอล�ายังเป็นที่ต้องการของกลุ่มคนชาวลาวและชาวอีสาน	ที่อยู่ทั่วทุกมุมโลก	

โดยน�าไปแสดงในประเทศต่าง	 ๆ	 เพื่อผ่อนคลายให้หายคิดถึงบ้านเกิดเมืองนอน	

จนท�าให้หมอล�าเกิดตลาดผู้บริโภคที่กว้างกว่าการแสดงอย่างอื่นในบางพื้นที่

อย่างเช่น	เมืองซิดนีย์	ประเทศออสเตรเลีย	ต้องมีหมอล�าไปแสดงทุกเดือนในร้าน

อาหารไทยหรือผับที่มีคนไทยและคนลาวไปเที่ยว	(เสา	วีระวงศ์,	2560)	นอกจาก



327
วารสารช่อพะยอม ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2565

น้ียังท�าให้กลุ่มชาวต่างชาติที่มีเพื่อนหรือมีครอบครัวที่เป็นคนลาวและคนอีสาน	

หันมาฟังหมอล�าเพิ่มมากขึ้น	 จึงอาจกล่าวได้ว่าหมอล�าก�าลังปรับตัวทั้งรูปแบบ

การน�าเสนอ	ดนตรี	และอื่น	ๆ	เพื่อให้ชาวต่างชาติฟังแล้วเข้าใจมากขึ้นหมอล�าจึง

กลายเป็นดนตรีทางเลือกส�าหรับชาวต่างชาติมากขึ้น	 อาจจะเนื่องด้วยจังหวะที่

สนุกสนาน	 หรือตามกระแสตลาดของผู้ฟังที่เพิ่มมากขึ้นในต่างประเทศ	 จึงกล่าว

ได้ว่าหมอล�าก�าลังเข้าไปอยู่ในวิถีการใช้ชีวิตของคนบางกลุ่มในต่างประเทศ	

เสมือนเป็นการปรับตัวของหมอล�าเพื่อให ้อยู ่รอดท่ามกลางกระแสการ

เปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมในศตวรรษที่	21
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วัฒนธรรมใหม่	(Language	in	Modern	Society	and	Culture)	3(3-0-6)	มีค�า

อธิบายรายวิชาว่า	 “ธรรมชาติของภาษา	 ลักษณะต่าง	 ๆ	 ที่ส�าคัญของภาษา	

หน้าที่และบทบาทของภาษา	ความสัมพันธ์ของภาษากับสังคม	ความสัมพันธ์ของ
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พะเยา,	2561)	เนื้อหาของหนังสือเล่มนี้จึงครอบคลุมเนื้อหารายวิชาและประเด็น
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มหาวิทยาลัยพะเยา	มีความเชี่ยวชาญในด้านภาษาและวรรณกรรมไทย	มีผลงาน

เขียนด้านวิชาการ	ต�ารา	และเอกสารประกอบการสอนเผยแพร่ในแวดวงวิชาการ

จ�านวนมาก	 ตัวอย่างเช่น	 เอกสารการสอนชุดวิชามหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิ
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และข้อความในภาษาไทย”	 ชุดวิชาลักษณะภาษาไทย,	 “ภาษาไทยถิ่นใต้”	 ชุด

วิชาภาษาถิ่นและวรรณกรรมท้องถิ่นไทย,	 “วรรณกรรมท้องถิ่นภาคใต้”	 ชุดวิชา

ภาษาถิ่นและวรรณกรรมท้องถิ่นไทย	 หนังสือ	 ต�ารา	 และเอกสารค�าสอน	 อาทิ	

การเขียนเพื่อ	การสื่อสาร,		พูดให้สัมฤทธิผล:	หลักการและศิลปวิธี,	ภาษาศาสตร์

ภาษาไทย,	 การเขียนเพื่อพัฒนาองค์การฯ,	 การจัดประชุมและฝึกอบรมอย่างมี

ประสิทธิภาพ,	พัฒนาการภาษาไทย,	ภาษาไทยสื่อสารพัฒนา	และ	ภาษา	อักษร	

และวรรณกรรมไทยโบราณ	 นอกจากนี้ยังมีงานวิจัย	 บทความวิจัย	 บทความ

วิชาการอีกจ�านวนมาก	ซึ่งผู้เขียนใช้ทั้งประสบการณ์และความเชี่ยวชาญทางด้าน

วิชาการสร้างสรรค์ต�าราเล่มนี้ขึ้นด้วยวิริยภาพ

	 หนงัสอืเรือ่ง“ภาษาในบรบิทสงัคมและวฒันธรรมสมัยใหม่”	ของ	วรวรรธน์	

ศรียาภัย	 น�าเสนอเนื้อหาตามแผนการเรียนและสอดคล้องกับค�าอธิบายรายวิชา	
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มีการแบ่งเนื้อหาออกเป็น	7	หน่วย	คือ	

	 หน่วยที่	1	ธรรมชาติของภาษา	

	 หน่วยที่	2	ลักษณะส�าคัญของภาษา

	 หน่วยที่	3	ภาษากับสังคม

	 หน่วยที่	4	ภาษากับวัฒนธรรม

	 หน่วยที่	5	ภาษากับปริชานและโลกทัศน์

	 หน่วยที่	6	การเปลี่ยนแปลงของภาษา

	 หน่วยที่	7	ความหลากหลายของภาษาในกลุ่มประเทศอาเซียน	+3

	 ในแต่ละหน่วยจะเริ่มต้นด้วย	 “บทน�า”	 เป็นการเกริ่นน�าเพื่อท�าความ

เข้าใจกับผู้อ่านในเบื้องต้น	 และเพื่อให้เห็นภาพรวมของสาระส�าคัญที่จะกล่าวใน

ล�าดับต่อไป	 จากน้ันจึงเป็นส่วน	 “เนื้อหา”	 ที่ผู ้เขียนเรียบเรียงประเด็นตาม

สารบัญและครอบคลุมค�าอธิบายรายวิชา	 เมื่อจบในส่วนเนื้อหา	 ผู้เขียนจะสรุป

สาระส�าคัญของเนื้อหาอย่างกระชับใน	“บทสรุป”	และส่วนท้ายของแต่ละหน่วย

จะมีข้อค�าถามท้ายบทเพื่อให้ผู้อ่านได้ทบทวนความรู้ด้วยตนเอง	และมีการจัดท�า

เชิงอรรถเพื่อแสดงแหล่งที่มาของเอกสารต่าง	ๆ	ที่ผู้เขียนใช้ในการอ้างอิงข้อมูล

	 ในหน่วยที่	1	ธรรมชาติของภาษา	ผู้เขียนน�าเสนอความรู้เกี่ยวกับความ

หมายของภาษาในเชิงภาษาศาสตร์	 ว่าเป็นเสียงพูดที่เป็นระบบ	 น�ามาประกอบ

กันเป็นหน่วยภาษาระดับต่าง	 ๆ	 อาจใช้สัญลักษณ์ที่ตกลงร่วมกันสื่อความหมาย

ในภาษา	 กล่าวถึงการก�าเนิดของภาษาตามแนวคิดต่าง	 ๆ	 คือ	 1)	 แนวคิด															

พระเจ้าสร้างภาษา	2)	แนวคิดมนุษย์สร้างภาษา	อาจจะเกิดจากปัจจัยต่าง	ๆ	เช่น	

สังคมและแรงผลักดันจากสังคม	 การเปล่งเสียงตามภาวะอารมณ์	 (bow	 wow	

theory)	 เสียงกระทบกันของสิ่งของ	 (ding-dong	 theory)	 การแสดงออกทาง

ดนตรี	 (festal	 origin	 theory)	 การร้องเพลงขณะท�างาน	 (work	 chant	 or					

Yo-He-Ho	 theory)	 และภาษาสมองและช่องคอ	และ	3)	 แนวคิดภาษาแรกมา

จากเด็ก	นอกจากนี้ยังกล่าวถึงวัฏจักรของภาษา	อันมีลักษณะส�าคัญ	3	ประการ	
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คือ	การเกิดขึ้น	การตั้งอยู่	และการดับไปของภาษา	

	 ล�าดับต่อมาหน่วยที่	 2	 ลักษณะส�าคัญของภาษา	 เป็นความต่อเนื่อง

เชื่อมโยงเนื้อหาสาระกับ	 หน่วยที่	 1	 ที่ว่าด้วยธรรมชาติของภาษา	 เริ่มด้วยการ

กล่าวถึงองค์ประกอบของภาษา	ตั้งแต่ระดับเล็กที่สุดคือเสียง	 (phone,	sound)	

มาสู่ระดับที่ใหญ่ขึ้น	 คือ	 หน่วยเสียง	 (phoneme)	 ตัวอักษร	 (letter)	 พยางค์	

(syllabel)	ค�า	(word)	วลี	(phrase)	ประโยค	(sentence)	ย่อหน้า	(paragraph)	

และสัมพันธสาร	 (discourse)	 ซึ่งผู้เขียนได้น�าเสนอภาพแผนภูมิประกอบการ

อธิบายเนื้อหาสาระในประเด็นนี้ด้วย	 กล่าวถึงลักษณะของภาษา	 มี	 7	 ลักษณะ	

คือ	1)	ภาษามีระบบ	สามารถจ�าแนกในภาพรวมได้	2	ระบบ	ได้แก่	ระบบในเสียง	

และระบบในความหมาย	2)	ภาษามีความสมบูรณ์ในตัวเอง	3)	ภาษางอกงามไม่

จบสิ้น	 4)	 ภาษาเป็นเรื่องของการใช้สัญลักษณ์ร่วมกัน	 5)	 ภาษาเป็นพฤติกรรม

ทางสังคม	 มีนัยว่าภาษาเป็นเรื่องราวของการเรียนรู้จากบุคคลและสังคม	 มิได้

เป็นเรื่องทางสัญชาตญาณ	6)	ภาษาสะท้อนสังคม	และ	7)	ภาษามีชีวิตและสังคม	

คือสามารถเกิด	แก่	เจ็บ	และตายได้	อีกทั้งภาษายังสามารถจ�าแนกเป็นกลุ่มตาม

ปัจจัยทางสังคมได้อีกด้วย	 กล่าวถึงประเภทของภาษา	 โดยผู้เขียนจ�าแนกออก

เป็น	 วัจนภาษา	 และอวัจนภาษา	 ในด้านอวัจนภาษา	 ได้กล่าวถึงประเด็นที่ควร

เข้าใจเบื้องต้น	2	ประเด็น	คือ	การจ�าแนกภาษาโลก	และรูปลักษณะภาษาโลก	ผู้

เขียนได้จ�าแนกภาษาโลกออกเป็น	6	กลุ่มใหญ่	ประกอบด้วย	1)	ภาษายุโรป	166	

ภาษา	2)	ภาษาเอเชีย	140	ภาษา	3)	ภาษาแอฟริกา	705	ภาษา	4)	ภาษาแถบ

มหาสมุทร	750	ภาษา	5)	ภาษาสหรัฐอเมริกา	700	ภาษา	และ	6)	ภาษายังมิได้

ส�ารวจ	48	ภาษา	ส่วนรูปลักษณะภาษาโลก	ผู้เขียนจ�าแนกออกเป็น	4	ลักษณะ	

ประกอบด้วย	 1)	 ภาษามีวิภัตติปัจจัย	 2)	 ภาษาค�าติดต่อ	 3)	 ภาษาค�าควบมาก

พยางค์	และ	4)	ภาษาค�าโดด	ในด้านอวัจนภาษา	จ�าแนก	7	ลักษณะ	ประกอบ

ด้วย	1)	เทศภาษา	2)	กาลภาษา	3)	เนตรภาษา	4)	สัมผัสภาษา	5)	วัตถุภาษา	6)	

อาการภาษา	และ	7)	ปริภาษา	กล่าวถึงตระกูลภาษา	ให้รายละเอียด	3	ประเด็น	
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คอื	ตระกูลภาษาโลก	ตระกูลในภาษาอาเซยีน	+3	และตระกลูภาษาในประเทศไทย	

กล่าวถงึภาษาพูดและภาษาเขยีน	ตลอดจนกล่าวถงึภาษากลางและภาษาถ่ิน		และกล่าว

ถึงภาษาราชการและภาษามาตรฐาน	

	 ส่วนหน่วยที่	 3	 ภาษากับสังคม	 ผู้เขียนได้น�าเสนอให้เห็นความส�าคัญ

ของภาษากับสังคม	 เมื่อจะท�าความเข้าใจสังคม	 จึงต้องมีความเข้าใจภาษาอย่าง

ถ่องแท้ด้วย	 ผู้เขียนกล่าวถึงสาระความรู้เกี่ยวกับภาษากับสังคม	 8	 ประการ	 คือ	

1)	ภาษากับวัย	ซึ่งภาษาของแต่ละวัยจะมีลักษณะแตกต่างกันออกไป	เช่น	ภาษา

วัยเด็ก	ภาษาวัยรุ่น	ภาษาวัยผู้ใหญ่	และภาษาวัยชรา	2)	ภาษากับเพศ	เดิมแบ่ง

ได้	2	เพศ	คือ	เพศชายกับเพศหญิง	เมื่อสังคมพัฒนาเข้าสู่สมัยใหม่จึงมีภาษาของ

กลุ่มเพศทางเลือก	 หรือกลุ่มแอลจีบีทีคิวพลัส	 (LGBTQ+)	 3)	 ภาษากับชนชั้น

สังคม	 ซึ่งชนชั้นสังคมมีความสัมพันธ์กับการใช้ภาษาสื่อสารและถ้อยค�าที่จะต้อง

ใช้ให้ถูกต้องเหมาะสม	 4)	 ภาษากับถิ่นที่อยู่อาศัย	 เมื่อผู้คนในสังคมมีถิ่นที่อยู่

อาศัยห่างไกลกันก็จะส่งผลให้ภาษาที่ใช้แตกต่างกันออกไป	5)	ภาษากับชาติพันธุ์	

ในประเทศไทยสามารถจ�าแนกผู้คนได้	4	กลุ่ม	คือ	กลุ่มชาติพันธุ์ข่า	กลุ่มชาติพันธุ์

บนพื้นที่สูง	กลุ่มชาติพันธุ์บนเกาะและพื้นที่ทะเล	และกลุ่มชาติพันธุ์บนพื้นที่ราบ

ลุ่ม	 6)	 ภาษากับความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล	 ผู้เขียนได้กล่าวถึงวัจนลีลา	 5	 ลีลา	

คือ	 วัจนลีลาตายตัว	 วัจนลีลาเป็นทางการ	 วัจนลีลาหารือ	 วัจนลีลาเป็นกันเอง	

และวัจนลีลาสนิทสนม	 7)	 ภาษากับกาลเทศะ	 คือ	 การใช้ภาษาให้เหมาะสมกับ

เวลาและสถานที่	 รวมถึงบุคคล	 และ	 8)	 ภาษากับจุดมุ่งหมายและวิธีการสื่อสาร	

จ�าแนกท�าเนียบภาษา	 3	 ลักษณะ	 คือ	 ภาษาสามัญ	 ภาษาธุรกิจ	 และภาษาเชิง

วิชาการ

	 ส่วนหน่วยที่	 4	 ภาษากับวัฒนธรรม	 ผู้เขียนได้กล่าวถึงความสัมพันธ์

ระหว่างภาษากับวัฒนธรรมว่าเป็นส่วนหนึ่งของกันและกัน	 โดยให้ความหมาย

ของ	 “วัฒนธรรม”	 ว่า	 หมายถึง	 ความเจริญงอกงามหรือความเจริญในทางวิชา

ความรู้	 โดยจ�าแนกออกเป็น	 2	 ประเภท	 คือ	 วัฒนธรรมทางวัตถุและวัฒนธรรม
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ทางจิตใจ	 และกล่าวถึงสาระความรู้เรื่องภาษากับวัฒนธรรม	 4	 ประการ	 คือ	 1)	

ภาษาในวัฒนธรรมรูปธรรม	 คือ	 ความเจริญงอกงามที่เห็นเป็นรูปร่าง	 หรือวัตถุ

สิ่งของที่จับต้องได้	เช่น	ประเพณีพิธีกรรม	การละเล่นและการกีฬา	นาฏศิลป์และ

ดนตรี	 งานสถาปัตยกรรม	 งานประติมากรรมและจิตรกรรม	 งานช่าง	 และงาน

อาหาร	ทั้งนี้กระบวนการใช้ภาษาในวัฒนธรรมรูปธรรม	มี	 3	ขั้นตอน	คือ	สร้าง

องค์ความรู้	สื่อสารประกอบกิจกรรม	และถ่ายทอดความรู้	2)	ภาษาในวัฒนธรรม

นามธรรม	คือ	สิ่งที่ไม่มีรูป	ซึ่งภาษาเป็นวัฒนธรรมนามธรรมอย่างหนึ่ง	ลักษณะ

ของภาษาในวัฒนธรรมนามธรรมประกอบด้วย	 3	 ประการ	 คือ	 ภาษาศักดิ์สิทธิ์	

มงคลนาม	และภาษาเสาวพจน์	3)	ภาษาในวัฒนธรรมวรรณศิลป์	เกิดจากชั้นเชิง

หรือฝีมือในศิลปะการใช้ภาษา	3	ระดับ	คือ	เสียง	ค�ากับถ้อยค�า	และความหมาย	

4)	 ภาษาในวัฒนธรรมการสื่อสาร	 ผู้เขียนกล่าวถึงเนื้อหาส�าคัญ	 2	 ประการ	 คือ	

ระดับภาษา	และภาษาเฉพาะกิจ

	 ส่วนหน่วยที่	 5	 ภาษากับปริชานและโลกทัศน์	 เป็นการใช้ภาษาในการ

เรียนรู้โลกจนกระทั่งก่อเกิดปัญญา	 และใช้ภาษาเพื่อเป็นเครื่องมือท�าความเข้าใจ

โลก	 ผู้เขียนน�าเสนอสาระส�าคัญ	 3	 ประการ	 คือ	 1)	 ภาษากับปัญญา	 มีการให้

ความหมายของปัญญา	 บ่อเกิดของปัญญา	 และกระบวนการสร้างสรรค์ปัญญา	

โดยใช้หลักธรรมเข้ามาอธิบายเชื่อมโยง	 2)	 ภาษากับปัญญา	 ภาษาทุกภาษา

ประกอบด้วยค�าและถ้อยค�ามีความหมายปริชาน	 คือ	 ความหมายหลักของค�า

หรอืถ้อยค�าทีมี่อยูใ่นระบบความรูข้องเจ้าของภาษา	 ผูเ้ขียนให้รายละเอยีดเน้ือหา

ว่าด้วยภาษากับปริชาน	2	ประการ	คือ	ภาษากับการสร้างมโนทัศน์	และการรับรู้

ความหมายผ่านภาษา	และ	3)	ภาษากับโลกทัศน์	คือ	 วิธีการมองโลกของคนใน

สังคม	 ซึ่งมีภาษาเป็นหลักฐานส�าคัญที่สะท้อนวิธีคิด	 ผู้เขียนกล่าวถึงสาระส�าคัญ	

2	 ประการ	 คือ	 ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับโลกทัศน์	 และลักษณะภาษาโลก

ทัศน์	

	 ส�าหรับหน่วยที่	 6	 การเปลี่ยนแปลงของภาษา	 ผู้เขียนน�าเสนอสาระ
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ส�าคัญในบทนี้	3	ประการ	คือ	1)	การเกิดขึ้นของค�า	มีกระบวนการ	2	ลักษณะ	

ประกอบด้วย	การสร้างค�าใหม่	และการยืมค�า		2)	การตั้งอยู่ของค�า	ผู้เขียนแสดง

รายละเอียดเกี่ยวกับประเด็นการตั้งอยู่ของค�าที่มีการเปลี่ยนแปลง	 3	 ประการ	

ประกอบด้วย	 การเปลี่ยนแปลงด้านเสียง	 การเปลี่ยนแปลงด้านรูปทางเสียงและ

อักขรวิธี	 และการเปลี่ยนแปลงด้านความหมาย	 และ	 3)	 การดับไปของค�า	 หรือ

อาจเรียกลักษณะนี้ว่า	การสูญศัพท์		(loss	vocabulary)	มี	2	ประการ	คือ	การ

ดับไปแต่สันนิษฐานได้	และการดับไปโดยสิ้นเชิง

	 และหน่วยสุดท้าย	 คือ	 หน่วยที่	 7	 ความหลากหลายของภาษาในกลุ่ม

ประเทศอาเซียน+3	 เนื้อหาในบทนี้ผู้เขียนน�าเสนอเกี่ยวกับความหลากหลายทาง

ภาษาในกลุ่มประเทศอาเซียน	+3	ประกอบด้วย	บรูไนฯ	กัมพูชา	อินโดนีเซีย	ลาว	

มาเลเซีย	เมียนมา	ฟิลิปปินส์	สิงคโปร์	เวียดนาม	ไทย	รวมทั้งจีน	เกาหลีใต้	และ

ญี่ปุ่น	กล่าวถึงเนื้อหาสาระส�าคัญ	3	ประการ	คือ	1)	นานาภาษาในประเทศไทย	

จ�าแนกได้เป็น	4	ตระกูล	ได้แก่	ภาษาตระกูลไท-กะได	ภาษาตระกูลซิโน-ทิเบตัน	

ภาษาตระกูลมอญเขมร	และภาษาตระกูลมาลาโย-โพลิเนเชียน	2)	นานาภาษาใน

อาเซียน	 +3	 จ�าแนกได้	 6	 ตระกูล	 ได้แก่	 ภาษาตระกูล	 อินโด-ยุโรเปียน	 ภาษา

ตระกูลซิโน-ทิเบตัน	ภาษาตระกูลอูรัล-อัลตาอิก	ภาษาตระกูลมอญ-เขมร	ภาษา

ตระกูลมาลาโย-โพลิเนเชียน	 และภาษาตระกูลไท-กะได	 และหากจ�าแนกภาษา

ในกลุ่มอาเซียน	+3	โดยใช้ภาษาราชการเป็นเกณฑ์	มี	13	ภาษา	คือ	ภาษามาเลย์	

ภาษาอังกฤษ	ภาษาจีนกลาง	ภาษาเขมร	ภาษาอินโดนีเซีย	ภาษาลาว	ภาษาพม่า	

ภาษาฟิลิปิโน	 ภาษาทมิฬ	 ภาษาเวียดนาม	 ภาษาเกาหลี	 ภาษาญี่ปุ่น	 และภาษา

ไทย	 และ	 3)	 ภาษาอาเซียน	 +3	 เพื่อการสื่อสาร	 ผู้เขียนได้กล่าวถึงความรอบรู้

เกี่ยวกับค�าและถ้อยค�าของภาษาอาเซียน	4	ประการ	คือ	ค�ากล่าวสวัสดี-ขอบคุณ	

ค�านับจ�านวน	ค�าเรียกชื่อวัน	และค�าเรียกชื่อเดือน
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บทวิจารณ์ 

										 “ภาษาในบริบทสังคมและวัฒนธรรมสมัยใหม่”	 เล่มนี้	 ดังที่ผู้วิจารณ์ได้

กล่าวไว้แล้วข้างต้นว่า	 ผู้เขียนใช้ทั้งประสบการณ์และความเชี่ยวชาญทางด้าน

วิชาการสร้างสรรค์ต�าราเล่มนี้ขึ้นด้วยวิริยอุตสาหะ	 ที่ส�าคัญผู้วิจารณ์ได้มีโอกาส

เป็นผู้ตรวจพิสูจน์อักษรต้นฉบับหนังสือเล่มนี้	จึงได้เห็นเบื้องหลังก่อนที่จะตีพิมพ์

เผยแพร่	 กล่าวได้ว่าผู้เขียนมีความตั้งใจที่จะสร้างสรรค์หนังสือเล่มนี้ออกมาอย่าง

แท้จริง

	 รูปเล่มของหนังสือเล่มนี้มีขนาด	16	หน้ายก	หรือเป็นแบบพ็อกเก็ตบุ๊ค	

(Pocket	Book)	ขนาดของหนังสือจึงมีความพอเหมาะสะดวกต่อการใช้งาน	และ

พกพาไปยังสถานที่ต่าง	ๆ	ได้	แตกต่างจากต�าราเรียน	หรือเอกสารการสอนทั่วไป	

ส่วนรูปลักษณ์ปกของหนังสือออกแบบทันสมัยและมีสีสันสดใสน่าอ่าน

	 ความน่าสนใจของหนังสือเล่มนี้คือ	หนังสือเล่มนี้แม้เขียนข้ึนโดยมี

วัตถุประสงค์หลักเพื่อให้นักศึกษาปริญญาตรี	 สาขาวิชาภาษาไทย	 คณะ

ศิลปศาสตร์	 มหาวิทยาลัยพะเยาได้ศึกษาในรายวิชา	 144342	 ภาษาในบริบท

สังคมและวัฒนธรรมใหม่	(Language	in	Modern	Society	and	Culture)	3(3-

0-6)	 แต่ผู้วิจารณ์ได้มีโอกาสอ่านอยู่หลายรอบพบว่า	 หนังสือเล่มนี้ผู้เขียนน�า

เสนอเนื้อหาออกมาในรูปแบบ	 “สารคดีวิชาการ”มากกว่าต�าราเรียนทั่วไป	 ซึ่งผู้

เขียนใช้ทั้งภาษาเชิงวิชาการ	 และภาษาวรรณศิลป์	 	 ในการน�าเสนอรายละเอียด

เนื้อหา	 ไม่ได้น�าเสนอเพียงเรื่องภาษาศาสตร์อย่างแห้งแล้ง	 แต่พยายามรวบรวม

สหวชิามาน�าเสนอให้เกดิความน่าสนใจ	 ทีส่�าคัญมกีารยกตวัอย่างเหตกุารณ์ใกล้ตวั	

หรือสิ่งที่พบเห็นได้ในชีวิตประจ�าวันมาประกอบการอธิบาย	 เช่น	 ภาพตัวอย่าง

จากสื่อต่าง	 ๆ	 แสดงภาพตัวอย่างที่อยู่รอบตัวในชีวิตประจ�าวัน	 ยกตัวอย่างด้วย

กวนีพินธ์	เพลง	วรรณกรรม	ฯลฯ	บางตัวอย่างมคีวามจ�าเพาะแตกต่างจากหนงัสือ

เล่มอื่น	 ๆ	 จึงได้ทั้งสาระความรู้	 และความเพลิดเพลินไปพร้อมกัน	 คุณลักษณะ

ของหนังสือเรื่อง	“ภาษาในบริบทสังคมและวัฒนธรรมสมัยใหม่”	ของ	วรวรรธน์	
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ศรียาภัย	 สอดคล้องกับลักษณะของสารคดีวิชาการดังที่	 วิไลลักษณ์	 เล็กศิริรัตน์	

(2539)	กล่าวว่า	

	 “สารคดีวิชาการ	 เป็นสารคดีที่มีเนื้อหาเน้นหนักในการให้ความรู้ทาง

วิชาการ	 จึงมีลักษณะใกล้เคียงกับหนังสือต�ารามาก	 แต่ต่างกันที่ศิลปะการเขียน

ซึ่งชวนให้เกิดความเพลิดเพลินใจกว่า	 	 สารคดีวิชาการเป็นงานเขียนที่ต้องอาศัย

การค้นคว้าข้อมูลจากแหล่งต่าง	 ๆ	 อย่างกว้างขวาง	 เพื่อให้ความรู้ความเข้าใจใน

สาขาวิชาการแขนงใดแขนงหนึ่งแก่ผู้อ่านอย่างลึกซึ้ง...”

	 จากการนิยามสารคดีวิชาการข้างต้นจะเห็นว่า	 หนังสือเรื่อง	 “ภาษาใน

บริบทสังคมและวัฒนธรรมสมัยใหม่”	 มีลักษณะเป็นสารคดีวิชาการ	 โดยเฉพาะ

ศิลปะการเขียนของผู้เขียนที่มุ่งเน้นให้ความรู้เชิงวิชาการและความพลิดเพลินแก่

ผูอ่้านไปพร้อมกนั	 นอกจากนีผู้เ้ขยีนมกีารรวบรวมข้อมูลและค้นคว้าอย่างกว้างขวาง	

เห็นได้จากการอ้างอิงแบบเชิงอรรถในส่วนท้ายของแต่ละบท	 ซึ่งหากต้องการจะ

ศึกษาแหล่งข้อมูลอื่น	 ๆ	นอกจากหนังสือเล่มนี้ก็สามารถท�าได้โดยง่าย	 ผู้วิจารณ์

อยู่ในแวดวงวิชาการภาษาไทยพบว่า	 หนังสือที่น�าเสนอเนื้อหาในลักษณะนี้มีอยู่

จ�านวนไม่น้อย	แต่ความพเิศษของหนงัสอืเล่มนีค้อื	ผูเ้ขยีนปรบัปรงุ	พฒันาหนงัสอืให้มี

ความทนัสมยัทนัเหตกุารณ์โลก	เช่น	การยกตวัอย่างภาพข่าวเหตุการณ์ปัจจุบัน	การ

กล่าวถึงลักษณะการใช้ภาษาของกลุ่ม	 LGBTQ+	 การยกตัวอย่างการสื่อสารใน

พื้นที่ออนไลน์	เป็นต้น	

	 จากที่กล่าวข้างต้นว่า	 ผู้เขียนมีการยกตัวอย่างที่น่าสนใจมาประกอบ

การอธิบาย	และมีลีลาการใช้ภาษาที่สละสลวย	แต่กระชับและเข้าใจง่าย	บางบท

ผู้เขียนมีการสร้างศัพท์ใหม่ขึ้นมาเรียกเฉพาะ	 แต่เป็นการสร้างศัพท์ที่อนุมาน

ความหมายได้ง่ายและชัดเจนขึ้นกว่าศัพท์เดิม	เช่น	ภาษาทรานส์เจ็นเดอร์	ภาษา

ไบเซ็กชวล	 ภาษาศักดิ์สิทธิ์	 มงคลนาม	 ภาษาเสาวพจน์	 ความหมายอภิธรรม	

ธรรมชาตินามธรรม	ธรรมชาติรูปธรรม	เป็นต้น	มีการเรียบเรียงเนื้อหาทั้ง	7	บท

อย่างสอดร้อยกันเป็นเอกภาพ	เนื้อหาหลายบทมีรายละเอียดกว้าง	เช่น	ลักษณะ
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ส�าคัญของภาษา	 ภาษากับสังคม	 ความหลากหลายทางภาษาในกลุ่มประเทศ

อาเซียน+3	 ผู้เขียนจึงประมวลความรู้และน�าเสนอเฉพาะประเด็นส�าคัญ	 มีการ

เปรียบเทียบลักษณะเหมือน	ต่าง	 ของแต่ละภาษา	 โดยน�าเสนอรูปแบบตาราง

อย่างเข้าใจง่าย	 ก่อนเร่ิมแต่ละบทจะเกริน่น�าเป็นการท�าความเข้าใจกบัผู้อ่านก่อน

เสมอ	และท้ายของแต่ละบทก็จะมีการสรุปอย่างกระชับอีกครั้ง	ท�าให้ง่ายต่อการ

อ่านและง่ายต่อความเข้าใจ	 นอกจากน้ีในท้ายของแต่บทจะมคี�าถามท้ายบท	 	 เป็น

กิจกรรมที่ท�าให้ผู้อ่านสามารถทบทวนความรู้	 ความเข้าใจจากการอ่านในแต่ละ

บทได้ด้วยตนเอง	และสามารถประเมินความรู้ของตนเองได้อีกด้วย	ทั้งนี้อาจเกิด

จากประสบการณ์ของผู้เขียนที่มีผลงานทางวิชาการจ�านวนมาก	 อีกทั้งเป็นครูผู้

สอนมาอย่างยาวนาน	 หนังสือเล่มนี้จึงถูกพัฒนาขึ้นให้มีรายละเอียดที่ครบถ้วน

และมีความทันสมัย	เหมาะแก่ผู้เรียนและการเรียนรู้ในยุคปัจจุบัน

สรุป 

	 อาจกล่าวสรปุได้ว่า	“ภาษาในบรบิทสงัคมและวัฒนธรรมสมยัใหม่”	ของ	

วรวรรธน์	 ศรียาภัย	 เป็นหนังสือที่มีเนื้อหาครอบคลุม	 ครบถ้วน	 และมีความทัน

สมัย	 อันเกิดจากประสบการณ์และความเชี่ยวชาญของผู้เขียน	 จุดเด่นที่สุดของ

หนังสือเล่มนี้คือ		มีลักษณะเป็น	“สารคดีวิชาการ”	มากกว่าต�าราวิชาการ	กล่าว

คือ	 ให้สาระความรู้ทางวิชาการเป็นหลัก	 มีการอ้างอิงแหล่งที่มาต่าง	 ๆ	 ไว้อย่าง

ละเอียด	 แต่มีกลวิธีการน�าเสนอที่มีศิลปะและมีวรรณศิลป์	 จึงท�าให้เกิดความ

เพลิดเพลินด้วยอีกทางหนึ่ง	 ส่วนขนาดของหนังสือมีความพอเหมาะสะดวกต่อ

การใช้งานและพกพา	 เหมาะแก่ผู้เรียนยุคใหม่เป็นอย่างยิ่ง	 แม้จุดประสงค์หลัก

ของหนังสือเล่มน้ีจัดท�าขึ้นส�าหรับเป็นต�าราเรียนของนักศึกษาหลักสูตรปริญญา

ตรี	 สาขาวิชาภาษาไทย	 คณะศิลปศาสตร์	 มหาวิทยาลัยพะเยา	 ในรายวิชา	

144342	 ภาษาในบริบทสังคมและวัฒนธรรมใหม่	 (Language	 in	 Modern	

Society	 and	 Culture)	 แต่ผู้วิจารณ์ในฐานะที่เป็นอาจารย์ผู้สอนในระดับ
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อดุมศึกษา	และเป็นนิสติปริญญาเอก	สาขาวชิาภาษาไทย	กส็ามารถใช้งานหนงัสอื

เล่มนี้	 ทั้งในด้านการอ่านเพื่อเพิ่มพูนความรู้	 ใช้อ้างอิงในการเขียนงานวิชาการ

ด้านภาษาไทย	 และใช้เป็นข้อมูลในการสอนได้อีกด้วย	 หนังสือเล่มนี้จึงเป็น

หนังสือที่มีคุณภาพในแวดวงวิชาการภาษาไทย	เหมาะแก่ผู้ที่สนใจด้านภาษาไทย

ในบริบทสังคมและวัฒนธรรมสมัยใหม่ที่มีข้อมูลเป็นปัจจุบัน	 สามารถน�าไปต่อ	

ยอดการวิจัยด้านภาษาในมิติต่าง	ๆ	ได้เป็นอย่างดี
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ค�าแนะน�าส�าหรับผู้นิพนธ์

วารสารช่อพะยอม คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม

	 วารสารช่อพะยอมคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์	 มหาวิทยาลัย

ราชภัฏมหาสารคาม	 มีนโยบายส่งเสริมเผยแพร่ผลงานวิชาการ	 และงานวิจัยที่มี

คุณค่าต่อการพัฒนาองค์ความรู้ทางวิชาการและเป็นสื่อกลางในการแลกเปลี่ยน

ความคิดเชิงวิชาการ	โดยมีขอบเขตเนื้อหาครอบคลุมวิทยาการด้านมนุษยศาสตร์ 

และสังคมศาสตร์	 จัดพิมพ์ปีละ	 2	 ฉบับ	 ผลงานที่ได้รับการพิจารณาตีพิมพ์ใน

วารสารจะต้องมีสาระเป็นงานที่ทบ	 ทวนความรู้เดิม	 หรือสร้างองค์ความรู้ใหม	่

รวมท้ังข้อคิดที่เป็นประโยชน์ต่อผู้อ่าน	 ซึ่งอยู่ในรูปแบบงานเขียน	 3	 ประเภท

คือ	 บทความวิชาการ	 บทความวิจัย	 และบทปริทัศน์หนังสือ	 ซ่ึงจะต้องเป็นงาน 

ท่ีไม่เคยตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารอื่นใดมาก่อน	 และไม่อยู่ระหว่างพิจารณา 

ลงพิมพ์ในวารสารใด	ๆ	บทความต้องได้รบัการแก้ไขปรบัปรงุตามท่ีกองบรรณาธกิาร

และผู้ทรงคุณวุฒิเห็นสมควร	 ทั้งน้ีเพ่ือให้วารสารมีคุณภาพในระดับมาตรฐาน	

สากล	และน�าไปอ้างองิได้	ผูท้ีม่คีวามประสงค์จะส่งผลงานทางวชิาการเพือ่รบัการ

พิจารณาตีพิมพ์ให้ปฏิบัติตามข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้

1. จริยธรรมในการตีพิมพ์ (Publication Ethics)

	 1.1	บทบาทและหน้าที่ของผู้นิพนธ์	(Duties	of	Authors)

						 	 1.1.1	 ผู ้นิพนธ์ต้องศึกษาท�าความเข้าใจเก่ียวกับระเบียบ	

กระบวนการ	 ขั้นตอน	 วิธีการ	 และอื่น	 ๆ	 ของวารสารให้เข้าใจอย่างถูกต้องและ

ท่องแท้

						 	 1.1.2	ผูนิ้พนธ์ต้องตรวจสอบความเรยีบร้อยของบทความตนเอง

ให้ดีก่อน	ว่าได้เขยีนบทความเป็นไปตามรูปแบบและองค์ประกอบท่ีวารสารก�าหนด
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ไว้หรือไม่

						 1.1.3	ผู้นิพนธ์ต้องส่งบทความผ่านหรือเข้าระบบแบบออนไลน์เท่านั้น

						 1.1.4	 ผู้นิพนธ์ต้องมีจริยธรรมในตนเอง	 โดยจะต้องไม่แอบอ้างน�าเอา

บทความหรือผลงานของบุคคลอ่ืนที่ไม่ได้รับการอนุญาต	 มาส่งเพื่อขอตีพิมพ์ 

เผยแพร่

						 1.1.5	 ผู้นิพนธ์ต้องมีจรรยาบรรณในตนเอง	 โดยจะต้องไม่น�าบทความ

หรือผลงานของตนที่เคยตีพิมพ์มาแล้วจากแหล่งอื่น	 มาส่งเพื่อขอตีพิมพ์เผยแพร่

ซ�้าซ้อนอีก

						 1.1.6	ผูน้พินธ์ต้องปฏบิติัตามขัน้ตอน	ระเบยีบ	ข้อบงัคบัทีว่ารสารก�าหนด

อย่างเคร่งครัด

						 1.1.7	หากผูน้พินธ์ได้รบัทราบผลหรอืรบัรูถ้งึผลการประเมนิแล้ว	ถ้าผ่าน

การพิจารณาโดยมีเงื่อนไขให้แก้ไขบทความ	 ผู้นิพนธ์ต้องด�าเนินการแก้ไขโดยเร็ว

และต้องแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิอย่างครบถ้วน

2.  การเตรียมต้นฉบับ

	 2.1	ด้านภาษา	เขยีนต้นฉบบัเป็นภาษาไทย	และภาษาต่างประเทศ	พร้อม

ทั้งบทคัดย่อทั้ง	 2	 ภาษาการใช้ภาษาไทยใหย้ึดหลักการใช้ศัพทแ์ละการเขียนทับ

ศัพท์์ภาษาอังกฤษตามหลักของราชบัณฑิตยสถาน	 ค�าศัพท์ภาษาอังกฤษให้ใช้					

ตัวเล็กทั้งหมด	 ยกเว้นชื่อเฉพาะถ้าต้นฉบับเป็นภาษาต่างประเทศควรได้รับการ

ตรวจสอบความถูกต้องด้านการใช้ภาษาและการใช้ส�านวนจากผู้เชี่ยวชาญภาษา

นั้นก่อน

	 2.2	การพิมพ์	จัดท�าต้นฉบับบทความด้วยโปรแกรม	Microsoft	Word	

for	Windows	ตามข้อก�าหนดการจัดพิมพ์ต้นฉบับบทความ

	 2.3	การส่งต้นฉบับบทความ	(จัดพิมพ์หน้าเดียว)	จ�านวน	1	ชุด	โดยส่ง

เข้าระบบวารสารช่อพะยอมออนไลน์
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3. ประเภทของบทความที่รับพิจารณาตีพิมพ์

	 3.1	บทความวิจัย	ประกอบด้วย

	 	 3.1.1	ชื่อเรื่อง	(Title)		

	 	 3.1.2	ผู้แต่ง	(Author)	

	 	 3.1.3	ชื่อหน่วยงานผู้นิพนธ์และอีเมล

	 	 3.1.4	บทคัดย่อ	(Abstracts)	ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ	

	 	 3.1.5	ค�าส�าคัญ	(Keyword)					

	 	 3.1.6	บทน�า	(Introduction)

	 	 3.1.7	วัตถุประสงค์	(Objective)

	 	 3.1.8	วิธีการศึกษา	(Methodology)

	 	 3.1.9	ผลการศึกษา	(Results)

	 	 3.1.10	สรุป	(Conclusion)

	 	 3.1.11	อภิปรายผล	(Discussion)

	 	 3.1.12	ข้อเสนอแนะ	(Recommendation)

	 	 3.1.13	บรรณานุกรม	(Bibliography)

	 3.2	บทความวิชาการ	ประกอบด้วย

	 	 3.2.1	ชื่อเรื่อง	(Title)		

					 	 3.2.2	ผู้นิพนธ์	(Author)

	 	 3.2.3	ชื่อหน่วยงานผู้นิพนธ์และอีเมล

	 	 3.2.4	บทคัดย่อ	(Abstracts)	ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ		

	 	 3.2.5	ค�าส�าคัญ	(Keyword)	

	 	 3.2.6	บทน�า	(Introduction)

	 	 3.2.7	เนื้อหา	(Content)

	 	 3.2.8	บทสรุป	

	 	 3.1.9	อภิปรายผล	(Discussion)
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	 	 3.1.10	ข้อเสนอแนะ	(Recommendation)

	 	 3.1.11	บรรณานุกรม	(Bibliography)

	 3.3	บทปริทัศน์หนังสือ		ประกอบด้วย

	 	 3.3.1	ชื่อเรื่อง	(Title)		

	 	 3.3.2	ผู้นิพนธ์	(Author)

	 	 3.3.3	ชื่อหน่วยงานผู้นิพนธ์และอีเมล

	 	 3.3.4	ข้อมูลทางบรรณานุกรมของหนังสือที่วิจารณ์พร้อมปก

	 	 3.3.5	บทปริทัศน์	(Review)

4. ข้อก�าหนดการจัดพิมพ์ต้นฉบับบทความ

	 4.1	การจดัเค้าโครงหน้ากระดาษ	ขนาด	A4	ระยะขอบของหน้ากระดาษ

ในแต่ละหน้าก�าหนด	ดังน้ี	จากขอบบน	1.0	น้ิว	ขอบล่าง	1.0	นิว้	ขอบซ้าย	1.0	นิว้	

ขอบขวา	1.0	นิ้ว				

	 4.2	จ�านวนหน้า	จ�านวนไม่เกิน	10	-	15	หน้า

	 4.3	ตัวอักษร	TH	Sarabun	PSK	เหมือนกันตลอดทั้งบทความ

	 4.4	รายละเอียดต่าง	ๆ	ของบทความก�าหนด	ดังนี้

	 	 4.4.1	ชื่อเรื่อง	(Title)

	 	 	 1)	ชือ่เร่ืองภาษาไทย	ก�าหนดกึง่กลาง	ขนาด	18	พอยต์	

ตัวหนา

	 	 	 2)	ชือ่เรือ่งภาษาองักฤษ	(ตวัอักษรพมิพ์ใหญ่)	ก�าหนด 

กึ่งกลาง	ขนาด	18	พอยต์	ตัวหนา

	 	 4.4.2	ชื่อผู้นิพนธ์	(Author)

	 	 	 1)	ชือ่ผูน้พินธ์ล�าดบัที	่1	ทัง้ภาษาไทยและองักฤษ	ก�าหนด 

ชิดขวา	ขนาด	14	พอยต์	ตัวหนา	และชื่อผู้นิพนธ์ล�าดับถัดไป	(ถ้ามี)	ทั้งภาษาไทย
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และอังกฤษ	ตัวปกติ

	 	 	 2)	 ชื่อหน่วยงานของผู้นิพนธ์และอีเมลทั้งภาษาไทย

และองักฤษ	ก�าหนดให้อยูด้่านล่างของหน้าแรกตวัอกัษรขนาด	14	พอยต์	ตวัปกติ

ไว้ตอนท้ายของบทความในหน้าแรก

	 	 4.4.3	บทคัดย่อ	(Abstract)

	 	 	 1)	หวัข้อ	บทคดัย่อ	และ	Abstract	ก�าหนดให้ชดิซ้าย	

ขนาด	16	พอยต์	ตัวหนา

	 	 	 2)	 เนื้อความของบทคัดย่อภาษาไทยและบทคัดย่อ

ภาษาอังกฤษ	(Abstract)	บรรทดัแรกจัดย่อหน้าโดยเว้นระยะจากขอบซ้าย	0.5	นิว้ 

ขนาด	16	พอยต์	ตัวธรรมดา	และบรรทัดถัดไปก�าหนดชิดซ้าย	ตัวปกติ

	 	 4.4.4	ค�าส�าคัญ	(Keyword)	ระบทุัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษ		

เลือกใช้ค�าที่เกี่ยวข้องกับบทความ

	 	 4.4.5	การพิมพ์หัวข้อใหญ่และหัวข้อรอง

	 	 	 1)	หวัข้อใหญ่	ก�าหนดชดิซ้าย	ขนาด	16	พอยต์	ตวัหนา 

	 	 	 2)	หวัข้อรอง	จัดย่อหน้าเว้นระยะจากขอบซ้าย	0.5	นิว้ 

ขนาด	16	พอยต์	ตัวหนา		

	 	 	 3)	เนือ้ความของแต่ละหวัข้อ	บรรทัดแรกจัดย่อหน้าโดย

เว้นระยะจากขอบซ้าย	0.5	นิว้		ขนาด	16	พอยต์	ตัวปกต	ิและบรรทัดถัดไปก�าหนด 

ชิดซ้าย

	 	 3.4.6	ค�าศัพท์ใช้ศัพท์บัญญัติของราชบัณฑิตยสถาน

	 	 3.4.7	ภาพและตารางประกอบ	กรณมีภีาพหรอืตารางประกอบ 

ก�าหนดการจัดพิมพ์	ดังนี้

	 	 	 1)	ภาพประกอบและตารางประกอบทั้งหมดที่น�ามา 

อ้างต้องไม่ละเมิดลิขสิทธิ์ผลงานของผู้อื่น

	 	 	 2)	ภาพประกอบจัดกึ่งกลางของหน้ากระดาษ		
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ภาพที่	1	ตราสัญลักษณ์วารสารช่อพะยอม

ที่มา	:	อ�าพร	แสงไชยา	(2563)

	 	 	 3)	ชื่อภาพประกอบจัดอยู่ใต้ภาพ	ใช้ค�าว่า	“ภาพที่” 

ต่อด้วยหมายเลขภาพและข้อความบรรยายก�าหนดก่ึงกลางของหน้ากระดาษ	

ขนาด	16	พอยต์	ตัวธรรมดา

	 	 	 4)	ตารางประกอบจัดกึ่งกลางหน้ากระดาษ		

	 	 	 5)	ชือ่ตารางประกอบจัดอยูด้่านบนของตาราง	ใช้ค�าว่า	

“ตารางที่”	ต่อด้วยหมายเลขตาราง		และข้อความบรรยายตารางก�าหนดชิดขอบ

ซ้ายของหน้ากระดาษ		ขนาด	16	พอยต์		ตัวธรรมดา

	 	 	 6)	บอกแหล่งที่มาของภาพประกอบ	ตารางประกอบ 

ที่น�ามาอ้าง	 โดยพิมพ์ห่างจากชื่อภาพ	 หรือเส้นใต้ตาราง	 ก�าหนดเว้นระยะ	 1	

บรรทัด	 ขนาด	 16	 พอยต์	 และบรรทัดก�าหนดกึ่งกลางตัวอย่างภาพประกอบ 

ที่น�ามาอ้างอิงและการบอกแหล่งที่มาของภาพดังตัวอย่าง
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ตัวอย่าง		ตารางประกอบที่น�ามาอ้างและการบอกแหล่งที่มาของตาราง

ตารางที่	1	แสดงคติสัญลักษณ์ที่ปรากฏในภาพจิตรกรรมฝาผนังถ�้าโพวินต่อง

5. การอ้างอิงในเนื้อหาของบทความ

	 เป็นการระบุแหล่งที่มาของข้อมูลในเน้ือหาบทความให้ใช้วิธีการอ้างอิง

แบบนาม-ปี	 (Author–date	 in	 text	citation)	 โดยระบุชื่อผู้แต่ง	และปีที่พิมพ์์ 

ไว้ข้างหน้า	หรอืข้างหลงัข้อความ	ทีต้่องการอ้างองิ	เพือ่บอกแหล่งท่ีมาของข้อความ 

นั้น	ดังนี้

	 ผู้แต่ง		(ปีพิมพ์)		หรือ	(ผู้แต่ง,	ปีพิมพ์)

	 5.1	 การอ้างอิงชื่อบุคคลคนไทยให้ลงชื่อตัวและนามสกุล	 ส่วนชาวต่าง

ประเทศให้ลงเฉพาะชื่อสกุล
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 ตัวอย่างการอ้างอิง

 ผู้แต่ง 1 คน

	 	 (อ�าพร	แสงไชยา,	2563)	

	 	 (Saengchaiya,	2020)

 ผู้แต่ง 2 คน

	 	 (อภิชัย	พันธเสน	และปรีชา	เปี่ยมพงศ์สานต์,	2549)

	 	 (Savage	&	Longhurst,	2005)

 ผู้แต่งมากกว่า 6 คน

	 	 (อมรา	พงศาพิชญ์	และคณะ,	2549)

	 	 (Laudon	et	al.,	2000)

	 5.2	 ชื่อนิติบุคคล	หน่วยงาน	 องค์กร	 ที่ท�าเอกสารให้้ระบุชื่อหน่วยงาน

ตามที่ปรากฏ	 (สถาบันเพิ่มผลผลิตแห่งชาติ,	 2547)	 (Thailand	 Productivity	

Institute,	2004)

6. การอ้างอิงท้ายบทความ

	 เป็นการอ้างอิงส่วนท้ายโดยรวบรวมรายการเอกสารท้ังหมดท่ีผู้ ้เขียน					

บทความได้ใช้อ้างอิงในเนื้อความ	พร้อมจัดเรียงรายการเอกสารตามล�าดับอักษร

ของผู้แต่ง	และให้ใช้การอ้างอิงแบบ	APA	(American	Psychological	Associa-

tion	Citation	Style)

	 6.1	เอกสารอ้างองิทุกล�าดับทีป่รากฏอยูท้่ายบทความต้องมกีารอ้างองิอยู่ 

หรือกล่าวถึงในเนื้อหาของบทความ

	 6.2	 จัดพิมพ์เรียงล�าดับเอกสารอ้างอิงก่อน-หลัง	 ตามล�าดับตัวอักษร	 

ก�าหนดชิดขอบซ้ายของหน้ากระดาษ	ขนาด	16	พอยต์	ตัวธรรมดา

	 6.3	 หากรายละเอียดของเอกสารมีความยาวมากกว่าหนึ่งบรรทัด

ให้พิมพ์ต่อบรรทัดไปที่ย่อหน้าแรก	
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ก�าหนดเว้นระยะจากขอบซ้ายของหน้ากระดาษ	 7	 ช่วงตัวอักษร	 (เริ่มพิมพ์ช่วง		

ตัวอักษรที่	8)

	 การพิมพ์เอกสารอ้างองิท้ายบทความจะแตกต่างกนัไปตามประเภทของ

เอกสารที่น�ามาอ้างอิง	ดังนี้

 6.3.1	หนังสือทั่วไป

 รูปแบบ      

	 ชือ่ผูแ้ต่ง./(ปีทีพ่มิพ์)./ชือ่หนงัสอื./ครัง้ทีพ่มิพ์	(พมิพ์ครัง้ท่ี	2	เป็นต้นไป)./

													 สถานที่พิมพ์:/ส�านักพิมพ์.

 ตัวอย่าง    

	 อ�าพร		แสงไชยา.	(2559).	จิตรกรรมประยกุต์.	พมิพ์ครัง้ที	่3.	มหาสารคาม:	 

	 	 อภิชาติการพิมพ์.

	 Streibel,	B.	J.	(2015).	The manager’s guide to effective meetings. 

	 	 NewYork:	McGraw-Hill.

	 6.3.2	บทความในหนังสือ

 รูปแบบ      

	 ชือ่ผูเ้ขยีนบทความ./(ปีพิมพ์)./ชือ่บทความ./ใน/ชือ่ผูแ้ต่ง	(บรรณาธกิาร),/ 

	 	 ชือ่หนงัสอื	(ครัง้ทีพ่มิพ์),	เลขหน้าทีป่รากฏบทความจากหน้าใด 

	 	 ถึงหน้าใด)./สถานที่พิมพ์:/	ส�านักพิมพ์.

 ตัวอย่าง    

	 สมศรี	 	 บุตรดี.	 (2555).	 การรักษาภาวะจับหืดเฉียบพลันในเด็ก. 

	 	 ใน	สมศักดิ์	โล่ห์เลขา,			

	 ชลีรัตน์	ดิเรกวัฒชัย	และ	มนตรี	ตู้จินดา	(บรรณาธิการ),	อิมมูโนวิทยา 

  ทางคลินิกและโรคภูมิแพ้.	(น.	99-103).	กรุงเทพฯ:	วิทยาลัย	

	 	 กุมารแพทย์แห่งประเทศไทย	และสมาคมกุมารแพทย์แห่ง	

	 	 ประเทศไทย.
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	 6.3.3 วารสาร	

 รูปแบบ      

	 ชือ่ผูเ้ขยีนบทความ./(ปี,/เดือน)./ชือ่บทความ./ชือ่วารสาร,/ปีที(่ฉบบัที)่,/ 

	 	 เลขหน้าที่ปรากฏ.

     ตัวอย่าง     

	 ประภาพร	ศุภตรัยวรพงศ์.	(2555,ธันวาคม).	สีสันในสวนสวย	(Brilliant	 

	 	 Colors	in	the	Beautiful	Garden).	วารสารช่อพะยอม,	23(1),	 

	 	 98-130.

							 6.3.4	หนังสือพิมพ์

 รูปแบบ       

	 ชื่อผู้เขียนบทความ./(ปี,/วันที่	เดือนที่พิมพ์)./ชื่อบทความ./ชื่อ	 	

	 	 หนังสือพิมพ์,/เลขหน้าที่		ปรากฏ.

 ตัวอย่าง      

	 ไตรรัตน์	สุนทรประภัสสร.	(2540,	8	พฤศจิกายน).	อนาคตจีน-อเมริกา. 

	 	 เดลินิวส์,	น.	6.

	 6.3.5 รายงานการประชุมหรือสัมมนาทางวิชาการ

 รูปแบบ      

	 ชื่อผู้แต่ง.	(ปีที่พิมพ์).	ชื่อเรื่อง.	ชื่อเอกสารรายงานการประชุม.	วัน	เดือน	 

	 	 ปีสถานที่จัดสถานที่พิมพ์:	ส�านักพิมพ์.

 ตัวอย่าง      

	 กรมวิชาการ.	 (2538).	 การประชุมปฏิบัติการรณรงค์เพื่อส่งเสริมนิสัย 

  รักการอ่าน.	 25-29	 พฤศจิกายน	 2538	 ณ	 วิทยาลัยครู 

	 	 มหาสารคาม.	จังหวัดมหาสารคาม.กรุงเทพฯ:	กรมวิชาการ	

	 	 กระทรวงศึกษาธิการ.
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	 6.3.6 ปริญญานิพนธ์/วิทยานิพนธ์/สารนิพนธ์

 รูปแบบ      

	 ชือ่ผูเ้ขยีนวทิยานพินธ์./(ปีพมิพ์)./ชือ่วิทยานพินธ์./(วทิยานพินธ์ปรญิญา 

	 	 มหาบัณฑิตหรือวิทยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบัณฑิต,/				

	 	 ชื่อมหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา)

 ตัวอย่าง      

	 วันวิภา	ส่งเสริมศิลป์.	(2556).	การสร้างสรรค์ประติมากรรม  

  เครื่องปั้นดินเผา ชุดวิถีชนบทอีสาน. (วิทยานิพนธ์ปริญญา

	 	 มหาบัณฑิต,	มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม).

	 6.3.7 เว็บไซต์

 รูปแบบ       

	 ชื่อผู้เขียน./(ปีที่เผยแพร่)./ชื่อเรื่อง./วันที่ท�าการสืบค้น,/จาก	URL

 ตัวอย่าง      

	 กรมสวัสดิการและคุ้มครองแรงงาน.	(2551).	พระราชบัญญัติคุ้มครอง 

  แรงงาน (ฉบับที่ 2)พ.ศ. 2551.	สืบค้นเมื่อ	1	มิถุนายน	2563,		

	 	 จาก	http://www.labour.go.th/web	image/images/law/ 

	 	 doc.

 6.3.8 วารสารอิเล็กทรอนิกส์

 รูปแบบ       

	 ชื่อผู้เขียนบทความ./(ปีพิมพ์)./ชื่อบทความ	[ข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์]./

	 	 ชื่อวารสาร,/ปีที่(ฉบับที่),/เลขหน้าที่ปรากฏ.	(ใช้ค�าว่า	[ข้อมูล	

	 	 อิเล็กทรอนิกส์]	ส�าหรับเอกสารภาษาไทย	และค�าว่า		

	 	 [Electronic	version]	ส�าหรับเอกสารภาษาต่างประเทศ)
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 ตัวอย่าง

	 Cadigan,	 J.,	 Schmitt,	 P.,	 Shupp,	 R.,	 &	 Swope,	 K.	 (2011,	 

	 	 January).	The holdout problem and urban sprawl:  

  Experimental evidence.	Journal	of	Urban	Economics.	 

	 	 69(1),	 72.	 Retrieved	 from	 http://journals.elsevier. 

	 	 com/00941190/journal-of-urban-economics/

 6.3.9	สัมภาษณ์

 รูปแบบ       

	 ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์./(ปี,	วันที่	เดือน)./ต�าแหน่งผู้ให้สัมภาษณ์	(ถ้ามี).

 ตัวอย่าง

	 ผุสดี	กิจบุญ.	(2563,	11	มิถุนายน).	ประธานหลักสูตรสาขา	 	

	 	 วิชาสิ่งแวดล้อมชุมชน	คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์			

	 	 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม.

7. การพิจารณา การประเมิน และการเผยแพร่บทความ

 7.1 การตอบรับหรือปฏิเสธบทความ

	 กองบรรณาธิการฝ่ายวิชาการพิจารณากลั่นกรองบทความขั้นต้น	 

และแจ้งผลการพิจารณาตอบรบัหรอืปฏเิสธบทความให้ผูส่้งบทความทราบภายใน	

15	วนั	นบัตัง้แต่วนัทีไ่ด้รับบทความ	หากบทความมรูีปแบบหรอืองค์ประกอบไม่ตรง

ตามหลกัเกณฑ์การจดัท�าต้นฉบบับทความทีว่ารสารก�าหนด	ฝ่ายประสานงานของ

วารสารจะส่งต้นฉบับบทความให้ปรับปรุงแก้ไขใหม่	 โดยฝ่ายประสานงานจะท�า

หน้าทีป่ระสานงานกบัผูส่้งบทความในทกุขัน้ตอน	ต้นฉบบับทความอาจได้รบัการ

ปฏิเสธหากไม่ได้คุณภาพ	ไม่ตรงกับประเภทของบทความที่จะตีพิมพ์	หรือผู้เขียน 

บทความปฏิเสธไม่แก้ไขให้ตรงกับหลักเกณฑ์ที่วารสารก�าหนดและส่งกลับคืนมา

ภายในเวลาที่ก�าหนดข้างต้น
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 7.2 การประเมินบทความ

	 ฝ ่ายประสานงานน�าต ้นฉบับบทความที่ผ ่านการพิจารณาจาก

กองบรรณาธิการฝ่ายวิชาการแล้ว	 เสนอให้ผู ้ประเมินพิจารณาบทความ	 

(peer-reviewer)	จ�านวน	2	ท่าน	ซึง่กองบรรณาธิการฝ่ายวชิาการเป็นผูเ้ลอืกจาก 

ผู ้ เชี่ยวชาญหรือเกี่ยวข ้องกับสาขาวิชาที่สอดคล ้องกับเนื้อหาบทความ	 

เป็นผู้พิจารณาให้ความเห็นชอบการเผยแพร่บทความภายใต้เกณฑ์ประเมิน

บทความที่วารสารก�าหนด	 โดยเก็บข้อมูลทั้งหมดเป็นความลับและไม่เปิดเผย	

ชื่อ-นามสกุล	 รวมถึงหน่วยงานที่สังกัดทั้งของผู้เขียนและผู้ประเมินบทความ	

(double-blinded)	จนกว่าต้นฉบบับทความจะได้รบัการเผยแพร่	ใช้เวลาพจิารณา

แต่ละบทความประมาณ	1	เดือน				

 7.3 ผลการประเมินบทความ

บทความที่ผ่านการประเมินจากผู้ประเมินบทความ	 ต้องได้รับผลการประเมินใน

ระดบัด	ีดมีาก	หรอืดีเด่น	ตามความเหน็ของผูป้ระเมินบทความทัง้	2	ท่าน	หากได้รับ

การพจิารณาว่าไม่ผ่านการประเมนิจากผูป้ระเมนิทัง้	2	ท่าน	ถอืว่าบทความดงักล่าว

ไม่ผ่านการประเมินส�าหรับบทความที่ไม่ผ่านการประเมินจากผู้ประเมิน	 1	 ท่าน 

จากจ�านวนทัง้หมด	2	ท่าน	จะได้รบัการประเมนิจากผูป้ระเมนิท่านที	่3	หากไม่ผ่าน 

การประเมินอีกครั้งจึงถือว่าบทความดังกล่าวไม่ผ่านการประเมินผลการพิจารณา

ของผู้ประเมินบทความถือเป็นสิ้นสุดและเคร่งครัด	 โดยไม่มีการทบทวนบทความ

ที่ไม่ผ่านการประเมิน	 ทบทวนระดับผลการประเมินอีกครั้ง	 หรือเปลี่ยนแปลง 

ผู้ประเมินบทความใหม่ไม่ว่ากรณีใด

 7.4 การแจ้งผลการประเมินบทความ

	 ฝ่ายประสานงานของวารสารจะส่งผลการประเมนิของผูป้ระเมนิทกุท่าน 

ให้ผู้ส่งบทความทราบภายใน	7	วนั	นับต้ังแต่ได้รับผลการประเมินจากผูป้ระเมนิท่าน

สุดท้าย	หากมีข้อเสนอแนะหรือข้อแก้ไขปรับปรุงจากผู้ประเมิน	 ให้ผู้ส่งบทความ 

แก้ไขปรับปรุงแล้วน�าส่งต้นฉบับบทความให้ฝ่ายประสานงานของวารสารภายใน																
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1	เดอืน	นบัต้ังแต่วนัทีฝ่่ายประสานงานแจ้งผลการพจิารณาให้ทราบ	หากผูส่้งบทความ

ไม่เห็นด้วยกับข้อเสนอแนะหรือข้อแก้ไขปรับปรุงของผู้ประเมิน	 ให้ท�าหนังสือ 

เป็นลายลักษณ์อักษรชี้แจงรายละเอียดให้กองบรรณาธิการฝ่ายวิชาการพิจารณา

 7.5 การตอบรับการเผยแพร่บทความ

	 บทความที่ผ่านการแก้ไขปรับปรุงตามข้อเสนอแนะของผู ้ประเมิน	 

จะได้รบัการพจิารณาอกีคร้ังจากกองบรรณาธกิารฝ่ายวชิาการ	แต่เป็นการพจิารณา 

เฉพาะรูปแบบของบทความ	 การใช้ภาษา	 และการพิสูจน์อักษร	 จากนั้น 

ฝ่ายประสานงานจะแจ้งข้อเสนอของกองบรรณาธิการให้ผู ้ส่งบทความแก้ไข

ปรบัปรงุ	เมือ่การแก้ไขปรบัปรงุเสรจ็สมบรูณ์แล้ว	ให้ถือวนัท่ีบรรณาธกิารให้ความ 

เห็นชอบแก้ไขบทความครั้งสุดท้ายเป็นวันแก้ไขบทความ	 	 และให้ถือวันท่ี

บรรณาธิการมีหนังสือเป็นลายลักษณ์อักษรแจ้งการเผยแพร่บทความ	 เป็นวัน 

ตอบรับการตีพิมพ์บทความ

 7.6 การตอบรับการเผยแพร่บทความ

	 บทความท่ีได้รบัหนังสอืตอบรบัการเผยแพร่จากบรรณาธกิารวารสารแล้ว 

จะได้รับการเผยแพร่ผ่านระบบวารสารช่อพะยอมออนไลน์	 (ThaiJO)	 ของศูนย์

ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย	 (TCI)	 การเผยแพร่ให้เรียงล�าดับก่อนหลังตามวันท่ี

บรรณาธิการวารสารมหีนงัสอืแจ้งการตีพมิพ์ให้ผูส่้งบทความทราบ	ทัง้นีล้�าดบัการ

เผยแพร่ให้เป็นไปอย่างเคร่งครดั	โดยไม่มกีารเปลีย่นแปลงหรอืทบทวนไม่ว่ากรณใีด 
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