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บทคัดยอ
 การทองเท่ียวถือไดวาเปนธรุกจิทีส่ามารถสรางรายไดทีม่มีลูคามหาศาลใหแกประเทศไทย แตสิง่ท่ีกาํลงัเปนปญหาในธุรกจิ
การทองเท่ียว คือ สินคาที่เปนของฝากหรือของท่ีระลึกกลับยังไมไดรับการพัฒนาใหตรงกับความตองการของนักทองเท่ียว
หรือยังไมสามารถเเสดงความเปนอัตลักษณของเเตละจังหวัด หรือเเตละเเหลงทองเท่ียวนั้นได  ดังนั้น กลุมธุรกิจการทองเที่ยว
ผูประกอบการ หรือกลุมอาชีพประจําจังหวัดตางๆ จึงควรตองพัฒนาการเรียนรูเกี่ยวกับสินคาของฝากของที่ระลึกเพื่อการ
ทองเที่ยวอยางตอเน่ือง  จากการนําตนทุนทางวัฒนธรรมคอื อาหาร การเเตงกาย ที่อยูอาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเช่ือ
เเละศิลปะพ้ืนถ่ินมาผสมผสานกับสินคาท่ีระลึก เพ่ือใหเกิดความรวมสมัยโดยการหาอัตลักษณไทย เเละใชหลักการสรางอัตลักษณ
ของพื้นที่นั้นๆ ตามวิธีการเเละเเนวทางการออกเเบบสินคาที่ระลึกจากวัฒนธรรม รวมกับกระบวนการความคิดสรางสรรค เพื่อ
สรางคุณคา เพ่ิมมูลคา สรางการจดจํา สรางรายไดใหกับคนในทองถ่ิน ตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียว สรางช่ือเสียงใหกับ
ประเทศ เเละยังเปนการรักษาอัตลักษณความเปนไทยอีกดวย

คําสําคัญ:  นวัตกรรมของฝาก สินคาที่ระลึก สินคาจากทุนวัฒนธรรม

Abstract
 Tourism is regarded as the business which provides abundant revenues for Thailand. However, the 
big concern of tourism business is no development for souvenir implemented to fi t tourists’demand or show 
the identity of each province and tourist attraction. Therefore, tourism business groups and entrepreneurs 
of each province have to continuously develop their products based on cultural-related entities, e.g. food, 
costume, habitation, tradition, language, career, belief and folk art, to represent the local identity. Besides, 
creativity also plays a major role in creating product value, brand awareness, income distribution in community, 
as well as responding to tourist demand, building up country’s reputation and keeping the identity of Thailand.
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บทนํา
 การกาวเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศ
ไทย เปนความทาทายท่ีผลกัดันใหผูประกอบการไทยท้ังขนาด
ใหญ ขนาดกลางและขนาดยอมตองเรียนรูและปรับตัวเพื่อ
รองรบัการเปลีย่นแปลงทีก่าํลงัเกดิขึน้อยางรวดเรว็ โดยเฉพาะ
ผูประกอบการระดับชมุชนหรือกลุมอาชีพประจําจงัหวัดตางๆ
ซึ่งผลิตสินคาเชิงวัฒนธรรมที่ไมอาจหลีกเลี่ยงผลกระทบที่
สืบเนื่องมาจากการเปดการคาเสรีได สงผลใหประเทศไทย
หันมาใหความสําคัญกับการเพิ่มศักยภาพของชุมชน และใช
จดุแข็งทางดานวฒันธรรม วถิชีวีติและภมูปิญญา ในการขยาย
โอกาสทางการตลาดดานการทองเท่ียวมากข้ึน (ยุพดี ทองโคตร, 
อาภร สุนทรชัย, และ ศรีเรียง พอธานี, 2558)
 จากผลสํารวจของสํานักงานสถิติแหงชาติ (2558)
พบวาธุรกิจการทองเที่ยวสามารถทํารายไดเขาสูประเทศไทย
เพิม่ขึน้ทกุป จากในป 2545  มจีาํนวนเงิน 323.5 พนัลานบาท
ป 2550 เปน 547.8 พันลานบาท  ป 2555 เพิ่มเปน 592.8
พันลานบาท เเละในป 2558 เปน 645.5 พันลานบาท ตามลําดับ
ทั้งน้ี นักทองเท่ียวตางชาติสวนใหญที่เดินทางมาทองเท่ียวใน
ประเทศไทยมีระยะเวลาการพักอยูโดยเฉลี่ย 7-10 วัน เเละมี
คาใชจายเฉล่ียตอคนอยูที ่35,000 บาท  โดยเฉล่ียนักทองเท่ียว
ตอคนจะใชจายในการซือ้สนิคาทีร่ะลกึไมนอยกวาหนึง่พนับาท
นัน่หมายถึงวา รายไดจากธุรกจิสนิคาทีร่ะลึกเพ่ือการทองเท่ียว
จะมีมูลคาไมนอยกวาหนึ่งถึงสองหมื่นลานบาทตอป ฉะนั้น
กลุมธุรกจิการทองเทีย่ว ผูประกอบการ หรอืกลุมอาชพีประจาํ
จังหวัดตางๆ จึงควรพัฒนาสินคาของฝากของที่ระลึกเพื่อการ
ทองเที่ยวอยางตอเนื่อง โดยการนําตนทุนทางวัฒนธรรมที่
เกี่ยวของกับคุณคาความรูทางภูมิปญญา ไมวาจะเปนศิลป-
หัตถกรรมพื้นเมือง หรือประเพณี ความเชื่อตางๆ ของแตละ
จังหวัดและแตละแหลงทองเที่ยวมาพัฒนาใหตรงกับความ
ตองการของนักทองเที่ยว

ทุนทางวัฒนธรรมกับสินคาของท่ีระลกึ
 ทุนทางวัฒนธรรม คือ มรดกภูมิปญญาทางวัฒนธรรม
ของชาติ (สหวัฒน แนนหนา, ม.ป.ป.)  ในขณะที่ Throsby
(2001) ไดนิยามวา ทุนทางวัฒนธรรมหมายถึงสินทรัพยที่มี
การฝงตัวสะสมและใหคุณคาทางวัฒนธรรมนอกเหนือจากมูลคา
ทางเศรษฐกิจของสินทรัพยน้ัน  ซ่ึงกระทรวงวัฒนธรรมไดจําแนก
ทุนทางวัฒนธรรมเปน 8 ดาน ไดแก อาหาร การแตงกาย 
ทีอ่ยูอาศยั ประเพณ ีภาษา อาชพี ความเชือ่ และศลิปะพืน้ถิน่
ซ่ึงลวนเปนส่ิงท่ีนักทองเท่ียวสวนใหญตองการเก็บไวเปนท่ีระลึก
จากการเดินทางนอกเหนือจากภาพถาย (สํานักงานตรวจบัญชี-

สหกรณแพร, 2554) โดยพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
ป พ.ศ. 2554 ไดใหความหมายคําวาของท่ีระลึกไววา คือ ส่ิงท่ี
ทําใหเกิดความนึกถึงและคิดถึง และ สุรีย เข็มทอง (ม.ป.ป.) 
ไดนยิามความหมายของ ของท่ีระลกึวา เปนสนิคาทีเ่ปนไดทัง้
ศิลปหัตถกรรมพื้นเมืองและสินคาที่ไมไดเปนศิลปหัตถกรรม
พ้ืนเมืองแตเปนสินคาท่ีเนนความทรงจํา ท่ีนักทองเท่ียวสวนใหญ
หาซ้ือและนํากลับไปยังภูมิลําเนาของตน ดวยวัตถุประสงคหลัก
เพื่อเปนที่ระลึกหรือของฝาก สินคาที่ระลึกอาจจะเปนไดทั้ง
สินคาท่ีมีราคาแพงหรือราคาถูก  นอกจากน้ี ประเสริฐ ศิลรัตนา 
(2556) ไดกลาวถึงความหมายของ ของที่ระลึกวา เปนสิ่งที่
นาํมาใชเปนแรงจูงใจเพ่ือกระตุนใหเกิดความคิดถึงและนึกถงึ
เรื่องราวที่เก่ียวของ
 ในยุโรปมีการจัดกลุมสินคาที่ระลึกที่เปนที่นิยม 10
อันดับ (Listdose, 2014) คือ
 1. แมเหล็กติดตูเย็น (magnets) จุดเดนของสินคา
ทีร่ะลึกกลุมนี ้คอืความเล็กกะทัดรดั ราคาไมแพง สามารถซ้ือ
ฝากผูอื่นไดในจํานวนมากและมีแบบใหเลือกหลากหลาย
 2. หมวก ผาพนัคอ หรอืผาพนัตวั (hats and scarves) 
สนิคาทีร่ะลกึกลุมนีเ้มือ่ซือ้แลวสามารถใชไดทนัท ีโดยมากจะ
เนนรูปทรงและลวดลายท่ีระบุถึงสถานท่ีทองเท่ียวนั้นอยาง
ชัดเจน สวนผาพันคอหรือผาพันตัวจะเนนเนื้อผาที่สบาย
มีลวดลายและสีสันไมมากเกินไป สามารถใชไดหลายโอกาส
นอกจากน้ี สินคาในกลุมน้ียังรวมไปถึงสินคาประเภทผาแปรรูป
ตางๆ ที่สะทอนถึงวัฒนธรรมของสถานที่ทองเท่ียวนั้นดวย
 3. กระเปาผา (bag)  สนิคาท่ีระลกึกลุมนีส้ามารถผลิต
ไดเองในทองถ่ินดวยเทคนิคท่ีตางกัน หลายรูปทรงเเละวัสดุ
ตามแตความสามารถของผูผลติ ขอดขีองสนิคาท่ีระลกึกลุมนี้
คือสะดวกตอการใชงานและงายตอการผลิต เนื่องจากไมตอง
กังวลถึงสัดสวนของผูซื้อ
 4. เครื่องประดับ (jewellery) เปนกลุมสินคาที่ระลึก
ที่นิยมในกลุมนักทองเท่ียวสตรี โดยเฉพาะตางหู เพราะเปน
เครื่องประดับที่มีขนาดเล็กและราคาไมแพง  รองลงมาคือ
สรอยคอ โดยเคร่ืองประดับท่ีจําหนายในแหลงทองเท่ียวควรมี
รปูแบบท่ีสะทอนถงึเอกลักษณประจาํสถานทีน่ัน้ และมีความ
ดึงดูดใจผูซื้อ
 5. งานศิลปะและของตกแตงบาน (artifacts and
household items)  กลุมสินคาที่ระลึกประเภทนี้มีการ
เปล่ียนแปลงตามการใชชีวิต ผูผลิตมักนําทุนทางวัฒนธรรมท่ี
เปนวิถีวัฒนธรรมมาผสมผสานกบัการออกแบบ เชน การนํา
โลอัศวินในยุคโบราณมาออกแบบใหมเปนของตกแตงบาน 
โดยใชวัสดุท่ีมีนาํหนักเบา และขนาดกะทัดรัดเพ่ือใหเหมาะตอ



16 วารสารนักบริหาร  
Executive Journal  

การเดินทาง ทําใหสินคาท่ีระลึกประเภทน้ีมีราคาแพง โดยผูมา
ทองเที่ยวรูสึกประทับใจและเต็มใจจะซื้อกลับเพื่อเก็บไวเปน
ความทรงจํา
 6. อาหารแปรรูป (local dry food items) ตามจริง
แลวอาหารแปรรูปไมไดจัดอยูในสินคาที่ระลึกโดยตรง แต
นักทองเท่ียวสวนใหญนิยมซ้ือเปนของฝาก อันเน่ืองจากความมี
มาตรฐานความนาเช่ือถือ ความมีช่ือเสียง  บรรจุภัณฑท่ีสวยงาม
แสดงถึงที่มาของแหลงผลิตหรือรสชาติที่ยอมรับกันในระดับ
สากล
 7. โปสเตอร รูปถาย โปสการด กรอบรูป ดินสอ และปากกา 
(posters, photos, postcards, picture frames, pencils, 
and pens)  แมในปจจุบันจะอยูในโลกท่ีเปนส่ือสังคมออนไลน  
เเตคุณคาของสิ่งพิมพบนกระดาษก็ยังเปนสินคาที่ระลึกที่มี
ผูนิยมซื้อ เพราะไมใชนักทองเที่ยวทุกคนจะสามารถถายภาพ
ที่งดงามของธรรมชาติไดครบสมบูรณ ทําใหสินคาที่ระลึกใน
กลุมน้ียังเปนท่ีตองการของนักทองเท่ียว เพ่ือเก็บเปนความทรงจํา
ที่นาประทับใจ
 8. งานหตัถกรรม (local handicraft) หมายถงึ สนิคา
ท่ีระลึกท่ีสะทอนอัตลักษณของสถานท่ีหรือประเทศน้ันๆ มักมี
รูปแบบที่คงเดิมแมวายุคสมัยจะเปลี่ยนแปลง
 9. เสื้อยืด (t-shirts) เปนสินคาที่ระลึกที่สามารถผลิต
ไดเองในทองถ่ิน ตนทุนไมสูง แตผูผลิตตองใชความคิดสรางสรรค
เก่ียวกับขอความ หรือภาพท่ีจะทําใหนักทองเท่ียวรูสึกประทับใจ
 10. แกวกาแฟทรงสูงและแกวใสทรงเล็ก (mugs and
shot glasses) เปนสินคาท่ีระลึกท่ีเปนท่ีนิยม เน่ืองจากผลิตงาย
ตนทนุไมสงู ราคาทีจ่าํหนายจงึไมแพง อกีทัง้เปนสนิคาทีร่ะลกึ
ท่ีสามารถนําไปใชงานจริงไดในชีวิตประจําวัน โดยสินคาท่ีระลึก
กลุมนี้นิยมใสภาพ ขอความ หรือลวดลายกราฟกที่สะทอน
ความเปนสถานที่นั้นๆ
 ในการนี ้การผลติและออกแบบสนิคาทีร่ะลกึทกุประเภท
จําเปนตองพ่ึงพานวัตกรรมอยางตอเน่ือง ซ่ึงนวัตกรรมหมายถึง
การคิดคนหรือพัฒนาส่ิงใหมที่มีประโยชน เพื่อใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงท่ีแปลกใหมในชวงเวลาใดเวลาหน่ึง ซ่ึงอาจจะเปน
วิธีการคิด กระบวนการวัสดุ หรืออุปกรณ เปนตน  (สุกฤตา
หิรัณยชวลิต, 2558) โดยนวัตกรรมในกลุมของสินคาที่ระลึก
เพือ่การทองเทีย่วนัน้ ผูผลติและผูออกแบบควรนาํเสนหทีเ่ปน
ทนุวฒันธรรมทางทองถ่ินหรือสถานท่ีนัน้ๆ มาประยุกตใช เพือ่
ใหเกดิเปนนวตักรรมเชงิความคดิสรางสรรคทีท่าํใหสนิคาของ
ที่ระลึกมีอัตลักษณความเปนไทย
 

อัตลักษณ ไทยคืออะไร
 คะนอง วังฝายแกว (2555)  อธิบายวา อัตลักษณไทย
คือคุณลักษณะเฉพาะของบุคคล สังคม หรือชุมชนของไทยที่
ไมเหมือนกับประเทศอื่นๆ ไดแก เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรม
และศาสนา  นอกจากน้ี  ไพโรจน ธีระประภา (2558)  ไดกลาวถึง
ความหมายของอัตลักษณไทยวา หมายถึงความเปนตัวตน
อยางไทย เปนการสะทอนชวีติประจาํวนัหรอืวถิชีวีติแบบไทย
โดยสามารถหาอัตลักษณไทยไดจากส่ิงที่รายลอมรอบตัวเรา
เชน ศิลปะไทย ลายไทย เกษตรกรรม วัสดุจากธรรมชาติ การ
บรรจุ การใชเครื่องมือ การใชสีที่มาจากภูมิปญญา การใช
ตวัอกัษรด้ังเดิมแบบไทย ความอารมณด ีและความสนุกสนาน
ของคนไทย เปนตน  อาจกลาวไดวาสิ่งเหลานี้ลวนเปนเสนห
ของไทยท้ังสิ้น และเม่ือนักทองเที่ยวสวนใหญมักมองหาส่ิงที่
สะทอนความเปนอตัลกัษณของสถานทีท่ีไ่ปเยอืน ผูผลติสนิคา
ของท่ีระลึกจึงตองคํานึงถึงความเปนตัวตนท่ีเรียกวา “อัตลักษณ”
ซึง่เปนสิง่เฉพาะท่ีมคีวามเเตกตางกนัในเเตละพ้ืนที ่ยิง่สามารถ
ระบุไดวาเปนส่ิงท่ีมีเฉพาะสถานท่ีน้ันๆ ก็ยอมสรางคุณคาใหกับ
ผูซื้อและสรางความประทับใจใหกับผูรับไดมากข้ึน ซึ่งการ
ประยุกตใชอัตลักษณไทยกับสินคาที่ระลึกสามารถมีไดหลาย
รูปแบบดังตอไปนี้ (อรรฆพันธ เธียรถาวร, 2557)
 1. การนําภาพเลียนแบบวัสดุธรรมชาติมาพิมพลงบน
สินคาที่ระลึก เชน การใชภาพถายหรือภาพวาดของไผ หวาย
ใบตอง ใบมะพราว ใบตาล หรือวัสดุธรรมชาติเฉพาะของ
เเตละถ่ินมาเปนสวนหน่ึงของสินคาท่ีระลึก หรือใชเปนลวดลาย
บนบรรจุภัณฑ 

ภาพท่ี 1 การพิมพภาพเลียนแบบตนไผลงบนขวดนําหอม
ที่มา: Zen (n.d.)
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 2. การใชวัสดุจริงจากธรรมชาติมาประกอบบนสินคา
ที่ระลึก เชน เชือกกลวย ใบตาลแหง ไผ หวาย ใบและกะลา
มะพราว หรอืวสัดขุองแตละทองถิน่ทีม่คีวามคงทนและหางาย

ภาพท่ี 2 การนําเชือกที่ไดจากธรรมชาติมาประกอบเปน
  สวนหน่ึงของสินคาที่ระลึก
ที่มา: Victor Design (2012)

 3. การเลียนแบบกรรมวิธีการบรรจุแบบดั้งเดิม เชน 
การหอ รัด มัด รอย กลัด พัน การทํากระทง เเละการจักสาน

ภาพท่ี 3 การนําใบไผมาบรรจุสินคาท่ีระลึกโดยการหอและมัด
ที่มา: Chimoto (2014)

 4. การใชสีแบบด้ังเดิม เชน สีบนจิตรกรรม สถาปตยกรรม
ศิลปวัตถุ หัวโขน สีเบญจรงค หรือสีจากตนไม พืช ผัก ผลไม
พื้นบานของไทย

ภาพที่ 4 การใชสีแบบดั้งเดิมของไทย
ที่มา: ไพโรจน พิทยเมธี (2558)

 5. การใชตัวอักษรแบบด้ังเดิม ไดแก การใชตัวอักษร
แบบลายมือ และตัวอักษรแบบคัดลายมือหรือตัวอาลักษณ
เปนตัวอักษรที่เกิดจากการคัดลายมือจากปากกาโบราณ 
นิยมใชกับงานที่เปนทางการใหความรูสึกถึงความเปนพิธีใน
แบบฉบับไทย  นอกจากนี้ ยังใหความรูสึกถึงความนาเคารพ
และการใหเกียรติกัน

ภาพท่ี 5 ตัวอักษรแบบคัดลายมือ
ที่มา: กัลยาณมิตร นรรัตนพุทธิ (2556)

 6. การใชสัญลักษณแบบด้ังเดิม เชน สัญลักษณของกลุม
แมบานเกษตรกร หรือตราประจําหนวยงาน เพ่ือเปนการรับรอง
คุณภาพมาตรฐานใหนาเชื่อถือในระดับหนึ่ง
 7. การใชการจัดวางแบบด้ังเดิม (กุลนิดา เหลือบจําเริญ, 
2553) ไดเเก
  7.1 การจดัวางเเบบสมมาตร (symmetry) เปนการ
จดัวางองคประกอบศิลปใหเทากนัทัง้สองขาง ซึง่เปนหลักการ
จัดองคประกอบเเบบด้ังเดิมของไทยท่ีมักพบเห็นตามจิตรกรรม
ที่บานประตูวัดหรือลายรดนําตางๆ

ภาพท่ี 6 ลายอีสาน
ที่มา: อี-เอสเวคเตอร (2556)

  7.2 การจัดวางแบบซาํ (repetition) เปนเอกลักษณ
การจัดวางของไทยที่พบในจิตรกรรมไทย เชนเดียวกับการ
จัดวางแบบสมมาตร เชน การเขียนภาพเทพชุมนุมที่มีเทพ
หลายองคจัดวางแบบซํากันเปนแถว หรือการใชภาพลายไทย
ตางๆ มาเรยีงตอกนัเปนแถว ทิง้ระยะหางเทาๆ กนัจนเกดิเปน
ลวดลายที่มีการจัดวางเปนแบบแผน (pattern)
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ภาพท่ี 7 ลายไทยบนบานหนาตางวัดโพธิ์
ที่มา: เอกรินทร เอกอัจฉริยะวงศ (2557)

กระบวนการความคิดสรางสรรคกับนวัตกรรมสินคาท่ี
ระลึกจากทุนวัฒนธรรม
 การสรางนวัตกรรมสินคาท่ีระลึกจากวัฒนธรรม  สามารถ
ทําไดโดยการใชผสมผสานเรขศิลป (graphic design) เปน
สวนหนึ่งของสินคาที่ระลึก เชน ลวดลาย สีสัน หรือตัวอักษร
ตางๆ  ทั้งนี้กราฟกที่มีความชัดเจนสามารถสะทอนอัตลักษณ
ของเเตละพืน้ทีไ่ด เเตตองเปนกราฟกทีเ่ฉพาะเจาะจงของพืน้ที่
หรอืเเหลงทองเท่ียวน้ันๆ  หากใชกราฟกสาํเรจ็รปูอาจมีโอกาส
ซํากับเเหลงทองเที่ยวอื่นๆ ได
 เรขศิลป คือ การนําจุด เสน รูปทรง รูปราง ภาพประกอบ
ตัวอักษร เเละสีมาจัดวางเพื ่อสื ่อความหมายใหตรงตาม
วตัถปุระสงค สาํหรบักราฟกทีม่คีวามเปนไทยนัน้จะเหน็ไดจาก
ลายไทยเเละภาพเขียนตามวัดที่มีการลดทอนหรือคลี่คลาย
รูปทรงความเหมือนจริง เหลือเพียงรูปทรงที่พอมองออก
เเละสื่อสารได  สําหรับการสรางนวัตกรรมสินคาที่ระลึกจาก
วัฒนธรรมมีวิธีการดังนี้
 1. การคนควาขอมูลเร่ิมจากการรวบรวมขอมูลตางๆ 
ภายในทองถิ่น ทั้งขอมูลภาคสนามเเละขอมูลจากเอกสาร
หนังสือตางๆ เเลววิเคราะหเเละจัดระบบเพื่อใหไดขอมูลตาม
จดุมุงหมายและประเดน็ทีก่าํหนดไวในขอบเขตการทาํงาน  ซึง่
เเหลงขอมูลที่เปนทุนทางวัฒนธรรมหาไดจากสถานท่ีตางๆ
ทั้งนี้ระหวางการรวบรวมขอมูลตางๆ ควรมีการจดบันทึก
คัดลอกลวดลาย หรือถายภาพเพื่อนําไปใชเปนขอมูล เปนตน
(ไพโรจน ธีระประภา, 2558) โดยแหลงขอมูลมีดังตอไปนี้
  1.1 วัด สถาปตยกรรม จิตรกรรมฝาผนัง เครื่อง-
ประกอบศาสนพิธีตางๆ รวมทั้งศิลปะพื้นบานเมื ่อครั ้งมี
เทศกาล เชน ตุงบูชา หรือตุงประดับ
  1.2 ตลาด เเหลงรวมชีวิตความหลากหลายท่ีสะทอน
ความเปนอยูเร่ืองอาหารการกิน การเเตงกาย ขาวของเคร่ืองใช
การจัดแผงขายวางสินคา หรือปายสินคา เปนตน

 1.3 ตัวเมือง ไดเเก อาคารที่ทําการของหนวยงาน
ตางๆ อาคารบานเรือน ปายถนน หรือรถประจําทางของทองถ่ิน 
เปนตน
 2. การถอดเเบบภาพ ที่ไดจากการเก็บขอมูล โดยใช
โปรเเกรม Adobe Photoshop  ลบสวนที่ไมสําคัญออก
ที่เรียกวา การไดคัท (di-cut) เพื่อใหเหลือเเตสวนสําคัญของ
ภาพถายเเลวนาํภาพมาปรบัคาสคีวามสวาง จากนัน้นําภาพที่
ผานการตกเเตงเรียบรอยเเลวมาทําเปนภาพลายเสนกราฟก
โดยการวาดเปนเสนตามภาพถาย (draft) หรอืใชคาํสัง่ image 
trace เเลวปรับรายละเอียดของเสนในโปรเเกรม Adobe
Illustrator เพื่อใหภาพถายกลายเปนกราฟก

ภาพท่ี 8 การถอดเเบบภาพถายเปนภาพลายเสนกราฟก
ที่มา: Vecteezy (2013)

 3. การออกเเบบ ข้ันตอนแรก คือ ตองเลือกสินคาท่ีระลึก
เพ่ือนํามาออกเเบบ เเลวคนควาขอมูลของสินคาท่ีระลึกน้ัน เพ่ือ
นํามากําหนดเปนเเนวคิด (concept) กําหนดคูสี เเบบตัวอักษร
ที่เหมาะสม เเลวนํามาจัดองคประกอบรวมกับกราฟกที่ได
หลังจากนั้นจึงใสรายละเอียดตางๆ ของสินคาที่ระลึก เพื่อให
เกดิความสมบรูณ สวยงาม เเละนาเชือ่ถือ เชน สวนประกอบ-
สําคัญ  วิธีใช วิธีรับประทาน วันผลิตเเละวันหมดอายุ สถานท่ี-
ผลติ หรอืเรือ่งราวความเปนมาของสถานท่ี หรอืสนิคาทีร่ะลึก 
เปนตน
 4. ทาํตนเเบบ (phototype) คอื การนาํสนิคาทีร่ะลกึ
ที่ไดทําการออกเเบบมาทดลองผลิต เพื่อทดสอบการใชงาน
ตรวจสอบขอผิดพลาด สอบถามความพึงพอใจผูซ้ือ เเลวทําการ
ปรับปรุงเเกไขกอนการผลิตเปนสินคาจริง
 5. ผลิตสินคาที่ระลึก เปนการนําสินคาที่ระลึกที่ได
ปรับปรุงเเกไขมาทดสอบการใชงาน หรือขอผิดพลาด ตาม
ความพึงพอใจผูซื้อเขาสูกระบวนการทางอุตสาหกรรม 
 6. ผลิตหีบหอหรือบรรจุภัณฑ เปนการเตรียมถุง 
กระดาษหอ กลอง หรือฉลากเพ่ือใชบรรจุหรือตกเเตง เพ่ือบอก
รายละเอียดของสินคาที่ระลึกจากทองถิ่น โดยควรออกเเบบ
ใหนําไปใชไดงาย มีราคาในการผลิตตอหนวยไมสูง เเละสามารถผลิต
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หรือนําสงผลิตเองได เชน การใชอุปกรณสําเร็จรูป การใช
ตรายางการถายสําเนา การส่ังทําสต๊ิกเกอรหรอืฉลากสําเร็จรปู
การใชถุงกระดาษหรือถุงสําเร็จรูป การใชเชือกที่เปนวัสดุจาก
ธรรมชาติ หรือการใชเทคนิคหอ รัด มัด กลัด เปนตน  ซึ่งสิ่ง-
เหลานีส้ามารถชวยลดตนทนุการผลิต เเละยังเพิม่เสนหใหกบั
สินคาที่ระลึกได

วิธีการและเเนวทางการออกเเบบสินค้าที่ระลึกจากทุน
วัฒนธรรม
  ในการผลิตสินคาที่ระลึกจากทุนวัฒนธรรม ควรหา
แนวทางในการออกแบบเพ่ือประยุกตใชกับสินคาท่ีระลึก แตยัง
คงรักษาอัตลักษณของแตละจังหวัด หรือแตละสถานท่ีทองเท่ียว
เพ่ือใหผูมาทองเท่ียวสามารถจดจําสถานท่ีได  โดยการออกแบบ
สินคาท่ีระลึกจากทุนวัฒนธรรม สามารถทําไดดังตอไปน้ี (ศูนย-
บันดาลไทยกระทรวงวัฒนธรรม, 2558)
 1. ใชลวดลายจากศิลปะและวัฒนธรรมเขาไปผสมผสาน
กับการออกแบบสินคาที่ระลึก
 2. การปรับเปลี่ยนสีของสินคาที่ระลึกเเบบเดิมเปน
สีแบบไทย
 3. การปรับเปล่ียนจากการใชวัสดุสําเร็จรูปท่ีมีขายท่ัวไป
มาเปนวัสดุที่หาไดจากทองถ่ิน เเละใชวิธีการผลิตดวยมือใน
กระบวนการผลิตบางอยางเเทนการใชอุตสาหกรรม เพื่อเพิ่ม
เสนหของสินคาที่ระลึกนั้นๆ เเละยังเพิ่มคุณคาของงาน
 4. ใชวิธีการเช่ือมโยงส่ิงท่ีมีลักษณะคลายกันมาประยุกต
หรือดัดเเปลงสินคาที่ระลึก เชน การนําสิ่งที่รูปราง รูปทรง
ตาํเเหนง การใชงาน การเคลือ่นไหว ความหมายเเละคณุสมบตัิ
ทีค่ลายกันมาเช่ือมโยงกัน เพือ่สรางเปนสนิคาท่ีระลกึเเบบใหม
 5. นํากราฟกท่ีไดมาจัดวางแบบด้ังเดิม เปนลวดลายท่ีมี
การจัดวางเปนแบบแผน (pattern) เพ่ืองายตอการนําไปใชงาน
เเละสามารถนําไปใชกับสินคาที่ระลึกอื่นๆ ได
 6. การเลียนเเบบหรือทดเเทนวัสดุของไทย เชน การ
นําลวดลายพื้นผิวของตระกราจักสานมาพิมพเปนลวดลาย
บนกระเปา หรือการนําเขงปลาทูมาประยุกตใชเปนลวดลาย
ของหมอน เปนตน
 7. การปรับเปลี่ยนหีบหอหรือบรรจุภัณฑจากเดิมใหดู
นาสนใจเเละมีคณุคามากข้ึน เพือ่เปนการเพ่ิมมลูคาของสินคา
ที่ระลึก
 8. การเปล่ียนความคิด เชน ในพ้ืนที่ของสถานท่ีนั้นๆ 
อาจมีช่ือเสียงเร่ืองการมวนยาสูบ เเตปจจุบันการมวนยาสูบน้ัน
ไมไดรับความนิยม เเละอาจไมเหมาะสมที่จะสงเสริมใหคน
สบูยา จงึตองปรับเปล่ียนความคิดมาใชหมากฝร่ังเเทงทีม่กีาร

หอดวยกระดาษสีขาวพิมพลวดลายเลียนแบบมวนยาสูบ
เเลวนํามาใสกลองท่ีมีลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมในทองถ่ิน
ใหสวยงามเเทน

ภาพท่ี 9 กลองหมากฝรั่งบุหรี่
ที่มา: หางหุนสวนจํากัด สุวัฒน เดโชกุล (ม.ป.ป.)

 9. การดัดเเปลงรูปเเบบการใชงานและดัดแปลง
ความหมายของสินคาท่ีระลึกบางอยางใหตรงกับความตองการ
ของนักทองเท่ียว เชน นักทองเท่ียวบางคนอาจไมนิยมเเขวน
วตัถบุชูา เเตอาจช่ืนชอบหรอืศรทัธาในสิง่ศกัดิส์ทิธิท์ีเ่ปนมงคล
ของสถานที่ จึงอาจมีการดัดเเปลงรูปเเบบจากวัตถุบูชาเปน
กําไล เเหวน หรือเครื่องประดับตางๆ ที่เปนที่นิยม
 10. การใชตัวเเทนของสถานที่ที่เรียกกันวา มาสคอต
(mascot) หรือตัวการตูน เนื่องจากมาสคอตทําหนาที่เสมือน
ทูตประจําทองถ่ิน เเละยังสรางความนาสนใจทําใหนักทองเท่ียว
สามารถจดจําเเหลงทองเท่ียวนั้นได
 เนื้อหาในสวนตอไปเปนการนํากรณีศึกษาการสราง
สินคาที่ระลึกจากทุนทางวัฒนธรรม โดยแสดงใหเห็นถึงการ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบสินคาท่ีระลึกจากเดิมใหนาสนใจเเละมี
คุณคามากขึ้น เปนการเพิ่มมูลคาของสินคาที่ระลึก แตยัง
สามารถส่ือถงึอตัลกัษณของไทย ผสมผสานกบัวฒันธรรมของ
จังหวัดตนเอง

กรณีศกึษาการสรางสินคาท่ีระลึกจากทุนทางวัฒนธรรม
ของจังหวัดนาน
 จังหวัดนานมีสาหรายนําจืดที่เรียกวา “ไก” ซึ่งพบใน
ลํานํานาน ชาวนานสวนใหญนําไกมาเเปรรูปเปนอาหารเเละ
จําหนายเปนสินคาในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ประจําจงัหวัดนาน (OTOP)  ปจจุบนัมกีลุมเเปรรปูอาหารจาก
สาหรายนําจืด คือกลุมเเปรรูปบานหนองบัว ซึ่งไดเเปรรูป
สาหรายนําจืดออกจําหนายในตรา “สายใยบัว” ที่มีการผลิต 
2 เเบบ คือ สาหรายเลิศรส เเละสาหรายเเผนทรงเคร่ือง จาก
ขอมูลดังกลาว ผูออกเเบบคือ อาวิน อินทรังษี (2558ก) จึงได
เเนวคิดในการปรับภาพลักษณสินคาที่ระลึกของทองถิ่นให
ทันสมัยขึ้น โดยกําหนดกลุมเปาหมายเปนเด็กเเละเยาวชน
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เนื่องจากไกเหมาะสําหรับรับประทานเปนอาหารวาง เเละได
เปลีย่นชือ่ตราสนิคาจาก “สายใยบวั” เปน “ไก” ซึง่สัน้กระชบั
เเละจดจํางาย ส่ือความหมายของวัตถุดิบซ่ึงเปนเอกลักษณของ
ทองถ่ิน พรอมท้ังสรางตัวการตูนไกใหมีความนารักดึงดูดใจ
เพ่ือเปนเคร่ืองมือในการนําเสนอสินคา เเละมีตัวการตูนรองคือ
ไก เเละ ชาง ซึง่ผูออกเเบบไดถอดเเบบจากตงุ (ธง) ของจงัหวดั
นาน และยงัเสนอจดุเดนเเละวธิกีารรบัประทาน โดยใสคาํพดู
เปนภาษาคําเมืองบนบรรจุภณัฑเพือ่สะทอนอัตลกัษณจงัหวัด

ภาพที่ 10 บรรจุภัณฑ “ไก”
ที่มา: อาวิน อินทรังษี (2558ข)

 นอกจากน้ี ผูออกเเบบยังไดสรางสรรคกลองหมากฝร่ัง
เปปเปอรมินต ซึ่งเปนการออกเเบบเพื่อประชาสัมพันธงาน
จิตรกรรมฝาผนังวัดภูมินทรที่มีชื่อเสียงของจังหวัดนาน ผาน
สินคาท่ีระลึกท่ีมีราคาไมเเพงและมีขนาดเล็ก สามารถซ้ือฝากได
จํานวนหลายชิ้นโดยผูออกเเบบมีเเนวคิดจากการผูกเรื่องราว
ระหวางภาพของหนุมสาวชาวนานที่กําลังสูบขี้โยกับสินคา
หมากฝร่ังทีม่รีปูทรงคลายมวนบุหรี ่มกีารนําเสนอในรูปเเบบท่ี
รวมสมัย โดยการถอดภาพจิตรกรรมเปนกราฟกลายเสนที่
เรยีบงาย เพ่ือเเฝงความรูเกีย่วกับจติรกรรมฝาผนังวดัภมูนิทร
ลงไปในบรรจุภัณฑ

ภาพท่ี 11 กลองหมากฝรั่งเปปเปอรมินต
ที่มา: อาวิน อินทรังษี (2558ค)

กรณีศกึษาการสรางสินคาท่ีระลึกจากทุนทางวัฒนธรรม
ของจังหวัดลําปาง
 ลําปางเปนหน่ึงในกลุมจังหวัดลานนา ตนกําเนิดเเมนาํวัง
มีชื่อในตํานานภาษาบาลีวา “เขลางคนคร” สินคาที่ระลึกที่มี
ช่ือเสียงของจังหวัดลําปาง คือ ชามตาไก รถมาจําลอง ขาวเเตน
นาํเเตงโม หมูหยอง กุนเชียง หมูเเผน ครกหิน กระดาษสา เเละ
ผาทอ เปนตน
 หลงัจากท่ีผูออกแบบไดรวบรวมขอมลูท่ีเปนอตัลกัษณ
ของจังหวัดลําปางเเลว ผูออกเเบบคือ ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ
(2558ก) จึงเริ่มจากการปรับเปล่ียนภาพลักษณสินคาที่ระลึก
ขาวเเตนนาํเเตงโมท่ีเปนของฝากยอดนิยม จากเดิมบรรจุภณัฑ
จะเปนแบบถุงพลาสติกและกลองทรงสูงที่เจาะชองหนาตาง
เพ่ือใหเห็นผลิตภัณฑดานใน เเนวคิดในการออกเเบบมี 2 รูปเเบบ
โดยแบบเเรกเปนเเบบกลอง เร่ิมจากการนําบรรจุภัณฑตนเเบบ
มาวัดขนาด ขึ้นเเบบ วางลวดลาย ใสรายละเอียด  จากนั้น
ผูออกเเบบจงึเปลีย่นช่ือตราสนิคาใหมเปน “รษัฎา” ทีม่าจาก
สะพานรัษฎาภิเศก เเลวนํามาประกอบกับรูปไกท่ีเปนสัญลักษณ
ของจังหวัดลําปาง โดยผู ออกเเบบไดวาดเเละเขียนเเบบ
ตราสินคาดวยพูกันทําใหไมเเข็งกระดาง เเลวจัดวางลวดลาย
บนพืน้หลงัสีจางๆ ประกอบกับลายดอกไมดานลาง ซ่ึงลวดลาย
ท่ีใชมาจากวัดพระธาตุลําปางหลวงเเละสิ่งประดับบนถนน 
เเลวจึงนําขอมูลผลิตภัณฑเดิมมาจัดวางใหมเพื่อลดความ
ซับซอนของขอมูลเดิมโดยบรรจุภัณฑกลองใชระบบการพิมพ
ทัว่ไปเเบบสามสี คอืสนีาํเงิน สเีเดง เเละสีเขียวลงบนกระดาษ
สีนําตาลพรอมท้ังเจาะชองหนาตางเปนลายดอกไม และรอย
เชือกตามสีบนบรรจุภัณฑ
 เเบบทีส่องเปนเเบบถุงพลาสติก ผูออกเเบบไดทาํท่ีจบั
ดวยกระดาษเเข็งเย็บติดกับปากถุง เเละใชตรายางสีเเดงเเละ
สีเขียวประทับลงไปบนสติ๊กเกอรทําเปนฉลากติดลงไปบน
ถุงพลาสติก ตอมาผูออกเเบบไดออกเเบบเสื้อยืดลําปางโดย
ใชเเผนภาพกราฟก (infographic) กับการจัดวางตัวอักษร
(typographic) โดยใชขอความที่ดึงดูดใจใชคูสีเขียวกับสีเเดง
ซ่ึงเปนสีหลักบนชามตาไก สําหรับผลิตภัณฑเซรามิค ผูออกเเบบ
ใชสีนําเงินเเละคูสีเขียวกับสีเเดง ซึ่งเปนสีหลักบนชามตาไก 
โดยนําลวดลายมาจากวัดปงสนุกใต วัดดํารงธรรม ลวดลาย
บนชามตาไก สถานีรถไฟ สิ่งประดับบนถนน เเละเสาไฟฟา
ริมเเมนําวัง
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ภาพท่ี 12 สินคาที่ระลึกจังหวัดลําปาง
ที่มา: ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2558ข)

บทสรุป
  ในการสรางนวัตกรรมสินคาท่ีระลึกจากทุนทางวัฒนธรรม
ทําไดโดยเริ่มจากการรวบรวมขอมูลตางๆ ของทองถิ่น เพื่อ
กําหนดเเนวคิด (concept) หาแนวทางในการออกแบบ หรือ
การถอดแบบขอมูลที่เปนภาพถายใหเปนภาพกราฟก โดยใช
โปรเเกรมคอมพิวเตอรกําหนดคูสีและตัวอักษรแบบไทยแลว
จึงนํามาจัดองคประกอบใหเหมาะสมรวมกับลวดลายจากศิลปะ
และวัฒนธรรม มีการประยุกตใชหรือเลียนแบบวัสดุท่ีหาไดจาก
ทองถ่ินเพ่ือเพ่ิมเสนหความนาสนใจ หลังจากน้ันจึงใสรายละเอียด
ตางๆ ของสนิคาทีร่ะลกึ เพือ่ใหเกคิวามสมบรูณ สวยงาม เเละ
นาเช่ือถือ เชน สวนประกอบสําคัญ วิธีใชวิธีรับประทาน วันผลิต
เเละวันหมดอายุ สถานที่ผลิต หรือเรื่องราวความเปนมาของ
สถานที่หรือสินคาที่ระลึก
 ฉะนั้น กลุมวิสาหกิจชุมชน กลุมสตรี กลุมธุรกิจการ-
ทองเที่ยว ผูประกอบการ หรือกลุมอาชีพประจําจังหวัดตางๆ
ที่อยูในชุมชนใกลเเหลงทองเที่ยว จึงควรนําขอมูลดังกลาวไป
ประกอบการการพัฒนาสินคาของฝากของที่ระลึกเพื่อการ
ทองเทีย่วอยางตอเนือ่ง  โดยนาํตนทนุวฒันธรรมในทองถิน่มา
ผสมผสานกับสินคาของฝากของที่ระลึกเพื่อประโยชนตางๆ 
เพือ่เปนการสรางคณุคา เพิม่มลูคา สรางการจดจําใหกบัสนิคา
ที่ระลึก สรางรายไดใหกับคนในทองถิ่น และตอบสนองความ
ตองการของนักทองเที่ยว นอกจากนี้ยังเปนการสรางช่ือเสียง
ใหกับประเทศ และยังเปนการสรางช่ือเสียงเเละรักษาอัตลักษณ
ความเปนไทยอีกดวย
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