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บทคัดยอ 

 
การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา การพัฒนารูปแบบการสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภัณฑ
ผาไหมทอมือตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคของชุมชนบานประทุน จังหวัด
สุรินทรเปนการวิจัยและพัฒนา โดยใชวิธีการวิจัยผสมผสาน ระหวางการวิจัยเชิง
ปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ รูปแบบผลิตภัณฑการสรางมูลคาเพ่ิมผาไหมทอ
มือตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคของชุมชนผาไหมทอมือบานประทุน ได
รูปแบบ “BAN PRATOON Model” ประกอบดวย องคประกอบยอย ไดแก ระดม
ความคิดพัฒนาผลิตภัณฑ (B = Brainstorm product development) กําหนด
ราคา (A = Appraise) สรางเครือขายเพ่ิมชองทางการคา (N = Networking) 
สรางศักยภาพใหชุมชน (P = Potentiality Community) ยกระดับการสืบสานภูมิ
ปญญาทองถ่ิน (R = Raising Knowledge) ความชวยเหลือจากองคกรปกครอง
สวนทองถ่ิน (A =Assistance from Local Administrative Organization) นํา
เทคโนโลยีท่ีเหมาะสมมาประยุกต (T = Technologies) ศูนยกระจายสินคา (O = 
Outlet to customers) สรางโอกาสทางเศรษฐกิจ (ON = Opportunity & New 
Market) โดยผานการรับรองรูปแบบจากผูเช่ียวชาญอันนําไปสูความพึงพอใจของ
ลูกคาตอผลิตภัณฑผาไหมทอมือท่ีไดประยุกตข้ึน กลุมผาไหมทอมือชุมชนบาน
ประทุนสามารถนํารูปแบบไปสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภัณฑผาไหมทอมือตามแนวคิด
เศรษฐกิจเชิงสรางสรรคได 
 
คําสําคัญ : เศรษฐกิจสรางสรรค; การสรางมูลคาเพ่ิม; การพัฒนาผลติภัณฑ 
 
 
 
 
 
 
 



วารสารการบริหารปกครอง (Governance Journal) 
ปที่ 6 ฉบับที ่2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2560) 

 

[434] 

 

Abstract 
 
This research aims to product development based on the creative 
economy concept in to value – added for Ban Pratoon community, 
Surin Province which used  the research and development process 
including quantitative and qualitative methodologies. The results of 
the study revealed that The product value-added model of hand-
woven based on the concept of creative economy of the Ban 
Pratoon community were “BAN PRATOON Model” to development 9 
Contains 9 elements, separated internal factors as following, BAN 
PRATOON Model Include Brainstorm product development, Appraise, 
Networking, Potentiality Community, Raising Knowledge, Assistance 
from Local Administrative Organization, Technologies, Outlet to 
customers Opportunity & New Market which the Model approved by 
expert. Finally, the members hand-woven silk is Ban Pratoon 
community should be using the model development of the product 
value-added model of hand-woven based on the concept of creative 
economy. 
 
Keywords: Creative Economic; Value-Added; Product Development 
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บทนํา 
 

แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค คือ แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบน
พ้ืนฐานของการใชองคความรู (Knowledge) การศึกษา การสรางสรรคงาน 
(Creativity) และการใชทรัพยสินทางปญญา (Intellectual property) ท่ีเช่ือมโยง
กับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรูของสังคม และ เทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม เพ่ือผลิตสินคาและบริการท่ีสราง “มูลคาทางเศรษฐกิจ” และ “คุณคา
ทางสังคม” ซึ่งตอบสนองความตองการของผูบริโภคในตลาดโลกได โดยการสราง
มูลคาท่ีเกิดจากความคิด 

เศรษฐกิจเชิงสรางสรรค เปนแนวคิดท่ีจะสรางใหเกิดการเปลี่ยนแปลงท้ัง
ตอภาคการผลิต บริการ ภาคการขาย หรือ แมแตอุตสาหกรรมบันเทิงเปนแนวคิดท่ี
อยูบนการทํางานแบบใหมท่ีมีปจจัยหลักมาจากความสามารถ และทักษะพิเศษของ
บุคคล เปนระบบเศรษฐกิจใหมท่ีมีกระบวนการ นําเอาวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และ
เทคโนโลยีมารวมเขาดวยกัน John Howkins (2001) กอใหเกิดอุตสาหกรรม
ความคิดสรางสรรค (Creative Industry) หรือ อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม 
(Culture Industry)ซึ่งพบไดวาในภาวะปจจุบัน ยุทธศาสตรในการพัฒนาประเทศ
หลายประเทศไดนําแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคดังกลาวมาประยุกตใชในการ
พัฒนาประเทศ ซึ่งในยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศไทยมีแนวทางดังกลาว
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานแนวความคิดดังกลาว 

ยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ ฉบับท่ี 11 ท่ีนําแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค การขับเคลื่อนเศรษฐกิจบน
พ้ืนฐานของการสรางสรรคงาน (Creativity) การใชทรัพยสินทางปญญา ท่ีเช่ือมโยง
กับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรูของสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรม
สมัยใหม ภาครัฐพยายามปรับโครงสรางทางการกระตุนชุมชนเขมแข็งดวยการ
พ่ึงตนเองและใหสอดคลองกับแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคเพ่ือใหชุมชนทองถ่ิน
ในประเทศไทยสามารถแขงขันบนเวทีประชาคมโลกได จึงเปนจุดเริ่มตนการพัฒนา
ฐานรากดวยแนวนโยบายประเทศไทย 4.0 เปนความมุงมั่นของนายกรัฐมนตรี ท่ี
ตองการปรับเปลี่ยนโครงสรางเศรษฐกิจ ไปสู “Value–Based Economy” หรือ 
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“เศรษฐกิจท่ีขับเคลื่อนดวยนวัตกรรม” โดยมีฐานคิดหลัก คือ เปลี่ยนจากการผลิต
สินคา “โภคภัณฑ” ไปสูสินคาเชิง “นวัตกรรม” เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศ
ดวยภาคอุตสาหกรรม ไปสูการขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยี ความคิดสรางสรรค และ
นวัตกรรม และเปลี่ยนจากการเนนภาคการผลิตสินคา ไปสูการเนนภาคบริการมาก
ข้ึน จากแนวคิดของรัฐบาลดังกลาวในยุคปจจุบัน หลายๆ กลุมอุตสาหกรรมเริ่มมี
แนวทางในการใชเทคโนโลยีท่ีสามารถขับเคลื่อนการผลิตใหหลากหลายข้ึน 
อุตสาหกรรมการทอผาไหมก็เชนเดียวกัน นอกจากการสืบสานภูมิปญญาการทอผา
ไหมดังกลาว ในปจจุบัน ชุมชนทอผาไหมท่ัวไปไดมีการประยุกตการทอผาไหมใหมี
การผลิตและมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑใหเปนสินคาท่ีหลากหลาย บน
พ้ืนฐานการตอบสนองตามแนวทางนโยบายของภาครัฐ การแขงขันท่ีเพ่ิมมากข้ึน 
เพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคมากข้ึน 

กลุมผลิตภัณฑผาไหมทอมือของกลุมชุมชนบานประทุน จัดตั้งข้ึนเมื่อป 
2547 ตามท่ีสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินีนาถ ทรงสนับสนุนกลุมทอผาท่ัวทุก
ภาค ผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชนบานประทุน อําเภอศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร 
เกิดจากภูมิปญญาท่ีไดรับการถายทอดมาจากบรรพบุรุษในดานการทอผาไหม 
ความรูจากการถายทอดดังกลาวสามารถสืบสานพรอมท้ังนํานวัตกรรมการสืบสาน
ภูมิปญญาท่ีไดมาประยุกตใชใหเกิดคุณคาทางทางดานภายในจิตใจและภายนอก 
พบวาผลิตภัณฑผาไหมทอมือ ของชุมชนบาน ประทุนมีเอกลักษณดวยการทอมือท่ี
โดดเดน สวยงาม และมีความประณีต ผาไหม ทอมือบานประทุนจึงถือวาเปนภูมิ
ปญญาทองถ่ินท่ี มีความโดดเดนในผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชน
บานประทุนไดสะทอนใหเห็นเอกลักษณการสืบทอดนวัตกรรม ภูมิปญญาทองถ่ินท่ี
ถายทอดจากบรรพบุรุษในทองถ่ินมาอยางยาวนานผานการสืบสานของภูมิปญญา
ใหคงอยูบนความภาคภูมิใจของคนในชุมชนและผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชน
บานประทุนในปจจุบันเปนสินคา OTOP ประจําตําบลของอําเภอศีขรภูมิอีกดวย 

จากการแขงขันทางดานการผลิตตามการคาแบบเสรีในประชาคมโลกยุค
ปจจุบัน ไดสงผลใหกลุมชุนชนทอผาไหมท่ัวไปตองมีการปรับตัวใหสมารถแขงขันได
และดําเนินการกลุมอยางยั่งยืน อุปสรรคในพัฒนารูปแบบการสรางมูลคาเพ่ิมของ
กลุมผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชนบานประทุนท่ีพบ ชุมชนผลิตภัณฑผาไหมทอ
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มือชุมชนบานประทุนยังมีอุปสรรคในดานกระบวนการผลิตยังไมสามารถผลิตสินคา
จํานวนท่ีมากเพียงพอตอความตองการของลูกคา ยังขาดการบริหารจัดการท่ี
เหมาะสมจึงสงผลใหการผลิตยังไมเพียงพอและหลากหลายทันตอความตองการ
ของลูกคา และสินคารวมถึงกลุมผลิตภัณฑผาไหมทอมือชุมชนบานประทุนยังไม
เปนท่ีรูจักอยางแพรหลายในภูมิภาคอ่ืน หรือในระดับประเทศ 

การสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภัณฑชุมชนผาไหมทอมือบานประทุนตามแนวคิด
เศรษฐกิจ เชิงสรางสรรค ยังไมปรากฏเปนรูปธรรมท่ีชัดเจน เน่ืองจากการผลิตเพ่ือ
จําหนายมีระดับท่ีสมดลุกัน คือ ผลิตไดตามคําสัง่ซื้อ อยางไรก็ตาม ชุมชนผาไหมทอ
มือบานประทุน พยายามสงเสริมใหมีการผลิตผาไหมท่ีมีรูปแบบผลิตภัณฑท่ี
แตกตางจากเดิมและ ลวดลายของผาไหมใหเกิดความหลากหลาย มากข้ึน แต
ในทางปฏิบัติยังมีไมมากนัก ชุมชนผาไหมทอมือบานประทุนจึงมีความตองการให
หนวยงานภาครัฐใหการสนับสนุนดานการใหผูเช่ียวชาญไดเพ่ิมพูนความรูดานตางๆ 
แกสมาชิก โดยเฉพาะการเพ่ิมมูลคาของผลิตภัณฑผาไหมตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สรางสรรคเพ่ือใหชุมชนเกิดความเขมแข็งสามารถพัฒนาใหกลุมผาไหมทอมือชุมชน
มีศักยภาพในการแขงขันทามกลางกระแสเศรษฐกิจเสรีในยุคปจจุบัน (กิตติ์ธนัตถ 
ญาณพิสิษฐ, 2550 : 172) 

จากแนวทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 11 
(พ.ศ. 2555-2559) แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค มุงเนนการนําภูมิปญญาทองถ่ินมา
ใชเปนทุนทางสังคมใหเกิดคุณภาพอยางแทจริง หากมีการศึกษาวิจัยเพ่ือพัฒนา
รูปแบบการสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภัณฑผาไหมทอมือตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สรางสรรคของชุมชนบานประทุน ตําบลแตล อําเภอศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทรเพ่ือเปน
การสืบสานภูมิปญญาทองถ่ิน และสงเสริมเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคโดยใชรากฐาน
ทางวัฒนธรรมท่ีเขมแข็งของชุมชนเพ่ือเพ่ิมมูลคาใหแกผลิตภัณฑ เพ่ือใชเปนทุนทาง
สังคมในการพัฒนาทองถ่ินดํารงอยูอยางยั่งยืนสืบไป 
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วัตถุประสงค 
 

1. เพ่ือศึกษาสภาพบริบทท่ัวไปของชุมชนและความคิดเห็นของชุมชนตอ
การสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภณัฑผาไหมทอมือตามแนวคดิเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคของ
ชุมชนบานประทุน 

2. เพ่ือพัฒนารูปแบบผลติภณัฑการสรางมูลคาเพ่ิมผาไหมทอมือตาม
แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคของชุมชนผาไหมทอมือบานประทุน 

3. เพ่ือทดสอบรูปแบบการสรางมลูคาเพ่ิมผลติภณัฑผาไหมทอมือตาม
แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรรค 

4. เพ่ือประเมินและปรับปรุงรูปแบบการสรางมูลคาเพ่ิมผลติภณัฑผาไหม
ทอมือตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยและพัฒนา (Research and Development: 
R&D) โดยใชวิธีการรวบรวมขอมูลท้ังเครื่องมือเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ แบงการ
ดําเนินการวิจัยเปน 4 ข้ันตอนตามวัตถุประสงคดังน้ี 

ข้ันตอนท่ี 1 การวิจัย(Research : R1)เปนการศึกษาและวิเคราะหขอมูล
พ้ืนฐานในการพัฒนา ศึกษาวิเคราะหบริบทชุมชนและความคิดเห็นในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ โดยการวิเคราะหวรรณกรรม และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ การเก็บ
ขอมูลดวยแบบสอบถาม เพ่ือสอบถามบริบทของชุมชนและความคิดเห็นของชุมชน
ตอการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชนบานประทุน กลุมประชากร
คือ กลุมชาวบานในชุมชนบานประทุน จํานวน 538 คน (งานทะเบียนราษฏร 
องคการบริหารสวนตําบลแตล ) กลุมตัวอยาง 229 คน โดยใชสูตรทาโร ยามาเน 
(Yamane,1967:583) (โดยมีคา IOC 1.00 คาความเช่ือมั่น 0.957) เครื่องมือท่ีใช
คือแบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา และการสัมภาษณ
เจาะลึก ( In – depth interview ) กับประธานชุมชนและกลุมตัวแทนสมาชิก
ชุมชนจํานวน 10 คน 
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ข้ันตอนท่ี 2 การพัฒนา (Development : D1) เปนการออกแบบและ
พัฒนา (Design and Development : D and D) เปนการออกแบบและพัฒนา
รูปแบบการสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชนผาไหมบานประทุน
ผานการรับรองรูปแบบโดยผูเช่ียวชาญ 5ทาน โดยใชแบบสอบถามเพ่ือรับรอง
รูปแบบโดยผลการรับรองรูปแบบจากผูเช่ียวชาญพบวา รูปแบบท่ีสรางสรรคข้ึนมา
ผานในเกณฑความเหมาะสมมากท่ีสุด 

ข้ันตอนท่ี 3 การวิจัย (Research : R2) เปนการนําไปทดสอบ 
(Implementation : I) โดยใชวิธีการอบรม โดยแบงเปน 4 ระยะ ดังน้ี ระยะท่ี 1. 
การเตรียมตัวกอนการอบรม เปนการประสานความรวมมือกับองคการบริหารสวน
ตําบลแตลและสอบถามความตองการของผูนําชุมชนและกรรมการของชุมชนผา
ไหมทอมือบานประทุนตอการจัดอบรม ระยะท่ี 2 ข้ันกอนการอบรม เปนการ
ประสานการติดตอวิทยากรจากกรมพัฒนาชุมชนในการอบรมหลักสูตร การ
ออกแบบผลิตภัณฑผาไหมใหเกิดมูลคาเพ่ิมตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค  

ระยะท่ี 3 การอบรมกลุมสมาชิกผาไหมทอมือบานประทุน ระยะท่ี 4. 
การประเมินผลิตภัณฑจากผูเช่ียวชาญ จํานวน 5 ทาน ผลการรับรองผลิตภัณฑ
สินคาผานในเกณฑมากท่ีสุด 

ข้ันตอนท่ี 4 การพัฒนา (Development : D2) เปนการประเมินผล และ 
ปรับปรุงรูปแบบ (Evaluation : E) โดยการสํารวจความพึงพอใจของลูกคาตอ
ผลิตภัณฑท่ีสรางสรรคข้ึนมา (Product Testing) กับประชากรกลุมเปาหมายคือ 
ลูกคาตอผลิตภัณฑท่ีสรางสรรคข้ึนมา และการสะทอนแนวคิดของผูอบรมหลังจาก
ท่ีไดนําสินคาไปจําหนายในตลาดเพ่ือเปนขอมูลในการสรุปผลรายงาน และเผยแพร
รูปแบบตอไป 
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สรุปผลการวิจัย 
 

จากผลการพัฒนาทําใหไดรูปแบบการสรางมูลคาเพ่ิมผลิตภณัฑผาไหมทอ
มือตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคของชุมชนบานประทุน (BANPRATOON 
MODEL) โดยมีองคประกอบยอย 9 สวนดังน้ี 

1. B = (Brainstorm product development) ระดมความคิดพัฒนา
ผลิตภัณฑ หมายถึง การระดมความคิดจากกลุมชุมชนผาไหมทอมือบานประทุน ใน
การคิดพัฒนาผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชน เพ่ือ ใหเกิดการยอมรับของลูกคา 
และเปนการสรางช่ือเสียงใหกับกลุมชุมชนเพ่ิมข้ึนดวย 

2. A = (Appraise) การกําหนดราคา หมายถึง การกําหนดราคาสินคา
ตามประเภทชนิดของสินคาผาไหม อยางชัดเจน ตามกระบวนการผลิต และข้ันตอน
ในการผลติผาไหม 

3. N = (Networking) สรางเครือขาย เพ่ิม ชองทางการคา หมายถึง การ
สรางเครือขายความรวมมือท้ังของหนวยงานภาครัฐและเอกชน เพ่ือสนับสนุน
ชวยเหลือซึ่งกันและกัน 

4. P = (Potentiality Community) สรางศักยภาพใหชุมชน หมายถึง 
การพัฒนาสมาชิกในชุมชนผาไหมทอมือบานประทุนใหเกิดศักยภาพ ไดมีองค
ความรูเพ่ิมเติม สามารถพัฒนาตนเองใหเปนทุนมนุษยท่ีสําคัญในการพัฒนาชุมชน
ผาไหมทอมือบานประทุน 

5. R = (Raising Knowledge) ยกระดับการสืบสานภูมิปญญาทองถ่ิน 
หมายถึงการยกระดับผลิตภัณฑผาไหมทอมือ โดยการสรางระบบในการจัดเก็บ
สินคา ชองทางการจําหนายผาไหมทอมือของชุมชนผาไหมทอมือบานประทุน 
เพ่ือใหลูกคามีความสะดวกในการสั่งซื้อสินคาเพ่ิมมากข้ึน 

6. A = (Assistance from Local Administrative Organization) 
ความชวยเหลือจากองคกรปกครองสวนทองถ่ิน หมายถึง การสนับสนุนจาก
หนวยงานภาครัฐในทองถ่ินในการสนับสนุนตอแนวทางในการพัฒนาของชุมชนผา
ไหมทอมือบานประทุน ในแนวทางการชวยกําหนดกลยุทธ และชวยประสานดาน
การพัฒนาองคความรูใหกับชุมชน 
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7. T = (Technologies) นําเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมมา ประยุกต หมายถึง 
การนําเทคโนโลยีมาใชในการพัฒนารูปแบบเพ่ือสรางความสะดวก และเอ้ือตอ
ผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชนบานประทุน 

8. O = (Outlet to Customers) ศูนยกระจายสินคา หมายถึงการจัด
สถานท่ีในชุมชนบานประทุน เพ่ือเปนศูนยการจัดเก็บผาไหม จําหนายผาไหมและ
กระจายสงผาไหมไปยังลูกคาของกลุมผลิตภัณฑผาไหมทอมือบานประทุน 

9. ON = (Opportunity & New Market) หมายถึง การสรางโอกาสใน
การจําหนายผาไหม การหาตลาดและกลุมลูกคาใหมๆเพ่ือเปนการขยายฐานลูกคา
ของผลิตภัณฑผาไหมทอมือของชุมชนบานประทุนใหเติบโตเพ่ิมมากข้ึน 

 
อภิปรายผล 

 
ผลการวิจัยระบุวาชุมชนผาไหมทอมือบานประทุนสามารถเรียนรู เขาใจ

รูปแบบและแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค เพ่ือการประยุกตผลิตภัณฑผาไหมทอ
มือ เปนการผสมผสานระหวางการอนุรักษภูมิปญญาทองถ่ิน และอัตลักษณทาง
วัฒนธรรมของบานประทุน ท่ีสงผลตอองคประกอบ ท่ีมีการนํานวัตกรรมมา
ประยุกตใชกับแนวทางในการพัฒนาท้ัง 9 องคประกอบ 1.ระดมความคิดพัฒนา
ผลิตภัณฑ 2.การกําหนดราคา 3.การสรางเครือขาย 4.การสรางศักยภาพใหชุมชน 
5.การยกระดับสินคา 6.ความชวยเหลือจากองคกรปกครองสวนทองถ่ิน 7.การนํา
เทคโนโลยีมาประยุกตใช 8.การจัดศูนยกระจายสินคา และ 9.การหาตลาดใหม 
รวมถึงการนํานวัตกรรมมาใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ จากการนําเศษผาไหมมาใช
ในการแปรรูป เปนผลิตภัณฑใหม จากรูปแบบการจําหนายแบบเกาของชุมชนผา
ไหมบานประทุนท่ีมีการจําหนายผาไหมเปนผืนๆ ไดมีการนําแนวคิดรูปแบบ “BAN 
PRATOON Model” มาประยุกตใชในการพัฒนาผลิตภัณฑผาไหมทอมือของ
ชุมชนให เกิดเปนผลิตภัณฑใหม  เ พ่ือตอบสนองความตองการของลูกคา ท่ี
หลากหลายกลุมมากข้ึน ซึ่งแนวทางดังกลาวสอดคลองกับแนวความคิดเศรษฐกิจ
เชิงสรางสรรคท่ีระบุวามีการนํานวัตกรรมมาประยุกตใชในการทํางานโดยไมเพ่ิม
ตนทุนแตสามารถเพ่ิมมูลคาและสรางความนาสนใจของสินคาใหเพ่ิมมากข้ึน อาคม 
เติมพิทยาไพสิฐ (2554) เศรษฐกิจสรางสรรคของไทย 
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ขอเสนอแนะ 
 

1) ควรมีหนวยงานภาครัฐ และหรือนักวิชาการท่ีเก่ียวของใหความ
ชวยเหลือในเบ้ืองตน เพ่ือชวยใหการวางแผนการดําเนินงานใหมีความสอดคลองกับ
ปจจัยองคประกอบท้ัง 9 ปจจัย ในขณะท่ีปจจัยภายนอก ซึ่งเปนความตองการของ
คนในชุมชนคือ เทคโนโลยี ควรประสานความรวมมือกับสถาบันการศึกษาเพ่ือให
ความชวยเหลือออกแบบเครื่องมือท่ีตรงกับความตองการในการพัฒนาผลิตภัณฑผา
ไหมทอมือตามแนวความคิดเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคในการสรางมูลคาเพ่ิม  

2) ผูนําชุมชนผาไหมทอมือบานประทุน และผูนําระดับองคกรปกครอง
สวนทองถ่ิน เปรียบเสมือนตนนํ้า ควรมีบทบาทในการประสานความรวมมือกับ
หนวยงานท่ีเก่ียวของท้ังภาครัฐและเอกชน การของบประมาณสนับสนุน การกูยืม
กองทุน เพ่ือใชในการพัฒนารูปแบบในการสรางมูลคาเพ่ิม ดวยการสรางสรรค
ผลิตภัณฑใหม รูปแบบบรรจุภัณฑใหม โดยหนวยงานระดับทองถ่ินท่ีเก่ียวของทํา
หนาท่ีเสมือนกลางนํ้า ดวยการสงเสริม สรางงาน การจัดใหมีผูเช่ียวชาญ ท่ีปรึกษา 
วิทยากรในหัวขอการออกแบบ สรางสรรคงานพัฒนาผลติภัณฑ ในขณะท่ีหนวยงาน
ท้ังภาครัฐสวนภูมิภาคและหนวยงานภาคเอกชนภาคเอกชนทําหนาท่ีเสมือนปลาย
นํ้า คือบทบาทดานการหาตลาดตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค ดวยหลักการนํา
สินคาจากภูมิปญญาทองถ่ิน มรดกทางวัฒนธรรม สูการหาตลาดจนเปนท่ียอมรับสู
สากลมากข้ึน 
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