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บทคัดย่อ 

การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษารูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้ง 2) เพื่อการ
พัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน โดยใช้แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ 
กลุ่มตัวอย่างประกอบด้วยผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ้ง  ชุมชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในธุรกิจแคมป์ปิ้ง          
โดยการสัมภาษณ์ จำนวน 12 คน ซึ่งเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือ 1) แบบสัมภาษณ์รูปแบบการมีส่วนร่วม
ของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้งและการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน  

ผลการวิจัยพบว่า 1) รูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ ้ง มี 4 รูปแบบ ได้แก่          
1.1) การมีส่วนร่วมเชิงข้อมูล 1.2) การมีส่วนร่วมเชิงปรึกษาหารือ 1.3) การมีส่วนร่วมเชิงปฏิบัติการ        
และ 1.4) การมีส่วนร่วมแบบเสริมสร้างอำนาจ ซ่ึงแต่ละระดับมีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมความยั่งยืนของ
ธุรกิจแคมป์ปิ้ง และ 2) การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน  ซ่ึง
แนวทางเหล่าน้ีจะช่วยให้การมีส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้ง สามารถ สร้างความสมดุลระหว่างการ
เติบโตทางเศรษฐกิจและการรักษาสิ่งแวดล้อม ตลอดจนส่งเสริมบทบาทของชุมชนให้เป็นส่วนหนึ่งของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวท่ียั่งยืนในระยะยาว 
 
คำสำคัญ: การมีส่วนร่วมของชุมชน  ธุรกิจแคมป์ปิ้ง  การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้ง  การท่องเที่ยว   

  การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 
 

Abstract 
 This research aimed 1) to examine patterns of community participation in the 
camping business and 2) to develop a community-based participatory model for the 
camping business to promote sustainable tourism. A qualitative research approach was 
employed. The sample consisted of camping business operators, community members, 
and stakeholders involved in the camping business. Data were collected through in-depth 
interviews with 12 informants. The research instrument was a semi-structured interview 
guide focusing on patterns of community participation in the camping business and the 
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development of community-based participatory camping businesses for sustainable 
tourism. 
 The findings revealed that 1) community participation in the camping business 
can be classified into four patterns: 1.1) information-based participation, 1.2) consultative 
participation, 1.3) operational participation, and 1.4) empowerment-based participation. 
Each level plays a significant role in promoting the sustainability of the camping business. 
2) Regarding the development of community-based participatory camping businesses for 
sustainable tourism, these approaches enable community participation in the camping 
business to create a balance between economic growth and environmental conservation, 
while strengthening the role of communities as integral contributors to the sustainable 
tourism industry in the long term. 
 
Keywords: Community Participation,  Camping Business,  Camping Business Development,   

     Tourism,  Sustainable Tourism 
 
 
บทนำ 

ในปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะธุรกิจแคมป์
ปิ้งที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวท่ีต้องการสัมผัสประสบการณ์ธรรมชาติและวิถีชีวิตกลางแจ้ง 
(Brooker and Joppe, 2013) องค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (UNWTO) รายงานว่าการ
ท่องเที่ยวรูปแบบนี้มีอัตราการเติบโตสูงถึงร้อยละ 20 ต่อปีในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา และคาดว่าจะเพิ่มขึ้น
อย่างต่อเน่ืองหลังจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 (UNWTO, 2021) อย่างไรก็ตาม การพัฒนา
แคมป์ปิ้งให้เติบโตอย่างยั่งยืนจำเป็นต้องมีการบริหารจัดการที่คำนึงถึงผลกระทบทางสิ่งแวดล้อมและสังคม 
โดยเฉพาะบทบาทของชุมชนท้องถิ่นซึ่งเป็นผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียหลักในการดูแลทรัพยากรธรรมชาติและ
ส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่น 

จากสถานการณ์ธุรกิจแคมป์ปิ้งในประเทศไทยทีผ่่านมามีความเจริญเติบโตต่อเน่ือง โดยเฉพาะหลัง
สถานการณ์ โควิด-19 เม่ือการท่องเที่ยวธรรมชาติและกิจกรรมกลางแจ้งกลับมาเป็นที่นิยม ส่งผลให้จำนวน
นักท่องเที่ยวและรายได้ของอุทยานแห่งชาติเพิ่มสูงเป็นประวัติการณ์ในปีงบประมาณ 2567 ความต้องการ
พักค้างกลางแจ้งขยายจากกลุ่มนักท่องเที่ยวท่ัวไปไปสู่กลุ่มรายได้กลางถึงสูง โดยมีทั้งลานกางเต็นท์มาตรฐาน
และการพักแบบแกลมปิ้ง ตลาดแกลมปิ้งของไทยในปี 2024 มีมูลค่าราว 14.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และคาด
ว่าจะเติบโตในอัตราสองหลักต่อปีจนถึงปี 2033 จากความต้องการประสบการณ์พักผ่อนกลางแจ้งที่
สะดวกสบายและหรูหรา แนวโน้มน้ีสอดคล้องกับนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์และตลาด
เฉพาะกลุ่ม เช่น wellness tourism, luxury experience และ sports tourism พฤติกรรมผู้บริโภคพัฒนา
ไปสู่การเลือกใช้อุปกรณ์แคมป์ปิ้งที่มีคุณภาพสงู ทนทาน น้ำหนักเบา และพกพาสะดวก รวมถึงความต้องการ
สิ่งอำนวยความสะดวกที่ดีขึ้น เช่น ห้องน้ำสะอาด ระบบน้ำและไฟฟ้าครบถ้วน ในเชิงพื้นที่ อุทยานฯ และ
สถานที่ท่องเที่ยวธรรมชาติชั้นนำ เช่น หมู่เกาะพีพี สิมิลัน และเกาะเสม็ด ทำรายได้สูงและมีนักท่องเที่ยว
หนาแน่นในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยว ธุรกิจแคมป์ปิ้งยังเผชิญข้อจำกัดด้านกฎระเบียบการใช้พื้นที่ โดยเฉพาะใน
เขตอนุรักษ์ รวมถึงปัญหาสิ่งแวดล้อมจากปริมาณผู้เข้าพื้นที่สูงในฤดูกาลพีก ซ่ึงสร้างแรงกดดันต่อการจัดการ
ขยะ น้ำเสีย และความปลอดภัย ปัจจัยด้านฤดูกาลและสภาพอากาศยังมีผลต่อความต้องการ โดยช่วงปลาย
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ปีที่ 16 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2568) 
 

ฝนถึงฤดูหนาวมักเป็นเวลาพีกของตลาด แนวโน้มใน 1–2 ปีข้างหน้าคาดว่าแกลมปิ้งจะยังเติบโตต่อเนื่อง      
มีการผสมผสานกิจกรรมเสริม เช่น เดินป่าเบา ๆ ปั่นจักรยาน ดูดาว หรือโยคะกลางแจ้ง และผู้ประกอบการ
จะให้ความสำคัญกับมาตรฐานความยั่งยืน ความปลอดภัย และระบบจองออนไลน์มากขึ้น  

ความสำคัญของการมีส่วนร่วมของชุมชน (Community Participation) ได้รับการพัฒนาและนำมา
ประยุกต์ใช้อย่างแพร่หลายในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ตามแนวคิดของ (Arnstein, 1969) ซ่ึงได้
นำเสนอ "บันไดการมีส่วนร่วมของพลเมือง" (Ladder of Citizen Participation) และได้รับการพัฒนาต่อมา
โดยนักวิชาการต่าง ๆ (จินตวีร์ เกษมศุข, 2561) กล่าวว่าการมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นกระบวนการที่ช่วย
ให้สมาชิกในชุมชนมีบทบาทในการตัดสินใจ วางแผน และดำเนินการพัฒนา ซ่ึงส่งผลให้เกิดความร่วมมือและ
ความสามัคคีในชุมชน รูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชนสามารถแบ่งออกเป็นหลายระดับ ตั้งแต่การได้รับ
ข้อมูลเก่ียวกับโครงการ ไปจนถึงการมีบทบาทในการตัดสินใจและบริหารจัดการร่วมกับภาคธุรกิจ การมีส่วน
ร่วมในระดับต่าง ๆ ช่วยเสริมสร้างความรับผิดชอบและความภาคภูมิใจในชุมชน 

การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ (Ecotourism) เป็นแนวทางสำคัญที่ช่วยให้ธุรกิจแคมป์ปิ้ง
สร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยไม่ทำลายระบบนิเวศและวิถีชีวิตของ
ชุมชน (Honey, M. 2008) ได้นิยามการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ว่าเป็นการเดนิทางไปยงัพื้นที่ธรรมชาติที่มีความ
อ่อนไหวทางระบบนิเวศ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่ออนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและช่วยเหลือความเป็นอยู่ของชุมชน
ท้องถิ่น ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ (Stem et al, 2003) ที่พบว่าการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์สามารถสร้าง
แรงจูงใจทางเศรษฐกิจให้ชุมชนในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ (อติพร เกิดเรือง, 2563) ยังได้เน้นว่าการมี
ส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนเป็นสิ่งสำคัญที่จะช่วยให้เกิดการพัฒนาที่ตอบสนองต่อ
ความต้องการของชุมชนและส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคส่วนต่าง ๆ และในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ชุมชน
ไทยหลายแห่งได้พัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่เน้นการมีส่วนร่วมของคนในพื้นที่อย่าง
เป็นระบบ เช่น ชุมชนบางใบไม้ จังหวัดสุราษฎร์ธานี จัดตั้งกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เพื่อมีบทบาทในทุก
ขั้นตอนของการบริหารจัดการ แม้ยังขาดสถานะทางกฎหมายรองรับ แต่สามารถสร้างการมีส่วนร่วมระหว่าง
คนในชุมชนและหน่วยงานภายนอกได้อย่างเข้มแข็ง (สมชาย ใจดี และคณะ, 2566) ที่ตำบลพระธาตุ จังหวัด
มหาสารคาม ผู้นำและคนในชุมชน 8 หมู่บ้านมีบทบาทสำคัญตัง้แต่การวางแผน การดำเนินกิจกรรม ไปจนถึง
การให้บริการด้านที่พักและอาหาร เพื่อรองรับนักท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยใช้ทรัพยากรท้องถิ่นและภูมิปัญญา
ชุมชน (บุญมี ศรีสุข และคณะ, 2565) บ้านดอยสะโง๊ะ จังหวัดเชียงราย เป็นตัวอย่างของการพัฒนาภูมิทัศน์
ให้ปลอดภัยและสวยงาม เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ควบคู่ไปกับการให้ความรู้แก่คนในชุมชนเก่ียวกับ
การดูแลทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมในพื้นที่ (จันทร์เพ็ญ แก้วกาญจน์ และคณะ, 2565) ที่บ้านถ้ำผึ้ง 
จังหวัดสุราษฎร์ธานี ชุมชนได้ร่วมกับหน่วยงานท้องถิ่นและภายนอกในการวางแผนและจัดสรรงบประมาณ 
เพื่อเพิ่มโอกาสให้คนในพื้นที่มีส่วนร่วมในกิจกรรมท่องเที่ยว และสร้างการกระจายรายได้สู่ครัวเรือนอย่าง
ทั่วถึง (ธีรภัทร วัฒนกูล และคณะ, 2565) ในพื้นที่ภาคใต้ฝั่งอันดามัน ชุมชนหลายแห่งใช้หลัก 8As (สิ่งดึงดดู 
กิจกรรมสิ่งอำนวยความสะดวกการเข้าถึง บรรยากาศ แพ็กเกจ บริการเสริม และการตลาด) ในการบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพื่อให้เกิดความสมดุลระหว่างการดึงดูดนักท่องเที่ยวและการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม (วิไลวรรณ พิพัฒน์ชัย และคณะ, 2564) 

ผู้วิจัยจึงทำการศึกษานี้มุ่งทำความเข้าใจว่า ชุมชนมีบทบาทและรูปแบบการมีส่วนร่วมอย่างไรใน
ธุรกิจแคมป์ปิ้ง ทั้งในด้านการวางแผน การจัดการ และการให้บริการ เพื่อสร้างภาพรวมของการมีส่วนร่วมที่
แท้จริง เมื่อมีการประเมินระดับการมีส่วนร่วมจะพิจารณาเชิงคุณภาพ ครอบคลุมตั้งแต่การตัดสินใจร่วม     
การลงมือปฏิบัติ และการแบ่งปันผลประโยชน์ เพื่อให้เห็นจุดแข็งและจุดที่ต้องปรับปรุง เน่ืองจากการพัฒนา
ธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมจะเน้นการผสมผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นกับนวัตกรรม เพื่อสร้างกิจกรรมที่เป็น
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เอกลักษณ์ และตอบโจทย์ความต้องการนักท่องเที่ยวสมัยใหม่ ควรมีการทบทวนกระบวนการนี้จะคำนึงถึง
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมเป็นหลัก ลดผลกระทบจากการท่องเที่ยว และเพิ่มคุณค่าด้านวัฒนธรรมและสงัคม
ของชุมชน ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาและการสัมภาษณ์จะกลายเป็นแนวทางการพัฒนาเชิงนโยบายและ
แผนปฏิบัติที่เหมาะสมกับพื้นที่สู่เป้าหมายสูงสุด เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเชิงวัฒนธรรมที่มี
คุณภาพและยั่งยืนสืบไป 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษารูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้ง  

2. เพือ่การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน 
 

วิธีดำเนินการวิจัย  
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
    ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ้ง ชุมชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องใน

ธุรกิจแคมป์ปิ้ง จำนวน 12 คน ผู้ให้ข้อมูลในการสัมภาษณ์  
2. เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย 
    เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย มีดังน้ี 
การดำเนินการวิจัยคร้ังน้ีใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews) เป็นเคร่ืองมือในการวิจัย

เชิงคุณภาพ โดยมีรายละเอียดของเคร่ืองมือ ทั้งสองประเภท ดังน้ี 
1. การวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews) เพื่อศึกษารูปแบบการมี

ส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้งและการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการ
ท่องเที่ยวท่ียั่งยืน โดยแบบสัมภาษณ์ประกอบด้วยคำถามปลายเปิด แบ่งเป็น 2 ตอน ดังน้ี 

ตอนที่ 1 การมีส่วนร่วมของชุมชน  มีคำถามในการสัมภาษณ์ 9 ข้อ 
ตอนที่ 2 การพัฒนา มีคำถามในการสัมภาษณ์ 5 ข้อ 

 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
    คณะผู้วิจัยได้ทำการเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย ดังน้ี  
    1. ข้อมูลเชิงคุณภาพ จากแบบสัมภาษณ์ ผู ้วิจัยจะดำเนินการเก็บข้อมูลเชิงลึกโดยใช้การ

สัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง (Semi-structured Interview) กับกลุ่มตัวอย่างที่เก่ียวข้องกับหัวข้อการศึกษา 
โดยจะใช้ชุดคำถามนำที่กำหนดไว้ล่วงหน้าเพื่อเปิดโอกาสให้ผู้ถูกสัมภาษณ์แสดงความคิดเห็นอย่างอิสระและ
ลึกซ้ึงในประเด็นต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง การสัมภาษณ์จะบันทึกเสียงและ/หรือจดบันทึกเพื่อใช้ในการถอดคำพูด
และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis) เพื่อสรุปหัวข้อหลัก แนวคิด และประเด็นสำคัญที่
เกิดขึ้นจากการสนทนา การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
    ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล ดังรายละเอียดต่อไปน้ี  
    1. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) คณะผู้วิจัยดำเนินการวิเคราะห์

ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก ซ่ึงดำเนินการตามขั้นตอนต่อไปน่ี 
 1.1 ถอดเทปการสัมภาษณ์แบบคำต่อคำ 
 1.2 อ่านข้อมูลที่ได้จากการถอดเทปทั้งหมด ทบทวนข้อมูลทั้งหมดและทำความเข้าใจใน

ข้อมูล 



 
119 วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี  

ปีที่ 16 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2568) 
 

 1.3 จัดกลุ ่มความหมายแยกเป็นประเด็น (Content analysis) โดยจัดกลุ ่มข้อมูลที ่ มี
ลักษณะร่วมหรือที่มีความหมายเหมือนกันเข้าไว้ด้วยกัน จากนั้นให้ความหมายหรือจำแนกตามหลักการมี
ส่วนร่วมของประชาชน 

 1.4 นำกลุ่มข้อความหรือประโยคที่ได้มาตีความหรือให้ความหมาย หากข้อมูลยังไม่มีความ
ชัดเจนจะบันทึกแยกข้อสังเกตต่างหาก เพื่อสะสมข้อมูลน้ันไว้แล้วนำมาวิเคราะห์เม่ือได้ข้อมูลมากพอ 

 1.5 ทำการวิเคราะห์คุณลักษณะของข้อมูลตามแนวทางการมีส่วนร่วมของชุมชนและการ
พัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน 

 1.6 ทำการวิเคราะห์ เรียบเรียง บรรยาย ตรวจสอบความถูกต้อง 
 1.7 แบบสัมภาษณ์ตอนที่ 2 การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการ

ท่องเที่ยวท่ียั่งยืน   
 1.8 วิเคราะห์ สรุป ระดับการมีส่วนร่วม วิเคราะห์การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วม

ของชุมชนเพื ่อการท่องเที ่ยวที่ย ั ่งยืน สรุปเป็นแนวทางและข้อเสนอแนะ จากนั ้นเรียบเรียง บรรยาย 
ตรวจสอบความถูกต้อง จัดพิมพ์รูปเล่มต่อไป 

 
ผลการวิจัยและการอภิปราย 

จากศึกษารูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้งจาก การสังเคราะห์แนวคิด ทฤษฎี       
สู่ข้อค้นพบหรือแนวทางต่าง ๆ  เป็นองค์ประกอบสำคัญในการพัฒนาและบริหารธุรกิจแคมป์ปิ้งให้มีความ
ยั่งยืน โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนท้องถิ่นเข้ามามีบทบาทในกระบวนการตัดสินใจและดำเนินกิจกรรมต่าง ๆ  จากการ
วิเคราะห์เอกสารและกรณีศึกษา สามารถแบ่งรูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้ง  ได้เป็น        
4 รูปแบบ ดังตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1 วิเคราะห์รูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนในการบริหารธุรกิจแคมป์ปิ้ง 
 

รูปแบบการมีส่วนร่วม ลักษณะสำคัญ บทบาทของชุมชน ประโยชน์ที่ไดร้ับ 
การมีส่วนร่วมเชิงข้อมูล 
Pretty (1995) 

ชุมชนได้รับข้อมูลและมี
โอกาสให้ข้อเสนอแนะ 

รับทราบข้อมูล แสดง
ความคดิเห็น 

สร้างความเขา้ใจและ
การยอมรับจากชุมชน 

การมีส่วนร่วมเชิง
ปรึกษาหารือ  
Tosun (2006) 

ชุมชนแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นและร่วมวางแผน 

ร่วมแสดงความคดิเห็น 
ให้ข้อเสนอแนะในการ
วางแผน 

ลดความขัดแยง้ สร้าง
การยอมรับและความ
ร่วมมือ 

การมีส่วนร่วมเชิง
ปฏิบตัิการ  
Jamal & Stronza 
(2009) 

ชุมชนมีบทบาทในการ
ดำเนินงานบางส่วน 

ให้บริการไกด์ท้องถิ่น 
จำหน่ายสินค้า OTOP 
จัดกิจกรรมวัฒนธรรม 

สร้างรายได้ อนุรักษ์
วัฒนธรรม เสริมสร้าง
ประสบการณ์ท่องเทีย่ว 

 การมีส่วนร่วมแบบ
เสริมสร้างอำนาจ  
Scheyvens (1999) 

ชุมชนมีอำนาจตดัสินใจ
และเป็นหุ้นส่วนในการ
บริหาร 

เป็นเจ้าของหรือหุ้นส่วน
ในการบริหารจัดการ 

พัฒนาทักษะ สร้าง
ความยัง่ยืน สง่เสริม
ความรู้สึกเป็นเจ้าของ 
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จากตารางที่ 1 สามารถสรุปได้ ดังน้ี 
1. การมีส่วนร่วมเชิงข้อมูล (Informative Participation) เป็นระดับพื้นฐานของการมีส่วนร่วม 

ซึ่งชุมชนได้รับข้อมูลเกี่ยวกับแผนการพัฒนาแคมป์ปิ้ง และมีโอกาสให้ข้อเสนอแนะในกระบวนการพัฒนา 
Pretty (1995) ได้อธิบายว่าการมีส่วนร่วมในระดับนี้แม้จะไม่ได้ให้อำนาจการตัดสินใจแก่ชุมชนโดยตรง         
แต่เป็นจุดเร่ิมต้นที่สำคัญในการสร้างความเข้าใจและการยอมรับจากชุมชน 

 จากการศึกษากรณีของแคมป์กรีนวิว (Green View Camp) ในประเทศนิวซีแลนด์ พบว่าการ
ประชาสัมพันธ์และให้ข้อมูลที่ชัดเจนเกี่ยวกับโครงการพัฒนาแคมป์ปิ้งแก่ชุมชนมาโอริช่วยลดความขัดแย้ง
และสร้างการยอมรับจากชุมชนท้องถิ ่น (Department of Conservation New Zealand, 2019)           
ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2565) ที่พบว่าการให้ข้อมูลแก่ชุมชนเก่ียวกับ
แผนการพัฒนาแคมป์ปิ้งช่วยสร้างความเข้าใจในวิสัยทัศน์และเป้าหมายของโครงการ รวมถึงผลกระทบที่จะ
เกิดขึ้นในด้านต่าง ๆ เช่น การสร้างงาน การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน หรือผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม 

แนวทางในการส่งเสริมการมีส่วนร่วมเชิงข้อมูล มีดังน้ี 
 1. การประชาสัมพันธ์ท่ีชัดเจนและโปร่งใส ควรใช้หลายช่องทางการสื่อสาร เช่น การจัดประชุม

ชุมชน เว็บไซต์ สื่อโซเชียลมีเดีย และเอกสารพิมพ์ เพื่อให้ข้อมูลเข้าถึงประชาชนทุกกลุ่ม โดยใช้ภาษาที่เข้าใจ
ง่ายและมีการเปิดเผยข้อมูลที่โปร่งใส ทั้งเรื่องงบประมาณ ผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม และผลประโยชน์ที่
ชุมชนจะได้รับ 

 2. การให้โอกาสแก่ชุมชนในการให้ข้อเสนอแนะควรเปิดช่องทางที่หลากหลายสำหรับการแสดง
ความคิดเห็น เช่น การจัดเวทีสาธารณะ การสำรวจความคิดเห็นออนไลน์ หรือการใช้แบบสอบถาม โดยต้อง
เปิดรับความคิดเห็นจากทุกกลุ่มในชุมชน รวมถึงกลุ่มผู้สูงอายุ สตรี และเยาวชน 

 3. การตอบสนองต่อความคิดเห็นของชุมชน ต้องมีการประเมินและนำความคิดเห็นของชุมชน
ไปปรับใช้ในการวางแผนพัฒนา และแจ้งผลการดำเนินการให้ชุมชนทราบ เพื่อสร้างความไว้วางใจและความ
ร่วมมือระยะยาว 

2. การมีส่วนร่วมเชิงปรึกษาหารือ (Consultative Participation) เป็นระดับที่ชุมชนมีบทบาท
มากขึ้นในการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและร่วมวางแผนการพัฒนา (Tosun, 2006) อธิบายว่าการมีส่วนร่วม
ในระดับน้ีช่วยให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกฝ่ายสามารถแสดงความคิดเห็นและความกังวลของตนได้ นำไปสู่การ
ออกแบบโครงการที่ตอบสนองความต้องการของทุกฝ่ายมากขึ้น กรณีศึกษาของแคมป์ปิ้งบ้านไร่ไออรุณ 
จังหวัดราชบุรี แสดงให้เห็นว่าการจัดเวทีหารือระหว่างผู้ประกอบการและชุมชนท้องถิ่นอย่างสม่ำเสมอช่วย
ให้เกิดการแลกเปลี่ยนข้อมูลและความร่วมมือในการพัฒนาแคมป์ปิ้งที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและวิถี ชวีิต
ชุมชน (Tourism Authority of Thailand, 2020) สอดคล้องกับงานวิจัยของพรรณี บัวแสง (2562) ที่พบวา่ 
การปรึกษาหารือระหว่างธุรกิจและชุมชนช่วยลดความขัดแย้งและสร้างความร่วมมือในระยะยาว 

ลักษณะสำคัญของการมีส่วนร่วมเชิงปรึกษาหารือ ได้แก่ 
 1. การสร้างเวทีการประชุมและการหารือร่วมกัน เพื่อเปิดโอกาสให้ชุมชนแสดงความคิดเห็นใน

ด้านต่าง ๆ เช่น ความต้องการของนักท่องเที่ยว การพัฒนาสิ่งอำนวยความสะดวก และการจัดการผลกระทบ
ที่อาจเกิดขึ้น 

 2. การพัฒนาความสัมพันธ์ที ่โปร่งใสและเชื่อมั ่น โดยเจ้าของธุรกิจเปิดเผยข้อมูลเกี่ยวกับ
แผนการพัฒนาและข้อจำกัดต่าง ๆ ในขณะที่ชุมชนสามารถแสดงข้อกังวลหรือข้อเสนอแนะ 

  3. การร่วมวางแผนและตัดสินใจ โดยให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการกำหนดทิศทางและแนวทางการ
พัฒนา เช่น การเลือกประเภทของแคมป์ปิ้งและการกำหนดนโยบายการบริหารจัดการที่ยั่งยืน 
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 3. การมีส่วนร่วมเชิงปฏิบัติการ (Functional Participation) เป็นระดับที่ชุมชนเข้ามามี
บทบาทในการดำเนินงานบางส่วนของธุรกิจแคมป์ปิ้ง เช่น การให้บริการไกด์ท้องถิ่น หรือการจำหน่ายสินค้า 
OTOP ในพื้นที่แคมป์ (Jamal & Stronza, 2009) อธิบายว่าการมีส่วนร่วมในระดับนี้ช่วยเสริมสรา้งความ
เป็นเจ้าของและความรับผิดชอบร่วมกันระหว่างธุรกิจและชุมชน จากงานวิจัยของ Community-Based 
Tourism Camp ในประเทศเนปาล แสดงให้เห็นว่าการให้ชุมชนท้องถิ่นบริหารจัดการกิจกรรมการท่องเที่ยว
และการให้บริการอาหารท้องถิ ่นช่วยสร้างรายได้และส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ ่น ( Tourism 
Concern, 2018) สอดคล้องกับงานวิจัยของ (อุษามณี ชิตะพันธุ์, 2563) ที่พบว่าการให้ชุมชนมีส่วนร่วมใน
การเป็นไกด์ท้องถิ่นช่วยเพิ่มคุณค่าของประสบการณ์การท่องเที่ยวและสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

กิจกรรมที่ชุมชนสามารถมีส่วนร่วมในการดำเนินงาน ได้แก่ 
 1. การให้บริการไกด์ท้องถิ่น ชุมชนสามารถนำเสนอความรู้และประสบการณ์ท้องถิ่นในการ

แนะนำสถานที่ท่องเที่ยว ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และธรรมชาติของพื้นที่ ซ่ึงช่วยเสริมสร้างประสบการณ์ที่
มีคุณค่าให้แก่นักท่องเที่ยว 

 2. การจำหน่ายสินค้า OTOP การเปิดพื ้นที ่ให้ชุมชนจำหน่ายสินค้าท้องถิ ่น เช่น ผ้าทอ      
เครื่องจักสาน หรือผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร ช่วยเพิ่มช่องทางการตลาดให้กับสินค้าท้องถิ่นและสร้างรายได้
ให้กับชุมชน 

 3. การจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น การสาธิตการทำอาหารท้องถิ่น การแสดงศิลปะพื้นบ้าน 
หรือการจัดเวิร์กช็อปหัตถกรรม ซ่ึงไม่เพียงสร้างรายได้ แต่ยังช่วยอนุรักษ์และส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่นด้วย 
 4. การมีส่วนร่วมแบบเสริมสร้างอำนาจ (Empowered Participation) เป็นระดบัสูงสุดของ
การมีส่วนร่วมซ่ึงชุมชนมีอำนาจในการตัดสินใจและเป็นหุ้นส่วนในการบริหารธุรกิจแคมป์ปิ้ง (Scheyvens, 
1999) เสนอว่าการเสริมพลังให้กับชุมชนท้องถิ่นในการท่องเที่ยวควรครอบคลุมทั้งมิติทางเศรษฐกจิ สังคม 
จิตวิทยา และการเมือง กรณีศึกษาของ Aboriginal Tent Camp ในออสเตรเลีย แสดงให้เห็นว่าการให้
ชุมชนพื ้นเมืองเป็นเจ้าของและบริหารจัดการแคมป์ปิ ้งทั้งหมดช่วยฟื้นฟูวัฒนธรรมดั ้งเดิม สร้างความ
ภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ และพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน (Tourism Australia, 2019) ซ่ึงสอดคล้องกับ
แนวคิดของ (พิชญ์ กุลพุทธา, 2567) ที่เสนอว่าการเสริมสร้างอำนาจให้ชุมชนในการบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวเป็นปัจจัยสำคัญในการพัฒนาแคมป์ปิ้งอย่างยั่งยืน 

ประโยชน์ของการมีส่วนร่วมแบบเสริมสร้างอำนาจ ได้แก่ 
 1. การเสริมสร้างทักษะและความรู้ ชุมชนได้รับการฝึกอบรมและพัฒนาทักษะในการบริหาร

จัดการธุรกิจ การตลาด การบริการลูกค้า และการดูแลสิ่งแวดล้อม ซึ่งช่วยให้สามารถพึ่งพาตนเองได้ใน   
ระยะยาว 

 2. การเป็นหุ้นส่วนในการบริหาร ชุมชนมีบทบาทในการตัดสินใจเรื่องสำคัญ เช่น การกำหนด
ราคา การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และการวางแผนกิจกรรม ซ่ึงสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของโครงการ 

 3. การสร้างความโปร่งใสและความยั่งยืน เมื่อชุมชนมีอำนาจในการตัดสินใจและมีส่วนร่วมใน
การดำเนินงานจะช่วยสร้างความโปร่งใสและความรับผิดชอบร่วมกัน ซ่ึงเป็นปัจจัยสำคัญของความยั่งยืน 

 จากการศึกษาน้ี สรุปได้ว่า การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งเชิงอนุรักษ์ต้องอาศัยความร่วมมือกับชมุชน
ท้องถิ่นในหลายมิติ โดยชุมชนมีบทบาทสำคัญทั้งในการดูแลทรัพยากรธรรมชาติ การสร้างรายได้ และการ
ถ่ายทอดวัฒนธรรมภาคชุมชนมักทำหน้าที่ฟื้นฟูและรักษาป่า แหล่งน้ำ และพื้นที่ธรรมชาติที่ใช้ในการตั้ง
แคมป์ ทำให้ระบบนิเวศคงความสมบูรณ์และกลายเป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยว ขณะเดียวกัน การมีส่วนร่วม
ของชุมชนในการให้บริการที่พัก อาหาร และกิจกรรมวัฒนธรรมสามารถกระจายรายได้อย่างทั่วถึงและลด
ความเหลื่อมล้ำทางเศรษฐกิจได้อย่างเป็นรูปธรรม อีกทั้ง ธุรกิจแคมป์ปิ้งยังเป็นเวทีสำคัญในการถ่ายทอดภูมิ
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เอกชัย จากศรีพรหม*  ไพริน เวชธัญญะกุล  ศิริศักดิ์ ศรวีิสรณ์ 

ปัญญาท้องถิ่น เช่น หัตถกรรม ศิลปะการแสดง และอาหารพื้นเมือง ซึ่งช่วยสร้างคุณค่าเชิงวัฒนธรรมและ
ความภาคภูมิใจแก่ชุมชน นอกจากนี้ การจัดการด้านสิ่งแวดล้อมอย่างเข้มงวดทั้งการจัดการขยะ การใช้
พลังงานสะอาด และการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นอย่างยั่งยืน ยังช่วยลดผลกระทบทางลบจากการทอ่งเที่ยว 
เม่ือพิจารณาในภาพรวม ความสัมพันธ์ระหว่างธุรกิจแคมป์ปิ้งกับชุมชนท้องถิ่นจึงเป็นกลไกสำคัญที่ส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์อย่างแท้จริง และช่วยสร้างความสมดุลระหว่างเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม
อย่างยั่งยืนในระยะยาว 
 
ตารางที่ 2 ผลสัมภาษณ์เก่ียวกับการมีส่วนร่วมของชุมชนในธุรกิจแคมป์ปิ้ง 
 

หัวข้อ นักวิชาการ/
ผู้เชี่ยวชาญ 

ผู้ประกอบการ
แคมปิง 

เจ้าหน้าทีร่ัฐ/
เอกชน 

ชุมชน 

1. การใช้
ทรัพยากรการ
ท่องเทีย่วร่วมกัน 

การใช้ทรัพยากร
ร่วมกันเป็นไปได้
หากมีแผนจัดการที่
ด ี

สามารถทำได้แต่
ต้องมีข้อตกลงกับ
ชุมชน 

 ต้องมีมาตรการ
ควบคุมเพื่อ
ป้องกันผลกระทบ 

ควรมีการกำหนด
ข้อตกลงเพื่อ
ปกป้อง
สิ่งแวดล้อม 

2. ระเบียบการใช้
บริการธุรกิจ 
แคมป์ปิง้ 

ควรกำหนด
ข้อบังคับที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม 

ควรมีข้อกำหนด
เร่ืองจำนวนคน, 
เวลาการใช้พื้นที ่

จำเป็นต้องมี
มาตรฐานและ
ข้อกำหนดที่
ชัดเจน 

ต้องมีส่วนร่วมใน
การกำหนด
กฎระเบียบ 

3. การใช้พื้นที ่ ควรแบง่โซนสำหรับ
แคมป์ปิง้และโซน
อนุรักษ์ 

ต้องกำหนดพื้นที่
ให้เหมาะสมและ
ไม่รบกวนชุมชน 

ควรมีกฎระเบียบ
ในการใช้พื้นที่
สาธารณะ 

ควรมีส่วนร่วมใน
การตัดสินใจและ
อนุญาตให้ใช้พื้นที ่

4. ความปลอดภัย ต้องมีมาตรการ
ป้องกันอุบัติเหตุ
และภัยธรรมชาต ิ

ควรจัดเตรียมแผน
เผชิญเหตุและ
ฝึกอบรมพนักงาน 

หน่วยงานรัฐควร
กำหนดมาตรฐาน
ความปลอดภยั 

ควรมีระบบแจ้ง
เหตแุละการดแูล
ร่วมกัน 

5. การพฒันา ควรกำหนดแนวทาง
ที่สมดุลระหว่าง
เศรษฐกิจและ
สิ่งแวดล้อม 

การแบ่งปัน
ผลประโยชน์อยา่ง
เป็นธรรม 

ต้องมีกฎระเบยีบ
ที่เป็นมาตรฐาน
และชัดเจน 

ต้องมีสิทธ์ิมีเสียง
ในการกำหนด
ข้อตกลง 

6. ข้อเสนอแนะ
เพิ่มเติม 

การพัฒนาแนว
ทางการท่องเทีย่วท่ี
ยั่งยืน 

การส่งเสริม
การตลาดที่
รับผิดชอบต่อ
สิ่งแวดล้อม 

รัฐควรสนับสนุน
แนวทางการ
จัดการที่เป็น
ธรรม 

ต้องมีส่วนร่วมใน
การบริหาร
จัดการพื้นที ่

 
จากตารางที่ 2 การศึกษานี้ได้พิจารณาถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนและการพัฒนาข้อตกลงร่วม

ระหว่างธุรกิจแคมป์ปิ้งกับชุมชน ซึ ่งเป็นส่วนสำคัญในการสร้างความยั ่งยืนทั ้งในด้านเศรษฐกิจและ
สิ่งแวดล้อม โดยมีแนวคิดหลักที่สำคัญ ดังน้ี 
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1. ความร่วมมือเป็นสิ่งสำคัญ   
        การร่วมมือระหว่างธุรกิจแคมป์ปิ้งและชุมชนถือเป็นปัจจัยที่สำคัญในการสร้างประโยชน์สูงสุด
แก่ทุกฝ่ายที่เก่ียวข้อง ไม่เพียงแต่ช่วยให้ธุรกิจแคมปิงดำเนินไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ แต่ยังช่วยเพิ่มรายได้
ให้กับชุมชน และพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนในท้องถิ่น อีกทั้งยังสามารถเสริมสร้างความสัมพนัธท์ี่ดี
ระหว่างชุมชนและธุรกิจ ซ่ึงนำไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืนในระยะยาว 

2. การใช้ทรัพยากรต้องมีการควบคุม   
        การใช้ทรัพยากรในพื้นที่แคมป์ปิ้งและชุมชนต้องมีการควบคุมอย่างเข้มงวด โดยการกำหนด
กฎระเบียบที่ชัดเจน เพื่อป้องกันผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นต่อสิ่งแวดล้อมและความเป็นอยู่ของชุมชน เช่น    
การจำกัดจำนวนผู้ใช้บริการในแต่ละช่วงเวลา การจัดการขยะ และการควบคุมการใช้ทรัพยากรธรรมชาติ
อย่างมีประสิทธิภาพ กฎระเบียบเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยรักษาความสมดุลของระบบนิเวศ แต่ยังช่วยสร้าง
ความเข้าใจท่ีดีระหว่างชุมชนและธุรกิจ 

3. ความปลอดภัยเป็นปัจจัยหลัก   
        ความปลอดภัยในธุรกิจแคมป์ปิง้เป็นปัจจัยสำคัญที่ไม่สามารถมองข้ามได้ โดยเฉพาะในแง่ของ
การจัดการความเสี่ยงที่อาจเกิดขึ้นจากอุบัติเหตุหรือเหตุการณ์ฉุกเฉินต่าง ๆ การมีมาตรการป้องกันที่ชัดเจน 
เช่น การจัดเตรียมอุปกรณ์ช่วยชีวิต การฝึกอบรมเจ้าหน้าที่และชุมชนในการรับมือกับสถานการณ์ฉุกเฉิน 
รวมถึงการกำหนดแนวทางที่เหมาะสมในการอพยพหากเกิดเหตุการณ์ไม่คาดคิด จะช่วยลดความเสี่ยงและ
สร้างความม่ันใจให้กับผู้ใช้บริการและชุมชน 

4. การพัฒนา  
       ธุรกิจแคมป์ปิง้และชุมชนถือเป็นเคร่ืองมือสำคัญในการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยการสร้างข้อตกลง
ที่ชัดเจนและครอบคลุมทุกรายละเอียด เช่น การจัดการทรัพยากร การควบคุมการใช้พื้นที่ และการรักษา
ความปลอดภัย จะช่วยให้ทั้งสองฝ่ายสามารถดำเนินการได้ในทิศทางที่เป็นประโยชน์ต่อกันและกัน ข้อตกลง
เหล่าน้ีต้องมีการปรับให้เหมาะสมกับสถานการณ์และปัจจัยตา่ง ๆ  ที่เกิดขึ้นในพื้นที่ เพื่อให้เกิดสมดุลระหว่าง
การส่งเสริมเศรษฐกิจและการรักษาสิ่งแวดล้อม 

   จากการศึกษานี้ สรุปได้ว่า การพัฒนาอย่างยั่งยืนของธุรกิจแคมป์ปิ้งในพื ้นที่ชุมชนสามารถ
เกิดขึ้นได้หากมีความร่วมมือระหว่างภาคธุรกิจและชุมชน โดยการใช้ทรัพยากรต้องได้รับการควบคุมอย่าง
เข้มงวด การรักษาความปลอดภัยต้องเป็นเร่ืองสำคัญ และการพัฒนาข้อตกลงร่วมจะช่วยสร้างความสมดุลที่
ดีระหว่างการเติบโตทางเศรษฐกิจและการรักษาสิ่งแวดล้อม เพื่อให้ทุกฝ่ายสามารถได้รับประโยชน์อย่าง
ยั่งยืนในระยะยาว 

 
การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวที่ย่ังยืน  

1. ธุรกิจแคมป์ปิ ้งมีการพัฒนาไปในหลายด้าน โดยเฉพาะด้านการบริการและสิ ่งแวดล้อม 
ผู้ประกอบการพยายามยกระดับคุณภาพการบริการให้เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวมากขึ้น เช่น การจัดการ
ความสะอาด การดูแลห้องน้ำ และการสร้างบรรยากาศที ่ปลอดภัย นอกจากนี้ ยังมีการนำแนวคิดด้าน
สิ่งแวดล้อมมาใช้ เช่น ลดการใช้พลาสติก และพยายามใช้ทรัพยากรในพื้นที่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด อีกทั้งบาง
พื้นที่ยังเริ่มมีการเชื่อมโยงกับชุมชน โดยการนำวัตถุดิบจากท้องถิ่นมาใช้และสนับสนุนสินค้าชุมชน ถือเป็น
พัฒนาการที่ช่วยสร้างรายได้เสริมแก่คนในพื้นที่ 

2. ผู้ให้ข้อมูลมองว่ายังไม่เพียงพอและควรเร่งดำเนินการ เช่น การจัดการขยะและน้ำเสียที่ยงัไม่
ทั่วถึง การอบรมบุคลากรด้านบริการและความปลอดภยัที่ยงัขาดความเป็นระบบ รวมถึงการประชาสัมพันธท์ี่
ไม่สม่ำเสมอ ทำให้บางพื้นที่ยังขาดภาพลักษณ์ที่น่าเชื่อถือ นอกจากนี้ ชุมชนเองแม้จะมีโอกาสเสนอความ
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คิดเห็นหรือแนวคิดบ้าง เช่น การอนุรักษ์พื้นที ่ป่า การจำกัดจำนวนนักท่องเที่ยวในบางฤดู หรือการจัด
กิจกรรมที่เชื่อมโยงกับชุมชน แต่โอกาสในการมีส่วนร่วมจริง ๆ ยังมีค่อนข้างน้อย เน่ืองจากการตัดสินใจหลัก
ยังอยู่ที่ผู้ประกอบการเป็นส่วนใหญ่ 

3. แนวทางการพัฒนาในอนาคต ผู ้ให้ข้อมูลสะท้อนความต้องการที ่จะเห็นธุรกิจแคมป์ปิ้งใช้
เทคโนโลยีมากขึ้น เช่น ระบบจองออนไลน์และการชำระเงินแบบดิจิทัล รวมทั้งการเน้นอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
อย่างจริงจัง โดยการใช้พลังงานสะอาดและลดผลกระทบต่อธรรมชาติ ขณะเดียวกันควรพัฒนาให้เ กิด
ประโยชน์แก่ชุมชน เช่น จัดกิจกรรมเชิงวัฒนธรรม การสอนทำอาหารพื้นบ้าน และการสร้างโอกาสกระจาย
รายได้อย่างแท้จริง 

4. ปัจจัยที่จำเป็นต่อความยั่งยืนของธุรกิจแคมป์ปิ้ง ผู้ให้ข้อมูลเน้นว่าการมีส่วนร่วมของชุมชนเป็น
หัวใจสำคัญ เพราะทรัพยากรและพื้นที่เป็นของชุมชนโดยตรง จึงต้องมีกระบวนการบริหารจัดการร่วมกัน 
ขณะเดียวกันจำเป็นต้องมีระบบการจัดการสิ่งแวดล้อมที่เข้มงวด การพัฒนาบุคลากรด้านการบริการและ
ความปลอดภัย รวมถึงการสนับสนุนจากภาครัฐทั้งในด้านมาตรฐาน นโยบาย และงบประมาณ เพื่อสร้างการ
พัฒนาอย่างเป็นระบบ 

5. ธุรกิจแคมป์ปิ้งในพื้นที่มีการพัฒนาในทิศทางที่ดีขึ้น แต่ยังมีข้อจำกัดหลายประการที่ควรเร่งแก้ไข 
โดยเฉพาะด้านสิ่งแวดล้อม ความปลอดภัย และการมีส่วนร่วมของชุมชน หากสามารถบูรณาการทั้งด้าน
เทคโนโลยี การอนุรักษ์ และการสร้างรายได้ให้แก่คนในพื ้นที ่ได้อย่างสมดุล จะท ำให้ธุรกิจแคมป์ปิ้ง            
มีศักยภาพในการเติบโตอย่างยั่งยืนและสร้างประโยชน์ต่อทั้งผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว และชุมชนใน   
ระยะยาว 
 
สรุปผลการวิจัย 

1. การมีส่วนร่วมระหว่างธุรกิจแคมป์ปิ้งและชุมชนถือเป็นกลไกสำคัญที่ช่วยให้เกิดการพัฒนาอย่าง
ยั่งยืน เน่ืองจากทำให้ทั้งสองฝ่ายได้รับประโยชน์ร่วมกัน ทั้งในด้านเศรษฐกิจและสังคม การใช้ทรัพยากรใน
พื้นที่ต้องได้รับการกำกับดูแลและควบคุมอย่างเป็นระบบ เพื่อป้องกันผลกระทบเชิงลบต่อสิ่งแวดล้อมและ
คุณภาพชีวิตของชุมชน มาตรการที่สำคัญ ได้แก่ การจัดการขยะ การบำบัดน้ำเสีย และการจำกัดจำนวน
นักท่องเที่ยวให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม ขณะเดียวกัน ความปลอดภัยถือเป็นปัจจัยหลักที่ต้องให้ความสำคัญ 
โดยการจัดเตรียมอุปกรณ์ช่วยชีวิตและการจัดทำแผนรับมือเหตุฉุกเฉิน การพัฒนาบุคลากรและการฝึกอบรม
ชุมชนในด้านความปลอดภัยย่อมช่วยเสริมสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้ใช้บริการ การพัฒนาธุรกิจแคมปป์ิ้งควร
ดำเนินไปบนพื้นฐานของข้อตกลงร่วมที่ชัดเจน ครอบคลุมการใช้ทรัพยากรและการจัดการพื้นที่ ข้อตกลง
ดังกล่าวจำเป็นต้องมีความยืดหยุ่นและปรับให้เหมาะสมกับบริบทของพื้นที่ เพื่อสร้างสมดุลระหว่างการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและการสร้างรายได้ สุดท้ายการบูรณาการความร่วมมือระหว่างธุรกิจ ชุมชน และภาครัฐ
จะเป็นปัจจัยที่หล่อหลอมให้ธุรกิจแคมป์ปิ้งสามารถเติบโตได้อย่างยั่งยืนในระยะยาว 

การมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเป็นปัจจัยสำคัญ
ที ่จะช่วยให้ธุรกิจประสบความสำเร็จในระยะยาวและสร้างประโยชน์ร่วมกันทั ้งด้านเศรษฐกิจ สังคม        
และสิ่งแวดล้อม การมีส่วนร่วมของชุมชนมีหลายระดับ ตั้งแต่การรับรู้ข้อมูล การปรึกษาหารือ การปฏิบัติการ 
ไปจนถึงการเสริมสร้างอำนาจ ซ่ึงแต่ละระดับมีความสำคัญและเหมาะสมกับบริบทที่แตกต่างกัน 

2. การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน ธุรกิจแคมป์ปิ้งใน
ปัจจุบันมีการพัฒนาไปในหลายด้าน โดยเฉพาะด้านการบริการและสิ่งแวดล้อม ผู้ประกอบการพยายาม
ยกระดับคุณภาพการบริการเพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น การจัดการด้านความ
สะอาด การดูแลสิ่งอำนวยความสะดวก และการสร้างบรรยากาศที่ปลอดภัย ตลอดจนการนำแนวคิดด้าน



 
125 วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี  

ปีที่ 16 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2568) 
 

สิ่งแวดล้อมมาใช้ เช่น การลดการใช้พลาสติก และการใช้ทรัพยากรในพื้นที่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด อีกทั้งบาง
พื้นที่ยังเริ่มเชื่อมโยงกับชุมชนท้องถิ่นโดยการใช้วัตถุดิบจากแหล่งผลิตในพื้นที่และสนับสนุนสินค้าชุมชน    
ซึ่งช่วยสร้างรายได้เสริมและกระจายประโยชน์สู่ประชาชนในท้องถิ่นได้อย่างเป็นรูปธรรม อย่างไรก็ตาม    
การพัฒนาที่ยังไม่เพียงพอและควรได้รับการเร่งรัด ได้แก่ การจัดการขยะและน้ำเสียที่ยังไม่ทั่วถึง การพัฒนา
ศักยภาพบุคลากรด้านการบริการและความปลอดภัยที่ยังขาดระบบสนับสนุน รวมถึงการประชาสัมพันธ์ที่ไม่
สม่ำเสมอซ่ึงส่งผลต่อภาพลักษณ์ของพื้นที่ อีกทั้งแม้ว่าชุมชนจะมีโอกาสเสนอความคิดเห็นหรือแนวคิดในการ
อนุรักษ์ เช่น การควบคุมจำนวนนักท่องเที่ยวในบางฤดู หรือการจัดกิจกรรมที่เก่ียวโยงกับวัฒนธรรมท้องถิ่น 
แต่กระบวนการตัดสินใจส่วนใหญ่ยังคงอยู่ที่ผู้ประกอบการ ทำให้การมีส่วนร่วมของชุมชนยังไม่เป็นไปอย่าง
แท้จริง ในมิติการพัฒนาอนาคต ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสะท้อนว่าควรมีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีมากขึ้น เช่น 
ระบบจองออนไลน์และการชำระเงินแบบดิจิทัล รวมถึงการให้ความสำคัญกับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมอย่าง
จริงจัง ผ่านการใช้พลังงานสะอาดและมาตรการลดผลกระทบต่อธรรมชาติ ขณะเดียวกันการพัฒนาที่
เชื่อมโยงกับชุมชน เช่น กิจกรรมการเรียนรู้วัฒนธรรม การสอนทำอาหารพื้นบ้าน และการจัดกิจกรรมสร้าง
รายได้เสริม ถือเป็นแนวทางที่ตอบสนองต่อเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืนได้อย่างเหมาะสม ปัจจัยสำคัญที่
ส่งผลต่อความยั่งยืนของธุรกิจแคมป์ปิ้ง ได้แก่ การมีส่วนร่วมของชุมชน เนื่องจากชุมชนถือครองพื้นที่และ
ทรัพยากรโดยตรง จึงต้องมีการบริหารจัดการร่วมกันอย่างมีระบบ อีกทั้งควรมีมาตรการด้านสิ่งแวดล้อมที่
เข้มงวด การพัฒนาบุคลากรด้านการบริการและความปลอดภัย และการสนับสนุนจากภาครัฐในเชิงนโยบาย 
มาตรฐาน และงบประมาณ เพื่อให้การพัฒนามีความเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ 

สรุป ธุรกิจแคมป์ปิ้งมีแนวโน้มการพัฒนาที่ดีขึ้น แต่ยังเผชิญข้อจำกัดหลายประการ โดยเฉพาะด้าน
สิ ่งแวดล้อม ความปลอดภัย และการมีส่วนร่วมของชุมชน หากสามารถบูรณาการการใช้เทคโนโลยี           
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และการสร้างรายได้แก่คนในพื้นที่ได้อย่างสมดุล จะทำให้ธุรกิจแคมป์ปิ้งสามารถ
เติบโตได้อย่างยั่งยืน และก่อให้เกิดประโยชน์ต่อทั้งผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว และชุมชนในระยะยาว              
การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ ้งอย่างยั ่งยืนต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน ทั ้งภาครัฐ ภาคเอกชน          
และชุมชนท้องถิ่น โดยมีการกำหนดนโยบาย แนวทาง และมาตรการที่ชัดเจนในการส่งเสริมการมีส่วนร่วม
ของชุมชนและการพัฒนาที่ยั่งยืน ซ่ึงจะช่วยให้ธุรกิจแคมป์ปิ้งเติบโตอย่างยั่งยืน สร้างประโยชน์ให้กับชุมชน
ท้องถิ่น และรักษาทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมให้คงอยู่ต่อไปในอนาคต 

 
การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

1. อภิปรายผล จากการศึกษาพบว่า  
    1.1 การมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนมหีลาย

ระดับ ตั้งแต่การมีส่วนร่วมเชิงข้อมูล การมีส่วนร่วมเชิงปรึกษาหารือ การมีส่วนร่วมเชิงปฏิบัติการ ไปจนถึง
การมีส่วนร่วมแบบเสริมสร้างอำนาจ ซึ่งแต่ละระดับมีความสำคัญและบทบาทที่แตกต่างกัน สอดคล้องกับ
แนวคิดของ Pretty (1995) ที่ได้แบ่งระดับการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาไว้ 7 ระดับ โดยเน้นว่าการ
มีส่วนร่วมควรพัฒนาจากระดับต่ำไปสู่ระดับที่สูงขึ้น 

     ความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนท้องถิ่นกับการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งมีหลายด้าน ได้แก่ การอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ การสร้างรายได้ให้ชุมชน การถ่ายทอดวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น และการลด
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าชุมชนมีบทบาทสำคัญในการสร้างความยั่งยืนให้กับธุรกิจแคมป์
ปิ้งทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับแนวคิดของ (Saarinen, 2006) ที่เสนอว่าการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต้องคำนึงถึงความยั่งยืนทั้ง 3 มิติ 
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     1.2 การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน ที่นำเสนอใน
การศึกษานี้มุ ่งเน้นการสร้างกลไกการมีส่วนร่วม การพัฒนาเครือข่าย การพัฒนาทักษะ การออกแบบ
กิจกรรม และการส่งเสริมมาตรฐาน ซึ่งเป็นการบูรณาการแนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชนกับการพัฒนา
ธุรกิจแคมป์ปิ้งอย่างเป็นระบบ สอดคล้องกับงานวิจัยของ (Zapata et al, 2011) ที่พบว่าการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วนและมีการจัดการอย่างเป็นระบบ 
 การนำแนวทางเหล่านี้ไปปฏิบัติอาจพบความท้าทายหลายประการ เช่น ความแตกต่างด้าน
วัฒนธรรมและค่านิยมระหว่างผู้ประกอบการและชุมชน ข้อจำกัดด้านทรัพยากรและงบประมาณ หรือความ
ไม่เท่าเทียมในการเข้าถึงข้อมูลและการตัดสินใจ ซ่ึงต้องมีการบริหารจัดการอย่างรอบคอบและคำนึงถงึบริบท
เฉพาะของแต่ละพื้นที่ 

 
ข้อเสนอแนะ 
 ในการวิจัยเรื่อง การพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ้งแบบมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะหลังจากทำการวิจัยไว้ ดังน้ี 

ข้อเสนอแนะในการนำผลวิจัยไปใช้ 
1. ภาครัฐควรกำหนดนโยบายและมาตรการส่งเสริมการท่องเทีย่วท่ีให้ความสำคัญกับการมีส่วนร่วม

ของชุมชนในทุกขั้นตอน ตั้งแต่การวางแผน การดำเนินการ ไปจนถึงการติดตามประเมินผล 
2. สนับสนุนงบประมาณและทรัพยากรสำหรับการพัฒนาศักยภาพชุมชน เช่น การจัดตั้งกองทุน

สนับสนุนการท่องเที่ยวชุมชน การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานที่จำเป็น หรือการจัดฝึกอบรมและพัฒนาทักษะ
ให้กับชุมชน 

3. ให้ช ุมชนมีส ่วนร่วมในการตัดสินใจ  ในประเด ็นที ่ม ีผลกระทบต่อชุมชน เช ่น การใช้
ทรัพยากรธรรมชาติ การจัดการขยะ หรือการกำหนดกิจกรรมการท่องเที่ยว 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ศึกษาการพัฒนาความรู้และทักษะที่จำเป็น สำหรับการมีส่วนร่วมในธุรกิจแคมป์ปิ้ง เช่น ทักษะ

การบริการการสื่อสารภาษาต่างประเทศ หรือการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
2. ศึกษาตัวชี้วัดความยั่งยืนสำหรับธุรกิจแคมป์ปิ้ง  ที่สอดคล้องกับบริบทของประเทศไทยและ

สามารถนำไปใช้ประเมินผลได้จริง 
3. พัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยีสำหรับธุรกิจแคมป์ปิ ้งที ่ยั่งยืน  เช่น ระบบพลังงานทดแทน      

การจัดการขยะและน้ำเสีย หรือแพลตฟอร์มดิจิทัลสำหรับการบริหารจัดการ 
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