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 กำรออกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐำนรำก ภำยใต้

แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” กรณีศึกษำผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�ำบลหลุ่งประดู่ 

อ�ำเภอห้วยแถลง จังหวัดนครรำชสีมำ มีวัตถุประสงค์ในกำรวิจัย คือ 1) เพื่อออกแบบและ

พัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐำนรำก ภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำ

องค์สิริศิลปิน” 2) เพื่อประเมินผลกำรออกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชน  งำนวิจัยนี้เป็นวิจัย

เชิงปริมำณที่เก็บข้อมูลโดยกำรสัมภำษณ์ และแบบสอบถำมจำกกลุ่มตัวอย่ำง ดังนี ้1) แบบ

สัมภำษณ์  และ แบบสอบถำมใช้กับกลุ่มทอเสื่อ และกลุ่มจักสำนผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�ำบล

หลุ่งประดู่ จ�ำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 72 จำกทั้งหมด 25 คน ใช้วิธีสุ่มตัวอย่ำงแบบ

ง่ำย 2) แบบสอบถำมใช้กับกลุ่มผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรออกแบบ 3 คน ใช้วิธีสุ่มตัวอย่ำงแบบ

เจำะจง และ  3) แบบสอบถำมใช้กับผู้บริโภคที่เข้ำมำเลือกซื้อสินค้ำ 50 คน  ใช้วิธีสุ่ม

ตัวอย่ำงแบบบังเอิญผลประเมินควำมพึงพอใจด้ำนกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ที่น�ำแรงบันดำลใจ

จำกลวดลำย “ขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ” ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ในระดับดีมำก ค่ำเฉลี่ย

อยู่ที่ ( = 4.94) และ ลวดลำยจำกแรงบันดำลใจภำพวำดฝีพระหัตถ์ในสมเด็จเจ้ำฟ้ำฯ 

กรมพระศรีสวำงควัฒน วรขัตติยรำชนำรี ชุด “หลำกลำยหลำยชีวิต” ยกระดับผลิตภัณฑ์

ชุมชนได้ในระดับดีมำก ค่ำเฉลี่ยอยู่ที่ (  = 4.88) ซึ่งกำรน�ำลวดลำยจำกแรงบันดำลใจ 

“เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” เป็นกำรยกระดับเศรษฐกิจฐำนรำก จำกผลกำรวิจัยพบว่ำ

เมื่อน�ำรำยได้มำเปรียบเทียบก่อนและหลังน�ำลวดลำยมำใช้พบว่ำผู้ประกอบอำชีพแปรรูป

เสื่อทอมีก�ำไรจำกยอดขำยผลิตภัณฑ์ชุมชนเพิ่มขึ้นจำกเดิมมำกกว่ำ 200% 

ค�าส�าคัญ: กำรออกแบบ, ผลิตภัณฑ์ชุมชน, เศรษฐกิจฐำนรำก, สิริศิลปิน

ABSTRACT

 The Design and Development of Local Products to Enhance the Grassroots 

Economy Inspired by Honoring the Sirisinlapin Artist: The Case Study of Community 

Products at Lung Pradu Subdistrict, Huai Thalaeng District, Nakhon Ratchasima 

Province aimed 1) to design and develop community products to enhance the 
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grassroots economy inspired by “Honoring the Sirisinlapin Artist,” and 2) to 

evaluate the design and development of community products. The present study 

employed a quantitative method, with interviews as the primary data collection. 

The research instruments comprised of an interview and questionnaires including 

1) the interview was used to gather data from 18 entrepreneurs of the mat 

weaving and the basketry product communities in Lung Pradu Subdistrict, 

representing 72 percent of the total population of 25 producers selected for the 

interview using a simple random sampling, 2) The questionnaire for designing and 

developing products were utilized with 3 design experts using purposive sampling, 

and 3) the questionnaire for evaluating satisfaction of 50 consumers of the 

communities using random sampling. The results elucidated a high level of 

satisfaction towards the designed and developed products inspired by “Princess 

Sirivannavari’s Hook Pattern” ( = 4.94) and a high level of satisfaction towards 

the designed and developed products using the pattern of “Various Pattern, 

Diversity of Life” by Her Royal Highness Princess Chulabhorn Krom Phra 

Srisavangavadhana (  = 4.88). Implementing patterns inspired by “Honoring the 

Sirisinlapin Artist” has resulted in enhancements to the grassroots economy, as 

evidenced by increased income levels observed before and after integrating these 

patterns. It was discovered that entrepreneurs gained a higher profit, over 200%, 

from the previous sales of community products.

Keywords: Design, Community Product, Grassroots Economy, Sirisinlapin Artist

บทน�

 แผนแม่บทภำยใต้ยุทธศำสตร์ชำติประเด็นเศรษฐกิจฐำนรำก (2561 – 2580) จำก

บทวิเครำะห์ของสถำบันพัฒนำองค์กรชุมชน (องค์กรมหำชน) : พอช. ได้วิเครำะห์ระบบ

เศรษฐกิจฐำนรำกกันอย่ำงจริงจัง พบว่ำชุมชนไทยตั้งแต่อดีตอำชีพหลักหรือเศรษฐกิจหลัก

ขึ้นอยู่กับทรัพยำกรธรรมชำติในท้องถิ่นคือ เขำ นำ ป่ำ ทะเล นั่นคือคนไทยมีอำชีพท�ำสวน 

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�บลหลุ่งประดู่  อ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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ท�ำไร่ ท�ำนา และการประมง ที่ท�ำมาหากินบนฐานทรัพยากรที่หลากหลายของแต่ละท้องถิ่น 

โดยระบบเศรษฐกิจในอดีตของไทยได้ก่อให้เกิดภูมิปัญญาต่างๆ เช่น ภูมิปัญญาด้านการ

ปลูกพืชที่หลากหลายในลักษณะเกษตรยั่งยืน ภูมิปัญญาด้านการจักสานเพื่อยังชีพ ภูมิปัญญา

ด้านงานศิลปหัตถกรรม ซึ่งภูมิปัญญาในอดีตเหล่านี้ไม่ได้หวังสร้างขึ้นมาเพื่อค้าขาย แต่

เป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตปกติ เช่น การจักสานเครื่องมือจับสัตว์ การจักสานภาชนะในครัวเรือน 

การทอผ้า การทอเสื่อ ทั้งหมดนั้นสร้างเพื่อไว้ใช้หรือแลกเปลี่ยนกันเป็นต้น นี่คือสิ่งที่อยู่คู่

กับสังคมไทยมานานและเป็นปัจจัยที่ท�ำให้ระบบเศรษฐกิจฐานรากมีความม่ันคงแข็งแรง  

ซึ่งรัฐบาลในยุคปัจจุบันได้ค้นพบศักยภาพและความสามารถของชุมชน  จึงแก้ไขปัญหาความ

ยากจนเพื่อยกระดับชีวิตของคนในชุมชนให้มีความกินดีอยู่ดี  ดังค�ำที่ว่า “เศรษฐกิจชุมชน

ท้องถิ่นเข้มแข็ง มีศักยภาพในการแข่งขันสามารถพึ่งพาตนเอง ได้รับประโยชน์จากการพัฒนา

อย่างทั่วถึงและเป็นธรรม ยกระดับมาตรฐานการครองชีพและความเป็นอยู่ของประชาชน

ในชุมชนให้ดีขึ้น” รัฐบาลจึงเล็งเห็นความส�ำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากที่แสดงถึง

วิถีชีวิตของชุมชนทั้งด้านภูมิปัญญา วัฒนธรรม ขนบธรรมและประเพณีมาใช้ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อเป็นการสร้างโอกาส สร้างงาน สร้างราย และการรวมกลุ่มเพื่อเพิ่ม

ศักยภาพในการผลิตให้มีความเข้มแข็งและสามารถพึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยืน (ส�ำนักงาน

สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ. 2564: ออนไลน์)

        อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Cultural Industries) เป็นห่วงโซ่อุตสาหกรรมที่มีการ

ขยายตัวและมีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้นเป็นอย่างมาก สามารถสร้างสินค้าใหม่ๆ ที่มีคุณค่าได้อย่าง

ต่อเนื่องโดยอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมให้ความส�ำคัญกับการใช้อัตลักษณ์หรือภูมิปัญญา

เป็นแรงบันดาลใจในการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์เพื่อการออกแบบสินค้าและบริการที่

สามารถแสดงและบ่งชี้สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมหรือภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงวิถีชีวิตใน

การด�ำเนินชีวิตของชุมชนและสังคมในภูมิภาคนั้น อย่างประสานสอดคล้องกับนวัตกรรม

และเทคโนโลยีเพื่อสร้างมูลค่าผลผลิตเข้าสู่ระบบธุรกิจ โดยในปัจจุบันอุตสาหกรรมเชิง

วัฒนธรรมไม่เพียงเป็นแต่ภาคอุตสาหกรรมที่มีการขยายตัวสูงในโลกการค้า แต่ยังมีศักยภาพ

ในการสร้างคน สร้างงาน สร้างรายได้และคุณภาพชีวิตให้กับชุมชน ซึ่งส่งผลต่อความ

มั่นคงทางสังคมและเป็นการด�ำรงไว้ซึ่งความหลากหลายทางวัฒนธรรมได้อย่างยั่งยืน โดย 

UNCTAD ได้แบ่งอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม 4 ประเภทดังนี้ 1) มรดกทางวัฒนธรรม 

เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมประวัติศาสตร์โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ และสภาพ
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สังคม แบ่งเป็นกลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมดั้งเดิม เช่น ศิลปะและงานฝีมือ เทศกาล 

งานเฉลิมฉลอง และกลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม เช่นโบราณสถานและพิพิธภัณฑ์ 2) ศิลปะ 

เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์บนพื้นฐานของศิลปวัฒนธรรม คือ กลุ่มงานศิลปะ เช่น 

ภาพวาด รูปปั้น วัตถุโบราณ และกลุ่มการแสดง เช่น การแสดงดนตรี การแสดงละคร 

การเชิดหุ่นกระบอก 3) สื่อ เป็นกลุ่มผลิตงานสร้างสรรค์ที่สื่อสารกับคนกลุ่มใหญ่ แบ่ง

ออกเป็นงานสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทต่างๆ และงานโสตทัศน์ เช่น ภาพยนตร์ โทรทัศน์ วิทยุ 4) 

ประโยชน์ใช้สอย เป็นกลุ่มของสินค้าและบริการที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า แบ่ง

เป็นสามกลุ่ม คือ กลุ่มการออกแบบ กลุ่มสื่อสมัยใหม่ และกลุ่มบริการทางความคิด

สร้างสรรค์ (สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม. 2555: 6)

	 จังหวัดนครราชสีมาเป็นจังหวัดขนาดใหญ่ที่มีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

และมีก�ำลังในการพัฒนาศักยภาพการแข่งขันในตลาดที่ค่อนข้างสูง โดยพื้นที่ที่เป็นแหล่ง

ผลิตและส่งออกผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีชื่อเสียงที่สุดแห่งหนึ่งของจังหวัดก็คือ ต�ำบลหลุ่งประดู่ 

อ�ำเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งเป็นแหล่งผลิตผ้าไหมและผ้าฝ้ายทอมือที่ได้รับ

การการันตรีถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์มาอย่างยาวนาน นอกจากผ้าทอแล้วในพื้นที่ยังมี

กลุ่มวิชาชีพด้านหัตถศิลป์ที่มีชื่อเสียงอีกหลายด้านอาทิ ทอเสื่อ จักสานพลาสติก ที่ได้รับ

การสนับสนุนในการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ เพื่อเป็นส่วนส�ำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ

ฐานรากของชุมชน และแสวงหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทั้งรูปแบบ และลวดลาย

ภายใต้การผลักดันเอกลักษณ์ภูมิปัญญาให้เกิดการยกระดับคุณค่าและมูลค่าอย่างย่ังยืน 

(Lung Pradu Subdistrict Administrative Organization, 2022, online) จากการลงพื้น

ที่ส�ำรวจพบว่าผลิตภัณฑ์เสื่อทอจากต้นไหลนิยมทอเป็น ลายขอแก้ว ลายดอกบัว และน�ำ

ไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภท เสื่อ ปลอกหมอน และ กระเป๋า โดยผลิตภัณฑ์

เสื่อแบบไม่ทอลวดลายจะจ�ำหน่ายในราคา 150 บาท,  ปลอกหมอนทอลวดลายจ�ำหน่ายใน

ราคา 150 บาท และ กระเป๋าคล้องแขนทอลวดลายจ�ำหน่ายในราคา 450 บาท ส�ำหรับ

ผลิตภัณฑ์จักสานจากเส้นพลาสติกนิยมสานเป็นลายขัดและสลับโครงสร้างสีเพื่อให้เกิด

ความสวยงามและน�ำไปผลิตเป็นกระเป๋า และ ตะกร้า จ�ำหน่ายอยู่ในราคา 150 – 350 

บาท ทั้งนี้ราคาของผลิตภุณฑ์ขึ้นอยู่กับขนาดและวัสดุที่น�ำมาตกแต่งผลิตภัณฑ์

        จากความส�ำคัญและปัญหาที่กล่าวมาในข้างต้นนี้ จึงเป็นที่มาของโครงการวิจัยการ

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจ 

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำ�บลหลุ่งประดู่  อำ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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“เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน”กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�ำบลหลุ่งประดู่ อ�ำเภอห้วยแถลง 

จังหวัดนครราชสีมาโดยมุ่งที่กระบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ภายใต้การ

ศึกษาเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นผสมผสานกับการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์โดย

ได้รับแรงบรรดาลใจจากลายพระราชทานของเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ และผลงานฝีพระหัตของ

สมเด็จพระเจ้าน้องนางเธอ เจ้าฟ้าจุฬาภรณวลัยลักษณ์ สิริราชกุมารีฯ เพิ่มประสิทธิภาพ

ให้การประกอบอาชีพในกับกลุ่มแม่บ้านในชุมชนให้มีความยั่งยืน สามารถสร้างคุณค่าให้

กับผลิตภัณฑ์และเพิ่มรายได้ให้กับชุมชนให้พึ่งพาตนเองได้อย่างเข้มแข็งสอดคล้องกับ

นโยบายของรัฐบาลที่ต้องการยกระดับเศรษฐกิจฐานรากผ่านการส่งเสริมและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้  

	 ทั้งนี้เพื่อเป็นการลดใช้ค�ำฟุ่มเฟือยในบทความนี้ คณะผู้วิจัยขอนิยามความหมายค�ำ

ว่า ผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�ำบลหลุ่งประดู่ อ�ำเภอห้วยแถลง จังหวัด

นครราชสีมา 

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้

แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

	 2. เพื่อประเมินผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจ

ฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน

ในด้านการต่อยอดภูมิปัญญาและการยกระดับรายได้ของชุมชนกลุ่มเป้าหมาย

วิธีการศึกษา

	 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้

แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้วิจัยมีวิธีการ

ด�ำเนินงานโดยแบ่งเป็น 3 ล�ำดับขั้นตอนในการรวบรวมข้อมูลงานวิจัย ดังต่อไปนี้

        1. ขั้นตอนการศึกษาข้อมูลสู่การสร้างแรงบันดาลใจ เพื่อน�ำมาออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์

สิริศิลปิน”กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

THE DESIGN AND DEVELOPMENT OF LOCAL PRODUCTS TO ENHANCE THE GRASSROOTS ECONOMY INSPIRED BY HONORING 
THE SIRISINLAPIN ARTIST: THE CASE STUDY OF COMMUNITY PRODUCTS AT LUNG PRADU SUBDISTRICT, HUAI THALAENG 

DISTRICT, NAKHON RATCHASIMA PROVINCE
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		  1.1 กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย ผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ และผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะ โดยผู้วิจัยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 

        	1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ ใช้แบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้

เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ และผู้เชี่ยวชาญ

ด้านศิลปะ จ�ำนวน 3 ท่าน

        	1.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล คือ การสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้าน

การออกแบบลวดลาย ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ และผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะ 

จ�ำนวน 3 ท่าน  ที่มีต่อผลงานการออกแบบที่ได้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” 

มาออกแบบและพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ในรูปแบบต่างๆ   

        	1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล น�ำข้อมูลที่ได้จากการใช้แบบสอบถามมาวิเคราะห์และ

หาค่าเฉลี่ยความคิดเห็นที่ได้ผู้เชี่ยวชาญทั้ง 3 ท่าน และสรุปข้อมูลที่ได้คะแนนจากผู้เชี่ยวชาญ

มากที่สุด

	 2.	ขั้นตอนการศึกษาประเภทและรูปแบบท่ีเหมาะสมเพ่ือหาแนวทางออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

        	2.1 กลุ่มตัวอย่าง คือ ตัวแทนกลุ่มหัตถกรรมแปรรูปต้นไหลและกลุ่มจักสาน

ผลิตภัณฑ์จ�ำนวน 18 คน โดยเลือกจากศักยภาพของกลุ่มชาวบ้านที่สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์

เป็นรูปแบบต่างๆ ได้ และ ผู้เชี่ยวชาญจ�ำนวน 3 คน รวมทั้งหมด 21 คน เพื่อให้กลุ่ม

ตัวอย่างมาประเมินแบบร่างผลงานการออกแบบ ทฤษฏีการเลือกกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยใช้ทฤษฏี

การเลือกแบบเจาะจง  

      		 2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ ใช้แบบสัมภาษณ์กับกลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 18 คน  

และ แบบสอบถามกับผู้เชี่ยวชาญจ�ำนวน 3 คน 

		  2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล คือ การใช้แบบสัมภาษณ์เพื่อหาความเหมาะสมใน

ขั้นตอนการผลิต และ แบบสอบถามความคิดเห็นที่มีต่อภาพร่างผลงานการออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยผู้วิจัยจะมีการร่างภาพผลิตภัณฑ์ในรูปแบบต่างๆ เพื่อน�ำมาใช้ประกอบ

กับแบบสอบถาม ที่มีข้อค�ำถามเกี่ยวกับการออกแบบด้านต่างๆ 

		  2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล หาค่าเฉลี่ยความคิดเห็นที่ได้จากตัวแทนกลุ่มหัตถกรรม

แปรรูปต้นไหล, กลุ่มจักสานผลิตภัณฑ์ ต�ำบลหลุ่งประดู่ อ�ำเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา 

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำ�บลหลุ่งประดู่  อำ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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และ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ที่มีต่อภาพร่างผลงานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อใช้สรุป

ภาพร่างผลงานสู่แนวทางการออกแบบและสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์

	 3.	ขั้นตอนการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์

สิริศิลปิน” กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน ในการน�ำมาออกแบบและพัฒนาเพื่อยกระดับ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้

        	3.1 กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริโภคที่เข้ามาเลือกซื้อสินค้าในร้านจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ชุมชนของคณะมนุษย์ฯ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา หรือ ผู้บริโภคที่เข้ามาเดินชม

สินค้าในงานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่จัดโดย  หน่วยงานต่างๆของภาครัฐและเอกชน  

ในการเลือกกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ  จ�ำนวน 50 คน 

        	3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบสอบถามใช้กับกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริโภคที่

เข้ามาเลือกซื้อสินค้าในร้านจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนของคณะมนุษย์ฯ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

นครราชสีมา หรือ ผู้บริโภคที่เข้ามาเดินชมสินค้าในงานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่จัด

โดยหน่วยงานต่างๆของภาครัฐและเอกชน จ�ำนวน 50 คน

        	3.3 การรวบรวมข้อมูล เนื้อหาที่ใช้ในแบบสอบถาม คือ ความพึงพอใจที่มีต่อ

ต้นแบบการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้

แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” ต่อการออกแบบด้านต่างๆ ดังนี้ 1) เป็นการ

ออกแบบที่มีหน้าที่ใช้สอยเหมาะกับชีวิตประจ�ำวัน 2) เป็นการออกแบบที่มีความสวยงามใน

ด้านรูปร่าง รูปทรง 3) เป็นการออกแบบที่มีสี และ ลวดลายสวยงาม  4) เป็นการออกแบบ

ที่มีความแข็งแรง 5) เป็นการออกแบบที่น�ำวัสดุมาใช้ในการผลิตได้เหมาะสม และ 6) เป็นการ

ออกแบบที่สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนได้

        	3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล  น�ำข้อมูลที่ได้จากการใช้แบบสอบถามความพึงพอใจมา

วิเคราะห์ข้อมูลและหาค่าเฉลี่ยความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์

จากต้นไหลประเภทต่างๆ ที่ได้จากกลุ่มตัวอย่าง มาแปลผลบรรยายสรุปจุดอ่อน จุดแข็ง  

เพื่อหาแนวทางการพัฒนา ปรับปรุง และประเมิน เพื่อน�ำไปออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” 

กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อให้เกิดความยั่งยืน
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สรุปผลการศึกษา

	 จากการศึกษาลวดลาย “ขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ” พบว่า สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้า

สิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา ได้ประทานลายผ้าเป็นของขวัญปีใหม่ ในการนี้ ได้ประทาน

พระอนุญาตแบบลายมัดหมี่แก่ช่างทอผ้า ชื่อลาย “ผ้ามัดหมี่ลายขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ” 

ผ่านอธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน เพื่อเป็นของขวัญปีใหม่และสื่อความหมายถึงการส่งมอบ

ความรักและความสุขให้แก่ชาวไทยทุกคน และประทานพระอนุญาตให้กลุ่มทอผ้าทุกกลุ่ม 

ทุกเทคนิค สามารถน�ำไปใช้ทอผ้า ผลิตผ้าได้ โดยลาย S หมายถึง Sirivannavari สมเด็จ

พระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา ลาย S จ�ำนวน 10 แถว หมายถึง 

พระบาทสมเด็จพระวชิรเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 10 ลายเชิงผ้ารูปหัวใจ หมายถึง ความรัก

ที่พระองค์มีต่อประชาชนชาวไทยทุกคน = Eternal Love เพื่อเป็นการจุดประกายความคิด

ในการพัฒนาลวดลายผ้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไทยให้มีความร่วมสมัยเพื่อวิถีชุมชนที่

ยั่งยืน ดังนั้นการออกแบบลวดลายเสื่อทอจากต้นไหล ภายใต้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้า

องค์สิริศิลปิน” ชุดลายขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ จึงเป็นลวดลายที่ประชาชนชาวไทยสามารถ

น�ำไปใช้เพื่อน�ำไปต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อความยั่งยืนในชุมชน ดังเช่นโครงการผ้าไทย

ใส่ให้สนุกที่ได้มีการประกวดผ้าทอลายขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ ที่น�ำมาประยุกต์ต่อยอดและ

สร้างสรรค์ในรูปแบบอื่นๆ จากการศึกษาสามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังนี้ วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 

เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจ 

“เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน คณะผู้วิจัยใช้กรอบแนวคิดใน

การออกแบบลวดลายของ ชลูด นิ่มเสมอ ในการออกแบบลายหงษ์คู่ขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ 

โดยใช้จังหวะการซ�้ำ การลดหลั่น การต่อลาย การสลับด้าน และการกลมกลืน (ชลูด นิ่ม

เสมอ, 2559: 200) มาใช้ในการออกแบบดังนี้

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำ�บลหลุ่งประดู่  อำ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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ภาพที่ 1 แสดงกระบวนกำรออกแบบลวดลำยหงษ์คู่ขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ

        กำรออกแบบลวดลำยภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” ในชุดลำย

ขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ จำกนั้นน�ำมำปรับประยุกต์เป็นลำยหงส์คู่งำมขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ 

ได้ผลกำรวิจัยดังนี้

ภาพที่ 2 แสดงกำรจับคู่สี 3 คู่สีส�ำหรับน�ำไปใช้เพื่อทอขึ้นรูป

 จำกภำพที่ 2 คือกำรจับคู่โครงสร้ำงสีเพื่อสื่อควำมหมำย โดยคู่สีขำว และ สีน�้ำเงิน  

สีขำว แปลควำมหมำยถึงบริสุทธิ์ สีน�้ำเงิน แปลควำมหมำยถึงน�้ำพระทัยของเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ 

ที่มอบลำย S หรือ ลำยขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ ให้กับปวงชนชำวไทยในกำรน�ำไปปรับใช้กับ

ผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทต่ำงๆ คู่สีฟ้ำ และ สีน�้ำเงิน โดยสีฟ้ำแปลควำมหมำยถึง ควำมชุ่มชื่น
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ในจิตใจ เปรียบดั่งหยำดฝนที่หลั่งชโลมจิตใจให้รู้สึกสดชื่น เบิกบำน สีน�้ำเงิน แปลควำม

หมำยถึง ควำมปลำบปลื้มปิติยินดีของปวงชนชำวไทย ที่รู้ซึ้งในพระมหำกรุณำธิคุณที่ทรง

พระรำชทำนลำยขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ ไปใช้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทต่ำงๆ และ คู่สีเหลือง 

และ สีน�้ำเงิน โดยสีเหลืองแปลควำมหมำยถึงควำมเจริญรุ่งเรือง สีน�้ำเงิน แปลควำมหมำย

ถึงน�้ำพระทัยของเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ ที่มอบลำย S หรือ ลำยขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ ให้กับ

ปวงชนชำวไทยในกำรน�ำไปปรับใช้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทต่ำงๆ 

ภาพที่ 3 แสดงกำรทอต้นไหลตำมคู่สี 3 คู่สี

 จำกภำพที่ 3 คือกำรน�ำโครงสร้ำงคู่สีทั้ง 3 คู่สี คือ 1) ขำว น�้ำเงิน 2) ฟ้ำ น�้ำเงิน 

3) เหลือง น�้ำเงินที่ได้จำกกำรจับคู่โครงสร้ำงคู่สีเพื่อกำรสื่อควำมหมำยที่ดี ที่เป็นสิริมงคลให้

กับชีวิต โดยกำรน�ำไปย้อมสีต้นไหลจำกนั้นน�ำมำทอขึ้นรูปเพื่อผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์

ตารางที่ 1 ผลกำรวิจัยกำรออกแบบลวดลำยที่ภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริ

ศิลปิน” ในชุดลำยขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ จำกนั้นน�ำมำปรับประยุกต์เป็นลำยหงส์คู่งำมขอ

เจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ ( N = 3 )

รายการ S.D. ระดับความ
คิดเห็น

1. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่ใช้จังหวะกำรซ�้ำได้เหมำะสม 4.6. 0.57 ดีมำกที่สุด

2. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่ใช้กำรลดหลั่นของเส้นได้
เหมำะสม

4.3. 0.57 ดีมำกที่สุด

3. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่ใช้กำรต่อลำยได้เหมำะสม 5.00 0.00 ดีมำกที่สุด

4. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่มีควำมกลมกลืน 5.00 0.00 ดีมำกที่สุด

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�บลหลุ่งประดู่  อ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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รายการ S.D. ระดับความ
คิดเห็น

5. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่มีควำมสวยงำม 5.00 0.00 ดีมำกที่สุด

ค่าเฉลี่ยรวม 4.80 0.23 ดีมำกที่สุด

 จำกตำรำงที่ 1 ผลจำกกำรประเมินด้ำนลวดลำยที่ใช้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำ

องค์สิริศิลปิน” ในชุดลำยขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ ที่ประยุกต์เป็นลำยหงส์คู่งำมขอเจ้ำฟ้ำสิริ

วัณณวรีฯ พบว่ำ ล�ำดับที่ 1 คะแนนเท่ำกันถึง 3 ด้ำน คือ เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่ใช้

กำรต่อลำยได้เหมำะสม เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่มีควำมกลมกลืน และเป็นกำรออกแบบ

ลวดลำยที่มีควำมสวยงำม โดยผู้เชี่ยวชำญเห็นว่ำทั้ง 3 ด้ำนเป็นกำรออกแบบที่อยู่ในระดับ

ดีมำกที่สุด ค่ำเฉลี่ย ( ) = 5.00  ต่อมำในล�ำดับที่ 2 คือ เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่ใช้

จังหวะกำรซ�้ำได้เหมำะสม อยู่ในระดับดีมำกที่สุด ค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.60  และ ล�ำดับที่ 3 

คือ เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่ใช้กำรลดหลั่นของเส้นได้เหมำะสมอยู่ในระดับดีมำกที่สุด 

ค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.30 คะแนน โดยทั้งหมดได้ค่ำเฉลี่ยรวมของทุกๆ ด้ำนของกำรออกแบบ

ลวดลำย อยู่ที่ ( ) = 4.80 คะแนน     

 กำรออกแบบลวดลำยภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” เพื่อเทิดไท้

องค์สมเด็จเจ้ำฟ้ำฯ กรมพระศรีสวำงควัฒน วรขัตติยรำชนำรี ในชุด“หลำกลำย หลำยชีวิต” 

โดยใช้วิธีวิเครำะห์อัตลักษณ์ของสัตว์ซึ่งเป็นจุดเด่นภำยในพื้นที่ต�ำบลหลุ่งประดู่อันได้แก่ 

ผีเสื้อไหม (แมงกะบี้หรือตัวบี้) ซึ่งเป็นสัตว์เศรษฐกิจส�ำคัญของพื้นที่ซึ่งเป็นแหล่งผลิตผ้ำไหม

ที่มีชื่อเสียงแหล่งหนึ่งในจังหวัดนครรำชสีมำ โดยคณะผู้วิจัยได้มีกำรเชื่อมโยงลักษณะเด่น

ของสีสัน และลวดลำยของสัตว์เข้ำสู่กำรพัฒนำผลงำนออกแบบดังภำพ

ภาพที่ 4 ภำพหลำกลำย หลำยชีวิต กำรวิเครำะห์สู่แรงบันดำลใจในกำรออกแบบ
ที่มำ : สถำบันบัณฑิตศึกษำจุฬำภรณ์, (2565: ออนไลน์)
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ภาพ 5  ภำพร่ำงลวดลำยที่ได้จำกแรงบันดำลใจสัตว์ภำยใต้แนวคิด “หลำกลำย หลำยชีวิต”

ตารางที่ 2 ผลกำรวิจัยกำรออกแบบลวดลำยที่ใช้ภำยใต้แรงบันดำลใจ “หลำกลำย หลำยชีวิต” 

รายการ S.D. ระดับความ
คิดเห็น

1. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่แสดงถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่น 4.60 0.57 ดีมำกที่สุด

2. เป็นกำรออกแบบที่ตัดทอนลวดลำยได้อย่ำงเหมำะสม 4.60 0.57 ดีมำกที่สุด

3. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่มีควำมสวยงำม 5.00 0.00 ดีมำกที่สุด

4. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่มีสีสันสวยงำมร่วมสมัย 4.3 0.57 ดีมำกที่สุด

5. เป็นกำรออกแบบลวดลำยที่สำมำรถสำนและผลิตงำน

ได้จริง

4.00 0.00 ดีมำกที่สุด

ค่าเฉลี่ยรวม 4.80 0.34 ดีมำกที่สุด

       

        จำกตำรำงที่ 2 ผลจำกกำรประเมินกำรออกแบบลวดลำยภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้

เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” เพื่อเทิดไท้องค์สมเด็จเจ้ำฟ้ำฯ กรมพระศรีสวำงควัฒน วรขัตติยรำชนำรี 

ในชุด “หลำกลำย หลำยชีวิต” พบว่ำ ล�ำดับที่ 1 เป็นกำรออกแบบด้ำนลวดลำยมีควำม

สวยงำม โดยผู้เชี่ยวชำญทั้ง 3 ท่ำน เห็นว่ำเป็นกำรออกแบบที่อยู่ในระดับดีมำกที่สุด ค่ำเฉลี่ย 

( ) = 5.00  ล�ำดับที่ 2 คะแนนเท่ำกัน 2 ด้ำน คือ ด้ำนลวดลำยที่แสดงถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่น  

ด้ำนกำรออกแบบที่ตัดทอนลวดลำยได้อย่ำงเหมำะสม ค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.60 ต่อมำใน

ล�ำดับที่ 3 คือ ด้ำนกำรออกแบบลวดลำยที่มีสีสันสวยงำมร่วมสมัย อยู่ในระดับดีมำกที่สุด 

ค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.60 และ ล�ำดับที่ 4 คือ ด้ำนกำรออกแบบลวดลำยที่สำมำรถสำนและ

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�บลหลุ่งประดู่  อ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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ผลิตงำนได้จริง อยู่ในระดับดีมำกที่สุด ค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.30 คะแนน โดยทั้งหมดได้ค่ำ

เฉลี่ยรวมของทุกๆ ด้ำนของกำรออกแบบลวดลำย อยู่ที่ ( ) = 4.80 คะแนน 

 ในส่วนของกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ใช้กรอบแนวคิดหลักกำรออกแบบ ของ นวลน้อย 

บุญวงษ์ ด้ำนเป็นกำรออกแบบที่มีหน้ำที่ใช้สอยสะดวกสบำย กำรออกแบบที่มีควำมสวยงำม 

กำรออกแบบที่มีควำมแข็งแรง และกำรออกแบบที่เลือกใช้วัสดุได้เหมำะสม (นวลน้อย บุญวงษ์, 

2542: 112) โดยผู้วิจัยน�ำภำพร่ำงผลงำนกำรออกแบบให้กลุ่มจักสำนและทอเสื่อจ�ำนวน 18 คน 

และ กลุ่มผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรออกแบบลวดลำย และผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรออกแบบผลิตภัณฑ ์

และผู้เชี่ยวชำญด้ำนศิลปะ จ�ำนวน 3 ท่ำน รวมทั้งหมด 21 คน คัดเลือกผลงำนที่เหมำะสม 

ซึ่งมีรำยละเอียดดังนี้

ภาพที่ 6 ภำพร่ำงกำรออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋ำ

 จำกภำพที่ 6 คือ กำรอธิบำยรำยละเอียดเกี่ยวกับขนำด และ กำรใช้งำนของ

ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋ำคล้องแขน กระเป๋ำสะพำยข้ำง และกระเป๋ำสะพำยไหล่ โดย

แนวคิดในกำรออกแบบ คือ ควำมเรียบง่ำย ดังนั้นรูปทรงของกระเป๋ำจึงออกแบบให้มีควำม

เรียบง่ำยแต่มีควำมร่วมสมัย มีควำมสวยงำย และผสมผสำนระหว่ำงวัสดุประเภทต้นไหล

กับวัสดุประเภทหนังซึ่งสำมำรถช่วยยกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่ำเพิ่มมำกขึ้น 

THE DESIGN AND DEVELOPMENT OF LOCAL PRODUCTS TO ENHANCE THE GRASSROOTS ECONOMY INSPIRED BY HONORING 
THE SIRISINLAPIN ARTIST: THE CASE STUDY OF COMMUNITY PRODUCTS AT LUNG PRADU SUBDISTRICT, HUAI THALAENG 

DISTRICT, NAKHON RATCHASIMA PROVINCE
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ตารางที่ 3 ผลกำรวิจัยออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋ำคล้องแขน กระเป๋ำสะพำยข้ำง และ 

กระเป๋ำสะพำยไหล่ 

รายการ S.D.
ระดับ

ความคิด
เห็น

กระเป๋า
คล้องแขน

กระเป๋า
สะพายข้าง

กระเป๋า
สะพายไหล่

1. เป็นกำรออกแบบให้มีหน้ำที่
ใช้สอยเหมำะกับชีวิตประจ�ำวัน

4.95 4.60 4.80 0.33 ดีมำกที่สุด

2. เป็นกำรออกแบบที่มีควำม
สวยงำมในด้ำนรูปร่ำง รูปทรง

4.90 4.75 4.90 0.44 ดีมำกที่สุด

3. เป็นกำรออกแบบที่มีควำม
แข็งแรงและมีควำมสะดวกใน
กำรใช้งำน

4.90 4.75 4.75 0.40 ดีมำกที่สุด

4. เป็นกำรออกแบบที่น�ำวัสดุ
มำใช้ในกำรผลิต และ ขึ้นรูป 
ได้อย่ำงเหมำะสม

4.85 4.75 4.8 0.41 ดีมำกที่สุด

5. เป็นกำรออกแบบที่สำมำรถ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนได้

4.70 4.95 4.90 0.46 ดีมำกที่สุด

ค่าเฉลี่ยรวม 4.86 4.76 4.83 0.41 ดีมำกที่สุด

   

 จำกตำรำงที่ 3 พบว่ำ ผลจำกกำรประเมินภำพร่ำงกระเป๋ำคล้องแขนมีควำมโดดเด่น

ในด้ำนกำรออกแบบให้มีหน้ำที่ใช้สอยเหมำะกับชีวิตประจ�ำวัน มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.95 

กระเป๋ำสะพำยข้ำงมีควำมโดดเด่นในด้ำนเป็นกำรออกแบบที่สำมำรถยกระดับผลิตภัณฑ์

ชุมชนได้ มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.95 และกระเป๋ำสะพำยไหล่มีควำมโดดเด่นในด้ำนเป็นกำร

ออกแบบที่มีควำมสวยงำมในด้ำนรูปร่ำง รูปทรง และ ด้ำนเป็นกำรออกแบบที่สำมำรถยก

ระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนได้  มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.90 โดยทั้งหมดได้ค่ำเฉลี่ยรวมด้ำนกำร

ออกแบบอยู่ที่ ( ) = 4.82

        วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อประเมินผลกำรออกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อ

ยกระดับเศรษฐกิจฐำนรำก ภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” ในชุดลำย

ขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ กรณีศึกษำผลิตภัณฑ์ชุมชน ด้ำนกำรต่อยอดภูมิปัญญำและกำรยก

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�บลหลุ่งประดู่  อ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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ระดับรำยได้ของชุมชนกลุ่มเป้ำหมำยดังภำพ

ภาพที่ 7 ผลงำนต้นแบบผลิตภัณฑ์เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริวัณณวรีนำรีรัตน์

 ผลกำรวิจัยพบว่ำเมื่อน�ำลวดลำยหงส์คู่ขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ มำประยุกต์ใช้บน

กระเป๋ำคล้องแขน กระเป๋ำสะพำยข้ำง และกระเป๋ำสะพำยไหล่โดยน�ำมำสร้ำงเป็นต้นแบบ

ผลิตภัณฑ์และให้ผู้บริโภคจ�ำนวน 50 คน ประเมินควำมพึงพอใจ ดังนี้

ตารางที่ 4 ควำมพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชนภำยใต้แรงบันดำลใจ 

“เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” ในชุดลำยขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ 

รายการ S.D. ระดับความ
คิดเห็น

1. เป็นกำรออกแบบให้มีหน้ำที่ใช้สอยเหมำะกับชีวิตประจ�ำวัน 4.8 0.40 ดีมำกที่สุด

2. เป็นกำรออกแบบที่มีควำมสวยงำมในด้ำนรูปร่ำง รูปทรง 4.74 0.44 ดีมำกที่สุด

3. เป็นกำรออกแบบที่มีสี และ ลวดลำยสวยงำม 4.90 0.30 ดีมำกที่สุด

4. เป็นกำรออกแบบที่มีควำมแข็งแรงและมีควำมสะดวกใน
กำรใช้งำน

4.72 0.45 ดีมำกที่สุด

5. เป็นกำรออกแบบที่น�ำวัสดุมำใช้ในกำรผลิต และ ขึ้นรูป 
ได้อย่ำงเหมำะสม

4.82 0.38 ดีมำกที่สุด

6. เป็นกำรออกแบบที่สำมำรถยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ 4.94 0.23 ดีมำกที่สุด

ค่าเฉลี่ยรวม 4.82 0.37 ดีมำกที่สุด

 จำกตำรำงที่ 4 ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชนในด้ำนกำร

ออกแบบ โดยพบว่ำผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบที่สำมำรถยกระดับ

THE DESIGN AND DEVELOPMENT OF LOCAL PRODUCTS TO ENHANCE THE GRASSROOTS ECONOMY INSPIRED BY HONORING 
THE SIRISINLAPIN ARTIST: THE CASE STUDY OF COMMUNITY PRODUCTS AT LUNG PRADU SUBDISTRICT, HUAI THALAENG 

DISTRICT, NAKHON RATCHASIMA PROVINCE
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ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ในระดับดีมำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.94 เป็นล�ำดับแรก และ 

พึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบที่มีสี และ ลวดลำยสวยงำมในระดับดีมำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย 

( ) = 4.90 ในล�ำดับรองลงมำ และพึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบด้ำนควำมแข็งแรง

และมีควำมสะดวกในกำรใช้งำนในระดับดีมำกที่สุด โดยมีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.72 ซึ่งเป็น

ล�ำดับสุดท้ำย และควำมพึงพอใจต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชนในด้ำนกำรออกแบบในทุกๆ 

ด้ำน โดยรวมมีค่ำเฉลี่ยอยู่ที่ ( ) = 4.82 ค่ำเบี่ยงเบน (S.D.) อยู่ที่ 0.37

ภาพที่ 8 ผลงำนต้นแบบผลิตภัณฑ์เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สมเด็จเจ้ำฟ้ำฯ กรมพระศรีสวำงควัฒน 

วรขัตติยรำชนำรี

ตารางที่ 5 ควำมพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชน ภำยใต้แรงบันดำลใจ 

“เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” เพื่อเทิดไท้องค์สมเด็จเจ้ำฟ้ำฯ กรมพระศรีสวำงควัฒน 

วรขัตติยรำชนำรี ในชุด “หลำกลำย หลำยชีวิต”

รายการ S.D. ระดับความ
คิดเห็น

1. มีควำมสวยงำม เป็นไปตำมแนวควำมคิด และ วัตถุประสงค์  4.83 0.38 ดีมำกที่สุด

2. มีรูปแบบสีสันที่ตอบสนองต่อผู้บริโภคในปัจจุบัน 4.78 0.42 ดีมำกที่สุด

3. มีประโยชน์ใช้สอยที่เหมำะสม 4.74 0.44 ดีมำกที่สุด

4. แสดงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 4.78 0.38 ดีมำกที่สุด

5. สร้ำงคุณค่ำและมูลค่ำเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ 4.86 0.35 ดีมำกที่สุด

6. สำมำรถผลิตและจ�ำหน่ำยในเชิงพำณิชย์ได้ 4.88 0.33 ดีมำกที่สุด

ค่าเฉลี่ยรวม 4.81 0.39 ดีมำกที่สุด

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�บลหลุ่งประดู่  อ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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 จำกตำรำงที่ 5 พบว่ำกำรประเมินผลงำนในส่วนของแนวคิดในกำรวิจัยต้นแบบของ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” เพื่อเทิดไท้องค์สมเด็จ

เจ้ำฟ้ำฯ กรมพระศรีสวำงควัฒน วรขัตติยรำชนำรี ในชุด “หลำกลำย หลำยชีวิต” พบว่ำ 

ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบที่สำมำรถผลิตและจ�ำหน่ำยในเชิงพำณิชย์

ได้ในระดับดีมำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.88 เป็นล�ำดับแรก และ พึงพอใจต่อผลงำนกำร

ออกแบบที่สำมำรถสร้ำงคุณค่ำและมูลค่ำเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ในระดับดีมำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย 

( ) = 4.86 ในล�ำดับรองลงมำ และพึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบด้ำนมีประโยชน์ใช้สอย

ที่เหมำะสมในระดับดีมำกที่สุด โดยมีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.74 ซึ่งเป็นล�ำดับสุดท้ำย และ

ควำมพึงพอใจต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชนในด้ำนกำรออกแบบในทุกๆ ด้ำน โดยรวมมี

ค่ำเฉลี่ยอยู่ที่ ( ) = 4.81 ค่ำเบี่ยงเบน (S.D.) อยู่ที่ 0.39

 กำรประเมินผลศึกษำผลงำนออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้

เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” ในกำรยกระดับเศรษฐกิจฐำนรำก โดยศึกษำจำกประมำณกำรผลก�ำไร

ก่อนคณะผู้วิจัยเข้ำไปส่งเสริมและพัฒนำผลิตภัณฑ์ โดยค�ำนวณจำกระยะเวลำ 1 เดือน 

ทอเสื่อ และ จักสำนชิ้นงำนใช้เวลำ 20 วัน วันละ 5 ชั่วโมง (100 ชั่วโมง) โดยจัดเรียง

ข้อมูลและเปรียบเทียบเป็นตำรำง ดังนี้

ตารางที่ 6 ผลประเมินก�ำไรของผลิตภัณฑ์ชุมชนภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์

สิริศิลปิน”  

กระเป๋าทอจากต้นไหลในชุดลายขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ 1 ใบ

รายการต้นทุน/ค่าใช้จ่าย จ�านวนเงิน

ค่ำวัสดุจำกต้นไหล ค่ำสี ค่ำหนังเทียม ค่ำซิป ค่ำจ้ำงเย็บกระเป๋ำ 250

ค่ำแรง 5 ชั่วโมง 200

ผลิตภัณฑ์เดิมจ�ำหน่ำยผืนละ 150 บำท ก�ำไรผืนละ 50 บำท / 1 
เดือนผลิตได้ 20 ผืน

3,000

ผลิตภัณฑ์ใหม่จ�ำหน่ำยใบละ 750 ก�ำไร ใบละ 300 บำท ใน / 1 
เดือนผลิตได้ 10 ใบ

7,500

ก�ำไรผืนละ 50 บำท / 1 เดือนผลิตได้ 20 ผืน 1,000
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รายการต้นทุน/ค่าใช้จ่าย จ�ำนวนเงิน

ก�ำไรเพิ่มขึ้นจากใบละ 300 บาท ใน / 1 เดือนผลิตได้  10  ใบ 3,000 

ค�ำนวณก�ำไรเพิ่มขึ้นจากสูตร ก�ำไรหลังการพัฒนา – ก�ำไรก่อนการ
พัฒนา (3,000 – 1,000 = 2,000 ) คิดเป็นร้อยละด้วยสูตร ผล
ต่างของก�ำไร X 100 /ก�ำไรก่อนการพัฒนา 2,000X100/1,000

ก�ำไรเพิ่ม 
200%

หมายเหตุ 1. คิดต้นทุนค่าแรงวันละ 320 บาท/วัน (ชั่วโมงละ 40 บาท) 

ตารางที่ 7 การยกระดับเศรษฐกิจฐานรากที่ได้จากผลประเมินก�ำไรของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ภายใต้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” เพื่อเทิดไท้องค์สมเด็จเจ้าฟ้าฯ กรมพระ

ศรีสวางควัฒน วรขัตติยราชนารี

จักสานกระเป๋าพลาสติกทอ เทิดไท้องค์สมเด็จเจ้าฟ้าฯ กรมพระศรีสวางควัฒน 
วรขัตติยราชนารี 1 ใบ

รายการต้นทุน/ค่าใช้จ่าย จ�ำนวนเงิน

ค่าเส้นพลาสติก  ค่าซิป  ค่าสายกระเป๋า 100

ค่าแรง 5 ชั่วโมง 200

ผลิตภัณฑ์เดิมจ�ำหน่ายใบละ 150 บาท ก�ำไรใบละ 50 บาท / 1 
เดือนผลิตได้  20  ใบ

6,000

ผลิตภัณฑ์ใหม่จ�ำหน่ายใบละ 550 ก�ำไร ใบละ /250 บาท ใน / 1 
เดือนผลิตได้  15  ใบ

8,250

ก�ำไรใบละ 50 บาท / 1 เดือนผลิตได้  20  ใบ 1,000

ก�ำไรเพิ่มขึ้นจากใบละ 250 บาท ใน / 1 เดือนผลิตได้  15  ใบ 3,750 

ค�ำนวณก�ำไรเพิ่มขึ้นจากสูตร ก�ำไรหลังการพัฒนา – ก�ำไรก่อนการ
พัฒนา (3,750 – 1,000 = 2,750 ) คิดเป็นร้อยละด้วยสูตร ผล
ต่างของก�ำไร X 100 /ก�ำไรก่อนการพัฒนา 2,750X100/1,000

ก�ำไรเพิ่ม 
275%

หมายเหตุ 1. คิดต้นทุนค่าแรงวันละ 320 บาท/วัน (ชั่วโมงละ 40 บาท) 

        

	 จากตารางที่ 7 และ 8 พบว่าผลิตภัณฑ์ชุมชนหลังจากได้รับการพัฒนาด้านลวดลาย

ใหม่ โดยเป็นลวดลายที่มาจากผลงานทางศิลปะของเจ้าฟ้าองค์สิริศิลปินทั้ง 2 พระองค์  

สามารถส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทนั้นๆไว้ครอบครองส่งผลให้

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตำ�บลหลุ่งประดู่  อำ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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สามารถเพิ่มมูลค่าราคาสินค้าได้มากกว่า 200% ซึ่งเป็นการยกระดับเศรษฐกิจฐานราก

ที่มาจากผลิตภัณฑ์ในชุมชนนั้นๆ ได้อย่างยั่งยืน

อภิปรายผล 

	 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้

แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน”กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน  ได้แบ่งส่วนการ

ออกแบบเป็น 2 ชุดแรงบันดาลใจ คือ 1) ชุดแรงบันดาลใจจากลายขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ 

2) ชุด “หลากลาย หลายชีวิต” องค์สมเด็จเจ้าฟ้าฯ กรมพระศรีสวางควัฒน วรขัตติยราชนารี   

        วัตถุประสงค์งานวิจัยในข้อที่ 1 สามารถอภิปรายผลการวิจัยได้ว่าในชุดลวดลายขอ

เจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ ประกอบด้วยโครงสร้างของลาย S จ�ำนวน 10 แถว และ มีลายหัวใจ

เป็นลายเชิง เดิมองค์เจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ ประทานลายมอบให้กลุ่มทอผ้าเพื่อถอดลวดลาย

ไปมัดหมี่ จากการศึกษาพบว่ากระบวนการสร้างลายมัดหมี่คล้ายคลึงกับการสร้างลายขิด 

ซึ่งการทอลายเสื่อใช้กระบวนการเดียวกับการทอลายขิด ดังนั้นการออกแบบลวดลายใน

ชุดนี้น�ำหลักการวางลาย S แบบสลับข้างซ้ายขวา และวางหัวใจ 10 ดวง รอบลาย S โดย

ลายหัวใจมีขนาดลดหลั่นตามความเหมาะสม จากการน�ำลาย S จ�ำนวน 2 ตัวมาวางสลับ

ด้านซ้ายขวา และ ลายหัวใจ 10 ดวง มาจัดวางองค์ประกอบใหม่ ท�ำให้ลาย S คู่ ที่วาง

หัวใจ 1 ดวงไว้บนยอดหัวของตัว S มีลักษณะคล้ายกับตัวหงษ์คู่ที่สวมมงกุฏหันหน้าเข้าหากัน 

ท�ำให้เกิดเป็น “ลวดลายหงส์คู่ขอเจ้าฟ้าสิริวัณณวรีฯ” ในส่วนของลวดลายที่ได้รับแรงบันดาลใจ

จากชุด “หลากลาย หลายชีวิต” องค์สมเด็จเจ้าฟ้าฯ กรมพระศรีสวางควัฒน วรขัตติยราชนาร ี

พบว่าชุด “หลากลาย หลายชีวิต” มีสไตล์การสื่อสารและสร้างงานศิลปะในรูปแบบนาอีฟ  

เนื้อหางานศิลปะเกี่ยวกับความสวยงามของหลากชีวิตสัตว์น้อยใหญ่ที่มีอยู่ในผืนป่าผ่าน

การใช้โทนสีสันที่สดใส การออกแบบลวดลายในชุดนี้ได้สัตว์ซึ่งเป็นจุดเด่นภายในพื้นที่ต�ำบล

หลุ่งประดู่อันได้แก่ ผีเสื้อไหม (แมงกะบี้หรือตัวบี้) ซึ่งเป็นสัตว์เศรษฐกิจส�ำคัญของพื้นที่ซึ่ง

เป็นแหล่งผลิตผ้าไหมที่มีชื่อเสียงแหล่งหนึ่งในจังหวัดนครราชสีมา แมลงปอบ้านไร่ปีกทอง

เปื้อนซ่ึงเป็นสายพันธ์ท่ีพบได้มากในพื้นที่อันมีลักษณะเด่นคือมีปีกลายน�้ำตาลแต้มเหลือง

คล้ายลายเสือดาวซึ่งเป็นสัตว์ที่เป็นจุดเด่นที่สุดในนิทรรศการชุด “หลากลาย หลายชีวิต” 

โดยผู้วิจัยได้มีการเชื่อมโยงลักษณะเด่นของสีสัน และลวดลายของสัตว์ที่กล่าวถึงในข้างต้น 

สู่การพัฒนาผลงานออกแบบผ่านเทคนิคการสานแบบลายขัดเพื่อการขึ้นรูป   
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 จำกวัตถุประสงค์งำนวิจัยในข้อที่ 2 สำมำรถอภิปรำยผลได้ว่ำผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจ

ต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์จำกชุดแรงบันดำลใจจำกลำยขอเจ้ำฟ้ำสิริวัณณวรีฯ โดยพบว่ำผู้

บริโภคมีควำมพึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบที่สำมำรถยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ใน

ระดับดีมำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.94 เป็นล�ำดับแรก และ พึงพอใจต่อผลงำนกำร

ออกแบบที่มีสี และลวดลำยสวยงำมในระดับดีมำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.90 ในล�ำดับ

รองลงมำ และพึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบด้ำนควำมแข็งแรงและมีควำมสะดวกในกำร

ใช้งำนในระดับดีมำกที่สุด โดยมีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.72 ซึ่งเป็นล�ำดับสุดท้ำย และควำมพึง

พอใจต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชนในด้ำนกำรออกแบบในทุกๆ ด้ำน โดยรวมมีค่ำเฉลี่ย

อยู่ที่ ( ) = 4.82  ค่ำเบี่ยงเบน (S.D.) อยู่ที่ 0.37 ซึ่งสอดคล้องกับชมจันทร์ ดำวเดือน 

(2558: 131) กำรพัฒนำและออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋ำสตรีจำกผ้ำทอโบรำณ บ้ำนผำทั่ง 

จังหวัดอุทัยธำนี ได้กล่ำวไว้ว่ำ ในกำรออกแบบสำมำรถแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ กำร

ออกแบบรูปทรงผลิตภัณฑ์และกำรจัดวำงลวดลำยลงบนผลิตภัณฑ์กระเป๋ำ  โดยผลิตภัณฑ์

ที่ดีย่อมเกิดมำจำกกำรออกแบบที่ดี นักออกแบบต้องค�ำนึงถึงองค์ประกอบและหลักกำร

ออกแบบโดย หลักกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ควรค�ำนึงมีดังนี้  1) หน้ำที่ใช้สอย 2) ควำม

สะดวกสบำยในกำรใช้งำน  3) ควำมสวยงำม 4) วัสดุและกำรผลิต ซึ่งจะเห็นได้ว่ำในชุด

วิจัยนี้เน้นกำรน�ำหลักกำรออกแบบด้ำนหน้ำที่ใช้สอย ควำมสวยงำม และ วัสดุ มำเป็นข้อ

ค�ำนึงหลักในกำรออกแบบ และผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ภำยใต้แรงบันดำลใจ “เทิดไท้เจ้ำฟ้ำองค์สิริศิลปิน” เพื่อเทิดไท้องค์สมเด็จเจ้ำฟ้ำฯ กรมพระ

ศรีสวำงควัฒน วรขัตติยรำชนำรี ในชุด “หลำกลำย หลำยชีวิต” พบว่ำ ผู้บริโภคมีควำม

พึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบที่สำมำรถผลิตและจ�ำหน่ำยในเชิงพำณิชย์ได้ในระดับดี

มำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.88  เป็นล�ำดับแรก และ พึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบ

ที่สำมำรถสร้ำงคุณค่ำและมูลค่ำเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ในระดับดีมำกที่สุด มีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.86 

ในล�ำดับรองลงมำ และพึงพอใจต่อผลงำนกำรออกแบบด้ำนมีประโยชน์ใช้สอยที่เหมำะสม

ในระดับดีมำกที่สุด โดยมีค่ำเฉลี่ย ( ) = 4.74 ซึ่งเป็นล�ำดับสุดท้ำย และควำมพึงพอใจ

ต่อต้นแบบของผลิตภัณฑ์ชุมชนในด้ำนกำรออกแบบในทุกๆ ด้ำน โดยรวมมีค่ำเฉลี่ยอยู่ที่ 

( ) = 4.81 ค่ำเบี่ยงเบน (S.D.) อยู่ที่ 0.39 ซึ่งจะเห็นได้ว่ำในชุดวิจัยนี้มีควำมโดดเด่น

ด้ำนกำรออกแบบท่ีสำมำรถสร้ำงคุณค่ำและมูลค่ำเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์เนื่องจำกมีลวดลำย

ที่สวยงำม แสดงถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่น ที่มีกำรตัดทอนลวดลำยได้อย่ำงเหมำะสม ซึ่งสอดคล้อง

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้แรงบันดาลใจเทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน : กรณีศึกษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต�บลหลุ่งประดู่  อ�เภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา
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กับซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของญาณิศา ศรีบุญเรือง (2564: 100-103) แนวทางการยก

ระดับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเสื่อกกเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าชุมชน บ้านหัวดง ต�ำบลหนองหมี 

อ�ำเภอราษีไศล จังหวัดศรีสะเกษ ที่กล่าวว่า กระบวนการให้ได้มาซึ่งแนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ตามวัตถุประสงค์ มี 3 ด้านได้แก่ 1) การศึกษาลวดลายจากแรงบันดาลใจและ

เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 2) การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัสดุและทักษะของช่าง

ท้องถิ่นในพื้นที่ 3) ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย ในส่วนของการน�ำผลงานการ

ออกแบบภายใต้แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน” กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

เพื่อยกระดับเศรษฐิจในชุมชน พบว่าลวดลายที่น�ำมาใช้บนผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งที่ส่งผลต่อการ

ตัดสินใจซื้อเป็นอย่างมาก เนื่องจากเป็นลายพระราชทานและเป็นลวดลายที่ถูกหน่วยงาน

ในท้องถิ่นส่งเสริมและผลักดันเป็นลวดลายบนผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทต่างๆ ซึ่งผลิตภัณฑ์

ชุมชนจากงานวิจัยนี้สามารถยกระดับมูลค่าด้านราคาให้เพิ่มข้ึนจากผลิตภัณฑ์เดิมไม่ต�่ำ

กว่าร้อยละ 200  ซึ่งสอดคล้องกับอัษฎางค์  รอไธสง (2559: 165) การศึกษาและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ลวดลายเฉพาะถิ่นงานทอเสื่อกกกลุ่มพนมรุ้งเสื่อกกและหัตถกรรม อ�ำเภอ

เฉลิมพระเกียรต ิจังหวัดบุรีรัมย์  ได้กล่าวว่าการส่งเสริมรายได้สร้างความเจริญแก่ท้องถิ่น 

เกิดความสมดุลในการใช้ทรัพยากรโดยการน�ำวัสดุในท้องถ่ินมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์จะ

เป็นการตอบสนองการสร้างระบบความยั่งยืนให้กับเศรษฐกิจในชุมชนได้

ข้อเสนอแนะ

        การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ภายใต้

แรงบันดาลใจ “เทิดไท้เจ้าฟ้าองค์สิริศิลปิน”กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน ในส่วนของการ

ออกแบบลวดลายสิ่งทอจากต้นไหลเป็นประยุกต์ลวดลายมาจากลายขิด ดังนั้นในการออกแบบ

ลายควรค�ำนึงถึงการยก และ การข่ม การเว้นจังหวะ ระยะห่างของช่องว่างในลวดลายไม่

ควรห่างเกิน 5 – 7 ช่อง  และการเกิดของลวดลายสามารถใช้เทคนิคการย้อมสีต้นไหลเพื่อ

สร้างมิติและก�ำหนดสีสันให้สอดคล้องกับเทคนิคการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะสร้างความ

หลากหลายให้กับวิธีการทอแบบสีพื้นได้  ในด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรมีการผสมผสาน

กับวัสดุประเภทอื่นๆ ร่วมด้วย เช่น หนัง โลหะ ไม้ พลาสติก ซึ่งจะท�ำให้งานออกแบบนั้น

มีความทันสมัย ซึ่งจะสามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับผู้ใช้  

THE DESIGN AND DEVELOPMENT OF LOCAL PRODUCTS TO ENHANCE THE GRASSROOTS ECONOMY INSPIRED BY HONORING 
THE SIRISINLAPIN ARTIST: THE CASE STUDY OF COMMUNITY PRODUCTS AT LUNG PRADU SUBDISTRICT, HUAI THALAENG 

DISTRICT, NAKHON RATCHASIMA PROVINCE
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