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บทคัดย_อ  
 

การออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?เพื่อสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำสำหรับ 

เจเนอเรช่ันวาย มีวัตถุประสงคHเพื่อ 1) ศึกษาแนวทางการออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?ที่

แสดงออกถึงความเปWนวัฒนธรรมไทดำ 2) เพื่อหาแนวทางการสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไท

ดำสำหรับเจเนอเรชั ่นวาย 3) ออกแบบผลิตภัณฑHเพื ่อสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำ

สำหรับเจเนอเรช่ันวาย มีข้ันตอนวิจัยโดยศึกษาข]อมูลและสัมภาษณHผู]เช่ียวชาญในพื้นที่เพื่อ

สร]างแบบสอบถามนำมาวิเคราะหHเปWนแนวทางเพือ่ออกแบบลวดลายซ้ำและนำผลทีไ่ด]ใช]เปWน

เครื่องมือสำหรับทำแบบสอบถามสนทนากลุaม (Focus Group) กับกลุaมเปkาหมายเจเนอ

เรชั่นวาย มีวิธีดำเนินการวิจัย คือ 1) ศึกษาข]อมูลที่ใช] 2) การเก็บรวบรวมข]อมูล 3) การ

วิเคราะหHข]อมูล และ 4) การดำเนินการออกแบบ แนวคิดและทฤษฎีในการวิจัยครั้งน้ี ผู]วิจัย

ได]ใช]ความสัมพันธHของรูปทรง มาประยุกตHใช]ในการออกแบบลวดลายซ้ำเพื ่อสื ่อสารอัต

ลักษณHวัฒนธรรมไทดำ โดยใช]หลักการซ้ำ 8 วิธี ประกอบด]วยการซ้ำแบบ 1) รูปรaาง 2) 

ขนาด 3) สี 4) ผิวสัมผัส 5) ทิศทาง 6) ตำแหนaง 7) ที่วaาง และ 8) แรงดึงดูด เพื่อให]การ

ออกแบบลวดลายให]มีความตaอเนื่องผู]วิจัยได]นำการซ้ำไปใช]ในการออกแบบและจัดวางเพื่อ

สร]างลวดลายซ้ำโดยนำรูปทรงหนึ่งมาสัมพันธHกับอีกรูปทรงหนึ่งโดยใช]เส]นของโครงสร]าง 5 

รูปแบบ ได]แกa โครงสร]างแบบมีแผน กึ่งมีแบบแผน แบบไมaมีแบบแผน แบบคงที่ และแบบ

เคลื่อนไหว ผลวิจัยพบวaา ผลการวิจัยพบวaา 1) แนวทางการออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?

ที่สื่อถึงวัฒนธรรมไทดำใช]รากวัฒนธรรมไทดำที่สามารถนำมาสังเคราะหHเปWนแนวทางการ

ออกแบบได]มี 5 หมวดหมูa คือ เครื่องแตaงกาย สถาปpตยกรรม ประเพณี การละเลaน และ

ความเชื่อ ซึ่งสะท]อนถึงวิถีชีวิตในอดีต 2) แนวทางการสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำ

สำหรับเจเนอเรช่ันวาย รูปทรงที่เหมาะสมคือ รูปทรงธรรมชาติ รูปทรงเขียนมือ และรูปทรง

เรขาคณิต โดยมีบุคลิกภาพของสีที ่สอดคล]องคือ โบราณ มีชีวิตชีวา สงaางาม และเปWน

ธรรมชาติ และ 3) การออกแบบลวดลายบนผลิตภัณฑHเพื ่อสื ่อสารอัตลักษณHเพื ่อความ

ต]องการของกลุaมเปkาหมายเจเนอเรช่ันวาย คือ เสื้อ กางเกง หมวก แก]วน้ำ กระเปqา  

 

คำสำคัญ: ลวดลายซ้ำ, เรขศิลป?, อัตลักษณH, วัฒนธรรมไทดำ, เจเนอเรช่ันวาย 
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ABSTRACT  
 

This research, "The Design of Repeating Graphic Patterns to 

Communicate Tai Dam Cultural Identity for Generation Y," aimed to: 1) study 

design guidelines for repeating graphic patterns that express Tai Dam culture; 

2) identify communication approaches for Tai Dam cultural identity suitable 

for Generation Y; and 3) design products to communicate this identity to the 

target audience. The research methodology began with data analysis and 

interviews with local experts to establish design guidelines. These guidelines 

were then used to create repeating patterns by applying 8 principles of 

repetition (shape, size, color, texture, direction, position, space, and gravity) 

and 5 structural layouts (formal, semi-formal, informal, static, and active). The 

resulting designs were subsequently used as stimuli in a focus group discussion 

with members of Generation Y for evaluation. The findings revealed that: 1) 

Design guidelines for repeating graphic patterns representing Tai Dam culture 

were synthesized from five cultural root categories: attire, architecture, 

traditions, recreation, and beliefs, which reflect their past way of life. 2) The 

most effective communication approaches for Generation Y involved the use 

of organic, hand-drawn, and geometric shapes, with color personalities that 

were classic, dynamic, elegant, and natural. 3) The product designs that best 

meet the demands of the Generation Y target audience were shirts, pants, hats, 

mugs, and bags. 

 

Keywords: Repeating Patterns, Graphic Design, Cultural Identity, Tai Dam, 

Generation Y 
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บทนำ  
 

 ประเทศไทยมีกลุaมชาติพันธุHจำนวนมากทั่วทุกภูมิภาค วaาจะเปWนกลุaมชาติพันธุHที่ราบ

สูงได]แกa กระเหรี่ยง ม]ง เย]า อีก]อ เปWนต]น หรือแม]แตaไทดำที่อาศัยอยูaในภาคกลางและภาค

อีสาน ปpจจุบันเราเห็นบทบาทของกลุaมชาติพันธุHมีการกล]าแสดงออกและตaอยอดภมูิปpญญา

เกี่ยวกับเครือ่งแตaงกายให]พัฒนาเปWนสิ่งของเครื่องใช] โดยนำอัตลักษณHความเปWนตัวตนผนวก

เข]ากับงานศิลปะแตaละด]าน สaงผลให]มีผลงานสร]างสรรคHที ่สวยงามและเกิดรายได]แกa

ครอบครัว และสaงเสริมการทaองเที ่ยวให]แกaชุมชน ดังเชaน สุเทพ สุนทรเภสัช (2549) 

ผู]เชี่ยวชาญด]านชาติพันธุHศึกษาในประเทศไทย ทaานได]ศึกษาเกี่ยวกับกลุaมชาติพันธุHไทใน

ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต] รวมถึงไทดำ โดยเน]นไปที่ความสัมพันธHทางเครือญาติ ระบบ

สังคม และการปรับตัวทางวัฒนธรรม แนวคิดของทaานชี้ให]เห็นวaาอัตลักษณHของไทดำไมaได]

หยุดน่ิง แตaมีการเปลี่ยนแปลงและปรับตัวตามบริบททางสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง ทั้ง

ในแงaของการรักษาวิถีชีวิตดั้งเดิมและการผสมผสานกับวัฒนธรรมภายนอก สำหรับจังหวัด

เลยน้ันมีกลุaมชาติพันธุHไทดำอพยพมาจากเมืองเชียงขวาง ซึ่งอยูaในเขตประเทศลาวในปpจจุบนั 

โดยอพยพเข]ามาตั้งถิ่นฐานอยูaที่บ]านนาป�าหนาด ตำบลเขาแก]ว อำเภอเชียงคาน ซึ่งจาก

แนวคิดของ Evans (1998) ช้ีให]เห็นถึงความซับซ]อนของอัตลักษณHไทดำที่ไมaได]ถูกจำกัดด]วย

พรมแดนรัฐชาติ แตaมีความเชื่อมโยงกับเครือขaายทางวัฒนธรรมข]ามพรมแดน ทaานมักจะ

ศึกษาเรื่องราวการอพยพ การพลัดถิ่น และการสร]างอัตลักษณHใหมaในบริบทที่แตกตaางกัน 

รวมถึงผลกระทบของการเมืองและเศรษฐกิจตaอวิถีชีวิตของไทดำ จากแนวคิดของนักวิจัย

เหลaานี้มักจะให]ความสำคัญกับ องคHประกอบทางวัฒนธรรมที่เปWนเอกลักษณHของไทดำ เชaน 

ภาษา การแตaงกาย ประเพณี พิธีกรรม และความเช่ือ พวกเขาอาจเน]นย้ำถึงบทบาทของการ

รักษาวัฒนธรรมดั ้งเดิมในการสร]างความรู ]สึกรaวมและอัตลักษณHของกลุ aม รวมถึงความ

พยายามในการอนุรักษHและสaงเสริมมรดกทางวัฒนธรรมของไทดำน่ันเอง  

        ปpญหาของการพัฒนาผลิตภัณฑHของกลุaมชาติพันธุHไทดำน้ัน ผู]วิจัยเห็นวaายังเปWนสินค]า

ที่มีราคาสูง อยaางที่ทราบกันดีวaา อัตลักษณHหรือจุดเดaนของกลุaมชาติพันธุHไทดำจะเปWนเครื่อง

แตaงกายที่มีสีดำ และความเกaาของเครื่องนุaงหaมเดิม ๆ  แท]ที่จริงแล]วหากลองวิเคราะหHดูจะ

เห็นวaาอัตลักษณHมิใชaมีเพียงแตaการแตaงกายเทaานั้น แตaยังมีองคHประกอบอื่นที่สaงผลให]เกิด
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เปWนอัตลักษณHเฉพาะได]เชaนกัน ฉะนั้นหากจะพัฒนาผลิตภัณฑHกลุaมชาติพันธุHควรคำนึงถึง

บุคลิกลักษณะของผู]บริโภคเปWนสำคัญ การวิจัยครั้งนี้กลุaมเปkาหมายคือ คนเจเนอเรชั่นวาย

หรือที่เรียกวaา Millennials คือกลุaมคนที่เกิดในชaวงป� พ.ศ. 2523 - 2540 หรือจะมีอายุ

ประมาณ 28-45 ป� เปWนกลุaมคนที่มีพลัง มีความคิดสร]างสรรคH และมีความมุaงมั่น พวกเขา

เปWนกำลังสำคัญในตลาดแรงงานและการขับเคลื่อนสังคมในปpจจุบันและอนาคตจะมีกำลังซื้อ

สูงและพร]อมจaายเพื่อคุณภาพ แตaพวกเขาก็ยังคง เปรียบเทียบราคา และมองหาสินค]าที่ให] 

ความคุ]มคaา มากที่สุด พวกเขามักจะมองหาโปรโมชัน สaวนลด หรือข]อเสนอพิเศษที่นaาสนใจ 

 งานวิจัยนี้จะวิเคราะหHและตีความอัตลักษณHของวัฒนธรรมไทดำในมิติที่กว]างข้ึน 

โดยไมaได]จำกัดอยู aแคaการแตaงกาย แตaจะค]นหาองคHประกอบทางวัฒนธรรมอื ่น ๆ เชaน 

สถาปpตยกรรม, ประเพณี, ความเช่ือ เพื่อนำมาเปWนวัตถุดิบในการออกแบบผลิตภัณฑHใหมaใน

ที่น้ีคือลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?ที่มีความรaวมสมัยและสอดคล]องกับรสนิยมและพฤติกรรมของ

ผู ]บริโภคกลุ aมเจเนอเรชั ่นวาย เพื ่อเพิ่มมูลคaาและขยายตลาดสร]างสรรคHผลิตภัณฑHทาง

วัฒนธรรมของไทดำในรูปแบบใหมaที่เข]าถึงงaาย และมีความคุ]มคaา อีกทั้งให]สามารถเจาะ

ตลาดกลุaมเจเนอเรช่ันวายซึ่งเปWนกลุaมผู]บริโภคขนาดใหญaและมีกำลังซื้อสูงได] และสร]างการ

รับรู]ในมุมมองใหมaนำเสนออัตลักษณHไทดำในมุมมองที่ทันสมัยและหลากหลายมากข้ึน ทำให]

วัฒนธรรมไทดำเปWนที่รู]จักและนaาสนใจสำหรับคนรุaนใหมa รวมถึงพัฒนาผลิตภัณฑHที่คำนึงถึง

ผู]บริโภคเปWนสำคัญ ซึ่งจะนำไปสูaผลิตภัณฑHที่ขายได]จริงและสร]างรายได]ให]กับชุมชนได]อยaาง

ย่ังยืน 

1. การทบทวนวรรณกรรม 

 ในสaวนนี้ ผู]วิจัยแบaงการทบทวนวรรณกรรมออกเปWนหมวดหมูaตามตัวแปรหลัก

ของหัวข]องานวิจัย เพื่อให]เห็นภาพรวมขององคHความรู]แตaละด]านอยaางชัดเจน 

1.1 แนวคิดและทฤษฎีเก ี ่ยวกับการออกแบบเรขศิลป? (Graphic Design 

Concepts and Theories) หลักการออกแบบลวดลายซ้ำ (Principles of Repeat Pattern 

Design) ทบทวนทฤษฎีพื้นฐานของการสร]างลวดลายซ้ำ เชaน การซ้ำ (Repetition), จังหวะ 

(Rhythm), การแปรเปลี ่ยน (Variation) และประเภทของโครงสร]างลายซ้ำ (Pattern 

Structures) เชaน แบบตาราง (Grid), แบบครึ่งก]อนอิฐ (Half-brick), แบบสุaม (Random) 

เปWนต]น องคHประกอบทางเรขศิลป? (Graphic Elements) ทบทวนการใช]ทัศนธาตุพื้นฐานใน
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การออกแบบ เชaน จุด, เส]น, รูปรaาง, รูปทรง, สี, และพื ้นผิว เพื ่อเปWนเครื ่องมือในการ

ถอดรหัส และสร]างรหสัทางภาพจากวัฒนธรรมไทดำ ทฤษฎีสีและการสื่อความหมาย (Color 

Theory and Meaning) จิตวิทยาการใช]สีในการสื่อสารอารมณHและความรู]สึก (Kobayashi, 

S, 1991) 

1.2 แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณHและวัฒนธรรมไทดำ (Concepts of Tai Dam 

Identity and Culture) ประวัติศาสตรHและความเปWนมาของไทดำ เพื่อสรุปสาระสำคัญทาง

ประวัติศาสตรHและที่มา เพื่อให]เข]าใจรากเหง]าทางวัฒนธรรม อัตลักษณHสำคัญทางวัฒนธรรม

ไทดำ (Key Cultural Identifiers) ลวดลายบนผ]าซิ ่นและเครื่องแตaงกายความหมายและ

รูปทรงของลวดลายดั้งเดิม เชaน ลายดอกแปด, ลายขอ, ลายม]า, ลายปลาคูa สถาปpตยกรรม 

ศึกษาลักษณะเดaนของเฮือนไทดำ และองคHประกอบอยaางขอกุด หรือ ฮ]าน รวมถึงพธีิกรรม 

ความเชื่อ และเครื่องใช]ศึกษารูปทรงของสัญลักษณHในพิธีกรรม เชaน ตุ]ม หรือเครื่องจักสาน

ตaาง ๆ และแนวคิดเรื่องการสื่อสารอัตลักษณH (Communicating Identity) สำหรับการ

ประกอบสร]างความหมาย (Representation) ของสจวรHต ฮอลลH (Stuart Hall) (Hall, S., 

1980) 

1.3 แนวคิดเกี่ยวกับกลุaมเปkาหมายเจเนอเรช่ันวาย (Concepts of Generation 

Y Target Audience) ล ั กษณะและพฤต ิ กร รมของ  Gen Y ทบทวนล ั กษณะทา ง

ประชากรศาสตรHและพฤติกรรม เชaน เปWน Digital Natives, ให]ความสำคัญกับความจริงใจ 

(Authenticity), มีสุนทรียะ, มองหาความคุ]มคaา และเป ดรับความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

สุนทรียศาสตรHและความพึงพอใจของ Gen Y ศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข]องกับความชอบในงาน

ออกแบบของคนกลุaมนี้ เชaน ความนิยมในสไตลHมินิมอล (Minimalism), สไตลHธรรมชาติ 

(Natural), หรือสไตลHย]อนยุค (Retro) ซึ่งจะเปWนแนวทางในการกำหนดทิศทางการออกแบบ 

1.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข]อง (Related Research) ทบทวนงานวิจัยที่เคยมีการนำ

ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) ของกลุaมชาติพันธุHอื่น ๆ  มาตaอยอดในงานออกแบบ

รaวมสมัย ทั้งในไทยและตaางประเทศ เพื่อชี้ให]เห็นถึงความสำเร็จ ปpญหา หรือโอกาสในการ

พัฒนา 
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2. การสังเคราะหHวรรณกรรม (Literature Synthesis) หลังจากทบทวนวรรณกรรม

แตaละสaวนแล]ว สaวนที่สำคัญที่สุดคือ การสังเคราะหH ซึ่งไมaใชaการสรุปยaอ แตaคือ การหลอม

รวมและเช่ือมโยง แนวคิดจากวรรณกรรมตaาง ๆ เพื่อสร]างเปWนกรอบแนวคิดในการวิจัย  

 

วัตถุประสงค> 
 

1. ศึกษาแนวทางการออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?ที ่แสดงออกถึงความเปWน

วัฒนธรรมไทดำ  

2.  เพื่อหาแนวทางการสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำสำหรับเจเนอเรช่ันวาย 

3.  ออกแบบผลิตภัณฑHเพื่อสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำสำหรับเจเนอเรช่ันวาย 

 

วิธีดำเนินงานวิจัย  

 

 การวิจัยน้ีเปWนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผสมผสานกับการวิจัย

และพัฒนา (Research and Development) เพื่อให]ได]มาซึ่งแนวทางและผลงานออกแบบ

ที่ตอบสนองวัตถุประสงคH โดยมีข้ันตอนการดำเนินงานแบaงออกเปWน 3 ระยะ ดังน้ี 

ระยะที ่ 1 การศึกษาและรวบรวมข]อมูล (Exploration and Data Collection) 

ข้ันตอนน้ีมุaงเน]นการรวบรวมข]อมูลให]ครอบคลุมเพื่อตอบ วัตถุประสงคHข]อที่ 1 และ 2 

1) การศึกษาเอกสารและวรรณกรรมที่เกี่ยวข]อง (Literature Review)  

ทบทวนวรรณกรรมด]านประวัติศาสตรH, ศิลปะ, และวัฒนธรรมไทดำ เพื่อ

สกัดหาอัตลักษณHสำคัญ ทั ้งในเชิงรูปธรรม ลวดลายผ]า, สถาปpตยกรรม และนามธรรม

เกี่ยวกับความเชื่อ, วิถีชีวิต, เรื่องเลaา ศึกษาทฤษฎีการออกแบบเรขศิลป?, การออกแบบ

ลวดลายซ้ำ, ทฤษฎีสี และพฤติกรรมผู]บริโภคของกลุaมเจเนอเรช่ันวาย  

2) การเก ็บข ]อม ูลภาคสนามเช ิ งว ัฒนธรรม (Cultural Field Study)

วัตถุประสงคH เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบลวดลายซ้ำที่แสดงออกถึงความเปWนวัฒนธรรม

ไทดำ ตอบวัตถุประสงคHข]อที่ 1 กลุaมตัวอยaางได]แกa ผู]ทรงคุณวุฒิจำนวน 3 ทaาน ประกอบด]วย 
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ปราชญHชุมชน 1 ทaาน, คนในชุมชน (ผู]สืบทอดวัฒนธรรม) 1 ทaาน, และผู]นำชุมชน 1 ทaาน 

เครื่องมือที่ใช]ได]แกa แบบสัมภาษณHเชิงลึกแบบกึ่งโครงสร]าง (Semi-Structured In-depth 

Interview) ในประเด็นความหมายของลวดลาย, สัญลักษณHที่สำคัญ, และองคHประกอบที่

สะท]อนความเปWนไทดำ วิธีการโดยลงพื้นที่สัมภาษณH, สังเกตการณHแบบไมaมีสaวนรaวม (Non-

participant Observation) และบ ันท ึกภาพถ aายเพ ื ่ อ เก ็บข ]อม ูลท ัศนธาต ุ  (Visual 

Elements) จากแหลaงข]อมูลจริง 

3) การเก็บข]อมูลกลุaมเปkาหมาย (Target Audience Research) 

วัตถุประสงคH เพื่อหาแนวทางการสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำสำหรับ

เจเนอเรชั่นวาย (ตอบวัตถุประสงคHข]อที่ 2) กลุaมตัวอยaาง ได]แกa กลุaมเจเนอเรชั่นวาย (อายุ

ระหวaาง 28-45 ป�) ที่มีประสบการณHการทaองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จำนวน 100 คน เครื่องมือ

ที ่ใช]ประกอบด]วย เคร ื ่องมือ 2 ร ูปแบบ ได]แกa 1) แบบสอบถามออนไลนH (Online 

Questionnaire) จำนวน 50 ชุด เพื่อสอบถามเกี่ยวกับไลฟ?สไตลH, สุนทรียศาสตรHความงาม, 

และทัศนคติตaอผลิตภัณฑHเชิงวัฒนธรรม 2) แบบสัมภาษณH (Face-to-face Interview) 

จำนวน 50 คน เพื่อเจาะลึกความต]องการเชิงคุณภาพ วิธีการเก็บข]อมูลแบบสอบถามผaาน

ชaองทางออนไลนH และลงพื้นที่แหลaงทaองเที่ยวเพื่อสัมภาษณHกลุaมตัวอยaาง 

4) การวิเคราะหHข]อมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณHผ ู ]ทรงคุณวุฒิ เพื่อ

วิเคราะหHเน้ือหา (Content Analysis) เพื่อสกัดแกaนแท] (Essence), สัญลักษณH (Symbols), 

และองคHประกอบ (Elements) ที่เปWนตัวแทนอัตลักษณHไทดำ ข]อมูลเชิงปริมาณและคุณภาพ 

(จากกลุaมเปkาหมาย) วิเคราะหHสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และการวิเคราะหH

เนื้อหา เพื่อสรุปเปWน แนวทางการสื่อสาร (Communication Guideline) ที่เหมาะสมกับ

กลุaมเจเนอเรช่ันวาย 

ระยะท่ี 2 การออกแบบและพัฒนา (Design and Development)  

ขั้นตอนนี้เปWนการนำข]อมูลที่วิเคราะหHได]จากระยะที่ 1 มาใช]ในการสร]างสรรคH

ผลงาน เพื่อตอบ วัตถุประสงคHข]อที่ 3 ผู]วิจัยใช]แนวคิดทฤษฎีการประกอบสร]างความหมาย

ของ สจวรHต ฮอลลH (Stuart Hall) (1997) เพื่อเปWนกรอบในการนำมาวิเคราะหHความคิดเห็น

และทัศนคติของกลุaมเปkาหมายที่มีตaอช้ินงานออกแบบ สิ่งที่สามารถสื่อสารวัฒนธรรมไทดำ 



 

 153 
ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2568 

Vol. 6 N0. 2 July - December 2025 

GRAPHIC DESIGN PATTERNS TO COMMUNICATE THAI-DUM IDENTITY FOR GENERATION Y 

1) การพัฒนาแนวคิดการออกแบบ (Conceptual Design) นำข]อมูลอัตลักษณH

ไทดำมาผaานกระบวนการลดทอน (Simplification) และตีความใหมa (Reinterpretation) 

เพื่อสร]างเปWนชุดทัศนธาตุ (Graphic Elements) ที่รaวมสมัย 

2) การออกแบบลวดลายซ้ำ (Repeat Pattern Design) โดยนำชุดทัศนธาตุมา

สร]างสรรคHเปWนลวดลายซ้ำต]นแบบ โดยใช]หลักการออกแบบและทฤษฎีสีของบุคลิกภาพสี

ตามทฤษฎีสี Image Scale ของ Kobayashi, S. (1991) ที่สอดคล]องกับแนวทางการสื่อสาร

ที่ได]กำหนดไว] 

3) การออกแบบผลิตภัณฑHต]นแบบ (Product Prototype Design) นำลวดลาย

ซ้ำที่ออกแบบไปประยุกตHใช]กับผลิตภัณฑHเปkาหมาย ได]แกa เสื้อผ]า กระเปqา หมวก โดยจัดทำ

เปWนภาพจำลองผลิตภัณฑH (Product Mockup) 

ระยะท่ี 3 การประเมินและสรุปผล (Evaluation and Conclusion) ข้ันตอนน้ีเปWน

การประเมินประสิทธิภาพของผลงานออกแบบและสรุปผลการวิจัย 

1) การประเมินผลโดยผู]เชี่ยวชาญ (Expert Evaluation) โดยนำเสนอผลงาน

ออกแบบลวดลายซ้ำและภาพจำลองผลิตภัณฑHตaอผู]เชี่ยวชาญด]านการออกแบบและด]าน

วัฒนธรรม จำนวน 5 ทaาน เพื่อประเมินความถูกต]องของเนื้อหา, ความสวยงาม, และความ

เปWนไปได]ในการผลิตจริง 

2) การประเมินผลโดยกลุ aมเป kาหมาย (Target Audience Evaluation) นำ

ผลงานออกแบบที่ผaานการประเมินจากผู]เชี่ยวชาญแล]วไปให]กลุaมตัวอยaางเจเนอเรชั่นวาย

ประเมิน ผaานการสนทนากลุaม (Focus Group) หรือแบบประเมินความพึงพอใจ เพื่อวัดผล

การรับรู]และความช่ืนชอบ 

3) การสรุปผลการวิจัย รวบรวมข]อมูลและข]อเสนอแนะทั้งหมดมาวิเคราะหHและ

สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงคHทั้ง 3 ข]อ พร]อมทั้งจัดทำข]อเสนอแนะสำหรับการนำไปตaอ

ยอดในอนาคต 

 

ขอบเขตการวิจัย 
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1. ขอบเขตด\านพ้ืนท่ี  

           พื้นที่สำหรับการวิจัยครั้งน้ี คือ ศูนยHวัฒนธรรมไทดำ บ]านนาป�าหนาด ตำบลเขา

แก]ว อำเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 

2. ขอบเขตด\านประชากรและกลุ_มตัวอย_าง 

          2.1 ประชากรในการวิจัยคือ กลุaมปราชญHชาวบ]าน กลุaมผู]นำชุมชน คนในชุมชน

ไทดำ บ]านนาป�าหนาด ตำบลเขาแก]ว อำเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ประชาชนทั่วไปผู]ที่มีสaวน

ได]สaวนเสีย และนักทaองเที่ยว จำนวน 100 คน 

           2.2 กลุaมตัวอยaางงานวิจัย คัดเลือกโดยการสุaมตัวอยaางแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) จากประชากรงานวิจัย ได]แกa กลุaมปราชญHชาวบ]านในชุมชนไทดำ บ]านนาป�าหนาด 

ตำบลเขาแก]ว อำเภอเชียงคาน จังหวัดเลย จำนวน 1 ทaาน คนในชุมชนและกลุaมผู]นำ จำนวน 2 

ทaาน และกลุaมนักทaองเที่ยวในชุมชนและออนไลนH จำนวน 100 คน  

         3. เคร่ืองมือท่ีใช\ในงานวิจัย 

เครื่องมือวิจัยที่ใช]ในการเก็บข]อมูลและวิเคราะหHผล ได]แกa 1) แบบสัมภาษณHเชิง

ลึกแบบกึ่งโครงสร]าง (Semi-Structured Interview) 2) แบบสอบถามความต]องการของ

ผู]บริโภคจากนักทaองเที่ยวในชุมชนและออนไลนH และ 3) แบบถอดข]อมูลอัตลักษณH โดย

ตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือวิจัยกaอนเก็บข]อมูล ใช]การตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) 

ของเครื่องมือวิจัยพร]อมปรับปรุงแก]ไขให]เหมาะสมกับงานวิจัยด]วยการตรวจสอบจากผู]วิจัย 

        4. การเก็บรวบรวมข\อมูล 

           เก็บรวบรวมข]อมูลจากข]อมูลปฐมภูมิ และข]อมูลทุติยภูมเิพื่อนำมาวิเคราะหHโดย

ใช]การตีความสร]างข]อสรุปแบบวิธีอุปนัย ซึ่งเปWนการนำข]อมูลจากการสัมภาษณHเชิงลึกและ

สนทนากับผู]ให]ข]อมูลหลัก (Key Informant) มาคัดเลือกเฉพาะข]อมูลสำคัญ และเกี่ยวข]อง

กับประเด็นหลักการวิจัยให]ได]มากที่สดุ โดยใช]วิธีการรวบรวมข]อมูล วิเคราะหHและสังเคราะหH

ข]อมูลหากระบวนการสร]างสรรคHแนวความคิดจากลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?ที่แสดงออกถึง

ความเปWนวัฒนธรรมไทดำ 
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สรุปผลการศึกษา 

 

        การออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?เพื่อสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำสำหรับ 

เจเนอเรช่ันวาย สามารถวิเคราะหHสรุปผลตามวัตถุประสงคH ดังน้ี  

1. วัตถุประสงคHข]อที ่ 1 ศึกษาแนวทางการออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?ที่

แสดงออกถึงความเปWนวัฒนธรรมไทดำ  

            1.1 ผลการศึกษาอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำจากการสัมภาษณHเชิงลึกแบบกึ่ง

โครงสร]าง และการหาข]อมูลจากเอกสาร ตำรา วรรณกรรม งานวิจัยที ่เกี ่ยวข]องสามารถ

สรุปผล พบวaา จากข]อมูลสัมภาษณHเชิงลึกแบบกึ่งโครงสร]างจากผู]ทรงคุณวุฒิด]วยการสุaมแบบ

เจาะจงกลุaม และการสนทนากลุaม (Focus Group) ทำให]ทราบวaาชาวไทดำในอำเภอเชียงคาน 

จังหวัดเลย โดยเฉพาะที่ บ]านนาป�าหนาด ตำบลเขาแก]ว ถือเปWนชุมชนไทดำที่มีความสำคัญ

และยังคงรักษาอัตลักษณHทางวัฒนธรรมได]อยaางเข]มแข็ง ความเปWนมาของไทดำในพื้นที่นี้มี

ความเช่ือมโยงกับการอพยพครัง้ใหญaของชาวไทดำจากดินแดนเดิม ดังน้ัน ชุมชนไทดำบ]านนา

ป�าหนาด จึงมีประวัติศาสตรHการอพยพที่ยาวนานและซับซ]อน โดยเริ่มต]นจากการอพยพจาก

ถ่ินฐานเดิมในเวียดนามและลาวมาสูaประเทศไทย ด]วยสาเหตุทั้งจากภัยสงครามและการกวาด

ต]อนของรัฐในอดีต ทำให]พวกเขานำพาวัฒนธรรม ประเพณี ภาษา และวิถีชีวิตที ่เปWน

เอกลักษณHมายังเชียงคาน และรักษาไว]ได]อยaางเหนียวแนaนจนถึงปpจจุบัน สำหรับสิ่งที่สามารถ

สื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำนั้นสามารถแบaงตามแนวทางรากวัฒนธรรมได] 5 หมวดหมูa 

ได]แกa 1) เครื่องแตaงกาย 2) สถาปpตยกรรม 3) ประเพณี 4) การละเลaน และ 5) ความเช่ือ 

พิธีกรรม ซึ่งสิ่งที่สื่อสารวัฒนธรรมไทดำสaวนใหญaเปWนเรื่องของวิถีชีวิตมีความเกี่ยวข]องกับ

ประเพณีท]องถ่ินการละเลaนรวมไปถึงเรื่องเลaาในเปWนอดีต จากการวิเคราะหHผลครั้งน้ีจะนำไป

สร]างแบบสอบถามให]ผู]เช่ียวชาญด]านการออกแบบตaอไป ดังแสดงในตารางที่ 1-4  
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ตารางท่ี 1 สรุปเกณฑHการคัดเลือกผู]เช่ียวชาญ 

 

กลุ_มผู\เชีย่วชาญ บทบาท/ตัวอย_าง เกณฑ>การคัดเลือกหลัก 

1. ด]านวัฒนธรรม ปราชญHชุมชน, ชaางทอผ]า ประสบการณHตรง, การยอมรบัใน

ชุมชน, ความรู]เชิงลึก 

2. ด]านการออกแบบ นักออกแบบเรขศิลป?, 

อาจารยH 

ประสบการณHวิชาชีพ, ความ

เช่ียวชาญเชิงทฤษฎี, ผลงานที่

เกี่ยวข]อง 

3. ด]านธุรกิจ/ตลาด ผู]ประกอบการ, นักการ

ตลาด 

ประสบการณHในตลาด, ความ

เข]าใจผู]บริโภค (Gen Y) 

 

 จากตารางที่ 1 พบวaา ผู ]วิจ ัยแบaงกลุ aมออกเปWน 3 กลุ aม ประกอบด]วย 1) กลุaม

ผู]เชี่ยวชาญด]านวัฒนธรรมไทดำ (Cultural Experts) กลุaมนี้มีความสำคัญที ่สุดในการให]

ข]อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับรากเหง]าและความถูกต]องของอัตลักษณH ปราชญHชาวบ]าน หรือผู]เฒaาผู]

แกaในชุมชน สำหรับเกณฑHที่ใช]ต]องเปWนผู]ที่ได]รับการยอมรับนับถือ มีประสบการณHตรงและใช]

ชีวิตคลุกคลีกับวัฒนธรรมไทดำมาอยaางยาวนาน, สามารถอธิบายความหมายที่ซaอนอยูaใน

ลวดลายและพิธีกรรมได] ในสaวนของผู]สืบทอดภูมิปpญญา ชaางทอผ]า, ชaางจักสาน) ใช]เกณฑHผู]

มีทักษะและความเข]าใจในกระบวนการสร]างสรรคHงานหัตถกรรมดั้งเดิม, สามารถอธิบาย

โครงสร]างและที่มาของลวดลายได]อยaางละเอียด สำหรับนักวิชาการ หรือนักประวัติศาสตรH

ท]องถิ่นใช]เกณฑHที่มีผลงานวิจัยหรือบทความทางวิชาการที่เกี่ยวข]องกับวัฒนธรรมไทดำ, 

สามารถให]ข]อมูลในเชิงทฤษฎีและบริบททางประวัติศาสตรHได] 2) กลุaมผู]เชี่ยวชาญด]านการ

ออกแบบ (Design Experts) ประกอบด]วยนักออกแบบเรขศิลป? หรือนักออกแบบผลิตภัณฑH 

ใช]เกณฑHผู]มีประสบการณHในการทำงานออกแบบที่เกี ่ยวข]องกับสินค]าวัฒนธรรมหรืออัต

ลักษณHท]องถ่ิน, มีความเข]าใจในหลักการออกแบบสากลและเทรนดHปpจจุบัน อาจารยHประจำ

สาขาวิชาการออกแบบในสถาบันอุดมศึกษาใช]เกณฑHมีความเช่ียวชาญในทฤษฎีการออกแบบ

สามารถวิพากษHและให]ข]อเสนอแนะเชิงวิชาการเพื ่อยกระดับผลงานได] และ 3) กลุaม
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ผู]เช่ียวชาญด]านธุรกิจและตลาด (Business & Market Experts) กลุaมน้ีจะให]มุมมองเกีย่วกบั

ความเปWนไปได]ในเชิงพาณิชยHและการสื่อสารกับกลุaมเปkาหมาย ผู]ประกอบการที่ทำธุรกิจ

สินค]าวัฒนธรรมใช]เกณฑHมีประสบการณHในการพัฒนาและจำหนaายผลิตภัณฑHที่มาจากทุน

วัฒนธรรม, สามารถให]ข]อมูลเกี่ยวกับความต]องการของตลาดและอุปสรรคทางธุรกิจได] และ

นักการตลาด หรือผู]เชี ่ยวชาญด]านแบรนดHใช]เกณฑHมีความเข]าใจในพฤติกรรมผู ]บริโภค 

โดยเฉพาะกลุaมเจเนอเรช่ันวาย, สามารถให]คำแนะนำด]านการสื่อสารและการสร]างแบรนดHได] 

 

ตารางท่ี 2 แสดงสิ่งที่สื่อถึงวัฒนธรรมไทดำ 

 

ประเภท/เคร่ืองแต_งกาย จำนวน (คน) ร\อยละ 

เครื่องแตaงกาย 68 68.00 

สถาปpตยกรรม 8 8.00 

ประเพณี 13 13.00 

การละเลaน 6 6.00 

ความเช่ือ พิธีกรรม 5 5.00 

รวม 100 100.00 

 

        จากตารางที่ 2 พบวaา กลุaมตัวอยaางสaวนใหญaมีความคิดเห็นวaา สิ่งที่สื่อถึงวัฒนธรรมไท

ดำ คือ เครื่องแตaงกาย จำนวน 68 คน คิดเปWนร]อยละ 68.00 รองลงมา ประเพณี จำนวน 13 

คน คิดเปWนร]อยละ 13.00 สถาปpตยกรรม จำนวน 8 คน คิดเปWนร]อยละ 8.00 การละเลaน 

จำนวน 6 คน คิดเปWนร]อยละ 6.00 และความเชื่อ พิธีกรรม จำนวน 5 คน คิดเปWนร]อยละ 

5.00 ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 3 เครื่องแตaงกายที่สื่อถึงวัฒนธรรมไทดำ 

 

ประเภท/เคร่ืองแต_งกาย จำนวน ร\อยละ 

1. เสื้อฮ ี 9 9.00 

2. ผ]าลายนางหาญ 74 74.00 

3. ผ]าเป�ยว 5 5.00 

4. ผ]าซิ่นลายแตงโม 6 6.00 

5. กระดุมผีเสื้อ/กระดุมผักบุ]ง 2 2.00 

6. สายคาดเอว 2 2.00 

7. ผ]าสไบ 0 0 

รวม 100 100.00 

         

        จากตารางที่ 3 พบวaา กลุaมตัวอยaางสaวนใหญaมีความคิดเห็นวaา เครื่องแตaงกายที่สื่อถึง

วัฒนธรรมไทดำ คือ ผ]าลายนางหาญ จำนวน 74 คน คิดเปWนร]อยละ 74.00 รองลงมา เสื้อฮี 

จำนวน 9 คน คิดเปWนร]อยละ 9.00  ผ]าซิ่นลายแตงโม จำนวน 6 คน คิดเปWนร]อยละ 6.00  ผ]า

เป�ยว จำนวน 5 คน คิดเปWนร]อยละ 5.00 กระดุมผีเสื้อ/กระดุมผักบุ]ง จำนวน 2 คน คิดเปWน

ร]อยละ 2.00 และสายคาดเอว จำนวน 2 คน คิดเปWนร]อยละ 2.00 ตามลำดับ 

 

ตารางท่ี 4 การวิเคราะหHลวดลายผ]านางหาญ 

 

รูปผ]าซิ่นลายนางหาญ  ชื่อลวดลาย 

1. ลายลวง (ฟkาแลบ) 

2. ลายกุ]ง 

3. ลายชaอปราสาท 

4. ลายปลา 

5. ลายขอจั่ว 
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6. ลายนาคคูa 

7. ลายบ]านไทดำ 

8. ลายยaาเต̈อ 

9. ลายนาคผัวเมีย 

 

        จากตารางที่ 4 สรุปผลการวิเคราะหHลวดลายผ]านางหาญ พบวaา ผ]านางหาญเปWนผ]าที่

มีลวดลายเฉพาะไมaเหมือนใคร มีลายมัดหมี่แตaละผืนระหวaาง 9-12 ลาย ลวดลายแสดงถึง

ความคิดของชaางทอและนำมาผสมผสานกับลายด้ังเดิมที่มีอยูa โดยจำนวนลายที่มีจำนวนมาก

มากเปWนเรื่องบaงช้ีถึงความขยัน อดทน มีความ มุมานะ มีความละเอียดอaอน เชaนเดียวกับการ

คิดสร]างสรรคHลายใหมaไปเรื่อย ๆ ของชaางทอที่นำลวดลายด้ังเดิมและลายใหมaที่อยูaแวดล]อม

ตัวมาผสมผสานกัน เชaน ลายลวง หมายถึงลายฟkาผaาที่เชื่อมโยงกับเจ]าชีวิตของไทดำที่อยูa

เหนือช้ันฟkา ลายกุ]ง หมายถึง ความอุดมสมบูรณHการมีอยูaมีกิน ลายชaอปราสาท หมายถึงลาย

เรือนที่อยูaอาศัยของกษัตริยHไทดำ ลายปลา หมายถึง  ลายขอจั่ว ลายนาคคูa ลายบ]านไทดำ 

ลายยaาเต¨อ ลายนาคผัวเมีย ลายนาคสองหัวลายนาคครอบครัว และลายน้ำเต]า (ไทยโรจนH 

พวงมณี, และอิสริยาภรณH ชัยกุหลาบ, 2567) 

1.2  สรุปผลการวิเคราะหHองคHประกอบของลวดลายซ้ำและบุคลิกภาพของสีที่

สามารถแสดงออกถึงความเปWนวัฒนธรรมไทดำได] โดยการเก็บแบบสอบถามจากผู]เช่ียวชาญ

ด]านการออกแบบจำนวน 5 ทaาน พิจารณาคำตอบที่ได]มากที่สุดเพื่อนำไปออกแบบลวดลาย

ซ้ำ โดยใช]แนวคิดการออกแบบ Two Dimensional Design ของ Wucius Wong (1993) 

ประกอบด]วย 6 แบบ ได]แกa 1) รูปรaางเรขาคณิต (Geometric) 2) ร ูปร aางธรรมชาติ 

(Organic) 3) รูปรaางที่มีด]านเปWนเส]นตรง (Rectilinear) 4) รูปรaางผิดปกติ (Irregular) 5) รูป

1 2 3 4 5 6 7 8 9 
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มือเขียน (Hand-Drawn) และ 6) รูปเกิดจากอุบัติเหตุ (Accidental) มาใช] ทั้งน้ีผลจากการ

สอบถามผู]เช่ียวชาญด]านการออกแบบ เกี่ยวกับรูปทรงสิ่งที่สื่อถึงวัฒนธรรมไทดำ คือ เครื่อง

แตaงกาย ที่มาจากลวดลายผ]าซิ่นนางหาญ ซึ่งผู]วิจัยและผู]เช่ียวชาญให]ข]อสรุปวaามีลวดลายซ้ำ

ทั้ง 6 แบบ สำหรับบุคลิกภาพสีที่สามารถสื่อสารสิ่งที่สื่อถึงวัฒนธรรมไทดำ ที่เปWนผ]าซิ่นนาง

หาญน้ัน ประกอบด]วย Dynamic, Elegant, และ Natural 

 

ตารางท่ี 5 ลวดลายกราฟ กของผ]าซิ่นไทดำลายนางหาญ 

 

 

1.ลายลวง (ฟkาแลบ) 

 

2. ลายกุ]ง 

 

3. ลายชaอปราสาท 

 

4. ลายปลา 

 

5. ลายขอจั่ว 

 

6. ลายนาคคูa 
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7. ลายบ]านไทดำ 

 

8. ลายยaาเต̈อ 

 

9. ลายนาคผัวเมีย 

 

 2. วัตถุประสงคHข]อที่ 2 หาแนวทางการสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำสำหรับเจ

เนอเรช่ันวาย 

สรุปผลการวิเคราะหHองคHประกอบและรูปแบบลวดลายซ้ำ เพื่อสื่อสารอัตลักษณH

วัฒนธรรมไทดำ สำหรับเจเนอเรชั ่นวาย ในวัตถุประสงคHข]อที ่ 2 ใช]วิธีการสนทนากลุaม 

(Focus Groups) จำนวน 10 ทaาน เพื ่อหาความพึงพอใจและข]อเสนอแนะเพื ่อนำไป

ออกแบบ โดยยึดเกณฑHการให]คะแนนตรงกัน 6 คน ข้ึนไป เพื่อให]ได]แบบลวดลายซ้ำ ตรงกับ

กลุaมเปkาหมายจำนวนทั้งสิ้น 9 ลาย ตามลายผ]าซิ่นนางหาญ ประกอบด]วย 1) ลายลวง (ฟkา

แลบ) 2) ลายกุ]ง 3) ลายชaอปราสาท 4) ลายปลา 5) ลายขอจั่ว 6) ลายนาคคูa 7) ลายบ]านไท

ดำ 8) ลายยaาเต̈อ 9) ลายนาคผัวเมีย จากนั้นเลือกโครงสร]างการเปลี่ยนทิศทาง โครงสร]าง

การแบaงยaอย โครงสร]างการโค]ง โครงสร]างการรวมตัว และโครงสร]างการสะท]อน เพื่อ

กำหนดกรอบทิศทางในการออกแบบ และสร]างความสมัพันธHกันให]ภาพ ดังภาพประกอบที่ 1 

- 9 
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ภาพท่ี 1 ลายลวง (ฟkาแลบ) 

 

 
 

ภาพท่ี 2 ลายกุ]ง 
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ภาพท่ี 3 ลายชaอปราสาท 

 

 
 

ภาพท่ี 4 ลายปลา 
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ภาพท่ี 5 ลายขอจั่ว 

 

 
 

ภาพท่ี 6 ลายนาคคูa 
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ภาพท่ี 7 ลายบ]านไทดำ 

 
 

ภาพท่ี 8 ลายยaาเต̈อ  
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ภาพท่ี 9 ลายนาคผัวเมีย 

 

3. วัตถุประสงคHข]อที่ 3 ออกแบบผลิตภัณฑHเพื่อสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำ

สำหรับเจเนอเรช่ันวาย 

 ผู]วิจัยคิดวaาลวดลายของผ]าซิ่นนางหาญมีความสำคัญและเชื่อมโยงกับวิถีชีวิต

ของไทยดำเปWนอยaางมากเพราะมีประวัติศาสตรHความเปWนมาที่ยาวนานแสดงให]เห็นถึงคุณคaา

ทางศิลปะวัฒนธรรมและความสัมพันธHกับชีวิตประจำวันของชาวไทยดำซึ่งจะเห็นได]จาก

ลวดลายตaาง ๆ  ล]วนแตaเปWนรายที่อยูaรอบข]างชีวิตมนุษยHอาทิเชaน ลายนาค ลายบ]านไทยดำ

เปWนต]น ย่ิงไปกวaาน้ันการนำลวดลายดังกลaาวยังสามารถเอาไปตaอยอดให]เปWนผลติภัณฑHเครือ่ง

แตaงกายของกลุaมชาติพันธุHได]รูปแบบมากมาย แตaถึงกระน้ันในเรื่องของลวดลายผ]าซิ่นนางหา

ยังไมaปรากฏบนผลิตภัณฑHจำพวกเครื่องปp«นดินเผาจิตรกรรมฝาผนังรวมถึงการนำไปตกแตaง

ทั้งในรaมและกลางแจ]ง ดังนั้นผู]วิจัยจึงมีแนวคิดที่จะนำไปออกแบบลวดลายบนผลิตภัณฑH

เพื่อให]ตอบโจทยHความต]องการของกลุaมเปkาหมาย Generation Y ดังภาพประกอบที่ 10 – 

15 
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ภาพท่ี 10 ลายเสื้อและกางเกงผู]ชาย     

 

 
 

ภาพท่ี 11 ลายรองเท]าแตะและหมวกผู]หญิง     
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ภาพท่ี 12 ลายแก]วน้ำ 

 

 
 

ภาพท่ี 13 ลายกระเปqา 
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 ภาพท่ี 14 ลายสื่อนอกสถานที่  

 

 
 

ภาพท่ี 15 ลายบนเครื่องเขียน  
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อภิปรายผลการวิจัย 

 

        การวิจัยเรื่องการออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป?เพื่อสื่อสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไท

ดำสำหรับเจเนอเรช่ันวาย เปWนการศึกษาค]นคว]าเพื่อนำคุณคaาทางรูปธรรมและนามธรรมจาก

ศิลปวัฒนธรรมไทดำมาประยุกตHใช]ในการออกแบบผลิตภัณฑHเชิงวัฒนธรรมรaวมสมัย 

ผลการวิจัยสะท]อนให]เห็นถึงความท]าทายและโอกาสในการเช่ือมโยงมรดกทางวัฒนธรรมเข]า

กับวิถีชีวิตของคนรุaนใหมa ซึ่งสามารถอภิปรายผลในประเด็นตaาง ๆ ได]ดังน้ี 

1. ความท]าทายในการแปลงทุนวัฒนธรรมสูaผลิตภัณฑHรaวมสมัย 

 ผลการวิจัยช้ีชัดวaา แม]ลายผ]าซิ่นนางหาญจะมีคุณคaาทางวัฒนธรรมสงู แตaการนำ

ลวดลายดั ้งเดิมมาใช]โดยตรงกลับไมaตอบโจทยHการใช]งานของกลุ aมเจเนอเรชั ่นวาย ซึ่ง

สอดคล]องกับแนวคิดของ ธนวัฒนH ฝอยจันทรH (2558) ที ่วaาการออกแบบจากอัตลักษณH

จำเปWนต]องอาศัยการสร]างสรรคHสิ ่งใหมaเพื ่อสร]างความแตกตaางและคุณคaาทางจ ิตใจ 

ผลิตภัณฑHที่ได]รับการยอมรับสูงสุดได]แกa เสื้อผ]า หมวก และกระเปqา ซึ่งเปWนสินค]าไลฟ?สไตลHที่

ใช]งานได]จริง สะท]อนบุคลิกของวัยทำงานที่ต]องการผลิตภัณฑHที่สวยงามและมีประโยชนHใช]

สอย แสดงให]เห็นวaา การออกแบบที่ประสบความสำเร็จต]องให]ความสำคัญกับผู]ใช]งานเปWน

หลัก โดยนักออกแบบทำหน]าที่เปWนสะพาน เช่ือมระหวaางรากเหง]าทางวัฒนธรรมและความ

ต]องการของตลาดปpจจุบัน 

2. การถอดรหัสอัตลักษณHไทดำผaานมุมมองของเจเนอเรชั ่นวาย อภิปรายผaาน

แนวคิดของ Stuart Hall  

 กระบวนการออกแบบในงานวิจัยนี้สามารถวิเคราะหHผaานทฤษฎี การเข]ารหัส

และถอดรหัส (Encoding/Decoding) ของ Hall (1980) ได]อยaางชัดเจน ผู]วิจัยในฐานะผู]

เข]ารหัส (Encoder) ได]แปลงคุณคaาและเรื่องราวของวัฒนธรรมไทดำให]กลายเปWนรหัสทาง

ภาพผaานการลดทอนและออกแบบลวดลายซ้ำขึ ้นใหมa โดยมุ aงหวังให]เกิดความหมายที่

ต]องการจะสื่อ คือ ความเปWนไทดำที่รaวมสมัยและเข]าถึงงaาย การสัมภาษณH Gen Y ในระยะที่ 

1 และการทำ Focus Group ในระยะสุดท]าย คือ สaวนหน่ึงของการออกแบบที่ยึดมนุษยHเปWน

ศูนยHกลาง (Human-Centered Design - HCD) ดังที ่ Stickdorn, Hormess, Lawrence, 
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Schneider (2018) ที่นำความต]องการของผู]ใช]มาเปWนหัวใจของการออกแบบผลการวิจัยที่

กลุaมเจเนอเรชั่นวายยอมรับผลิตภัณฑHที่ออกแบบใหมaแตaปฏิเสธลวดลายดั้งเดิม ชี้ให]เห็นถึง

การถอดรหัสแบบตaอรอง ในด]านสุนทรียศาสตรHที ่สวยงามและใช]งานได]จร ิง แตaใน

ขณะเดียวกันก็ตaอรองโดยปฏิเสธรูปแบบดั้งเดิมที่ไมaสอดคล]องกับวิถีชีวิตของตนเอง การที่

กลุaมเปkาหมายสามารถรับรู]ถึงความเปWนวัฒนธรรมในลวดลายที่ออกแบบใหมaได]นั้น ถือเปWน

ความสำเร็จในการเข]ารหัสของผู]วิจัยที่สามารถสื่อสารแกaนของอัตลักษณHไปถึงผู]รับสารได] 

โดยไมaจำเปWนต]องคงรูปแบบเดิมไว]ทั้งหมด 

3. การสื่อสารอารมณHผaานสีสัน อภิปรายผaานทฤษฎีของ Shigenobu Kobayashi  

 ความสำเร็จในการสื่อสารไมaได]ข้ึนอยูaกับรูปทรงของลวดลายเพียงอยaางเดียว แตa

ยังรวมถึงการใช]สีเพื่อสร]างอารมณHและความรู]สึก ซึ่งสามารถอภิปรายผaานทฤษฎี Color 

Image Scale ของ Kobayashi (1991) ได] ผลการวิจัยที ่สอดคล]องกับงานของ มุกดHตรา 

ทองเวส (2559) และ สุกรี เจะปูตะ และเอื้อเอ็นดู ดิศกุล ณ อยุธยา (2566) ที่วaาจังหวะ การ

ซ้ำ และโทนสีเฉพาะสามารถสร]างการรับรู]ทางวัฒนธรรมได]นั้น ยืนยันวaาการเลือกใช]ชุดสีมี

ความสำคัญอยaางย่ิง ในการวิจัยน้ี การเลือกชุดสีที่อิงตามกลุaมภาพลักษณH เชaน Classic หรือ 

Natural จากทฤษฎีของโคบายาชิ เพื่อสร]างบุคลิกภาพให]แกaลวดลาย ได]รับการยอมรับจาก

กลุaมเปkาหมายเปWนอยaางดี สิ่งนี้ชี้ให]เห็นวaาทฤษฎีดังกลaาวสามารถนำมาประยุกตHใช]ข ]าม

วัฒนธรรมได]ผล และเปWนเครื่องมือยืนยันวaา การเลือกใช]สีอยaางมีหลักการสามารถสื่อสาร

อารมณHและความรู]สึกที่ต]องการ ไปยังกลุaมเปkาหมายได]อยaางแมaนยำ ชaวยลดชaองวaางในการ

ตีความ และทำให]ผลิตภัณฑHที่มาจากรากเหง]าทางวัฒนธรรมสามารถสื่อสารในภาษาสากลที่

เปWนที่ยอมรับได] การสร]างแบรนดHเชิงวัฒนธรรม และการเลaาเรือ่งลวดลายที่ออกแบบใหมa

ไมaใชaแคaลายกราฟ ก แตaเปWนเครื่องมือในการเลaาเรื่อง (Visual Storytelling) ของวัฒนธรรม

ไทดำในรูปแบบใหมa เพื่อสร]างความผูกพันทางอารมณHกับผู]บริโภคสอดคล]องกับ Holt, D. B. 

(2004) ซึ่งให]แนวคิดวaาแบรนดHกลายเปWนไอคอนได]อยaางไร และหลักการของการสร]างแบ

รนดHทางวัฒนธรรม แม]จะเกิน 10 ป� แตaเปWนรากฐานสำคัญของแนวคิดนี้ที่ยังทรงอิทธิพล 

และ Landa (2019) ที่กลaาวถึงการออกแบบและการเขียนเชิงกลยุทธH  
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การออกแบบลวดลายซ้ำทางเรขศิลป̂เพ่ือส่ือสารอัตลักษณHวัฒนธรรมไทดำสำหรับเจเนอเรชั่นวาย 

โดยสรุป งานวิจัยน้ียืนยันแนวคิดของ พรพิมล บาลี (2568) วaาการนำทุนวัฒนธรรม

มาออกแบบอยaางสร]างสรรคHนั้น เปWนกระบวนการที่สามารถสร]างมูลคaาทางเศรษฐกิจควบคูa

ไปกับการสร]างความภาคภูมิใจในท]องถ่ินได]จริง การออกแบบกราฟ กในฐานะการสื่อสารที่ไร]

เสียง ได]ทำหน]าที่แปลงเรื่องราวที ่ซับซ]อนของวัฒนธรรมไทดำให]กลายเปWนผลิตภัณฑHที่

สวยงามและจับต]องได] ซึ่งไมaเพียงตอบสนองตaอความต]องการของเจเนอเรช่ันวาย แตaยังเปWน

การสืบทอดและอนุรักษHมรดกทางวัฒนธรรมให]คงอยูaและเปWนที่รับรู]ในวงกว]างตaอไป สำหรับ

ประโยชนHตaอชุมชนไทดำเชิงเศรษฐกิจ ได]แนวทางและผลิตภัณฑHต]นแบบที่สามารถนำไป

พัฒนาเปWน วิสาหกิจชุมชน เพื่อสร]างรายได]และโอกาสทางเศรษฐกิจใหมa ๆ  เชิงสังคมสร]าง

ความภาคภูมิใจในอัตลักษณHของตนเอง และกระตุ]นให]คนรุaนใหมaในชุมชนเห็นคุณคaาและหัน

มาสนใจสืบสานวัฒนธรรมมากข้ึน ประโยชนHตaอวงการออกแบบและวิชาการ เชิงวิชาการเปWน

กรณีศึกษาที่สำคัญในการนำทฤษฎีการสื่อสารและการออกแบบมาประยุกตHใช]กับวัฒนธรรม

ท]องถิ่น และสร]างองคHความรู]ที่ทันสมัย เชิงปฏิบัตินักออกแบบคนอื่น ๆ  สามารถนำโมเดล

กระบวนการ จากงานวิจัยนี ้ไปปรับใช]ในการทำงานกับวัฒนธรรมกลุ aมอื ่น ๆ ได] และ

ประโยชนHตaอภาคธุรกิจและอุตสาหกรรมสร]างสรรคHได]รับข]อมูลเชิงลึก (Insight) เกี่ยวกับ

ความต]องการของตลาด Gen Y ที่มีตaอสินค]าวัฒนธรรม ซึ่งสามารถนำไปใช]วางแผนกลยุทธH

ทางการตลาดได] 
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