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1. นโยบายและขอบเขตการตีพิมพ์ (Focus and Scope)

 วารสารศิลปกรรมและการออกแบบแห่งเอเชีย : JOURNAL of ASIA ARTS and DESIGN 

(JAAD) เป็นวารสารที่เผยแพร่ผลงานทางวิชาการและงานวิจัยทางด้านศิลปกรรมและการออกแบบ 

เพื่อให้เป็นสื่อกลางในการตีพิมพ์เผยแพร่ผลงานศิลปกรรมและการออกแบบของนักศึกษา คณาจารย์  

นักวิชาการและส่วนเกี่ยวข้อง เป็นแหล่งศึกษาค้นคว้าและเผยแพร่ผลงานทางวิชาการ การวิจัยและ

ผลงานสร้างสรรค์ด้านศิลปะและด้านนวัตกรรมการออกแบบที่มีมาตรฐานและได้รับการยอมรับใน

วงกว้างทั้งในระดับชาติและนานาชาติ และเป็นพื้นที่ส�าหรับนักศึกษา อาจารย์ นักวิชาการอิสระ ได้

น�าเสนอผลงานการศึกษาค้นคว้าและการสร้างสรรค์ทางศิลปกรรมและผลงานการประดิษฐ์

สร้างสรรค์สู่สาธารณชน เพื่อเป็นการสร้างการรับรู้ในวงกว้าง โดยวารสารศิลปกรรมและการ

ออกแบบแห่งเอเชีย (JAAD) รับพิจารณาตีพิมพ์รายงานการวิจัย (original research paper) การ

วิจัยเชิงอธิบาย (expository research) บทความวิชาการ (Academic article) การวิจัยเชิงส�ารวจ 

(survey article) บันทึกการวิจัย (research note) ในสาขาวิชาต่างๆ ดังนี้

 1) ด้านศิลปกรรม

  1.1) กลุ่มสาขาวิชาทัศนศิลป์ ได้แก่ สาขาวิชาทัศนศิลป์, สาขาวิชาจิตรกรรม, สาขา

วิชาประติมากรรม, สาขาวิชาภาพพิมพ์, สาขาวิชาศิลปะไทย, สาขาวิชาศิลปะสื่อผสม และ

สาขาวิชาทัศนศิลป์อื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

  1.2) กลุ่มสาขาวิชาศิลปะการแสดง ได้แก่ สาขาวิชาศิลปะการแสดง, สาขาวิชาการ

ละคร, สาขาวิชานาฏศิลป์, สาขาวิชานาฏกรรมไทย และสาขาวิชาศิลปะการแสดงอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

  1.3) กลุ่มวิชาดุริยางคศิลป์ ได้แก่ สาขาวิชาดุริยางคศิลป์, สาขาวิชาคีตศิลป์, สาขา

วิชาดนตรีไทย, สาขาวิชาดนตรี, และสาขาวิชาดุริยางคศิลป์อื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง

 2) ด้านการออกแบบ

  กลุ่มสาขาวิชาออกแบบ ได้แก่ สาขาวิชาออกแบบอุตสาหกรรม, สาขาวิชาออกแบบ

ผลิตภัณฑ์, สาขาวิชาออกแบบกราฟิก, สาขาวิชาออกแบบมัลติมีเดีย, สาขาวิชาออกแบบ

เครื่องปั้นดินเผา, สาขาวิชาออกแบบสิ่งทอและแฟชั่น, สาขาวิชาออกแบบเครื่องเรือน, สาขา

วิชาออกแบบเครื่องประดับ, สาขาวิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ และสาขาวิชาออกแบบอื่นๆ ที่

เกี่ยวข้อง

เกี่ยวกับวารสาร
และข้อแนะน�การตีพิมพ์



2. เกณฑ์และกระบวนการเผยแพร่บทความ (Peer Review Process)

 ทุกบทความที่ตีพิมพ์ในวารสารศิลปกรรมและการออกแบบแห่งเอเชีย (JAAD) ต้องเป็น

บทความที่ยังไม่เคยตีพิมพ์เผยแพร่ที่ใดมาก่อนทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ และจะต้อง

ผ่านกระบวนการการพิจารณาคุณภาพจากผู้ทรงคุณวุฒิ (Peer Review) ในสาขาวิชาที่เกี่ยวข้อง

อย่างน้อย 2 ท่าน โดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้แต่งไม่ทราบชื่อกันและกัน (Double-blind review)

3. ภาษาที่รับตีพิมพ์ (Language)

 ภาษาไทย และ ภาษาอังกฤษ

4. ก�าหนดการเผยแพร่ (Publication Frequency)

 ก�าหนดตีพิมพ์ 2 ฉบับต่อปี ในช่วงระยะเวลาดังนี้ ฉบับที่ 1 มกราคม – มิถุนายน และ

ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม

5. การส่งบทความพิจารณาตีพิมพ์ (Publisher)  

 1. การส่งบทความเพื่อพิจารณาผู้เขียนบทความวิจัยหรือบทความวิชาการได้ตลอดเวลา 

โดยต้องส่งบทความต้นฉบับ (Manuscript) ในระบบลงทะเบียนวารสารออนไลน์ที่ https://

so01.tci-thaijo.org/index.php/jaad/index 

 2. ผู้เขียนต้องใช้รูปแบบฟอร์ม (Format) ตามที่วารสารก�าหนดในการจัดท�าต้นฉบับ

ของบทความรวมถึงรูปแบบการอ้างอิงเนื้อหา ภาพและตาราง

 3. การพิจารณาบทความโดยกองบรรณาธิการเมื่อได้รับบทความแล้ว โดยพิจารณา

เบื้องต้นในกรอบขอบข่ายของบทอยู่ในกลุ่มของศิลปกรรมและการออกแบบหรือไม่ โดยถ้าอยู่

ในขอบข่ายของวารสารจะเข้ากระบวนการพิจารณาจากผู้ทรงคุณวุฒิ (Peer Review) จ�านวน 

2 ท่าน แล้วจึงจะแจ้งผลให้ผู้เขียนทราบผลการพิจารณา และแจ้งให้ผู้เขียนปรับปรุง (ในกรณี

ที่มีการปรับแก้) ระยะเวลา 1 - 4 สัปดาห์

ข้อความทุกข้อความท่ีปรากฏในเนื้อหาบทความซึ่งตีพิมพ์ใน

วารสารวิชาการเล่มนี้ เป็นความคิดเห็นและความรับผิดชอบของผู้

เขียนบทความแต่ละท่าน ไม่ใช่ข้อคิดเห็นและความรับผิดชอบของ

บรรณาธิการ กองบรรณาธิการและคณะผู้จัดท�า



 วารสารศิลปกรรมและการออกแบบแห่งเอเชีย (JAAD) ฉบับที่ 4 มีบทความวิจัย

และบทความทางวิชาการจ�านวน 6 เรื่อง ซึ่งในฉบับนี้มีบทความวิจัยที่น�าเอาสถานการณ์ของ

ไวรัสโควิด-19 มาประยุกต์ใช้สร้างสรรค์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์และการออกแบบกราฟิก

ได้อย่างน่าสนใจ ซึ่งเป็นความมุ่งหวังในการอยู่กับวิกฤตการระบาดของไวรัสโควิด-19 ที่ยังคง

รุนแรงในบริบทของการใช้ชีวิตแบบปกติใหม่หรือ New Normal โดยเรื่องแรกคือ แรงบันดาลใจ

จากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ เป็นการศึกษา

และน�าเอารูปแบบลักษณะของตัวไวรัสโควิด-19 มาสร้างสรรค์ลวดลายมัดย้อมที่สวยงามมี

มูลค่าและสามารถท�าได้จริงที่บ้านโดยไม่ต้องไปเสี่ยงต่อการระบาดภายนอกบ้าน อีกเรื่องคือ

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�าหรับผู้สูงอายุ 

เป็นการใช้รูปแบบกราฟิกเพื่อสื่อสารให้ความรู้เรื่องไวรัสโควิด-19 แก่ผู้สูงอายุให้เข้าใจได้โดยง่าย 

ส่วนเรื่องที่สามการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัด

อุดรธานี ซึ่งเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนกับนักออกแบบรุ่นใหม่เพื่อให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์

ตรงตามที่ชุมชนต้องการและสามารถจ�าหน่ายได้ เรื่องที่สี่เป็นการศึกษาวิจัยการพัฒนาบรรจุ

ภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด ต�าบลสหัสขันธ์ อ�าเภอ

สหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ โดยเป็นการช่วยยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีศักยภาพมากขึ้น

ด้วยการปพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าให้ทันสมัย จดจ�าง่าย เรื่องที่ห้าเรื่องจิตรกรรมสี

น�้ามันแนวเหนือจริง: การเดินทางแห่งจินตนาการของฉัน เป็นการสร้างสรรค์งานจิตรกรรม

โดยเน้นการวิเคราะห์แนวคิดแรงบันดาลมาสร้างสรรค์ให้เกิดรูปแบบงานจิตรกรรมที่มี

เอกลักษณ์ ส่วนเรื่องสุดท้ายเรื่องการออกแบบและและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้าน

แม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นการเข้าไปช่วยแก้ปัญหาให้กับสินค้าชุมชนด้วย

การพัฒนารูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัยขึ้นมีศักยภาพมากยิ่งขึ้น

บทบรรณาธิการ



 ในการด�าเนินงานเพื่อจัดท�าวารสารศิลปกรรมและการออกแบบแห่งเอเชีย 

(JAAD) ได้รับความเอื้อเฟื้อจากผู้ทรงคุณวุฒิจากหลากหลายสถาบันรวมถึงนักวิชาการทั้ง

จากภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย กองบรรณาธิการหวังเป็นอย่างยิ่งว่าเนื้อหาภายใน

วารสารเล่มนี้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้สนใจด้านศิลปกรรมและการออกแบบ ซึ่งกองบรรณาธิการ

จะพัฒนาคุณภาพวารสารให้มีคุณภาพอย่างต่อเนื่องต่อไป

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธีระยุทธ์  เพ็งชัย

บรรณาธิการ
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 แรงบันดาลใจจากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสี

ธรรมชาติ วัตถุประสงค์ 1) ศึกษาลักษณะโครงสร้างของไวรัสโคโรนาเพื่อเป็นแนวทางใน

การถอดแบบลวดลาย 2) เพื่อออกแบบลวดลายผ้าจากโครงสร้างของไวรัสโคโรนาโดยใช้

กรรมวิธีมัดย้อมสีธรรมชาติสู่แนวทางแฟชั่นนิวนอร์มอล (New normal) รูปแบบชุด

ส�าเร็จรูป (Reay to Wear) 3) เพื่อประเมินความพึงพอใจต่อกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นนิวนอร์มอล (New normal)การด�าเนินงานวิจัย สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านทางการแพทย์เกี่ยวกับโควิด-19 (COVID-19)ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย 

และการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย และผู้เชี่ยวชาญด้านการย้อมสีธรรมชาติและ

ประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มสตรีวัยรุ่น อายุ 16-23 ปี จ�านวน 100 คน  

ผลการวิจัยพบว่า 1) ไวรัสโคโรนาไม่มีสี สีที่เห็นเกิดจากการย้อมขึ้นมาเองมองเห็นได้ผ่าน

กล้องจุลทรรศน์อิเลกตรอน (Electron Microscope, EM) สีของไวรัสจึงไม่ได้มีการแปรผัน

ที่แน่นอนและชัดเจน รูปร่างรูปทรงมีลักษณะเด่นเป็นวงกลมหรือวงรี มีปุ่มยื่นออกมารอบๆตัว 

2) ออกแบบและสร้างลวดลายด้วยกรรมวิธีมัดย้อมชิโบริ (Shibori) ย้อมด้วยสีธรรมชาติ

จากคราม ดาวเรือง และฝางออกแบบเครื่องแต่งกายสไตล์ตรีท(Street style) จ�านวน 5 ชุด

ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย กระเป๋า หมวก และหน้ากากอนามัย 3) ผลการประเมินความ

พึงใจด้านลวดลาย อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.76) ด้านประโยชน์การใช้สอย อยู่ในระดับ

มาก (ค่าเฉลี่ย 4.20) ด้านคุณค่าและความงามอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.20) และด้าน

การน�าไปใช้ประโยชน์อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.28)

ค�าส�าคัญ: โควิด-19, ลวดลายผ้า, ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ, แฟชั่นนิวนอร์มอล

บทคัดย่อ

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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Abstract

 The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the pattern and product 

design of the natural tie dye fabric for the purpose of 1) to study structure char-

acteristic of Covid-19 Virus in order to duplicate the pattern guideline, 2) to de-

sign the pattern from the structure of Covid-19 Virus by making fabric with nat-

ural dye tied to the new normal fashion style with Ready to wear and 3) to 

evaluate the satisfaction from the target group towards to the new normal fash-

ion product. The methodology, interviewing the expert in the medical about 

Covid-19 Virus, the expert in the pattern design and the apparel product design 

and the expert in the natural dye and evaluating the satisfaction from 100  teen-

ager girls customer age 16-23 years. Results found 1) Corona Virus is colorless, 

able be visible through the Electron Microscope (EM) by dyeing method, the 

color ofthe virus have not been variable and clearly, the shape of virus have a 

dominant feature with spherical or oval and having many spikes on the surface 

structure, 2) the pattern and design by Shibori tie dye technique, dyeing with the 

natural color from the indigo, the marigold and the sappanwood, the apparel de-

sign with street style with 5 sets consists of the bag, the cap and face mark 

and 3) the result of satisfaction evaluation in terms of pattern was at the high 

level (mean=3.76),  in terms of the utility was at a high level (mean=4.20), in 

terms of the value and beauty was at a high level (mean=4.20) and ability to 

usefulness was at a high level (mean=4.28)

Keyword : Covid -19 Virus, Pattern fabric, Natural Tie Dye Fabric, New Normal 

Fashion

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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บทน�
 

 จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ที่เกิดการ

แพร่ระบาดไปทั่วโลก (กรมควบคุมโลก, 2563 : ออนไลน์) เริ่มต้นที่ประเทศจีน ตั้งแต่วัน

ที่ 30 ธันวาคม 2562 ต่อมาได้พบผู้ป่วยยืนยันในหลายประเทศทั่วโลก วันที่ 11 มีนาคม 

2563 องค์การอนามัยโลกประกาศโรคโควิด-19(COVID-19)ระบาดใหญ่ (Pandemic) มี

จ�านวนผู้ป่วย และผู้เสียชีวิตเพิ่มขึ้นเป็นจ�านวนมาก อย่างรวดเร็ว การแพร่ระบาดของไวรัส

โคโรน่าสายพันธุ์ใหม่ 2019 อาจส่งผลกระทบเป็นระยะเวลายาวนานอย่างน้อย 6 เดือนไป

จนถึง 1 ปี สถานการณ์ในครั้งนี้ส่งผลให้ผู้คนต่างต้องปรับตัว จึงเกิดปรากฏการณ์ นิวนอร์

มอล (New normal) หรือ ความปกติในรูปแบบใหม่ขึ้น ผู้คนมีการใช้ชีวิตบนโลกออนไลน์ 

ซื้อสินค้าทางออนไลน์ และอยู่บ้านมากขึ้น มีมาตรการการเว้นระยะห่างทางสังคม ล้างมือ

ด้วยแอลกอฮอล์ก่อนเข้าพื้นที่สาธารณะ สวมหน้ากากอนามัย ส่งผลให้เกิดแฟชั่นหน้ากาก

อนามัยขึ้น เพราะหน้ากากอนามัยได้กลายเป็นอุปกรณ์ส�าคัญในชีวิตประจ�าวัน

 คลังความรู้สุขภาพกระทรวงสาธารณสุข (2563 : ออนไลน์) ได้ให้ความรู้เกี่ยว

กับโควิด-19 (COVID-19) ดังนี้ เชื้อโควิด-19 (COVID-19) สามารถแพร่กระจายเข้าสู่

ระบบทางเดินหายใจ (Respiratory transmission) ได้จากการสูดเอาฝอยละอองของเชื้อ 

(Droplet) ที่มีอนุภาค 5-10 ไมครอน ที่มีอยู่ในสารคัดหลั่ง เช่น น�้ามูก เสมหะ น�้าลาย 

ของผู้ที่มีเชื้อ โดยฝอยละอองนี้จะสามารถแพร่จากการอยู่ใกล้ๆ ผู้ที่มีเชื้อ (ระยะ 1 เมตร) 

นอกจากนั้นเชื้อยังสามารถแพร่กระจายผ่านการสัมผัสส่ิงของที่ปนเปื้อนสารคัดหลั่งเหล่า

นั้นแล้วน�ามาสัมผัสบริเวณ จมูก ปากและตา (Contact transmission) ด้วยโรคระบาดของ

ไวรัสโคโรน่าสายพันธ์ใหม่ 2019 ที่เกิดขึ้น ผู้บริโภคหลายรายต่างใช้ชีวิตออนไลน์ ไม่นิยม

เดินห้างสรรพสินค้าและตลาด ท�าให้สินค้าที่มีอยู่หน้าร้านขาดช่องทางการขาย หลาย

ชุมชนจึงประสบปัญหาการขาดรายได้จากสถานการณ์นี้เนื่องจากสินค้าที่มีอยู่ขายได้น้อย

ชิ้น จากชุมชนที่ทอผ้าขายและตัดเย็บเสื้อผ้าแปรรูป ต่างก็หันมาตัดเย็บหน้ากากอนามัย

ขาย เพราะหน้ากากอนามัยมีการซื้อขายได้ง่ายกว่าสินค้าชนิดอื่น และสามารถขายให้กับ

กลุ่มผู้บริโภคทุกวัยได้ เนื่องด้วยหลายชุมชนในจังหวัดอุดรธานี เป็นชุมชนที่มีการทอผ้า

พื้นเมืองท�าผ้ามัดหมี่ขายเป็นอาชีพหลักการผลิตผ้าทอแต่ละครั้งจะใช้ระยะเวลาในการ

ผลิตนานและต้นทุนสูง สินค้าที่วางขายส่วนใหญ่จะเป็นผ้าทอ สินค้าที่มีลักษณะเป็นผ้าทอ

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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ลายพื้นเมืองนี้ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าจะเป็นกลุ่มวัยท�างาน ข้าราชการ มีก�าลังในการซื้อสูง 

ด้วยหน้าที่การงาน การออกงานทางสังคม ท�าให้เข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มวัยรุ่นได้น้อย เนื่องจาก

ไม่นิยมผ้าทอ และยังไม่มีชุมชนกลุ่มไหนที่มีการท�าผ้ามัดย้อมสีจากธรรมชาติเป็นผลิตภัณฑ์

จ�าหน่ายเพิ่มเติม

 การมัดย้อม เป็นการมัด ผูก เย็บ หนีบ หรือเป็นการ “กันสี ” ในส่วนใดส่วน

หนึ่งของผ้าที่ผู้ย้อมไม่ต้องการให้เกิดสีที่จะย้อมในครั้งนั้นๆ โดยใช้วัสดุต่างๆ เช่น เหรียญ 

เชือกปอ เชือกฟาง ไม้ หนีบ ด้าย หรือถุงพลาสติกมาเป็นวัสดุช่วยในการกันสีร่วมกับการ

ม้วน พับ จับจีบ ขย�า หรือเย็บผ้าซึ่งจะให้ผลลัพธ์ของลายที่แตกต่างกันออกไป ทั้งนี้ขึ้นอยู่

กับกลวิธีในการออกแบบสี และการผสมผสานเทคนิคต่างๆ เข้าไว้ด้วยกันของผู้ย้อม โดย

เรียกการสร้างลวดลายด้วยกรรมวิธีนี้ว่า “ผ้ามัดย้อม” (Bareo&isyss, 2563 : ออนไลน์) 

การมัดย้อมมีมาแต่อดีต รูปแบบมีความแตกต่างกันขึ้นอยู่กับเทคนิคของแต่ละบุคคล การ

มัดย้อมแบบชิโบริ (Shibori) เป็นวิธีการมัดย้อมที่ได้รับอิทธิพลมาจากประเทศญี่ปุ่น ซึ่ง

แปลว่า “การบีบ” หรือ “การกดรัด” เช่นเดียวกับการย้อมแบบกันสีทุกรูปแบบ มีการเพิ่ม

ลวดลายลงในผ้าดิบที่เกิดการเปลี่ยนแปลงของการย้อมแบบกันสี สามารถท�าได้โดยการใช้

เทคนิคที่หลากหลาย แม้ว่างานฝีมือจะมีอายุหลายร้อยปี แต่ปัจจุบันยังคงได้รับความนิยม

ในตลาดทั่วโลก ช่างฝีมือชิโบริจะใช้ด้ายเพื่อแยกจุดเล็ก ๆ ที่ซ�้า ๆ กันบนเนื้อผ้า หลังจาก

การย้อมจุดสีนี้ท�าให้เกิดการออกแบบที่น่าดึงดูดซึ่งมักจะซับซ้อนและละเอียดกว่าการมัด

ย้อมสมัยใหม่ (Mandy Southan, 2552 : 36-61)

 ผู้วิจัยเล็งเห็นปัญหาที่เกิดขึ้นในสภาวะนิวนอร์มอล (New normal) นี้ ผู้บริโภคมี

การใช้ชีวิตออนไลน์มากขึ้น ไม่นิยมเดินห้างสรรพสินค้าและตลาดตอบรับกับพฤติกรรม

การซื้อสินค้าออนไลน์ของวัยรุ่นสินค้าที่ชุมชนวางขายมีลักษณะเป็นผ้าทอพื้นเมือง โดยใช้

เทคนิคการมัดหมี่เป็นส่วนใหญ่ ที่ใช้ระยะเวลาในการผลิตนานต้นทุนสูง ท�าให้ผลิตภัณฑ์ที่

จ�าหน่ายมีราคาสูงด้วย ผู้บริโภคที่ซื้อส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มวัยท�างาน ข้าราชการ ยังไม่

สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มวัยรุ่นได้ เนื่องจากลวดลาย  สีสันที่วัยรุ่นไม่ให้ความ

นิยม รวมถึงในช่วงสถานการณ์โควิด-19 (COVID-19) ส่งผลให้กลุ่มชุมชนไม่สามารถออก

ร้านจ�าหน่ายสินค้าท�าให้ประสบปัญหาการขาดรายได้จากสถานการณ์นี้ไปด้วย ผู้วิจัยจึง

เกิดแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าให้ชุมชนสามารถสร้างรายได้เพิ่มน�าผลิตภัณฑ์ไป

ต่อยอดได้และเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่นได้ด้วยการแปรรูปผ้าเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นท่ีเข้ากับ

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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สภาวะนิวนอร์มอล (New normal) โดยใช้กรรมวิธีมัดย้อมผ้าด้วยสีธรรมชาติการแพร่

ระบาดของไวรัสครั้งนี้ท�าให้ผู้คนหันมาใส่ใจกับเรื่องสุขภาพมากขึ้น จึงเลือกใช้สีที่ได้จาก

ธรรมชาติปราศจากสารเคมี ตามหลักแนวทางการนวัตกรรมสิ่งทอสีเขียว (Eco-Innova-

tion Textile) เป็นกระแสนิยมในปัจจุบันในการอนุรักษ์นิยมสิ่งแวดล้อม อันเป็นกระบวน

การพัฒนาสิ่งทออย่างยั่งยืน (อานนท์ เศรษฐเกรียงไกร, มปป.: 58-61) และผ้ามัดย้อมมี

กระบวนการผลิตที่ไม่ซับซ้อน ใช้ต้นทุนไม่สูงมาก อีกทั้งการมัดย้อมแบบชิโบริจากการมัด

ลายที่ซ�้าไปมานี้มีความคล้ายคลึงกับการกระจายของเชื้อไวรัสโคโรน่าสายพันธ์ใหม่ 2019 

ก่อให้เกิดลวดลายสวยงามมีเสน่ห์เฉพาะตน โดยใช้แรงบันดาลใจจากโควิด-19 (COVID-19) 

มาถอดแบบและสร้างลวดลายลงบนผืนผ้า ออกแบบผลิตภัณฑ์และเครื่องแต่งกายสตรีวัย

รุ่น อายุระหว่าง 16-23 ปี (Generation Z) ในรูปแบบชุดส�าเร็จรูป (Reay to wear)

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 1. ศึกษาลักษณะโครงสร้างของไวรัสโคโรนาเพ่ือเป็นแนวทางในการถอดแบบ

ลวดลาย

 2. เพ่ือออกแบบลวดลายผ้าจากโครงสร้างของไวรัสโคโรนาโดยใช้กรรมวิธีมัดย้อมสี

ธรรมชาติสู่แนวทางแฟชั่นนิวนอร์มอล (New normal) รูปแบบชุดส�าเร็จรูป (Reay to wear)

 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจต่อกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์แฟชั่นนิวนอร์มอล 

(New normal)

วิธีการด�เนินงานวิจัย

 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

  1.1 ผู้เชี่ยวชาญด้านทางการแพทย์ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย และผู้เชี่ยวชาญด้านการย้อมสีธรรมชาติ

   1) ผู้ให้ข้อมูลด้านทางการแพทย์เกี่ยวกับโควิด-19 (COVID-19)  จ�านวน 

1 ท่าน ได้แก่นายแพทย์วศิน ตั้งกิจเกียรติกุล โรงพยาบาลศรีนครินทร์ จังหวัดขอนแก่น 

แบบสัมภาษณ์เพื่อได้ข้อสรุปเกี่ยวกับรูปลักษณ์ของไวรัสโคโรนา  ลักษณะเด่น โครงสร้าง

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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และลักษณะสี

   2) ผู้ให้ข้อมูลด้านการออกแบบลวดลาย และการออกแบบผลิตภัณฑ์

เครื่องแต่งกาย จ�านวน 1 ท่าน ได้แก่ ดร.อรรถพนธ์  พงษ์เลาหพันธุ์ ต�าแหน่ง อาจารย์

ประจ�าสาขานฤมิตรศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย แบบสัมภาษณ์

เพื่อได้ข้อสรุปเกี่ยวกับแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์และเคร่ืองแต่งกายท่ีสัมพันธ์กับ

แฟชั่นนิวนอร์มอล (New normal)

   3) ผู้ให้ข้อมูลด้านการย้อมสีธรรมชาติ จ�านวน 1 ท่าน ได้แก่ คุณสมบัติ 

มัญญะหงส์ ประธานกลุ่มทอผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี แบบสัมภาษณ์

เพื่อได้ข้อสรุปเกี่ยวกับเทคนิคการย้อมสีธรรมชาติแบบย้อมร้อน ย้อมเย็น เทคนิคการย้อม

แบบผสมผสาน และการมัดย้อมแบบชิโบริ

          1.2 กลุ่มผู้บริโภค ได้แก่กลุ่มสตรีวัยรุ่น อายุ 16-23 ปี จ�านวน 100 คน

 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยและการวิเคราะห์ข้อมูล

  2.1 แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ส�าหรับผู้เชี่ยวชาญด้านทางการแพทย์

เกี่ยวกับ โควิด-19 (COVID-19) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบลวดลาย และการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย และผู้เชี่ยวชาญด้านการย้อมสีธรรมชาติ  โดยการจดบันทึกและ

การบันทึกเสียง

  น�าข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการแพทย์ ด้านการออกแบบ

ลวดลาย  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย และด้านการย้อมสีธรรมชาติ มาใช้

ในการออกแบบโดยใช้กระบวนการวิเคราะห์เชิงพรรณนาในการสรุปประเด็นส�าคัญตาม

วัตถุประสงค์การวิจัย ขั้นตอนและกรรมวิธีการผลิต แนวโน้มการออกแบบและประโยชน์

ใช้สอย และน�าแบบทดลองมัดย้อมลายไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) สอบถามถึง

ความเหมือน ความใกล้เคียงที่ผู้บริโภคจะเข้าใจได้ง่าย

  2.2 แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ท่ีออกแบบใหม่ 

ข้อมูลเกี่ยวกับสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ ความถี่(Fre-

quency) และร้อยละ (Percentage) และแบบประเมินความพึงพอใจ วิเคราะห์ข้อมูลหาค่า

เฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

 3. ขอบเขตการออกแบบ

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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  3.1 ออกแบบลวดลายผ้าโดยใช้แรงบันดาลใจจากโครงสร้างไวรัสโคโรนา 

2019 (COVID-19)

  3.2 การสร้างลวดลายโดยใช้เทคนิคการมัดย้อมสีธรรมชาติ 

  3.3 ออกแบบผลิตภัณฑ์และเครื่องแต่งกายสตรีวัยรุ่น อายุระหว่าง 16-23 

ปี (Generation Z) รูปแบบชุดส�าเร็จรูป (Reay to wear) ประกอบไปด้วย เครื่องแต่งกาย

สตรีวัยรุ่น 5 ชุด และผลิตภัณฑ์ ประกอบไปด้วย กระเป๋า หมวก หน้ากากอนามัย

สรุปผลการวิจัย

 จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทั้ง 3 ท่านสามารถสรุปแนวคิดในการออกแบบได้

ดังนี้

 แรงบันดาลใจ ลวดลายที่มาจากรูปร่าง รูปทรงของไวรัสโคโรน่าสายพันธุ์ใหม่ 

2019 สื่อถึงสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 มากที่สุดหรือแรงบันดาลใจที่มาจาก

กิจกรรมที่ท�าในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาด เช่น ท�ากิจกรรมที่บ้านมากขึ้น การท�างาน

ที่บ้าน พกหน้ากากอนามัยติดตัวเสมอการเว้นระยะห่าง ลวดลายสตรีทแวร์ส�าหรับสตรีวัย

รุ่นควรมีขนาดเล็กไปจนถึงขนาดปานกลาง 

 รูปแบบผลิตภัณฑ์

  1) เครื่องแต่งกายสตรีวัยรุ่น 5 ชุด ประกอบด้วย เสื้อแขนยาว กางเกงขา

ยาว ใส่สบายไม่อึดอัด ชุดแซกที่ใส่ได้ทั่วไป เช่น อยู่บ้านได้ เที่ยวได้ ไปท�างานได้ หรือชุด

รูปแบบเสื้อผ้าที่ใส่ได้ง่ายเมื่ออยู่บ้าน และสะดวกสบายเมื่อออกไปข้างนอกได้การออกแบบ

เสื้อผ้า 1 คอลเลคชั่น(Collection) 5 ชุด ควรมีความหลากหลายของประเภทเสื้อผ้าไม่ให้

ซ�้ากัน ให้คละกันให้ได้มากที่สุด จะท�าให้งานเกิดความน่าสนใจมาก

  2) กระเป๋า ควรเป็นกระเป๋าทรงสี่เหลี่ยมสะพายไหล่ข้างเดียว(Crossbody 

bag) ความยาวไม่เกินสะโพกล่าง มีช่องใส่อุปกรณ์ สามารถใส่เจลล้างมือ ที่ชาร์จมือถือ 

ใส่เอกสารได้ และมีช่องเก็บแมสเก่าและแมสใหม่ได้

  3) หมวก ได้ทุกรูปแบบไม่จ�าเป็นต้องมีเฟสชิว (Face shield) รูปแบบควร

เป็นไปในทิศทางใกล้เคียงกันกับชุด สามารถหยิบจับใส่ได้ง่าย เช่นหมวกแก๊ป หมวกทรง

ตะกร้าหมวกบัคเก็ต ปีกหมวกประมาณ 3 นิ้ว
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  4) หน้ากากอนามัย หน้ากากรูปแบบปกติ ปิดไปจนถึงปลายหู มีสายคล้องคอ

 เทคนิค ควรเพิ่มเทคนิคการปักลาย เพื่อให้งานดูมีมิติ และดูเป็นโคโรน่าไวรัส

มากขึ้น การปักไม่จ�าเป็นต้องปักแบบละเอียดมาก อาจจะปักเป็นงานฝีมือให้ชิ้นงานดูเป็น

แนวล�าลอง ไม่เป็นทางการมาก เพราะเสื้อผ้าเป็นรูปแบบสตรีทแวร์

1. ผลการศึกษาลักษณะโครงสร้างของไวรัสโคโรนาเพื่อการแบบลวดลาย

 ผลการถอดแบบลายมัดย้อมไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 โดยน�าข้อมูลจาก

การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญผู้วิจัยได้ท�าการทดสอบมัดลายผ้าเลียนแบบลายต้นแบบไวรัส

โคโรนา จ�านวน 7 ลาย  กรณีศึกษากลุ่มทอผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชียงจังหวัดอุดรธานี ได้

ศึกษาสีธรรมชาติที่เหมาะสมในการน�ามาย้อมผ้าได้ 3 สี คือ สีคราม (สีน�้าเงิน) สีดอก

ดาวเรือง (สีเหลือง) และสีจากฝาง (สีแดง) น�าไปสอบถามผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน เพื่อสรุป

ลวดลายที่สามารถสื่อถึงไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 ได้มากที่สุด ปรากฏผลการ

ทดลองดังนี้

 

ตารางที่ 1 การถอดแบบลวดลายไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 

ล�าดับ ลายต้นแบบ ภาพถอดลาย ถอดลายมัดย้อม

1.

ที่มา : POSTTODAY. 

2559 (ออนไลน์)

2.

ที่มา :Tom Avril. 2563 

(ออนไลน์)

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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ตารางที่ 1 (ต่อ)

ล�าดับ ลายต้นแบบ ภาพถอดลาย ถอดลายมัดย้อม

3.

ที่มา :Michael Marshall. 

2563 (ออนไลน์)

4.

ที่มา: Clinical OMICs. 

2563 (ออนไลน์)

5.

ที่มา: SANTIAGO CAMPIL-

LO. 2563 (ออนไลน์)

6.

ที่มา: Carl Zimmer. 2563 

(ออนไลน์)

7.

ที่มา:สหกรณ์ออมทรัพย์กรม

ปาไม้ จ�ากัด. 2563

(ออนไลน์)

ที่มา :Michael Marshall. 
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 จากตารางที่ 1 ปรากฏว่า ลวดลายที่ใกล้เคียงกับไวรัสโคโรน่าสายพันธุ์ใหม่ 2019 

มากที่สุดคือ ล�าดับที่ 1 ล�าดับที่ 2 และล�าดับที่ 7 โดยสอบถามผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน เพื่อ

สรุปรูปแบบลวดลายไวรัสโคโรนาจากเทคนิคการมัดย้อมชิโบริ และแสดงวิธีการมัดลาย 

ดังนี้

  1.1 วิธีการมัดลวดลายล�าดับที่ 1 วาดเส้นตามภาพด้วยปากกาเขียนผ้า สีแดง

ใช้เทคนิคโมกุเม่ (Mokume) ร้อยด้ายใส่เข็ม สอดเข็มขึ้นจากใต้ผ้าตามเส้นสีแดง เส้นสีด�า

ทึบ คือ ให้ด้ายอยู่บนผ้า เส้นประคือด้ายอยู่ใต้ผ้า เสร็จแล้วดึงด้ายทั้งหมดแต่ละเส้นให้

แน่น ใช้หนังยางมัดให้แน่น หลังจากดึงด้ายเสร็จแล้ว สีม่วง ใช้เทคนิค คาโนโกะ (Kanoko) 

มัดตามเส้น เสร็จแล้วน�าไปย้อมสีเพื่อให้เกิดลวดลาย ดังภาพที่ 1

    

 ภาพที่ 1 ไวรัสโคโรนาลวดลายที่ 1

  1.2 วิธีการมัดลวดลายล�าดับที่ 2 วาดตามภาพด้วยปากกาเขียนผ้า  พับผ้า

ให้เป็นครึ่งวงกลม สีม่วงใช้เทคนิค คารามัทสึ (Karamatsu)ร้อยด้ายใส่เข็มแล้วเย็บเป็นเส้น

ประ 3 ชั้นตามภาพ สีแดง ใช้เทคนิค โอริ นูอิ (Ori nui)ใช้มือพับผ้า เย็บตรงเส้นสีแดงตม

รูป ใช้เข็มเย็บเป็นเส้นประ เมื่อเย็บเสร็จแล้วดึงด้ายทั้งหมดแล้วมัดให้แน่น เสร็จแล้วน�าไป

ย้อมสีเพื่อให้เกิดลวดลาย ดังภาพที่ 2

    

 ภาพที่ 2 ไวรัสโคโรนาลวดลายที่ 2

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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  1.3 วิธีการมัดลวดลายล�าดับที่ 7 วาดเส้นวงกลมและเส้นขีดตามภาพด้วย

ปากกาเขียนผ้า วงกลมและเส้นขีดสีม่วงใช้เทคนิค โอริ นูอิ (Ori nui)ใช้มือพับผ้าให้เส้น

ตรงกัน ใช้เข็มเย็บตามเส้นประสีแดง เมื่อเย็บเสร็จแล้วดึงด้ายแล้วมัดให้แน่น เสร็จแล้วน�า

ไปย้อมสีเพื่อให้เกิดลวดลาย ดังภาพที่ 3

    

 ภาพที่ 3 ไวรัสโคโรนาลวดลายที่ 7

2.ผลการออกแบบลวดลายผ้าจากโครงสร้างของไวรัสโคโรนาโดยใช้กรรมวิธีมัดย้อมสี

ธรรมชาติและการทดลองน�าวิธีการมัดและการย้อมผ้าจากสีธรรมชาติ 

 ผลการทดลองผ้าโดยการใช้เทคนิคการย้อมรูปแบบผสมจาก คราม ดาวเรือง 

ฝาง มี 5 สูตร ดังนี้

ตารางที่ 2 ผลการทดลองการย้อมผ้าจาก คราม ดาวเรือง และฝาง

สูตรที่ ขั้นตอน สูตรที่ ขั้นตอน

1. ดาวเรือง 
+ คราม

1. น�าดอกดาวเรือง 1 
กิโลกรัม เด็ดขั้วสีเขียวออก 
ต้มกับน�้า 3 ลิตร เวลา 30 
นาทีเสร็จแล้วน�าไปแช่น�้า
สารส้ม 10 นาที ล้างให้
สะอาด แล้วตากให้แห้ง 
2. น�าผ้าย้อมดอกดาวเรือง 
มามัดลวดลายด้วยหนังยาง 
แล้วท�าการย้อมคราม เป็น
เวลา 10 นาที ล้างให้
สะอาดและตากให้แห้ง

2. ดาวเรือง 
+ ฝาง

1. น�าดอกดาวเรือง 1 กิโลกรัม 
เด็ดขั้วสีเขียวออก ต้มกับน�้า 3 
ลิตร เวลา 30 นาทีเสร็จแล้ว
น�าไปแช่น�้าสารส้ม 10 นาที 
ล้างให้สะอาด แล้วตากให้แห้ง 
2. น�าผ้าย้อมดอกดาวเรือง มา
มัดลวดลายด้วยหนังยาง แล้ว
ท�าการย้อมฝาง โดยใช้แก่น
ฝาง 200 กรัม ต่อน�้า 3 ลิตร 
เป็นเวลา 30 นาที เสร็จแล้ว
น�าไปแช่น�้าสารส้ม 10 นาที 
ล้างให้สะอาดตากให้แห้ง

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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ตารางที่ 2 (ต่อ)

สูตรที่ ขั้นตอน สูตรที่ ขั้นตอน

3. ฝาง 
+ คราม

1. ท�าการย้อมฝาง โดยใช้
แก่นฝาง 200 กรัม ต่อน�้า 
3 ลิตร เป็นเวลา 30 นาที 
เสรจ็แล้วน�าไปแช่น�า้สารส้ม 
10 นาที ล้างให้สะอาด 
แล้วตากให้แห้ง
2. น�าผ้าย้อมฝาง มามัด
ลวดลายด้วยหนังยาง แล้ว
ท�าการย้อมคราม เป็นเวลา 
10 นาที ล้างให้สะอาดและ
ตากให้แห้ง

4. ฝาง 
+ ดาวเรือง

1. ท�าการย้อมฝาง โดยใช้แก่น
ฝาง 200 กรัม ต่อน�้า 3 ลิตร 
เป็นเวลา 30 นาที เสร็จแล้ว
น�าไปแช่น�้าสารส้ม 10 นาที 
ล้างให้สะอาดตากให้แห้ง
2. น�าผ้าย้อมฝางมามัดด้วย
หนังยาง แล้วน�าไปย้อมดอก
ดาวเรือง โดยใช้ดอกดาวเรือง 
1 กิโลกรัม เด็ดขั้วสีเขียวออก 
ต้มกับน�้า 3 ลิตร เวลา 30 
นาทีเสร็จแล้วน�าไปแช่น�้า
สารส้ม 10 นาที ล้างให้สะอาด 
แล้วตากให้แห้ง

5. ดาวเรือง + 
ฝาง + คราม

1. น�าดอกดาวเรือง 1 กิโลกรัม เด็ดขั้วสีเขียวออก ต้มกับน�้า 3 ลิตร เวลา 30 
นาทีเสร็จแล้วน�าไปแช่น�้าสารส้ม 10 นาที ล้างให้สะอาด แล้วตากให้แห้ง 
2. น�าผ้าย้อมดอกดาวเรือง มามัดลวดลายด้วยหนังยาง แล้วท�าการย้อมฝาง 
โดยใช้แก่นฝาง 200 กรัม ต่อน�้า 3 ลิตร เป็นเวลา 30 นาที เสร็จแล้วน�าไปแช่
น�้าสารส้ม 10 นาที ล้างให้สะอาดตากให้แห้ง
3. น�าผ้าที่ย้อมดอกดาวเรือง+ฝาง มามัดลวดลายด้วยหนังยาง แล้วท�าการย้อม
คราม เป็นเวลา 10 นาที ล้างให้สะอาดและตากให้แห้ง

3.  แนวคิดการออกแบบ (Concept Design) แฟชั่นนิวนอร์มอล (New normal) รูปแบบ

ชุดส�าเร็จรูป (Reay to wear)

 การออกแบบโดยใช้แรงบันดาลใจจากสถานการณ์โควิด-19 มาออกแบบลวดลาย

ผ้าจากโครงสร้างของไวรัสโคโรนาโดยใช้กรรมวิธีการมัดย้อมด้วยสีธรรมชาติ 3 โทนสีจาก 

คราม ดาวเรือง และฝาง มาออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นนิวนอร์มอล ประกอบไปด้วยเครื่อง

แต่งกายจ�านวน 5 ชุด ผลิตภัณฑ์ประกอบไปด้วย หมวก กระเป๋า หน้ากากอนามัย สไตล์

สตรีทแฟชั่น ในรูปแบบชุดส�าเร็จรูป (Ready to Wear) ส�าหรับสตรีวัยรุ่นอายุ 16-23 ปี 

(Generation z) 

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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  จากการวิเคราะห์ข้อมูล และการก�าหนดแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ขั้นต้น 

ผู้วิจัยได้ออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ดังต่อไปนี้

 แบบร่างที่ 1-5 เป็นการออกแบบโดยใช้แรงบันดาลใจจากสถานการณ์โควิด-19 

มาออกแบบลวดลายผ้าจากโครงสร้างของไวรัสโคโรนาโดยใช้กรรมวิธีการมัดย้อมด้วยสี

ธรรมชาติ 3 โทนสีจาก คราม ดาวเรือง และฝาง ออกแบบชุดจ�านวน 1 คอลเลคชั่น 

(1 Collection) 5 ชุด ประกอบไปด้วย เสื้อฮู้ดแจ็คเก็ต เสื้อสเวตเตอร์ เสื้อยืดแขนสั้น

โอเวอร์ไซส์ ชุดเดรส กางเกงขาสั้น กางเกงขายาว และผลิตภัณฑ์ ประกอบไปด้วย กระเป๋า 

หมวก และหน้ากากอนามัย ในรูปแบบสไตล์สตรีทส�าหรับสตรีวัยรุ่นอายุ 16-23 ปี 

(Generation z)  

 

 ภาพที่ 5 แบบร่าง (Idea Sketch) เครื่องแต่งกายสไตล์สตรีทส�าหรับสตรีวัยรุ่นอายุ 16-23 

ป (Generation z)  

 จากการน�าเสนอแบบร่างเครื่องแต่งกายปรับปรุงพัฒนาแบบให้สมบูรณ์และได้

เลือกแบบส�าหรับการผลิต 1 คอลเลคชั่น (1 Collection) จ�านวน 5 ชุด ดังนี้

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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 ภาพที่ 6 แบบร่างสมบูรณ์ (Sketch Design) เครื่องแต่งกายสไตล์สตรีทส�าหรับสตรีวัยรุ่น 

 ชุดที่ 1 เป็นการน�าชุดแบบร่างที่ 1 ชุดที่ 3 มาพัฒนาแบบเพื่อให้เกิดความ

สมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยมีแนวทาง ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ ชุดเครื่องแต่งกายสไตล์สตรีท (Street 

style) ประกอบไปด้วย ชุดเดรสยาวทรงตรง เสื้อฮู้ดแขนยาวทรงครอป ปักลายไวรัส

โคโรนาและหน้ากากอนามัยมีสายคล้องปรับสายได้ วัสดุและการผลิต ผ้าฝ้าย จากกลุ่มทอ

ผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชียงจังหวัดอุดรธานี สร้างลวดลายผ้าด้วยการมัดย้อมชิโบริ ใช้

เทคนิคการมัดแบบคารามัทสึ (Karamatsu) และเทคนิคแบบโอริ นูอิ (Ori nui)ย้อมด้วยสี

ธรรมชาติจากดาวเรือง

 ชุดที่ 2 เป็นการน�าชุดในแบบร่างที่ 2 ชุดที่ 3 มาพัฒนาแบบเพื่อให้เกิดความ

สมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยมีแนวทาง ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ ชุดเครื่องแต่งกายสไตล์สตรีท (Street 

style) ประกอบไปด้วย เสื้อยืดแขนสั้นโอเวอร์ไซซ์(Oversize) ปักลายไวรัสโคโรนากางเกง

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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ขาสั้นเอวสูงพร้อมเชือกผูกเอวและหน้ากากอนามัยมีสายคล้องปรับสายได้ วัสดุและการ

ผลิต ผ้าฝ้าย จากกลุ่มทอผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชียงจังหวัดอุดรธานี สร้างลวดลายผ้าด้วย

การมัดย้อมชิโบริ ลายหลักใช้เทคนิคแบบ คาโนโกะ (Kanoko) และเทคนิคแบบ โมกุเม่ 

(Mokume) ลายประกอบรองใช้เทคนิคการมัดแบบ คารามัทสึ (Karamatsu)  ย้อมด้วยสี

ธรรมชาติจากคราม ดาวเรือง และฝาง

 ชุดที่ 3 เป็นการน�าชุดในแบบร่างที่ 1 ชุดที่ 4 มาพัฒนาแบบเพื่อให้เกิดความ

สมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยมีแนวทาง ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ ชุดเครื่องแต่งกายสไตล์สตรีท (Street 

style) ประกอบไปด้วย เสื้อสเวตเตอร์โอเวอร์ไซซ์(Sweater oversize) กางเกงขายาวทรง

กระบอกใหญ่ หมวกปีกรอบ(Bucket)กระเป๋าสะพายข้าง (Crossbody bag) และหน้ากาก

อนามัยมีสายคล้องปรับสายได้ วัสดุและการผลิต ผ้าฝ้าย จากกลุ่มทอผ้าฝ้ายย้อมคราม

บ้านเชียงจังหวัดอุดรธานี สร้างลวดลายผ้าด้วยการมัดย้อมชิโบริ ใช้เทคนิคการมัดแบบคา

รามัทสึ (Karamatsu) และเทคนิคแบบโอริ นูอิ (Ori nui)ย้อมด้วยสีธรรมชาติจากคราม 

และดาวเรือง

 ชุดที่ 4 เป็นการน�าชุดในแบบร่างที่ 4 ชุดที่ 1 มาพัฒนาแบบเพื่อให้เกิดความ

สมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยมีแนวทาง ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ ชุดเครื่องแต่งกายสไตล์สตรีท (Street 

style) ประกอบไปด้วย เสื้อเชิ้ตแขนยาวย้อมไล่ระดับสี กางเกงขายาวหมวกปีกรอบ(Buck-

et)และหน้ากากอนามัยมีสายคล้องปรับสายได้ วัสดุและการผลิต ผ้าฝ้าย จากกลุ่มทอผ้า

ฝ้ายย้อมครามบ้านเชียงจังหวัดอุดรธานี สร้างลวดลายผ้าด้วยการมัดย้อมชิโบริ ลายหลัก

ใช้เทคนิคแบบ คาโนโกะ (Kanoko) และเทคนิคแบบ โมกุเม่ (Mokume) ลายประกอบรอง

ใช้เทคนิคการมัดแบบ คารามัทสึ (Karamatsu)  ย้อมด้วยสีธรรมชาติจากคราม

 ชุดที่ 5 เป็นการน�าชุดในแบบร่างที่ 2 ชุดที่ 2 มาพัฒนาแบบเพื่อให้เกิดความ

สมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยมีแนวทาง ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ ชุดเครื่องแต่งกายสไตล์สตรีท (Street 

style) ประกอบไปด้วย เสื้อแจ็คเก็ตมีฮู้ด(Hooded jacket) กางเกงยีนส์ 3 ส่วน ฟอกไล่สี

และหน้ากากอนามัยมีสายคล้องปรับสายได้ วัสดุและการผลิต ผ้าฝ้าย จากกลุ่มทอผ้าฝ้าย

ย้อมครามบ้านเชียงจังหวัดอุดรธานี สร้างลวดลายผ้าด้วยการมัดย้อมชิโบริ ลายหลักใช้

เทคนิคการมัดแบบ โอริ นูอิ (Ori nui)ลายรองใช้เทคนิคการมัดแบบ คุโมะ (Kumo) ย้อม

ด้วยสีธรรมชาติจากคราม และฝาง

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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4. กระบวนการต้นแบบผลิตภัณฑ์ (Prototype)

 กรรมวิธีในการผลิตต้นแบบ แรงบันดาลใจจากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลาย

และผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ ผู้วิจัยได้ถอดแบบลวดลายจากรูปร่างรูปทรงของไวรัส

โคโรนา และสร้างลวดลายด้วยเทคนิคการมัดย้อมแบบชิโบริ น�าไปย้อมด้วยสีธรรมชาติ 

จนถึงกระบวนการผลิตต้นแบบที่เสร็จสมบูรณ์ ซึ่งได้ร่วมกับกลุ่มทอผ้าฝ้ายย้อมครามบ้าน

เชียง จังหวัดอุดรธานี ซึ่งเป็นกลุ่มชุมชนที่ผลิตผ้ามัดมี่ย้อมคราม และผ้ามัดย้อมธรรมชาติ

มากว่า 30 ปี โดยมีคุณสมบัติ มัญญะหงส์ ผู้เป็นปราชญ์ชาวบ้านด้านหัตถกรรมผ้าทอพื้น

เมืองจังหวัดอุดรธานีให้ค�าแนะน�าทั้งกระบวนการมัด การวางลายและการย้อมสีธรรมชาติ 

มีขั้นตอนดังนี้

  4.1 เตรียมผ้าก่อนการมัดย้อม ควรซักท�าความสะอาดผ้าก่อนน�าไปมัด และ

ย้อมสี เพื่อให้คราบต่างๆ หลุดออกจากผ้า จะท�าให้ย้อมสีติดผ้าสม�่าเสมอ 

  4.2 ใช้ปากกาเขียนผ้าสร้างลวดลายที่ต้องการลงบนผ้า และมัดลายที่ผ่าน

การเลือกจ�านวน 3 ลวดลาย ด้วยเทคนิคการมัดย้อมแบบชิโบริเพื่อเข้าสู่กระบวนการย้อม

ด้วยสีธรรมชาติจาก คราม ฝาง และดาวเรือง

  4.3 ขั้นตอนการย้อมสีธรรมชาติ ด้วยคราม ฝาง และ ดาวเรือง เพื่อน�าผ้าที่

ย้อมเสร็จแล้วไปเข้าสู่กระบวนการตัดเย็บ

         

 ภาพที่ 7 กระบวนการสร้างลวดลายด้วยเทคนิคมัดย้อมแบบชิโบริ (Shibori)

     

 ภาพที่ 8 ต้นแบบเครื่องแต่งกาย กระเป๋า หมวก และแมสผ้า

         

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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5. ผลประเมินความพึงพอใจ (Evaluation)

 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจในการออกแบบแรง

บันดาลใจจากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติกลุ่ม

เป้าหมายผู้ตอบแบบสอบถามสตรีวัยรุ่นอายุ 16-23 ปี จ�านวน 100 คน พบว่าอาชีพ 

นักเรียน/นักศึกษามากที่สุด ร้อยละ 82.00 รองลงมาคือ ธุรกิจส่วนตัว ร้อยละ 8.00 อาชี

พอื่นๆ ประกอบด้วย พนักงานกระทรวงสาธารณสุข ฟรีแลนซ์ ครูอัตราจ้าง และรับจ้าง

ทั่วไป ร้อยละ 5.00 เอกชน ร้อยละ 3.00 ข้าราชการและรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 1.00 ถ้ามี

การออกแบบเครื่องแต่งกายผ้าไทยส�าหรับวัยรุ่น ควรค�านึงถึงปัจจัยใดเป็นส�าคัญ มากที่สุด

คือรูปแบบทันสมัยร้อยละ 44.00 รองลงมาคือใส่ได้หลายโอกาส ร้อยละ 25.00 ความ

สวยงาม ร้อยละ 15.00 ราคา ร้อยละ 12.00 และการดูแลรักษาง่าย ร้อยละ 4.00 สามารถ

วิเคราะห์ได้ดังนี้

 

ตารางที่ 3 ความคิดเห็นต่อแรงบันดาลใจจากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์

ผ้ามัดย้อม

รายละเอียดแบบสอบถาม
จ�านวน(n=100) ระดับ

ความคิดเห็นS.D.

1.1 ลายที่ 1 สื่อถึง
ไวรัสโคโรนา (COVID-19)    3.6 3 0.95 มาก

1.2 ลายที่ 2 สื่อถึง
ไวรัสโคโรนา (COVID-19)  3.67 0.91 มาก

1.3 ลายที่ 3 สื่อถึง
ไวรัสโคโรนา (COVID-19)  3.70 0.90 มาก

1.4 ลวดลายมีความเหมาะสมในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์

3.78 0.89 มาก

1.5 ความสวยงามของลวดลาย 4.04 0.97 มาก

                                      รวม  3.76 0.92 มาก

ไวรัสโคโรนา (COVID-19)    

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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 จากตารางที่ 3 พบว่าความเหมาะสมต่อการออกแบบลวดลาย มีความคิดเห็นอยู่

ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.76)ลายที่ 1 สื่อถึงไวรัสโคโรนา (COVID-19) อยู่ในระดับมาก 

(ค่าเฉลี่ย 3.63) ลายที่ 2 สื่อถึงไวรัสโคโรนา (COVID-19) อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.67) 

ลายที่ 3 สื่อถึงไวรัสโคโรนา (COVID-19) อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.70)ลวดลายมี

ความเหมาะสมในการออกแบบผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.78) ความสวยงาม

ของลวดลายอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.04)

ตารางที่ 4 ความคิดเห็นภาพรวมการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีแรงบันดาลใจจากโควิด-

19 (COVID-19)

รายละเอียดแบบสอบถาม
จ�านวน(n=100) ระดับ

ความคิดเห็นS.D.

1. ด้านประโยชน์การใช้สอย
  1.1 ความสะดวกสบายในการใช้งาน 4.23 0.94 มาก

  1.2 ความเหมาะสมในการน�าผ้าฝ้ายมาใช้ในการผลิต 4.29 0.82 มาก

  1.3 ความสะดวกสบายในการดูแลรักษา 4.18 0.98 มาก

  1.4 สามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส 4.12 0.96 มาก

  1.5 รูปแบบมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 4.20 0.92 มาก

                                      รวม 4.20 0.92 มาก

2. ด้านคุณค่าและความงาม
  2.1 การน�ารูปแบบลวดลายของไวรัสโคโรนามา
ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์

4.28 0.95 มาก

2.2 ลวดลายมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 4.08 0.93 มาก

2.3 การออกแบบและจัดวางลวดลาย 4.18 0.87 มาก

2.4 ความเหมาะสมของสีผลิตภัณฑ์ 4.19 0.90 มาก

2.5 ความสวยงามโดยภาพรวมผลิตภัณฑ์ 4.29 0.88 มาก

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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ตารางที่ 4 (ต่อ)

รวม 4.20 0.91 มาก

รายละเอียดแบบสอบถาม
จ�านวน(n=100) ระดับ

ความคิดเห็นS.D.

3. ด้านการน�าไปใช้ประโยชน์
   3.1 รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบสามารถน�าไป
ผลิตและจ�าหน่ายได้

4.28 0.87 มาก

   3.2 รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบสามารถน�าไป
สวมใส่ในชีวิตประจ�าวันได้

4.27 0.85 มาก

                                      รวม 4.28 0.86 มาก

  จากตารางที่ 4  พบว่าภาพรวมการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีแรงบันดาล

ใจจากโควิด-19 (COVID-19) ด้านประโยชน์การใช้สอย มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก 

(ค่าเฉลี่ย 4.20) ความสะดวกสบายในการใช้งานอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.23) ความ

เหมาะสมในการน�าผ้าฝ้ายมาใช้ในการผลิตอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.29) ความสะดวก

สบายในการดูแลรักษาอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.18) สามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส 

อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.12) รูปแบบมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายอยู่ในระดับ

มาก (ค่าเฉลี่ย 4.20) ด้านคุณค่าและความงามมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 

4.20) การน�ารูปแบบลวดลายของไวรัสโคโรนามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับ

มาก (ค่าเฉลี่ย 4.28) ลวดลายมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายอยู่ในระดับมาก (ค่า

เฉลี่ย 4.08) การออกแบบและจัดวางลวดลายอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.18) ความ

เหมาะสมของสีผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.19)ความสวยงามโดยภาพรวม

ผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.29) ด้านการน�าไปใช้ประโยชน์ความคิดเห็นอยู่ใน

ระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.28) รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบสามารถน�าไปผลิตและจ�าหน่าย

ได้อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.28) รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบสามารถน�าไปสวมใส่ใน

ชีวิตประจ�าวันได้อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.27)

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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อภิปรายผล

 การสรุปและอภิปรายผลการวิจัยผู้วิจัยล�าดับตามวัตถุประสงค์การวิจัยที่ตั้งไว้ 

ดังนี้

 1. จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19)ท�าให้

เกิดผลกระทบไปทั่วโลกรวมไปถึงเศรษฐกิจต่างๆ ในภาวะนี้ผู้คนต่างต้องปรับเปลี่ยนพฤติกรรม

เป็นการใช้ชีวิตแบบวิถีใหม่ หรือ นิวนอร์มอล (New normal) มีการใช้ชีวิตบนโลกออนไลน์ 

นิยมซื้อสินค้าทางออนไลน์ ท�ากิจกรรมที่บ้านมากขึ้น เช่น การเรียนออนไลน์ การท�างาน

ที่บ้าน (Work from home) มีมาตรการการเว้นระยะห่างทางสังคมเกิดขึ้นส่งผลให้

กลุ่มชุมชนไม่สามารถออกร้านจ�าหน่ายสินค้าได้เหมือนเดิม ท�าให้ประสบกับปัญหาการ

ขาดรายได้จากสถานการณ์นี้ไปด้วยรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานีส่วนใหญ่จะ

เป็นผ้าทอผ้าพื้นเมือง มีกระบวนการที่ผลิตนาน ต้นทุนสูง ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ที่จ�าหน่ายมี

ราคาสูงด้วยไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นวัยรุ่นได้ เนื่องจากลวดลายสีสันที่วัยรุ่นไม่

ให้ความนิยม ผู้วิจัยจึงเกิดแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าให้ชุมชนสามารถสร้างรายได้

เพิ่ม โดยได้น�าแรงบันดาลใจจากสถานการณ์นี้มาใช้ในการออกแบบด้านลวดลาย สัมพันธ์

กับแนวคิดของ ศักดิ์จิระ เวียงเก่า Sakchira Wiengkao (2563 : ออนไลน์) การน�า

แนวคิดของสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 (COVID-19) มาเป็นแรงบันดาลใจใน

การออกแบบลวดลายผ้าย้อมและปักมือด้วยด้ายย้อมและวัสดุตกแต่งทางธรรมชาติแปรรูป

ให้เป ็นของที่ระลึกว ่าโลกเคยได้เกิดเหตุการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19 

(COVID-19) ขึ้น โดยศึกษาจากลักษณะโครงสร้างและลักษณะทางกายภาพของไวรัสโคโรนา 

พบว่าพบว่ารูปร่างรูปทรงของไวรัสโคโรนามีลักษณะเด่นเป็นวงกลมหรือวงรี มีปุ่มยื่นออก

มารอบๆตัวผู้วิจัยจึงถอดรูปแบบลวดลายออกมาในลักษณะทางกายภาพที่ส่ือถึงลักษณะ

เฉพาะของไวรัสอย่างชัดเจนที่สุด สัมพันธ์กับงานวิจัยของ กนิษฐา เรืองวรรณศักดิ์ (2563) 

คุณลักษณะทางกายภาพของแรงบันดาลใจท่ีน�ามาใช้สามารถสื่อถึงลักษณะเฉพาะได้ดีที่สุด 

เพราะสามารถสื่อความหมายได้อย่างชัดเจน ตรงไปตรงมา สามารถสร้างความจดจ�าแก่ผู้

บริโภคได้ง่ายที่สุด

 2. การออกแบบลวดลาย จากการถอดแบบลัษณะทางกายภาพของไวรัสโคโรนา 

The inspiration from Covid-19 Virus conduce to the Pattern and Product Design 
of the Natural Tie Dye fabric.
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จากการทดลองสร้างลวดลายด้วยเทคนิคการมัดย้อมชิโบริ (Shibori) เพื่อใช้ในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากการทดลองพบว่ามีรูปแบบลวดลายที่ใกล้เคียงกับไวรัสโคโรนามากที่สุด 

ทั้งหมด 3 ลวดลาย น�าไปย้อมด้วยสีธรรมชาติจากคราม ดาวเรือง และฝาง ซึ่งครามย้อม

ได้สีคราม-น�้าเงิน ให้ค่าเป็นสีโทนเย็น ดาวเรือง ได้สีเหลือง และฝาง ได้สีชมพู-แดง ให้ค่า

เป็นสีโทนร้อน โดยสีเหลืองและสีชมพู-แดง สื่อถึงความรุนแรงของไวรัสโคโรนา รวมถึง

การแพร่ระบาดที่รวดเร็วและอันตราย สีคราม-น�้าเงินให้ความรู้สึกเย็น ช่วยในการลดค่า

ความรุนแรง ซึ่งสื่อถึงความหวังที่จะกลับมาใช้ชีวิตเป็นปกติในชุมชนอีกครั้ง สัมพันธ์กับ

งานวิจัยของ ภัทรานิษฐ์ สิทธินพพันธ์, พริยะ แก่นทับทิม และประเทืองทิพย์ ปานบ�ารุง 

(2557) การออกแบบและพัฒนาลวดลายการมัดย้อม เป็นการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์และ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบในเชิงสร้างสรรค์ให้มีความเป็นสากล และปลูกจิตส�านึกในการ

อนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น ด้านผลิตภัณฑ์ต้นแบบผ้ามัดย้อมด้วยการย้อมจากสีธรรมชาติ 

สอดคล้องกับบทความวิชาการของ อานนท์ เศรษฐเกรียงไกร (ม.ป.ป.) นวัตกรรมสิ่งทอสี

เขียว (Eco-Innovative Textiles) คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตใน

อุตสาหกรรมสิ่งทอให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมด้วยความรู้

และเทคโนโลยี การใช้วัตถุดิบที่สามารถผลิตใหม่ได้ (renewable) โดยการมุ่งเน้นใช้

วัตถุดิบจากธรรมชาติซึ่งสามารถผลิต เพิ่มเติมได้ในอัตราเร็วกว่าการน�าไปใช้เพื่อทดแทน

วัตถุดิบ สังเคราะห์และสารเคมี เป็นการพัฒนาที่ยั่งยืนเนื่องจากสามารถผลิตได้ต่อเนื่องใน

อัตราที่เร็วกว่าการใช้งาน เส้นใยธรรมชาติ สารสกัดจากสมุนไพรและสีย้อมจากธรรมชาติ

สามารถน�ามาประยุกต์ในการใช้งานต่างๆ ซึ่งปัจจุบันผู้บริโภคให้ความสนใจหรือมีความ

ต้องการมากขึ้น และตลาดยินดีที่จะซื้อสินค้าเหล่านี้ไม่ว่าด้วยราคาที่สูงขึ้นเมื่อเปรียบเทียบ

กับสินค้าทั่วไป หรือในราคาที่เท่ากัน

 3. การออกแบบผลิตภัณฑ์และเครื่องแต่งกาย ให้เข้ากับสถานการณ์การแพร่

ระบาดของไวรัสโคโรนา และพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย มีการอยู่บ้านมากขึ้น นิยมซื้อ

สินค้าทางออนไลน์ ใช้ชีวิตบนโลกออนไลน์ รวมไปถึงการเรียนออนไลน์ จึงได้น�ารูปแบบ

และแนวทางการออกแบบชุดมาจากสไตล์ตรีท (Street style) ที่สามารถใส่ท�ากิจกรรมใน

บ้านและออกไปท�ากิจกรรมข้างนอกบ้านได้ สัมพันธ์กับบทความของ  NETSEPIA (2561 

: ออนไลน์) สตรีทแฟชั่น คือ การแต่งตัวแบบจับต้องได้หาใส่ได้ง่ายไม่ต้องคิดมาก สามารถ

น�าเสื้อผ้าราคาถูกหรือแพงมาผสมผสาน (Mix and Match)กันได้

แรงบันดาลใจำจำากโควิด-19 สู่การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ
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ข้อเสนอแนะ

 1. การออกแบบเครื่องแต่งกาย ควรค�านึงให้สอดคล้องกับลักษณะวิถีชีวิตหรือ

พฤติกรรม เช่น รูปแบบวิถีชีวิต หรือกิจกรรมในช่วงนิวนอร์มอล

 2. ผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม แต่เมื่อทราบว่าแรงบันดาลใจมาจากไวรัสโคโรนา 

อาจท�าให้ผู้บริโภคบางกลุ่มไม่อยากซื้อเพราะถ้าพูดถึงไวรัสโคโรนา คือความเศร้าและเสียใจ

 3. เพิ่มรูปแบบดีไซน์ให้มีความทันสมัยและแปลกใหม่มากขึ้น ปรับเปลี่ยนโทนสี

ให้มีความหลากหลาย ทั้งสีฉูดฉาดและพาสเทล

 4. สามารถท�าให้งานดูน่าสนใจมากขึ้นด้วยการเพิ่มเทคนิคอื่นเข้าไปด้วย ไม่เน้น

แค่เทคนิคเดียวเช่น การปักลาย

 5. การมัดย้อมสีธรรมชาติท่ีต้องมัดและย้อมสีทับกันหลายครั้งอาจเกิดปัญหา

เรื่องความเสถียรของสี เมื่อน�าไปย้อมทับกับอีกสีท�าให้สีเดิมที่ย้อมก่อนหลุด สีไม่ติดดังเดิม 

ดังนั้นการมัดย้อมที่ทับซ้อนหลายเทคนิคเหมาะสมกับสีเคมีที่มีความคงทนถาวรมากกว่า
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 การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ 

มีวัตถุประสงค์ 1) ศึกษาข้อมูลความรู้เกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของ

โรคโควิด-19 ในผู้สูงอายุ 2) ออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวใน

ช่วงการแพร่ระบาดของโควิด-19 ในผู้สูงอายุ 3) เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่มผู้สูง

อายุที่มีต่อสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลที่ออกแบบ ผู้ให้ข้อมูลได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการปฏิบัติ

ตัวของผู้สูงอายุในการแพร่ระบาดโควิด-19 1 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิก 

1 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์ 1 ท่าน โดยใช้การสัมภาษณ์และ

สอบถามความพึงพอใจ จากผู้สูงอายุ อายุ 60 ปีขึ้นไปในจังหวัดอุดรธานี จ�านวน 50 คน 

ที่มีต่อการออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ ซึ่ง

จากผลการวิจัยพบว่า 1) ข้อมูลเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโค

วิด-19 ในผู้สูงอายุ ได้แก่ ข้อมูลการปฏิบัติตัวในชีวิตประจ�าวัน ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่

ระบาดของโรคโควิด 2) การออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวใน

ช่วงการแพร่ระบาดของโควิด-19 ในผู้สูงอายุ ได้แก่ สติ๊กเกอร์ไลน์ 2 ชุด จ�านวนชุดละ 

32 ภาพ ภาพกราฟิกน�าเสนอข้อมูล (Infographic ) 1 ชุด จ�านวน 6 ภาพ และผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึก ได้แก่ หน้ากากผ้า จ�านวน 4 ลวดลาย 3) การออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์เกี่ยว

กับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�าหรับผู้สูงอายุความสามารถใน

การสื่อถึงความเป็นมิตรพบว่าความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.78) ความ

เหมาะสมของการใช้สีโดยรวมอินโฟกราฟิก มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (ค่าเฉลี่ย   

= 4.64) 

ค�าส�าคัญ : กราฟิกเพื่อให้ข้อมูล, สติ๊กเกอร์ไลน์, โรคโควิด-19, ผู้สูงอายุ

บทคัดย่อ

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�หรับผู้สูงอายุ



39ปีที่ 2 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2564
Vol. 2 N0. 1 July - December 2021

Abstract

 A graphic design for the information on the Covid-19 disease as for 

the elder aims to 1) to study the information and knowledge regarding the 

practical ways to prevent the spread on Covid-19 disease in the elder 2) to 

design the graphic for providing the information regarding the practical way to 

prevent the spread on Covid-19 in the elder and 3) to satisfaction evaluation 

from the elder towards the graphic design information The informants have 

been the expert in the practical ways to prevent the spread on Covid-19  

disease, the expert in the graphic design field, and the expert in the Sticker 

line design field by interviewing and inquiring satisfaction from 50 elders, ages 

over 60 years old, in Udon Thani Province towards the graphic design for the 

information on Covid-19 disease in the elder. The results found 1) the information 

regarding the practical way to prevent the spread on Covid-19 disease in the 

elder that is the information the information about the spread of the Covid-19 

2) a graphic design regarding the spread of the outbreak on Covid-19 disease 

information in the elder, namely; 2 sets of line sticker which 32 pictures/set, 

providing a graphic as the infographic with 1 set consists of 6 pictures and 

souvenir products such as cotton masks with 4 patterns and 3) the line stickers 

design regarding the practical ways to prevent the spread on Covid-19 disease 

for the elder that found the satisfaction towards the able convey to being 

friendly was at the highest level (mean = 4.78), the satisfaction of the optimal 

color of the infographic overall was at the highest level (mean = 4.64).

Keywords: Infographic Design, Line Stickers, Covid-19, Elder

An Information Graphic Design on The COVID – 19 Disease For The Elder
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บทน�

 ในปัจจุบันที่เกิดการระบาดของโคโรนาไวรัส (Coronavirus) ซึ่งเป็นไวรัสชนิด

ใหม่ที่ท�าให้เกิด “Coronavirus disease 2019” หรือที่รู้จักดีในชื่อ “โควิด-19” (COVID-19) 

ไวรัสชนิดนี้สามารถติดต่อจากคนไปสู่คนได้ง่ายมาก เนื่องจากมีจ�านวนผู้ป่วยที่ติดเชื้อ

ไวรัสชนิดนี้เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว ท�าให้เกิดเป็นการระบาดครั้งใหญ่ ท�าให้องค์การอนามัย

โลกได้ประกาศให้ โรคโควิด-19 นี้ เป็นภาวะฉุกเฉินด้านสาธารณสุขระดับนานาชาติใน

วันที่ 30 มกราคม 2563 โดยอาการของโรคมีตั้งแต่ ไม่มีอาการ หรือมีอาการเหมือนไข้

หวัด เช่น มีไข้  เจ็บคอ  ไอ  คัดจมูก น�้ามูกไหล อ่อนเพลีย  ปวดเมื่อยกล้ามเนื้อ เมื่อย

ตัว ซึ่งมีอาการเพียงเล็กน้อย ไปจนถึงมีอาการมาก เช่น ไอมาก เจ็บหน้าอก เหนื่อยหอบ 

เนื่องจากภาวะปอดอักเสบ ซึ่งอาการรุนแรงนี้มักจะเกิดกับผู้ป่วยสูงอายุ หรือผู้ป่วยที่มี

โรคประจ�าตัวร่วมด้วย ต่างจากผู้ป่วยเด็ก ที่ติดเชื้อโควิดซึ่งมีอาการน้อยมาก หรือไม่มี

อาการเลย (คณะแพทยศาสตร์ศิริราชพยาบาล มหาวิทยาลัยมหิดล, 2563: ออนไลน์)

 ดังนั้นในการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19นี้ ผู้สูงอายุจึงเป็นช่วงวัยที่ต้องได้รับ

การดูแลเป็นพิเศษกว่าวัยอื่น ผศ.พญ.สิรินทร ฉันศิริกาญจน สาขาวิชาอายุรศาสตร์ผู้สูง

อายุ คณะแพทยศาสตร์ โรงพยาบาลรามาธิบดี (2563) กล่าวว่า หัวใจหลักของการดูแล

ผู้สูงอายุ คือ การท�าให้ผู้สูงอายุสามารถใช้ชีวิตในแต่ละวันได้อย่างมีความสุขในช่วงที่

ประเทศไทยมีการแพร่ระบาดของโควิด-19 เนื่องจากผู้สูงอายุถือเป็นกลุ่มเสี่ยงที่จะได้รับ

เชื้อโควิด-19 มากกว่าช่วงวัยอื่นๆ เพราะสภาพร่างกายที่ไม่แข็งแรง ภูมิคุ้มกันลดลงตาม

วัย โดยเฉพาะผู้สูงอายุที่มีโรคประจ�าตัว เช่น โรคเบาหวาน โรคความดันโลหิตสูง โรค

ปอด โรคมะเร็ง กลุ่มนี้เป็นกลุ่มเสี่ยงที่จะรับโควิด-19 ได้ง่าย หากไม่ได้มีการดูแลและ

ป้องกันอย่างดี บุคคลในครอบครัวมีบทบาทส�าคัญในการดูแลผู้สูงอายุ จะต้องเข้าใจ

ปัญหาและเตรียมพร้อม เพื่อที่จะได้ดูแลสภาพแวดล้อม สุขภาพของผู้สูงอายุอย่างถูก

ต้องและเหมาะสม (ดูแลผู้สูงวัย ช่วงโควิด-19, 2563: ออนไลน์)

 ซึ่งการให้ข้อมูลแก่ผู้สูงอายุและคนในครอบครัวเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วง

การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 สามารถใช้กราฟิกเพื่อน�าเสนอข้อมูลหรือ อินโฟกราฟิก 

(Infographic) ซึ่งกราฟิกเพื่อน�าเสนอข้อมูลหรือ อินโฟกราฟิก (Infographic) หมายถึง

การน�าข้อมูลมาสรุปและน�าเสนออกมาในรูปแบบกราฟิก จุดประสงค์เพื่อให้เข้าใจเนื้อหา

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�หรับผู้สูงอายุ
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ได้มากขึ้น สามารถเปลี่ยนข้อมูลที่ยุ่งยากซับซ้อนให้เข้าใจได้ง่ายผ่านภาพกราฟิกต่างๆ 

ด้วยเหตุนี้จึงมีความนิยมในการน�าเสนอข้อมูลในรูปแบบกราฟิกเพ่ือน�าเสนอข้อมูลมากข้ึน 

(Infographic Presentation คืออะไร, 2563: ออนไลน์) ซึ่งในปัจจุบันกราฟิกเพื่อน�า

เสนอข้อมูล (infographic) สามารถสื่อสารผ่านสื่อได้หลายประเภท โดยเฉพาะสื่อออนไลน์ 

 สื่อออนไลน์ (Social Media) เป็นสื่อดิจิตัลในสังคมออนไลน์ที่มีผู้ใช้เป็นผู้

สื่อสาร เผยแพร่หรือเขียนเล่า เนื้อหา เรื่องราวประสบการณ์ บทความ รูปภาพ หรือ

วิดีโอที่ผู้ใช้เขียนขึ้นเอง ท�าขึ้นเอง หรือพบเจอจากสื่ออื่นๆ แล้วน�ามาแบ่งปันให้กับผู้อื่นที่

อยู่ในเครือข่ายของตน ผ่านทางเว็บไซต์ที่ให้บริการบนโลกออนไลน์  โดยสถิติการใช้งาน

สื่อออนไลน์ในปัจจุบัน ส�านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) 

(สพธอ.) หรือ ETDA (เอ็ตต้า) (อ้างโดย ระวีวรรณ ทรัพย์อินทร์, 2560 : 376-377) 

พบว่าผู้ใช้สื่อออนไลน์ แบ่งเป็น Generation ต่างๆ ซึ่งใน Gen B (Baby Boomer) หรือ

ผู้สูงอายุมีการใช้งานอินเทอร์เน็ตมากขึ้น จากการส�ารวจพบว่ากิจกรรมที่กลุ่มผู้สูงอายุ 

นิยมท�ามากที่สุดในการใช้อินเทอร์เน็ต คือการใช้ Social Media คิดเป็นร้อยละ 89.9 ใช้

ค้นหาข้อมูล ร้อยละ 69.1 ใช้รับส่ง email ร้อยละ 66.6 ใช้อ่านหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 

ร้อยละ 66.1 และล�าดับสุดท้ายคือใช้ YouTube ร้อยละ 65.4 ทั้งนี้เมื่อส�ารวจความนิยม

ในการใช้งานโซเชียลมีเดียตามกลุ่มช่วงวัยแล้วพบว่า Line เป็นแอพพลิเคชันที่กลุ่มผู้สูง

อายุนิยมใช้ติดต่อสื่อสารมากที่สุด ซึ่งสื่อที่นิยมในการสื่อสารผ่านแอพพลิเคชั่น Line นั้น

ได้แก่ สื่อประเภทภาพ โดยเฉพาะ “สติกเกอร์” ซึ่งเครื่องมือสื่อสารที่ทรงพลังและได้รับ

ความนิยมในการน�ามาสื่อสารของผู้ใช้งาน เพราะนอกจากจะมีคาแรคเตอร์น่ารักแล้ว ยัง

สามารถใช้แทนค�าพูด แถมยังถ่ายทอดอารมณ์และความรู้สึกของคนพูดไปยังผู้รับได้

อย่างชัดเจนกว่าการส่งข้อความด้วยตัวอักษรแบบเดิมๆ ท�าให้การแชทหรือการใช้งานมี

สีสันสนุกสนานยิ่งขึ้น และส่งผลให้ความนิยมในการดาวน์โหลดสติกเกอร์เพิ่มขึ้นอย่าง

ต่อเนื่อง (Buffet, 2563: ออนไลน์) รวมไปถึงภาพกราฟิกที่ให้ข้อมูลรูปแบบต่างๆ ที่ผู้ใช้

งานโดยเฉพาะผู้สูงอายุ มีความนิยมส่งไปหาผู้ใช้งานคนอื่นๆ เพื่อเป็นการสื่อสารหรือรับ

รู้ข้อมูลต่างๆ ผ่านสื่อกราฟิกเหล่านี้

 จากที่กล่าวมาข้างต้น เนื่องจากผู้สูงอายุเป็นวัยที่ต้องได้รับการดูแลเอาใจใส่

และเป็นวัยที่เสี่ยงต่อการติดเชื้อจากโรคโควิด-19 ง่ายมากที่สุด ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่

จะออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลที่ถูกต้องแก่ผู้สูงอายุให้เข้าใจถึงการปฏิบัติตัวในช่วง
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การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ผ่านการใช้สื่อสังคมออนไลน์ ได้แก่ สติ๊กเกอร์ไลน์ และ

ภาพอินโฟกราฟิก เพื่อให้ข้อมูลและกระตุ้นความสนใจของผู้สูงอายุที่ใช้สื่อออนไลน์ในปัจจุบัน

ให้ได้รับความรู้และข้อมูลที่ถูกต้อง เพื่อน�าไปใช้ในการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาด

ของโรคโควิด-19 ต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 1. เพ่ือศึกษาข้อมูลความรู้เก่ียวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรค

โควิด-19 ในผู้สูงอายุ

 2. เพ่ือออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่

ระบาดของโควิด-19 ในผู้สูงอายุ

 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่มผู้สูงอายุที่มีต่อส่ือกราฟิกเพ่ือให้ข้อมูลท่ี

ออกแบบ

วิธีการด�เนินงานวิจัย

 ในการด�าเนินการการวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method) และ

พัฒนาไปใช้ในออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19 

ในผู้สูงอายุ ซึ่งผู้วิจัยได้ด�าเนินการวิจัยเป็นขั้นตอน ดังนี้

 1. ประชากรกลุ่มตัวอย่าง ในการวิจัยครั้งนี้มีผู้ให้ข้อมูล และกลุ่มผู้ใช้ข้อมูล

จ�าแนกได้ดังนี้

  1.1 ผู้เชี่ยวชาญด้านการปฏิบัติตัวของผู้สูงอายุในการแพร่ระบาดโควิด-19

   นางนุชตาภา ลดาภานนท์ พยาบาลเจ้าพนักงานสาธารณสุขช�านาญงาน 

สังกัดสาธารณสุข จังหวัดอุดรธานี        

 1.2 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์

   คุณภราดร เสมาเพชร ต�าแหน่งนักวิชาการช่างศิลป์และนักออกแบบ

ดิจิตอลอาร์ต คณะศิลปกรรมศาตร มหาวิทยาลัยขอนแก่น

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�หรับผู้สูงอายุ
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  1.3 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบอินโฟกราฟิก

   ผศ.ชิงชัย ศิริธร อาจารย์ประจ�าสาขาวิชาการออกแบบอุตสาหกรรม 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

  1.4 ประชากรตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้เพื่อสอบถามความคิดเห็น ได้แก่ 

กลุ่มผู้สูงอายุที่อายุ 60 ปี ขึ้นไป จ�านวน 50 คน

 2. เครื่องมือวิจัย ในการวิจัยครั้งนี้ใช้เครื่องมือในการวิจัย 2 ประเภทประกอบด้วย

  2.1 แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ส�าหรับสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ปฏิบัติตัวของผู้สูงอายุในการแพร่ระบาดโควิด-19 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบอินโฟ

กราฟิก และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิกโดยใช้การจดบันทึก บันทึกเสียง และ

การถ่ายภาพ

  2.2 แบบสอบถามความคิดเห็นของกลุ่มผู้สูงอายุที่อายุ 60 ปี ขึ้นไป จ�านวน 

50 คน โดยแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 2 ชุดได้แก่แบบสอบถามแบบเลือกตอบ (Check 

list) เกี่ยวกับข้อมูลพื้นฐานทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และความพึงพอใจ 

 3. ขอบเขตในการออกแบบ

  ศึกษาข้อมูลความรู้เก่ียวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรค 

โควิด-19 ในผู้สูงอายุ มาใช้ในการออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูล ได้แก่ 

  1) สติ๊กเกอร์ไลน์ 2 ชุด จ�านวนชุดละ 32 ภาพ 

  2) ภาพกราฟิกน�าเสนอข้อมูล (Infographic) 1 ชุด จ�านวน 6 ภาพ

  3) ของที่ระลึกหน้ากากผ้าสกรีนลาย จ�านวน 4 ลวดลาย

ผลการออกแบบ

 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้น�าข้อมูลจากการจากการสัมภาษณ์ และศึกษาความ

รู้เกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ในผู้สูงอายุ เพื่อน�ามาใช้

ในการออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูล โดยน�ามาวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

ผลการวิจัยได้ดังนี้
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 1. ผลการศึกษาข้อมูลความรู้เกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาด

ของโรคโควิด-19 ในผู้สูงอายุเพื่อน�ามาออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูล

  พบว่าการออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่

ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ ควรใช้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการติดเชื้อโควิด-19 ในผู้สูงอายุ 

ที่แบ่งเป็นผู ้สูงอายุที่มีโรคแทรกซ้อนและไม่มีโรคแทรกซ้อนและเป็นข้อมูลที่ทันต่อ

สถานการณ์ปัจจุบัน ข้อมูลด้านล�าดับเวลาควรเป็นข้อมูลต้นก�าเนิดโควิดและการแพร่ระบาด

ไปทั่วโลก การแพร่ระบาดในประเทศไทย ข้อมูลกระบวนการขั้นตอนควรเป็นข้อมูลเมื่อ

ไปพื้นที่เสี่ยงลักษณะอาการจะเป็นอย่างไร ขั้นตอนในการฉีดวัคซีนเป็นอย่างไร ข้อมูล

การเปรียบเทียบควรเป็นข้อมูลประเภทการเปรียบเทียบผู้ติดเชื้อระหว่างเด็กและผู้สูงอาย ุ

หรือการเปรียบเทียบผู้สูงอายุที่ไม่มีโรคแทรกซ้อนและมีโรคแทรกซ้อน หรือการเปรียบเทียบ

วัคซีนแต่ละประเภท การเรียงล�าดับความส�าคัญควรเป็นข้อมูลประเภทพื้นที่เสี่ยงต่อการ

ติดเชื้อจากมากไปน้อย ข้อมูลแบบเช็คลิสต์ควรเป็นข้อมูลประเภทข้อมูลการปฏิบัติตัว

ส�าหรับผู้สูงอายุที่ต้องกักตัวอยู่บ้าน โดยยึดหลัก 5อ ได้แก่ อาหาร ออกก�าลังกาย อารมณ ์

เอนกายพักผ่อน ออกห่างสังคมนอกบ้าน 

 2. การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลการปฏิบัติตัวใน

ช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้าน

การปฏิบัติตัวของผู้สูงอายุในการแพร่ระบาดโควิด-19 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบอินโฟ

กราฟิก ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์สามารถสรุปประเด็นส�าคัญในการ

ออกแบบในโครงการวิจัยได้ ดังนี้

  1) ควรก�าหนดแนวทางการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์และภาพกราฟิกให้

ข้อมูลที่มีรูปแบบที่เข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน

  2) สติ๊กเกอร์ไลน์และภาพกราฟิกให้ข้อมูลส�าหรับผู ้สูงอายุควรเป็น

สติ๊กเกอร์แบบข้อความตัวใหญ่ ที่ใช้สีเหลือง ฟ้า ชมพู ส้ม เพราะเป็นสีที่ก�าลังนิยมใน

การออกแบบ และต้องมีขอบเพื่อความชัดในการมองเห็น

  3) สติ๊กเกอร์ไลน์และภาพกราฟิกให้ข้อมูลส�าหรับผู้สูงอายุองค์ประกอบที่

นิยมคือดอกไม้และหัวใจ
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  4) สต๊ิกเกอร์ไลน์และภาพกราฟิกให้ข้อมูลส�าหรับผู้สูงอายุควรเป็นแบบ

ครอบครัวสู้โควิด ที่มีลักษณะพิเศษแตกต่างจากทั่วไปแต่ยังคงมีความน่ารักและเป็นมิตร

  5) ในสติ๊กเกอร์ไลน์ 1 ชุด ต้องมีลายที่สามารถเป็นค�าถามและเป็นค�าตอบ

ได้ภายในชุดเดียว และต้องมีค�าว่า สวัสดี ลาก่อน โอเค ขอโทษ ซึ่งเป็นค�าที่ก�าหนดให้

ต้องมีในสติ๊กเกอร์ไลน์ทุกชุด

 จากประเด็นส�าคัญที่ได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและ

ผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยได้น�ามาวิเคราะห์เป็นแผนผัง แนวคิดเพื่อการออกแบบดังต่อไปนี้

 

 

ภาพที่ 1 แผนผังความคิดเพื่อการออกแบบ
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 จากรูปที่ 1 แผนผังความคิดเพื่อการออกแบบ จากกลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้สูงอายุ 

อายุ 60 ปีขึ้นไปเพศชายและเพศหญิง การออกแบบเพื่อการใช้งานจึงเน้นแนวทางการ

สื่อสารในรูปแบบของภาพการ์ตูนในลักษณะครอบครัว ที่มีความเป็นมิตร ดูน่ารัก โดยใช้

โทนสีที่สดใส โดดเด่น ตัวอักษรที่มีมีหัว อ่านง่าย ควรน�าเสนอผ่านลักษณะของตัว

การ์ตูนที่มีความน่ารัก และเพื่อความน่าสนใจจึงจะใช้ภาพประกอบที่มีลักษณะแตกต่าง

จากการออกแบบกราฟิกทั่วไป โดยใช้คาแรคเตอร์เป็นครอบครัวสู้โควิด หรืออาจเป็นธีม

ครอบครัวที่มีความพิเศษ โดยผู้วิจัย ได้เลือกใช้ครอบครัวที่ประกอบด้วยคุณตา คุณยาย 

หลานชาย และหลานสาว โดยมีลักษณะพิเศษที่เชื่อมโยงกับสัตว์ที่มีอุปนิสัยรักความ

สะอาด และมีความคล่องแคล่วสุขภาพดี ได้แก่ กระต่าย และแมว โดยมีการวิเคราะห์รูป

แบบและการถอดรูปร่างรูปทรงดังนี้

ตารางที่ 1 การวิเคราะห์รูปแบบและถอดรูปร่างรูปทรง

แรงบันดาลใจ ลักษณะเด่น ถอดแบบ

กระต่าย มีลักษณะที่
โดดเด่นคือ หูยาว 
โดยมีลักษณะหูตั้ง
และหูตก หางเป็นปุย 
ตัวกลมตาโต น่ารัก ที่มา: Debcza, 2019 (ออนไลน์)

   

แมว มีลักษณะที่โดด
เด่นคือ หูแหลมสั้น 
ตาโต น่ารัก
คล่องแคล่ว

ที่มา: Roper, มปป. (ออนไลน์)

คุณตา มีลักษณะที่
โดดเด่นคือ ผมน้อย 
ศีรษะล้าน มีหนวด มี
รอยย่นและรอยตีนกา

ที่มา: Hossein & Eltingi, 2018. 

(ออนไลน์)

ที่มา: Hossein & Eltingi, 2018. 
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แรงบันดาลใจ ลักษณะเด่น ถอดแบบ

คุณยาย มีลักษณะที่
โดดเด่น คือ ผมสีขาว
หรือสีเทา อาจจะมี
ลักษณะทรงผมที่เกล้า
เป็นมวย หรือ ดัด
หยิกเป็นลอน มีรอย
ย่น รอยตีนกา หรือ
แก้มย้อย

ที่มา: Wells, 2017. (ออนไลน์)

หลานชาย มีลักษณะ
ที่โดดเด่นคือ ตากลม
โต ผมสั้นสีด�า อาจจะ
แต่งกายด้วยชุดแฟนซี

ที่มา: Austin, 2007. (ออนไลน์)

หลานสาว มีลักษณะ
ที่โดดเด่นคือ ผมสีด�า 
มัดแกละสองข้าง 
หรือ ผมสั้นหน้าม้า 
ตากลมโต น่ารัก 
แก้มป่อง 

ที่มา: Antoaneta, 2020. 

(ออนไลน์)

 จากตารางที่ 1 การวิเคราะห์รูปแบบและถอดรูปร่างรูปทรง ผู้วิจัยได้คัดเลือก

ลักษณะที่โดดเด่นจากกระต่ายและแมว มาผสมกับลักษณะที่โดดเด่นของคุณตาคุณยาย 

และหลานชายหลานสาว เพื่อให้เกิดรูปแบบตัวการ์ตูนครอบครัวที่มีลักษณะพิเศษ โดย

น�ามาวิเคราะห์แนวคิดในเชิงออกแบบร่วมกับการใช้โทนสีและรูปแบบตัวอักษร ดังนี้

ที่มา: Austin, 2007. (ออนไลน์)
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ตารางที่ 2 สรุปผลแนวคิดเชิงออกแบบ

แนวคิดนามธรรม แนวคิดเชิงออกแบบ

ครอบครัวกระต่าย โดยน�าลักษณะเด่น
ของกระต่าย ได้แก่ ใบหูที่ยาวตั้ง มา
ผสมกับลักษณะครอบครัวที่ประกอบ
ด้วยคุณตา คุณยาย และหลานชาย
หลานสาว โดยใช้โทนสีที่สื่อถึงความ
เป็นมิตร อ่อนโยน น่ารัก

ครอบครัวแมวโดยน�าลักษณะเด่นของ
แมว ได้แก่ ใบหูที่แหลมชี้ มาผสมกับ
ครอบครัวที่ประกอบด้วยคุณตา คุณ
ยาย และเด็กชายเด็กหญิง โดยใช้โทน
สีที่สื่อถึงความสดใส สนุกสนาน แข็ง
แรง กระฉับกระเฉง

ตัวอักษร ใช้ตัวอักษรที่มีลักษณะมีหัว
เพื่อให้อ่านง่าย แต่ดูน่ารัก เป็นมิตร 
ไม่เป็นทางการจนเกินไป

ที่มา: Fontcraft, ม.ป.ป. (ออนไลน์)

 

 จากตารางที่ 2 การสรุปผลแนวคิดการออกแบบ ที่ผู้วิจัยได้น�าเอาลักษณะของ

กระต่ายและแมวมาผสมกับลักษณะของครอบครัวคุณตาคุณยาย และหลานชายหลาน

สาว โดยเป็นตัวการ์ตูนครอบครัวกระต่ายที่สื่อถึงความเป็นมิตรและความสะอาด และตัว

การ์ตูนครอบครัวแมวที่สื่อถึงความร่าเริง แจ่มใส สุขภาพดีกระฉับกระเฉง ซึ่งได้พัฒนา

เป็นแบบร่างตัวการ์ตูน 2 ครอบครัว ดังนี้

 

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�หรับผู้สูงอายุ
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ภาพที่ 2 แบบร่างตัวการ์ตูนคุณตาคุณยาย ครอบครัวกระต่าย

 

ภาพที่ 3 แบบร่างตัวการ์ตูนหลานชายหลานสาว ครอบครัวกระต่าย

 

ภาพที่ 4 แบบร่างตัวการ์ตูนคุณตาคุณยาย ครอบครัวแมว

An Information Graphic Design on The COVID – 19 Disease For The Elder



50 วารสารศิลปกรรมและการออกแบบแห่งเอเชีย 
JOURNAL of ASIA ARTS and DESIGN

ภาพที่ 5 แบบร่างตัวการ์ตูนหลานชายหลานสาว ครอบครัวแมว

 จากแบบร่างตัวการ์ตูนทั้งครอบครัวกระต่ายและครอบครัวแมว ได้ท�าการคัดเลือก

แบบร่างตัวการ์ตูนคุณตาคุณยาย และหลานชายหลานสาว ที่มีลักษณะที่สื่อถึงความเป็น

มิตรและความสะอาดส�าหรับครอบครัวกระต่าย และลักษณะที่สื่อถึงความร่าเริง แจ่มใส 

สุขภาพดีกระฉับกระเฉงส�าหรับครอบครัวแมว และน�ามาพัฒนาให้สมบูรณ์ เพื่อน�ามาใช้

ในการออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19 ในผู้

สูงอายุต่อไป

 

ภาพที่ 6 ตัวการ์ตูนครอบครัวกระต่าย
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ภาพที่ 7 ตัวการ์ตูนครอบครัวแมว

 3. สรุปผลการออกแบบ 

  3.1 สรุปการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์

   การออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์เพื่อให้ข้อมูลการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่

ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ ผ่านกราฟิกชุดครอบครัวกระต่ายและครอบครัวแมว โดยให้

ข้อมูลเกี่ยวกับปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ ได้แก่ การล้างมือให้

สะอาด ใส่หน้ากากอนามัยเสมอ กินอาหารปรุงสุก ใช้และท�าความสะอาดอุปกรณ์เครื่อง

ใช้ส่วนตัว ออกก�าลังกาย รักษาระยะห่าง มีสติ ไม่เครียด รวมไปถึงการแสดงความรัก

ความห่วงใยในครอบครัว นอกจากนี้ยังสามารถมีข้อความทั่วไป เช่น สวัสดี ลาก่อน โอเค 

ขอโทษ และการทักทายในแต่ละวัน ซึ่งเป็นที่นิยมในกลุ่มผู้สูงอายุ

   โดยการออกแบบนอกจากใช้ครอบครัวแมวและครอบครัวกระต่ายใน

การสื่อสารข้อมูลแล้ว ยังใช้องค์ประกอบในการออกแบบอื่นๆ เพื่อสื่อถึงความน่ารัก เป็น

มิตร และเป็นที่นิยมในกลุ่มผู้สูงอายุได้แก่ ดอกไม้ หัวใจ ตัวอักษรมีหัวที่อ่านง่าย มีขอบ

สีขาวเพื่อเน้นและดึงดูดสายตาให้มองเห็นได้ชัดเจน โดยออกแบบจ�านวนชุดละ 32 ชิ้น 

ดังนี้
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ภาพที่ 8 สติ๊กเกอร์ชุดครอบครัวกระต่าย
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ภาพที่ 9 สติ๊กเกอร์ชุดครอบครัวแมว
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  3.2 สรุปการออกแบบภาพกราฟิกน�าเสนอข้อมูล (Infographic)

   การออกแบบภาพกราฟิกเพื่อให้ข้อมูล (Infographic) เกี่ยวกับการ

ปฏิบัตติัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�าหรับผู้สูงอายุ โดยจ�าแนกรูปแบบของ

กราฟิกเพื่อให้ข้อมูลให้มีความเหมาะสมกับประเภทของข้อมูล ได้แก่ ประเภทแผนผัง

แผนที่และประเภทการเปรียบเทียบข้อมูล น�าเสนอข้อมูลต้นก�าเนิดโควิดและความรุนแรง

ของสายพันธุ์ที่มีการแพร่ระบาดไปทั่วโลก ประเภทกระบวนการขั้นตอน น�าเสนอข้อมูล

ขั้นตอนข้อปฏิบัติในการฉีดวัคซีนและขั้นตอนการล้างมือให้ถูกวิธี ประเภทการเรียงล�าดับ

ความส�าคัญ น�าเสนอข้อมูลกลุ่มเสี่ยงที่ต้องได้รับวัคซีนเป็นกลุ่มแรก ประเภทข้อมูลแบบ

เช็คลิสต ์น�าเสนอข้อมูลหลักการ 5อ เพื่อผู้สูงวัย และการใส่หน้ากากอนามัยให้ถูกวิธี

  โดยการออกแบบเน้นการใช้ตัวอักษรที่มีหัวให้อ่านง่าย มีขอบสีขาวเพื่อเน้น

และดึงดูดสายตาให้มองเห็นได้ชัดเจน โดยเฉพาะในส่วนข้อความที่เป็นห้วข้อใหญ่ มีการ

ออกแบบสัญลักษณ์ที่เรียบง่ายแต่ดูน่ารัก เป็นมิตร และใช้ภาพประกอบตัวการ์ตูนชุด

ครอบครัวกระต่ายและแมวเป็นภาพประกอบหลัก และใช้โทนสีที่สดใสแตกต่างกันไป

ตามประเภทของภาพกราฟิกน�าเสนอข้อมูล ดังนี้

อินโฟกราฟิก จ�านวน 6 ภาพ

    

    แบบที่ 1    แบบที่ 2

 ภาพที่ 10 รูปแบบ Infographic แบบที่ 1 และรูปแบบที่ 2
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    แบบที่ 3    แบบที่ 4

 ภาพที่ 11 รูปแบบ Infographic แบบที่ 3 และรูปแบบที่ 4

    

    แบบที่ 5    แบบที่ 6

 ภาพที่ 12 รูปแบบ Infographic แบบที่ 5 และรูปแบบที่ 5
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 3.3 สรุปการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกหน้ากากผ้า

  ของที่ระลึกหน้ากากผ้า เพื่อใช้ในการสนับสนุนและประชาสัมพันธ์การให้ข้อมูล

เกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�าหรับผู้สูงอายุ โดยใช้ตัว

การ์ตูนชุดครอบครัวกระต่ายและแมวเป็นกราฟิกหลักในการสื่อสาร และใช้ข้อความที่ให้

ความรู้สึกด้านบวก ความเป็นห่วงและก�าลังใจ ซึ่งการออกแบบใช้โทนสีที่อ่อนหวาน 

ได้แก่ สีชมพูอ่อน ฟ้าอ่อน สีขาว และโทนสีสดใส สดชื่น กระฉับกระเฉง ได้แก่ สีน�้าเงิน 

สีส้ม สีเหลือง สีเขียว โดยออกแบบลวดลายเต็มพื้นที่ และท�าการพิมพ์ลวดลายลงบนผ้า

ฝ้ายเพื่อท�าการตัดเย็บเป้นหน้ากากผ้า ดังนี้

    

ภาพที่ 13 ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกหน้ากากผ้าพิมพ์ลาย

  3.4 ผลประเมินความพึงพอใจของผู้ใช้

   ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้น�าข้อมูลจากการสอบถามความคิดเห็นเกี่ยว

กับการออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�าหรับ

ผู้สูงอายุ แบบสอบถามข้อมูลทั่วไป มีผู้ตอบแบบสอบถาม 50 คน เป็นเพศหญิง 33 คน 

เพศชาย 17 คน พบว่าการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์ ชุดครอบครัวกระต่าย มีความพึง

พอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.74) ส่วนการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์ ชุดครอบครัวแมว 

มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.72) ส่วนความคิดเห็นต่อการออกแบบกราฟิกเพื่อ

ให้ข้อมูล (Infographic) และการออกแบบของที่ระลึกหน้ากากผ้าพิมพ์ลาย มีผลดังนี้

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�หรับผู้สูงอายุ



57ปีที่ 2 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2564
Vol. 2 N0. 1 July - December 2021

ตารางที่ 3 การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูล (Infographic)

รายละเอียดแบบสอบถาม

จ�านวน
( N = 50)

ระดับความ
เหมาะสม

S.D

1.ความสามารถโดยรวมในการสื่อข้อมูลที่มี
ประโยชน์เกี่ยวกับโรคโควิด-19

4.52 0.73 ดีมาก

2.ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับสาย
พันธุ์โควิด-19ในปัจจุบัน

4.44 0.70 ระดับดี

3.ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับข้อ
ปฏิบัติก่อน-หลังฉีดวัคซีนของโรคโควิด-19

4.62 0.72 ดีมาก

4.ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับ
กลุ่มเสี่ยงที่ต้องได้รับวัคซีนเป็นกลุ่มแรก

4.56 0.73 ดีมาก

5.ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับ
วัคซีนโควิด-19

4.42 0.72 ระดับดี

6.ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับ
เทคนิคผลิตวัคซีนโควิด-19

4.50 0.61 ระดับดี

7.ความเหมาะสมของการใช้ตัวอักษรโดย
รวม

4.62 0.69 ดีมาก

8.ความเหมาะสมของการใช้สีโดยรวม 4.64 0.69 ดีมาก

9.ความเหมาะสมของการใช้ภาพกราฟิกโดย
รวม

4.62 0.72 ดีมาก

รวม 4.55 0.70 ดีมาก

 

 จากตารางที่ 3 การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูล (Infographic) เกี่ยวกับการ

ปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�าหรับผู้สูงอายุ ความเหมาะสมของ

การใช้สีโดยรวม มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.64) ความสามารถในการ

สื่อข้อมูลเกี่ยวกับข้อปฏิบัติก่อน-หลังฉีดวัคซีนของโรคโควิด-19, ความเหมาะสมของการ
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ใช้ตัวอักษรโดยรวม, ความเหมาะสมของการใช้ภาพกราฟิกโดยรวม มีความพึงพอใจอยู่

ในระดับดีมาก ( = 4.62) ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเสี่ยงที่ต้องได้รับ

วัคซีนเป็นกลุ่มแรก ความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก ( = 4.56) ความสามารถโดยรวม

ในการสื่อข้อมูลที่มีประโยชน์เกี่ยวกับโรคโควิด-19 ความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก ( = 4.52) 

ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับเทคนิคผลิตวัคซีนโควิด-19 ความพึงพอใจอยู่ใน

ระดับดี (  = 4.50) ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับสายพันธุ์โควิด-19ในปัจจุบัน 

ความพึงพอใจอยู่ในระดับดี (  = 4.44) ความสามารถในการสื่อข้อมูลเกี่ยวกับวัคซีน

โควิด-19 ความพึงพอใจอยู่ในระดับดี ( = 4.42) ตามล�าดับ 

ตารางที่ 4 การออกแบบของที่ระลึกหน้ากากผ้าพิมพ์ลาย

รายละเอียดแบบสอบถาม

จ�านวน
( N = 50)

ระดับความ
เหมาะสม

S.D

1.ความเหมาะสมของโทนสีโดยรวม 4.62 0.56 ดีมาก

2.ความเหมาะสมของขนาดและรูปแบบตัว
อักษรโดยรวม

4.62 0.60 ดีมาก

3.ความเหมาะสมขอรูปแบบตัวการ์ตูนโดย
รวม

4.60 0.63 ดีมาก

4.ความเหมาะสมของข้อความในแมสโดย
รวม

4.52 0.67 ดีมาก

5.ความเหมาะสมของการใช้ภาพกราฟิกโดย
รวม

4.48 0.64 ดีมาก

6.ความเหมาะสมน่าใช้งาน 4.48 0.64 ระดับดี

รวม 4.55 0.62 ระดับดี

 

 จากตารางที่ 4 การออกแบบของที่ระลึกแมสพิมพ์ลายความเหมาะสมของโทน

สีโดยรวม, ความเหมาะสมของขนาดและรูปแบบตัวอักษรโดยรวม มีความพึงพอใจใน

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�หรับผู้สูงอายุ
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ระดับดีมาก ( = 4.62) ความเหมาะสมขอรูปแบบตัวการ์ตูนโดยรวม ความพึงพอใจอยู่

ในระดับดีมาก ( = 4.60) ความเหมาะสมของข้อความในแมสโดยรวม ความพึงพอใจ

อยู่ในระดับ ( = 4.52) ความเหมาะสมของการใช้ภาพกราฟิกโดยรวม, ความเหมาะ

สมน่าใช้งาน ความพึงพอใจอยู่ในระดับดี ตามล�าดับ 

อภิปรายผลการวิจัย

 ในการศึกษาข้อมูลความรู้เกี่ยวกับการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรค

โควิด-19 ในผู้สูงอายุเพื่อการออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของ

โรคโควิด-19 ส�าหรับผู้สูงอายุ สามารถอภิปรายผลการวิจัย เพื่อให้ได้ข้อค้นพบสิ่งใหม่ๆ 

ในโครงการดังต่อไปนี้

 1. การออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดโค

วิด-19 ในผู้สูงอายุ โดยใช้สื่อออนไลน์ได้แก่สติ๊กเกอร์ไลน์ และภาพกราฟิกเพื่อน�าเสนอ

ข้อมูล เพื่อเป็นแนวทางในการประชาสัมพันธ์และให้ความรู้แก่ผู้สูงอายุเกี่ยวกับการ

ปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19 ซึ่งสื่อกราฟิกที่ออกแบบขึ้นมาใหม่นั้น สามารถ

กระตุ้นความสนใจของผู้สูงอายุเกี่ยวกับข้อมูลเนื้อหาทั้งด้านการปฏิบัติตัว ข้อมูลของสาย

พันธุ์โควิด-19 ข้อมูลวัคซีนยี่แต่ละยี่ห้อ ข้อมูลกลุ่มเสี่ยงที่ควรได้รับวัคซีนเป็นกลุ่มแรก 

ข้อมูลการปฏิบัติตัวก่อน-หลังฉีดวัคซีน ข้อมูลหลักการ 5อ. เพื่อผู้สูงวัยห่างไกลโควิดให้

กลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้สูงอายุสามารถเข้าใจได้ง่ายขึ้นและสามารถน�าไปปฏิบัติใช้ในชีวิต

ประจ�าวันได้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พูลศักดิ์ ศรีโสดาพล (2559) เรื่องการ

ออกแบบสื่อวีดีทัศน์ส่งเสริมสุขภาพผู้ป่วยโรคเบาหวานส�าหรับโรงพยาบาลส่งเสริมสุข

ภาพต�าบลหมูม่น อ�าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี ที่มีแนวคิดในการออกแบบสื่อวีดีทัศน์ คือ 

การเร้าความสนใจ การน�าเสนอเนื้อหา การจ�าและน�าไปใช้ ความเรียบร้อยของสื่อ

วีดีทัศน์ เนื้อหาที่เหมาะสมในการถ่ายทอดความรู้คือ เนื้อหาของภาวะแทรกซ้อนของโรค

เบาหวาน และ การป้องกันการเกิดโรคเบาหวาน และสื่อวีดีทัศน์ที่ให้ความรู้ควรที่จะมีรูป

เข้าใจง่ายและชัดเจน

 2. แนวทางการออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่

ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ ใช้แนวทางการผสมผสานระหว่างตัวการ์ตูนแมวและกระต่าย
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กับครอบครัวคุณตา คุณยาย และเด็กชายเด็กหญิงที่ให้มีความพิเศษและง่ายต่อการจดจ�า 

สื่อถึงความน่ารักเป็นมิตร โดยสติ๊กเกอร์ครอบครัวกระต่ายเลือกใช้โทนสีที่อ่อนหวาน น่ารัก 

เป็นมิตร และสติ๊กเกอร์ครอบครัวแมวเลือกใช้โทนสีที่สีสันสดใส สนุกสนาน ตัวอักษรที่

ใช้เลือกเป็นตัวอักษรแบบมีหัวเพื่อง่ายต่อการอ่านส�าหรับผู้สูงอายุซึ่งสอดคล้องกับงาน

วิจัยของธิดาใจ จันทนามศรี (2560) เรื่อง เนื้อหาและรูปแบบในการสื่อสารผ่านสื่ออิน

โฟกราฟิก เพื่อสร้างการรับรู้และจดจ�าบนเฟซบุ๊คแฟนเพจของ อินโฟกราฟิก ไทยแลนด์ 

ที่มีพบว่ารูปแบบการสื่อสารด้วยภาพ ทั้งภาพเสมือนจริง ภาพนามธรรม และภาพ

สัญลักษณ์ เป็นรูปแบบที่เข้าใจง่าย ท�าให้ผู้รับสารสามารถรับรู้ความหมายของภาพได้

ทันที และการรับรู้ การจดจ�าเนื้อหาและรูปแบบอินโฟกราฟิก มีผลจากภาพประกอบและ

การออกแบบสื่ออินโฟกราฟิกที่สวยงาม มีสีสันสะดุดตาจะส่งผลต่อการรับรู้และจดจ�า 

และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของสกนธ์ ภู่งามดี (2562) เรื่อง สื่อเพื่อประชาสัมพันธ์

ความรู้ของพิพิธภัณฑ์ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา กรณีศึกษา : การใช้สื่อเพื่อสื่อสาร

ความรู้ของพิพิธภัณฑ์ล้านของเล่นเกริก ยุ้นพันธ์ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่มีแนวคิด

ในการออกแบบผ่านการการเลือกใช้คู่สีตามความเหมาะสม และการเลือกใช้ตัวการ์ตูน

หลักของพิพิธภัณฑ์ตามความเหมาะสม โดยใช้ลักษณะของตัวการ์ตูนหลักของพิพิธภัณฑ์

ที่เน้นความเรียบง่าย เบาบาง และสื่อความสนุกสนาน ความน่ารักสดใส เพื่อสื่ออารมณ์

แบบเด็กๆ ของตัวการ์ตูน

 3. จากการส�ารวจผลความพึงพอใจที่มีต่อทางการออกแบบสื่อกราฟิกเพื่อให้

ข้อมูลการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดโควิด-19 ในผู้สูงอายุ ความเหมาะสมของ

ข้อความสติ๊กเกอร์ มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.84) ความเหมาะสมของ

ขนาดและรูปแบบตัวอักษรมีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.80) ความสามารถ

ในการสื่อถึงการปฏิบัติตัวในช่วงการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 มีความพึงพอใจอยู่ใน

ระดับดีมาก (  = 4.78) ความเหมาะสมของโทนสีที่ใช้ มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก 

ความเหมาะสมของรูปแบบตัวการ์ตูน มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.72) 

ความเหมาะสมของโทนสีที่ใช้ มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.66) ความ

สามารถในการสื่อถึงความเป็นมิตร มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก (  = 4.64) 

ตามล�าดับท�าให้ผู้สูงอายุที่ใช้งานกระตุ้นความสนใจและสามารถน�าไปใช้ประโยชน์ได้ ซึ่ง

การออกแบบกราฟิกเพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ส�หรับผู้สูงอายุ
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สอดคล้องกับงานวิจัยของฐาปนี เพ็งสุข (2563) เรื่อง กระบวนการพัฒนาสื่ออินโฟกราฟิก

เพื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวผ่านเว็บไซต์ กรณีศึกษา : สะพานหิน ต�าบลท่าลี่ อ�าเภอ

กุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี ที่มีความพึงพอใจในด้านการออกแบบ ในเรื่องการใช้สีสัน

สวยงามเหมาะสม มีค่าเฉลี่ยเท่ากัน คือ 4.61 จัดอยู่ในระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

ข้อเสนอแนะ

 1. ในด้านการออกแบบหน้ากากผ้าพิมพ์ลาย ควรออกแบบให้มีลักษณะผ้า 3 ชั้น 

ให้มีที่กรองเพื่อความสะอาดปลอดภัยของผู้ใช้งาน และการใช้สีสัน ควรมีการออกแบบให้

มีทั้งที่สีสันสดใส และรูปแบบโทนสีที่เรียบๆ เช่น สีขาว เทา ด�า ด้วย เพื่อให้มีความ

หลากหลายเหมาะสมกับความต้องการและการใช้งานของกลุ่มเป้าหมายผู้สูงอายุ

 2. ในด้านการออกแบบสติ๊กเกอร์ไลน์ หากจะออกแบบเพื่อการเผยแพร่ในเชิง

พานิชย์ ได้แก่ การจ�าหน่ายจริงในแอพพลิเคชั่นไลน์ ควรใช้ตัวอักษรที่ออกแบบด้วยตัว

เองด้วย เพื่อไม่เป็นการละเมิดลิขสิทธิ์
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 การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัด

อุดรธานี มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกอัต

ลักษณ์ชุมชนต�าบลเมืองพาน 2) เพื่อเผยแพร่องค์ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของ

ที่ระลึกให้แก่กลุ่มชุมชนเมืองพาน ขอบเขตพื้นที่ต�าบลเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัด

อุดรธานี ประกอบไปด้วย 15 หมู่บ้าน จ�านวน 7 กลุ่มชุมชน แยกเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้า

ทอพื้นเมือง 6 กลุ่ม และงานจักสาน 1 กลุ่ม สอบถามผู้บริโภค 100 คน ต่อ 1 ผลงาน

นักศึกษายุวชนอาสา รวมทั้งสิ้น 900 คน พบว่าอัตลักษณ์ชุมชนเมืองพานที่ชัดเจนที่สุด 

คือ สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาทซึ่งสัมพันธ์กับค�าขวัญของต�าบล

เมืองพาน การออกแบบผลิตภัณฑ์สามารถดึงจากรูปร่าง รูปทรงโบราณสถาน ลวดลาย

ฝาผนังถ�้า และลายพระพุทธบาทบัวบก แต่การใช้งานชาวบ้านมีความเชื่อว่าสถานที่ท่อง

เที่ยวส�าคัญอุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาทมีความศักดิ์สิทธิ์ โดยเฉพาะหอนางอุสา และ

พระพุทธบาทบัวบก การออกแบบผลิตภัณฑ์จึงให้ค�านึงในการใช้งาน ผลิตภัณฑ์ที่

ออกแบบใหม่จ�านวน 9 ชุดผลิตภัณฑ์ เหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของผู้บริโภค 

ล�าดับ 1 คือ ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสามารถสื่อถึงสถานที่ท่องเที่ยวนั้นได้ ร้อยละ 35.6 

ล�าดับที่ 2 รูปแบบผลิตภัณฑ์มีความแปลกใหม่สวยงาม ร้อยละ 30.2 และล�าดับที่ 3 

ประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 16.8 เมื่อได้รูปแบบที่ตอบสนองความต้องการผู้

บริโภคได้ท�าการผลิตต้นแบบ  และน�าไปประเมินที่กลุ่มชุมชนด้วยการจัดกิจกรรมอบรม

เชิงปฏิบัติการ กลุ่มชุมชนได้รับความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาของโครงการ ความพึงพอใจ

อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.64) ความพึงพอใจต่อภาพรวมการจัดโครงการ ระดับมาก

ที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.67)  การน�าความรู้ไปใช้ประโยชน์  ความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก

ที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.86)

ค�าส�าคัญ: ยุวชนอาสา, ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก, อัตลักษณ์ชุมชน

บทคัดย่อ
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Abstract

 The souvenir handicraft product design that convey to the identity of 

Muang Phan community, Ban Phu Udon Thani Province aims to study and to 

develop the souvenir handicraft product which is the identity of Muang Pan 

community and to broadcast the knowledge of the souvenir product design to 

Muang Phan Community, the scope area of Tumbon Muang Phan Aumphur Ban 

Phue has 15 villages 7 communities split up into 6 groups of the native fabric 

product and a group of the basketry, to inquire 100 consumers per 1 work of 

youth volunteer which a total of 900 people had been found obviously the 

identity ofMuang Phan community is Phu Phra Bat Historical Park as the tourism 

attraction related to Muang Phan district’s slogan, The product design could 

conduce from the shape, the ancient remain outline, cave wall pattern and Pra 

Put Ta Bat Bua  Bok outline, the usability due to the villager has believed about 

thePu Pra Bat Historical Park as the tourism attraction has the sacred, especial-

ly Ho Nang U-Sa and Pra Put Ta Bat Bua Bok influence to the product design 

should consider about the usability with appropriately, a new product had been 

designed as a total of 9 sets, the first reason from the consumer to purchase 

souvenir product was the product could convey to the tourism attraction as 

35.6 percentages, second was the beauty and the new product style as 30.2 

percentages and the third was the usability of product as 16.8 percentage, 

when meet the consumer demand conduce making the prototype and evaluated 

by the community group through the workshop activity, the satisfaction of the 

community group had received the knowledge about project content was a high 

level (mean =4.64), the satisfaction of a total  project was the highest level 

(mean=4.67) and the satisfaction of applying the knowledge for usability was 

the highest level (mean=4.86).

Keyword: Youth volunteers, Souvenir product, Identity Community

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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บทน�

 โครงการยุวชนอาสา  ประจ�าปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 มหาวิทยาลัยราชภัฏ

อุดรธานีได้ผ่านการคัดสรรจ�านวน 3 โครงการ โดยโครงการยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม : เปิดพื้นที่เชิงวัฒนธรรม น�านวัตวิถีแห่งประชา ตระการตาแสงเสียง ร้อย

เรียงอารยธรรม เลิศล�้าภูพระบาท บ้านผือ จังหวัดอุดรธานีเป็น 1 ในโครงการที่ได้รับการ

อนุมัติ ตามที่จังหวัดอุดรธานีได้พยายามผลักดันให้พื้นที่อุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาท 

ต�าบลเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่รู้

กันอย่างกว้างขวางภายใต้ยุทธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การบริการ

และการส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม ประเพณีท้องถิ่น และมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานีได้

ด�าเนินการจัดเก็บข้อมูลศักยภาพชุมชนในเขตรับผิดชอบ ภายใต้โครงการพลังแผ่นดิน 

พัฒนาถิ่น พัฒนาไทย ต�าบลเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี ประจ�า

ปีงบประมาณ 2563  นักศึกษาที่ร่วมโครงการและคณะอาจารย์ที่ปรึกษา จึงเล็งเห็นถึง

การบูรณาการองค์ความรู้ของศาสตร์ต่างๆ ของมหาวิทยาลัย เพื่อส่งเสริมและเกื้อหนุน

ให้เกิดการเปิดพื้นที่เชิงวัฒนธรรม โดยถ่ายทอดผ่านศาสตร์ดนตรี ศิลปะการแสดง เชิดชู

ผลิตภัณฑ์ชุมชนในรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่มีความเป็นอัตลักษณ์ และสร้างความเข้าใจ

เรื่องลิขสิทธิ์ทางปัญญา เพื่อเกิดประโยชน์สูงสุดต่อชุมชน พร้อมทั้งศึกษาเส้นทางการ

ท่องเที่ยวและจัดท�าฐานข้อมูลภูมิสารสนเทศการท่องเที่ยว  โดยชุมชนได้เรียนรู้ เข้าใจ 

เข้าถึงและเข้าร่วมการพัฒนาการเปิดพื้นที่ทางวัฒนธรรม ที่ส่งผลการพัฒนาทักษะการ

เรียนรู้ของผู้เรียนในศตวรรษที่ 21 อย่างเป็นรูปธรรม

 โครงการยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: เปิดพื้นที่เชิงวัฒนธรรม น�านวัตวิถี

แห่งประชา ตระการตาแสงเสียง ร้อยเรียงอารยธรรม เลิศล�้าภูพระบาท บ้านผือ จังหวัด

อุดรธานีเป็นการบูรณาการร่วมกันของนักศึกษา 10 สาขาวิชา ประกอบด้วย สาขา

นิติศาสตร์ สาขารัฐศาสนศาสตร์  สาขาออกแบบผลิตภัณฑ์ สาขาศิลปะการแสดง  สาขา

วิชาภูมิสารสนเทศเพื่อการพัฒนา  สาขาวิชาทัศนศิลป์  สาขาวิชาดนตรีศึกษา คณะ

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  สาขาวิชาภาษาอังกฤษมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

ศูนย์การศึกษาบึงกาฬ สาขาวิชาการจัดการการท่องเที่ยวและการบริการ คณะวิทยาการ

จัดการ และสาขาอาหารและบริการ คณะเทคโนโลยี

The Souvenir Product Design of Muang Phan Community Ban Phue
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การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกได้เข้ามามีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเที่ยวในทุก

พื้นที่ในประเทศไทย โดยเฉพาะการสื่อถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ชุมชนจะส่งคุณค่าให้แก่ผู้

บริโภคหรือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ได้สัมผัสวิถีชุมชนเพื่อเป็นผลิตภัณฑ์ที่พึงระลึกถึงการได้

ท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้นๆ จึงเกิดแนวทางในการให้นักศึกษามีโอกาสในการเรียนรู้ถึง

กระบวนการการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมชุมชน สู่แนวทางสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของที่

ระลึกซึ่งอยู่ภายใต้การรับผิดชอบของสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์  โครงการยุวชนอาสา

จึงเป็นกิจกรรมที่เปิดโอกาสให้นักศึกษาได้ศึกษาวิธีออกแบบ แนวความคิดในการออกแบบ 

วัสดุ กรรมวิธีการผลิตจากชุมชน กระตุ้นให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ดี สร้างอัตลักษณ์รูปแบบของที่ระลึกที่สามารถสื่อถึงชุมชนต�าบลเมืองพาน

การผลิตที่ยังคงยึดวิถีเดิมและศักยภาพของชุมชนเพ่ือให้ชุมชนสามารถด�าเนินกิจการได้

อย่างยั่งยืนตามรอยหัตถกรรมชุมชน สู่แนวทางสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 1. เพื่อศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกอัตลักษณ์ชุมชน

ต�าบลเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี

 2. เพื่อเผยแพร่องค์ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกให้แก่กลุ่ม

ชุมชนเมืองพาน 

วิธีการด�เนินงานวิจัย
 

 การน�าไปสู่ความส�าเร็จของการสร้างผลงาน “1 ต�าบล 1 มหาวิทยาลัย”  

โครงการยุวชนอาสา ประจ�าปีงบประมาณ 2564 พื้นที่เป้าหมายของโครงการคือ ต�าบล

เมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี  ในโครงการย่อย : การออกแบบผลิตภัณฑ์

หัตถกรรมของที่ระลึกที่สื่อถึงอัตลักษณ์ชุมชนเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี

จะเริ่มต้นด้วย การวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ 

ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ คือ เป็นการศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร การศึกษาข้อมูลพื้น

ฐานของชุมชนเมืองพาน การศึกษาบริบทชุมชน สถานที่ส�าคัญในพื้นที่ที่สามารถมาสร้าง

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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เป็นฐานแรงบันดาลใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์ได้ และศึกษาทัศนคติความคิดเห็นที่มี

ต่อผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาได้  เพื่อตรวจสอบประสิทธิภาพแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

เพื่อการจ�าหน่ายต่อไป  ดังนั้นจะต้องใช้ ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณด้วย

 1. ขอบเขตพื้นที่ด�าเนินการ ต�าบลเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี

ประกอบไปด้วย 15 หมู่บ้าน ได้แก่หมู่ 1 บ้านจอมศรี, หมู่ 2 บ้านใหม่, หมู่ 3 บ้านโก่ม, 

หมู่ 4 บ้านหนองกบ, หมู่ 5 บ้านกาลืม, หมู่ 6 บ้านติ้ว, หมู่ 7 บ้านเมืองพาน, หมู่ 8 

บ้านนาแมน, หมู่ 9 บ้านหนองกาลืม, หมู่ 10 บ้านไผ่ล้อม, หมู่ 11 บ้านโคกก่อง, หมู่ 12 

บ้านดอนขี้เหล็ก, หมู่ 13 บ้านใหม่, หมู่ 14 บ้านใหม่ และหมู่ 15 บ้านเมืองพาน

 2. วิธีด�าเนินการ วิธีด�าเนินการมีรายละเอียดตามล�าดับดังนี้

ขั้นตอนที่ 1 ภาคเอกสาร การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) ศึกษาข้อมูลภาค

เอกสาร การศึกษาจากหนังสือ บทความ วิทยานิพนธ์ งานวิจัย เอกสารและเว็บไซด์ทาง

อินเตอร์เน็ต และก�าหนดขอบเขตในการวิจัย ติดต่อประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

พร้อมขอหนังสือจากทางมหาวิทยาลัยเพื่อเก็บข้อมูลในพื้นที่วิจัย

  เครื่องมือวิจัยแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง  โดยการลงพื้นที่เก็บข้อมูล

ภาคสนาม สัมภาษณ์กลุ่มชุมชนในพื้นที่ต�าบลเมืองพาน (สิ่งทอและจักสาน) เพื่อให้ได้

ข้อมูลบริบทชุมชน ประวัติความเป็นมาของกลุ่มชุมชน หาความต้องการรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ และวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานเพื่อเข้าสู่กระบวนการออกแบบ

  ขั้นตอนที่ 2 การสร้างสรรค์ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์ การวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative data Analysis) สร้างภาพร่างงานออกแบบ (Idea Sketch) น�าเสนอแบบ

ร่างเพื่อคัดเลือกแบบในการท�าแบบร่างสมบูรณ์ (Sketch Design) 

  เครื่องมือวิจัยคือแบบสอบถามสอบถาม เก็บข้อมูลผู้บริโภค 100 คน ต่อ 1 

ผลงานนักศึกษา รวมทั้งสิ้น 900 คน วิเคราะห์ผลความต้องการของผู้บริโภคที่มีต่อแบบ

ร่างสมบูรณ์ น�าผลการออกแบบแบบและการวิเคราะห์ น�าเสนอกับกลุ่มชุมชน เพื่อสรุป

แนวทางการผลิตต้นแบบ สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน และเผยแพร่ผลงานด้วยการจัด

อบรมเชิงปฏิบัติการแก่กลุ่มชุมชน ประเมินการรับรู้และสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อ

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ประเมินผลตอบรับของกลุ่มชุมชนผู้เข้ารับการอบรม และวิเคราะห์

ผลการประเมินการรับรู้

  ขั้นตอนที่ 3 สรุปผล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ
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 3. แผนผังแสดงการด�าเนินงาน

 

ภาพที่ 1 แผนผังสรุปการด�าเนินการของโครงการยุวชนอาสา ประจ�าปงบประมาณ 2564

 โครงการยกระดับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: เปิดพื้นที่เชิงวัฒนธรรม น�า

นวัตวิถีแห่งประชา ตระการตาแสงเสียง ร้อยเรียงอารยธรรม เลิศล�้าภูพระบาท บ้านผือ 

จังหวัดอุดรธานี ซึ่งโครงการการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกที่สื่อถึงอัต

ลักษณ์ชุมชนบ้านผือ อยู่ภายใต้การรับผิดชอบของสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์

สรุปผลการออกแบบ

 บ้านติ้วเป็นกลุ่มชุมชนท่องเที่ยวโอทอปนวัตวิถี โดยมีค�าขวัญว่า “ร้อยลวดลาย

ผ้ามัดหมี่ทอมือ กล้วยทอดแสนอร่อย เรียนรู้เกษตรกรผสมผสาน เที่ยวหอนางอุสา 

กราบพระพุทธบาทบัวบก” ต้นตระกูลของชาวบ้านติ้วอพยพมาจากเมืองเชียงขวาง เมื่อ

ครั้งสมัยราชกาลที่ 1 เนื่องจากมีล�าห้วยไหลผ่าน และมี “กุดติ้ว” ซึ่งมีต้นติ้วขึ้นอยู่มาก 

และได้เรียกเป็นชื่อบ้านติ้วมาจนถึงปัจจุบัน

 ชาวบ้านติ้วในปัจจุบันด�าเนินชีวิตด้วยหลักเศรษฐกิจพอเพียง มีอาชีพหลัก ท�า

นา ท�าไร่ และอาชีพรอง คือการท�าผ้ามัดหมี่ ผลจากการส�ารวจผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้แบ่ง

เป็น 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ได้แก่ กลุ่มสิ่งทอ  และกลุ่มจักสาน สามารถสรุป

ข้อมูลทั่วไปเพื่อแสดงถึงศักยภาพของทางกลุ่ม ดังนี้

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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ตารางที่ 1 สรุปข้อมูลพื้นฐานและความต้องการของชุมชนบ้านติ้ว ต�าบลเมืองพาน

กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน จุดเด่น-จุดด้อย
ความต้องการ
ผลิตภัณฑ์ใหม่

ประเภทงานผ้าทอพื้นเมือง

1. กลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านติ้ว ประธาน
กลุ่ม  แม่นาง อินทะศรี กลุ่มก่อตั้งเมื่อ 
พ.ศ. 2535 ได้ขึ้นทะเบียน otop มี
สมาชิกประมาณ 10 คน เริ่มต้นจากการ
รวมกลุ่มของสตรีในชุมชนเกิดจากความ
ต้องการที่จะใช้ความสามารถด้านการมัด
หมี่ ประกอบกับมีเวลาว่างหลังจากช่วง
ท�านา ซึ่งมีความรู้ที่ได้รับถ่ายทอดจาก
พ่อแม่ เพื่อท�าเป็นอาชีพเสริม
ผลิตภัณฑ์เดิม คือ ผ้าทอมัดหมี่แบบ
เมตรตัดขาย 2 เมตร 

จุดเด่น จุดเด่นพื้นที่  มี
อุทยานประวัติศาสตร์ภู
พระบาท และจุดเด่น
กลุ่มชุมชน คือ ผ้าทอ
มัดหมี่ที่ผลิตเองและ
จ�าหน่ายเอง
จุดด้อย ชุมชนมี
ผลิตภัณฑ์ออกจ�าหน่าย
เพียงอย่างเดียว คือ 
ผ้าถุงมัดหมี่ทอมือ

กระเป๋าผ้า, 
หมอนรองคอ, 
กระเป๋าใส่
เหรียญ

2. กลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านนาแมน ประธาน
กลุ่ม  คือ คุณแม่ จันทร์ทอน สิงห์วงค์  
การก่อตั้งกลุ่มนั้นเกิดจากการรวมตัวของ
กลุ่มสตรีในชุมชนที่ว่างจากงานหลักการ
ท�านา มาทอผ้าเพื่อสร้างรายได้เสริมจาก
การท�านา กลุ่มนั้นไม่ได้อยู่รวมกันแต่
ท�างานแบบบ้านตนเอง ได้ก่อตั้งมานาน
แล้ว เป็นการสืบทอดกันมาเป็นรุ่นๆ
ผลิตภัณฑ์เดิม คือ ผ้าทอมัดหมี่แบบ
เมตรตัดขาย 2 เมตร

จุดเด่น มีผลิตภัณฑ์ที่มี
ลวดลายที่สวยงาม มี
การขายผลิตภัณฑ์ที่ขาย
ได้ตลอด
จุดด้อย อุปกรณ์ในการ
ผลิตสินค้าไม่เพียงพอ 
ยังไม่มีการแปรรูป  ช่อง
ทางการขายไม่หลากลาย 
ลวดลายไม่เด่นชัด

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกแบบใหม่ 
เช่นกระเป๋า พวง
กุญแจ
ลวดลายผ้ามัด
หมี่ลายใหม่
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กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน จุดเด่น-จุดด้อย
ความต้องการ
ผลิตภัณฑ์ใหม่

3. กลุ่มทอผ้ามัดหมี่ ประธานกลุ่ม  คือ 
บังออน ค�าบุญ กลุ่มก่อตั้งมาได้มากกว่า 
30-40 ปี เป็นการสืบทอดรุ่นต่อรุ่มมาจน
มาถึงปัจจุบันสมาชิกของกลุ่มมี 19 คน
ขึ้นทะเบียน เป็นกลุ่มชุมชน OTOP
ผลิตภัณฑ์เดิม คือ ผ้าผืนมัดหมี่ราคาต่อ
เมตร 250 บาท

จุดเด่น มีผลิตภัณฑ์ที่มี
ความสวยงาม มีลวดลาย
ที่หลากหลายและมีก�าลัง
ในการผลิต
จุดด้อย รูปแบบของ
สินค้าแปรรูป  ไม่มีช่อง
ทางการขาย

ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกแบบใหม่ 
เช่น กระเป๋า 
สมุดโน้ต พวง
กุญแจ

4. กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ประธานกลุ่ม  
คือ วิไลพร สี กลุ่มก่อตั้งมาได้มากกว่า 
20-30 ปี เป็นการสืบทอดรุ่นต่อรุ่มมาจน
มาถึงปัจจุบันสมาชิกของกลุ่มมี 2-3 คน
ผลิตภัณฑ์เดิม คือ ผ้าผืนมัดหมี่ราคาต่อ
เมตร 600-700 บาท

จุดเด่น มีผลิตภัณฑ์ที่มี
ความสวยงาม และ
สามารถผลิตเองได้
จุดด้อย ไม่มีช่อง
ทางการขายสินค้า
ออนไลน์

กระเป๋าขนาด
เล็ก 

5.กลุ่มทอผ้าหนองนาแมน ประธานกลุ่ม  
คือ นางศรีสมร  จันทร์สว่าง กลุ่มหนอง
นาแมน ก่อตั้งมาได้มากกว่า 30 ปี 
เป็นการสืบทอดรุ่นต่อรุ่นจนถึงปัจจุบัน 
สมาชิกในกลุ่มมีประมาณ 20 คน ขึ้น
ทะเบียนเป็นกลุ่มชุมชน OTOP
ผลิตภัณฑ์เดิม คือ ผ้าทอ ผ้าขาวม้า 
ผ้าห่มเย็บมือ

จุดเด่น มีผลิตภัณฑ์ที่มี
ความสวยงาม มีลวดลาย
ที่หลากหลาย
จุดด้อย ไม่มีช่อง
ทางการขายสินค้าที่เป็น
ร้านรวมสินค้า และการ
ขายออนไลน์

กระเป๋าสตางค์ 
กระเป๋าใส่
โทรศัพท์มือถือ 
กระเป๋าสะพาย 
(ถุงผ้า)

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน จุดเด่น-จุดด้อย
ความต้องการ
ผลิตภัณฑ์ใหม่

6.กลุ่มทอผ้าบ้านใหม่หมู่ 13 ประธาน
กลุ่ม  คือ นาง เวิน บุตรดี ประวัติความ
เป็นมาของกลุ่มเนื่องจากด้วยกลุ่มท่อผ้า
ของหมู่ 13 เกิดขึ้นจากการรวมตัวของ
แม่ๆใน ชุมชนเพื่อหารายได้เพิ่มเติมจาก
เวลาว่าง
ผลิตภัณฑ์เดิม คือ ผ้าฝ้ายทอเป็นผืน

จุดเด่น มีผลิตภัณฑ์ ที่มี
ความสวยงาม และสีของ
ผ้าที่สด
จุดด้อย การผลิตสินค้า
ล่าช้าไม่ทันกับความ
ต้องการของลูกค้า  ไม่มี
ช่องทางการขายผ่านทาง
ออนไลน์

เสื้อ หมวก 
กระเป๋า ตะกร้า
ผ้า

ประเภทงานจักสาน

7. กลุ่มจักสานบ้านติ้ว ประธานกลุ่ม 
นายหนูจันทร์ ค�าทา ประวัติความเป็นมา
เนื่องจากด้วยคุณพ่อหนูจันทร์ท่านได้
มีอายุที่มากขึ้นและร่างกายที่เริ่มเสื่อม 
อายุมาก เลยหันมาท�างานจักสานที่บ้าน 
ท�าเวลาว่างให้เกิดประโยชน์ และสืบสาน 
วิธีจักสานจากบรรพบุรุษเพื่อให้ ลูกหลาน
ได้เห็นได้เรียนรู้ เเละเพิ่มรายได้ให้
ครอบครัว
ผลิตภัณฑ์เดิม  ตะกร้ากระติบข้าวหวด 
และอุปกรณ์จับสัตว์น�้า

จุดเด่น ผลิตภัณฑ์
จักสานได้เองเนื่องจาก
สืบทอดมาแต่บรรพบุรุษ 
ตะกร้าและผลิตภัณฑ์
จักสานมีความแข็งแรง
ทนทาน
จุดด้อย ผลิตสินค้าได้
น้อย ใช้เวลาในการผลิต
มากไม่มีช่องทางการขาย

โคมไฟแจกัน 
ตะกร้าผ้า พัด 
และที่รองแก้ว

 ผลจากการสัมภาษณ์และส�ารวจความต้องการผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ได้แบ่ง

เป็น 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ได้แก่ กลุ่มสิ่งทอ  และกลุ่มจักสานน�ามาสรุปแนวทาง

การออกแบบและท�าการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก แบบร่างหยาบ Idea Sketch 

เลือกแบบที่เหมาะสมท�าแบบร่างสมบูรณ์ Sketch Design และน�าแบบร่างสมบูรณ์

สอบถามความต้องการผู้บริโภคจ�านวน 100 คน สรุปเป็นรายชิ้นงานได้ดังนี้
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 1. กลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านติ้ว  สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มทอผ้าบ้านติ้ว 

ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋า และหมอนรองคอ แรงบันดาลใจจากหอนางอุสา และถ�้า

พระมาใช้ในการออกแบบ สรุปแนวคิดในการออกแบบ ร่าง (Idea Sketch) และสอบถาม

ความต้องการของผู้บริโภคจ�านวน 100 คน ผลสรุปดังนี้

ตารางที่ 2  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านติ้ว

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

4.47 0.71 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

4.04 0.69 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.17 0.76 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.43 0.64 มาก

รวม 4.27 0.70 มาก

แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

4.13 0.61 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.82 0.76 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.95 0.62 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.26 0.67 มาก

รวม 4.04 0.66 มาก

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี



75ปีที่ 2 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2564
Vol. 2 N0. 1 July - December 2021

 จากตารางที่ 2 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

4.27) ข้อเสนอแนะในการออกแบบ ให้ค�านึงความแข็งแรงทนทาน และอายุการใช้งาน

ผลิตภัณฑ์ที่ยาวนานขึ้น

 จากแบบร่างที่ 1 ท�าการผลิต Mockup Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไป

สอบถามกลุ่มชุมชนปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจแบบกระเป๋าสะพายมากที่สุด

    

ภาพที่ 2 การปฏิบัติงานร่วมกับกลุ่มทอผ้าบ้านติ้ว และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ออกแบบโดย นางสาวรภีพรรณ ดินโคกสูง

 2. กลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านนาแมน  สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มทอผ้ามัดหมี่

บ้านนาแมน ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋า พวงกุญแจ และซองผ้าใส่แก้ว  แรงบันดาล

ใจจากหอนางอุสา และลายประติมากรรมนูนต�่าที่พระธาตุพนม มาใช้ในการออกแบบ 

สรุปแนวคิดในการออกแบบ ร่าง (Idea Sketch) สอบถามความต้องการของผู้บริโภค

จ�านวน 100 คน ผลสรุปดังนี้
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ตารางที่ 3  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านนาแมน

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

4.03 0.74 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.85 0.84 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.22 0.62 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.81 0.72 มาก

รวม 3.97 0.73 มาก

แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.81 0.72 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.66 0.94 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.11 0.56 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.03 0.79 มาก

รวม 3.90 0.75 มาก

 จากตารางที่ 3 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

4.97) ข้อเสนอแนะในการออกแบบ ให้พัฒนาการการออกแบบให้ทันสมัย ยึดติดกับวัฒ

ธรรมดั้งเดิม ลองเอามาปรับกราฟิกที่สื่อถึงวัฒธรรมให้น่ารักและทันสมัยกว่านี้ออกแบบ

ดูไม่เป็นมิตร ไม่ดึงดูดรูปพญานาคดูน่ากลัว จากแบบร่างที่ 1 ท�าการผลิต Mockup 

Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไปสอบถามกลุ่มชุมชนปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจแบบ

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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ร่างที่ 2 กระเป๋าใส่แก้วน�้ามากที่สุดจึงท�าการพัฒนาแบบให้สัมพันธ์กันกับแบบร่างที่ 1 

ประกอบด้วย ถุงผ้า กระเป๋าใส่แก้วน�้า และพวงกุญแจ

    

ภาพที่ 3 การปฏิบัติงานร่วมกับกลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านนาแมน และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ออกแบบโดย นายตรินติกร เพียอินทร์ และนายพฤฒิชัย สาลี

 สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านนาแมน ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์

กระเป๋า พวงกุญแจ และพวงกุญแจแบบกระจกพก แรงบันดาลใจจากหอนางอุสา

ตารางที่ 4  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มทอผ้ามัดหมี่บ้านนาแมน

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.81 0.71 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.59 0.77 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.90 0.73 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.95 0.56 มาก

รวม 3.81 0.69 มาก
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แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.63 0.77 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.77 0.73 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.95 0.82 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.90 0.59 มาก

รวม 3.81 0.72 มาก

 จากตารางที่ 4 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 และแบบร่างที่ 2 ผู้บริโภคให้ความสนใจ

เท่ากันที่ระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.81) ข้อเสนอแนะในการออกแบบ ให้พัฒนาการการ

ออกแบบให้ทันสมัย และดูน่าสนใจขึ้น จึงเลือกผลิตจากแบบร่างที่ 1 ท�าการผลิต Mock-

up Model 1 : 1 และน�าไปสอบถามกลุ่มชุมชนปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจกระเป๋าหูรูด

มากที่สุด

 3. กลุ่มทอผ้ามัดหมี่  สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มทอผ้ามัดหมี่  ออกแบบ

เป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าใส่มือถือ ปกสมุดผ้า และพวงกุญแจ  แรงบันดาลใจจากกู่นางอุสา 

และสอบถามความต้องการของผู้บริโภค 100 คน 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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ตารางที่ 5  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มทอผ้ามัดหมี่

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

4.03 0.68 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.64 0.85 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.21 0.81 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.00 0.37 มาก

รวม 3.97 0.67 มาก

แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.75 0.68 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.67 0.65 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.92 0.79 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.10 0.61 มาก

รวม 3.86 0.68 มาก

 จากตารางที่ 5 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

3.97) จึงน�าแบบร่างที่ 1 ท�าการผลิต Mockup Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไป

สอบถามกลุ่มชุมชน  ปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจกระเป๋าใส่มือถือมากที่สุด
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ภาพที่ 4 การปฏิบัติงานร่วมกับกลุ่มทอผ้ามัดหมี่ และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ออกแบบโดย  นายพงศกร ควรกล้า

 4. กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  ออกแบบ

เป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋า ปลอกหมอนอิง และพวงกุญแจ  แรงบันดาลใจภาพเขียนสีที่ โนน

สาวเอ้ มาใช้ในการออกแบบ และสอบถามความต้องการของผู้บริโภคจ�านวน 100 คน 

ผลสรุปดังนี้

ตารางที่ 6  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

3.68 1.21 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.25 1.34 ปาน

กลาง

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.75 1.22 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.81 0.84 มาก

รวม 3.62 1.15 มาก

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.75 0.75 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.87 1.08 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.65 1.07 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.68 0.94 มาก

รวม 3.73 0.96 มาก

 จากตารางที่ 6 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 2 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

3.73) จึงน�าแบบร่างที่ 2ท�าการผลิต Mockup Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไป

สอบถามกลุ่มชุมชน  ปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจรูปแบบของปลอกหมอนอิงมากที่สุด

  

ภาพที่ 5 การปฏิบัติงานร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ออกแบบโดย  นายปริญญา ศรีกาหลง

 5. กลุ่มทอผ้าหนองนาแมน  สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มทอผ้าหนองนา

แมน เป็นการน�าผ้ามัดหมี่ และผ้าขาวม้ามาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าใส่เหรียญ  

กระเป๋าสะพายแบบพับได้ และกระเป๋ายาวใส่ธนบัตร  แรงบันดาลใจจากหอนางอุสา มา

ใช้ในการออกแบบ และสอบถามความต้องการของผู้บริโภคจ�านวน 100 คน ผลสรุปดังนี้
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ตารางที่ 7  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มทอผ้าหนองนาแมน

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

4.00 0.67 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.80 0.88 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.10 0.77 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.91 0.76 มาก

รวม 3.95 0.77 มาก

แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.91 0.60 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.60 0.83 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.02 0.60 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.82 0.73 มาก

รวม 3.83 0.69 มาก

 จากตารางที่ 7 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

3.95) จึงน�าแบบร่างที่ 1 ท�าการผลิต Mockup Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไป

สอบถามกลุ่มชุมชน  ปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจรูปแบบของกระเป๋าใส่ธนบัตรมาก

ที่สุด

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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ภาพที่ 6 การปฏิบัติงานร่วมกับกลุ่มทอผ้าหนองนาแมน และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ออกแบบโดย นายวัชระ ดรจ�้า

 6. กลุ่มทอผ้าบ้านใหม่หมู่ 13 สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มทอผ้าบ้านใหม่

หมู่ 13 ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ลายบนเสื้อยืด กระเป๋า และหมวก  แรงบันดาลใจจาก

ลายเขียนสีที่ถ�้าคน และหอนางอุสา มาใช้ในการออกแบบ และสอบถามความต้องการ

ของผู้บริโภคจ�านวน 100 คน ผลสรุปดังนี้

ตารางที่ 8  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มทอผ้าหนองนาแมน

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

4.04 0.63 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.68 0.87 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.09 0.79 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.68 0.69 มาก

รวม 3.87 0.74 มาก
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แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.86 0.81 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.59 0.88 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.04 0.63 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

3.86 0.75 มาก

รวม 3.83 0.76 มาก

 จากตารางที่ 8 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

3.87) จึงน�าแบบร่างที่ 1ท�าการผลิต Mockup Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไป

สอบถามกลุ่มชุมชน  ปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจรูปแบบของเสื้อยืดมากที่สุด

  

ภาพที่ 7 การปฏิบัติงานร่วมกับกลุ่มทอผ้าบ้านใหม่หมู่ 13 และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ออกแบบโดยนายเมธัส นวลมณี

 7. กลุ่มจักสานบ้านติ้ว สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มจักสานบ้านติ้ว เป็นการ

น�างานจักสานไม้ไผ่ มาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน เช่น โคมไฟ แจกันดอกไม้

แห้ง Wall art และพัด  แรงบันดาลใจจากพื้นหินที่เกิดจากการกัดกร่อนของน�้าทะเลใน

พื้นที่โดยรอบอุทยานแห่งชาติภูพระบาท มิติของชั้นหิน มาใช้ในการออกแบบ และ

สอบถามความต้องการของผู้บริโภคจ�านวน 100 คน ผลสรุปดังนี้

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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ตารางที่ 9  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มจักสานบ้านติ้ว

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

3.80 0.60 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.60 0.80 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.20 0.74 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.00 0.44 มาก

รวม 3.90 0.64 มาก

แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.90 0.70 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.70 1.04 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.60 0.91 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.00 1.09 มาก

รวม 3.80 0.93 มาก

 จากตารางที่ 9 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

3.90) จึงน�าแบบร่างที่ 1ท�าการผลิต Mockup Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไปสอบถาม

กลุ่มชุมชน  ปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจรูปแบบของโคมไฟมากที่สุดทั้งโคมไฟแบบร่างที่ 1 

และแบบร่างที่ 2
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ภาพที่ 8 การปฏิบัติงานร่วมกับกลุ่มจักสานบ้านติ้ว และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

ออกแบบโดย นายพีรพงษ์ รูปสม  และนายอิทธิพร แสงศิลา

 สรุปแนวทางการออกแบบกลุ่มจักสานบ้านติ้ว เป็นการน�างานจักสานไม้ไผ่ มา

ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน เช่น โคมไฟ พัด ถาด และที่รองแก้ว  แรงบันดาล

ใจจากกู่นางอุสา มาใช้ในการออกแบบ และสอบถามความต้องการของผู้บริโภคจ�านวน 

100 คน ผลสรุปดังนี้

ตารางที่ 10  ความต้องการของผู้บริโภคต่อผลงานการออกแบบกลุ่มจักสานบ้านติ้ว

แบบร่าง Sketch Design รายละเอียด
ระดับความคิดเห็น

SD. แปลผล

แบบร่างที่ 1

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

3.80 0.60 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 
สวยงาม

3.60 0.80 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

4.20 0.74 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.00 0.44 มาก

รวม 3.90 0.64 มาก

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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แบบร่างที่ 2

ความมีคุณค่า และประโยชน์
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึก 

3.90 0.70 มาก

รูปแบบมีความแปลกใหม่ 3.70 1.04 มาก

การสื่อความหมายถึงสถานที่
ท่องเที่ยวได้ 

3.60 0.91 มาก

ความเหมาะสมของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต

4.00 1.09 มาก

รวม 3.80 0.93 มาก

 จากตารางที่ 10 สรุปได้ว่าแบบร่างที่ 1 ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก (ค่าเฉลี่ย 

3.90) จึงน�าแบบร่างที่ 1ท�าการผลิต Mockup Model มาตราส่วน 1 : 1 และน�าไปสอบถาม

กลุ่มชุมชน  ปรากฎว่ากลุ่มให้ความสนใจรูปแบบของโคมไฟมากที่สุด

 จากการเก็บข้อมูลผู้บริโภค 900 คน สามารถสรุปพฤติกรรมของผู้บริโภคได้ดังนี้ 

ผู้บริโภคนิยมซื้อเป็นของฝาก ของที่ระลึกแก่บุคคลที่รู้จัก ร้อยละ 67.50 และซื้อเพื่อใช้เอง

ร้อยละ 32.20 ราคาสินค้าของที่ระลึกที่ผู้บริโภคให้ความสนใจ ราคาประมาณ 100-300 

บาท ร้อยละ 68.60 ราคาประมาณ 301-500 บาท ร้อยละ 27.40  และราคามากกว่า 

500 บาทขึ้นไป ร้อยละ 4.00

 

ภาพที่ 9 สรุปเหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของผู้บริโภค
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  จากแผนภูมิสรุปได้ว่าเหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของผู้บริโภค 

ล�าดับ 1 คือ ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสามารถสื่อถึงสถานที่ท่องเที่ยวนั้นได้ ร้อยละ 35.6 

ล�าดับที่ 2 รูปแบบผลิตภัณฑ์มีความแปลกใหม่สวยงาม ร้อยละ 30.2 ล�าดับที่ 3 

ประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 16.8 ล�าดับที่ 4 ราคาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม 

ร้อยละ 11.6 และล�าดับสุดท้าย คือ คุณภาพของผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 5.8

 4.2 การเผยแพร่องค์ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกให้แก่กลุ่ม

ชุมชนเมืองพาน จัดกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ ณ ลานเอนกประสงค์ องค์การบริหาร

ส่วนต�าบลเมืองพาน จังหวัดอุดรธานี ซึ่งมีชุมชนเข้าร่วมอบรมทั้งสิ้น 38 คน ผู้ที่สนใจ

และนักศึกษาที่สนใจ 47 คน รวมเป็น 85 คน กิจกรรมเป็นการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้

แก่ชุมชนในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ส่ือถึงอัตลักษณ์ชุมชนบ้านผือโดยกลุ่ม

นักศึกษายุวชนอาสาสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี จ�านวน 

9 คน

   

ภาพที่ 10 การอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต�าบลเมืองพาน

ตารางที่ 11  ประเมินผลการเผยแพร่องค์ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกให้

แก่กลุ่มชุมชนเมืองพาน

รายละเอียด ระดับความคิดเห็น

 SD. แปลผล

ด้านวิทยากร

1)  การถ่ายทอดความรู้และการอธิบายเนื้อหาของ
วิทยากรมีความชัดเจน

4.66 0.64 มากที่สุด

2) วิทยากรให้ความรู้ ได้เข้าใจและน่าสนใจ 4.50 0.67 มากที่สุด

   

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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รายละเอียด ระดับความคิดเห็น

 SD. แปลผล

3) ใช้เวลาตามที่ก�าหนดไว้ 4.66 0.47 มากที่สุด

4) การยกตัวอย่างประกอบการบรรยาย และล�าดับ
การสาธิต

4.70 0.45 มากที่สุด

5) การตอบข้อซักถามในการฝึกอบรม 4.63 0.48 มาก

รวม 4.63 0.54 มากที่สุด

ด้านความรู้ความเข้าใจ

11) หลังจากได้รับการอบรมท่านมีความรู้เพิ่มมากขึ้น
เพียงใด

4.56 0.55 มากที่สุด

12) ประโยชน์ที่ท่านได้รับจากการอบรม 4.73 0.44 มากที่สุด

รวม 4.64 0.49 มาก

ด้านการน�าความรู้ไปใช้

13) สามารถน�าความรู้ที่ได้รับไปประยุกต์ใช้ในการ
ปฏิบัติงานได้

4.90 0.30 มากที่สุด

14) สามารถน�าความรู้ไปเผยแพร่ / ถ่ายทอดได้ 4.83 0.37 มากที่สุด

รวม 4.86 0.33 มากที่สุด

 จากตารางที่ 11 สรุปได้ว่า จ�านวนผู้ตอบแบบสอบถาม  85 คน ผู้เข้าร่วม

โครงการทั้งหมด ได้รับความรู้ความเข้าใจในเนื้อหาของโครงการ ความพึงพอใจอยู่ใน

ระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.64) ความพึงพอใจต่อภาพรวมการจัดโครงการ ค ว า ม พึ ง

พอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.67)  การน�าความรู้ไปใช้ประโยชน์ความพึง

พอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.86) ชุมชนสามารถน�าองค์ความรู้ที่ได้ไปผลิต

เป็นสินค้าของที่ระลึกเพื่อเป็นรายได้เสริมจากงานเกษตร  และได้แนวทางในการพัฒนา

สินค้าที่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคในรูปแบบใหม่ๆ ต่อไป
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ภาพที่ 11 ผลงานจากการอบรม ปฏิบัติการผลิตสินค้าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกที่สื่อถึงอัตลักษณ์

ชุมชนบ้านผือ

อภิปรายและสรุปผล

 การสรุปและอภิปรายผลการวิจัยผู้วิจัยล�าดับตามวัตถุประสงค์การวิจัยที่ตั้งไว้ 

ดังนี้

 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษา และออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก

อัตลักษณ์ชุมชนต�าบลเมืองพาน อ�าเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี พบว่าอัตลักษณ์ชุมชน

เมืองพานที่ชัดเจนที่สุด คือ สถานที่ท่องเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาทซึ่งสัมพันธ์

กับค�าขวัญของต�าบลเมืองพานที่ว่า “ร้อยลวดลายผ้ามัดหมี่ทอมือ กล้วยทอดแสนอร่อย 

เรียนรู้เกษตรกรผสมผสาน เที่ยวหอนางอุสา กราบพระพุทธบาทบัวบก”  การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์สามารถดึงจากรูปร่าง รูปทรงโบราณสถาน ลวดลายฝาผนังถ�้า และลาย

พระพุทธบาทบัวบก แต่การใช้งานชาวบ้านมีความเชื่อว่าสถานที่ท่องเที่ยวส�าคัญอุทยาน

ประวัติศาสตร์ภูพระบาทมีความศักดิ์สิทธิ์ โดยเฉพาะหอนาอุสา และพระพุทธบาทบัวบก 

การน�ามาใช้ห้ามออกแบบเป็นผ้าถุงเพราะใช้งานต�่ากว่าเอวซึ่งถือว่าเป็นของต�่า  การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จึงให้ค�านึงในการใช้งานเป็นหลักส�าคัญ สอดคล้องกับแนวคิดของอ้อยใจ เลิศ

ล�้า, (2553: 77-82) การศึกษาค้นคว้า เพื่อให้นักออกแบบเข้าใจอย่างลึกซึ้ง โดยผ่าน

การศึกษามาอย่างละเอียดในรูปแบบของลวดลายทั้งผลกระทบต่อสังคม ประวัติศาสตร์ 

ธรรมชาติ แรงบันดาลใจ ความเชื่อ แนวโน้ม และศิลปะ ในการสร้างสรรค์งานเพื่อแสดง

แนวคิดที่เน้นเรื่องความแปลกใหม่และความสวยงามของผลิตภัณฑ์ และการสร้างสรรค์

งานเพื่อประโยชน์ใช้สอย มุ่งหมายการคิดดัดแปลงและสร้างผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับ

ประโยชน์ใช้สอย

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกชุมชนเมืองพาน อ�เภอบ้านผือ จำังหวัดอุดรธานี
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 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อเผยแพร่องค์ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่

ระลึกให้แก่กลุ่มชุมชนเมืองพาน สรุปผลได้ว่า ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ออกแบบใหม่

จ�านวน 9 ชุดผลิตภัณฑ์ เหตุผลในการซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของผู้บริโภค ล�าดับ 1 

คือ ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสามารถสื่อถึงสถานที่ท่องเที่ยวนั้นได้ ร้อยละ 35.6 ล�าดับที่ 2 

รูปแบบผลิตภัณฑ์มีความแปลกใหม่สวยงาม ร้อยละ 30.2 และล�าดับที่ 3 ประโยชน์

ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 16.8 สัมพันธ์กับวัฒนะ จูฑะวิภาต (2552: 58-85) ได้

กล่าวถึง ศิลปกรรมพื้นบ้านไทย ว่าเป็นศิลปะที่มีรูปแบบและเอกลักษณ์ของตนเอง เป็นการ

สร้างสรรค์ผลงานที่ต้องใช้ความช�านาญเฉพาะอย่าง และฝีมือที่ช�านาญ และสอดคล้อง

กับบทความของ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2539: 17) กล่าวถึง วัฒนธรรมหัตถกรรม (Handcraft 

culture) เป็นวัฒนธรรมที่เคียงคู่กับอารยธรรมของมนุษย์มาแต่อดีตจนปัจจุบัน เพราะ

งานหัตถกรรมมีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับการด�าเนินชีวิต ช่วยให้เกิดความสะดวก

สบายและช่วยพัฒนาคุณภาพชีวิตมนุษย์มาตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ ซึ่งวัตถุประสงค์

ในการสร้างหัตถกรรมเน้นการใช้สอยเป็นหลัก ปัจจุบันงานหัตถกรรมยังเป็นผลิตภัณฑ์

เพื่อการค้าสร้างรายได้ให้แก่ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนยิ่งขึ้น  เมื่อได้รูปแบบที่ตอบสนอง

ความต้องการผู้บริโภคได้ท�าการผลิตต้นแบบ  และน�าไปประเมินที่กลุ่มชุมชนด้วย การ

เผยแพร่องค์ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกให้แก่กลุ่มชุมชนเมืองพาน จัด

กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ ณ ลานเอนกประสงค์ องค์การบริหารส่วนต�าบลเมืองพาน 

จังหวัดอุดรธานี กิจกรรมเป็นการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ชุมชนในการออกแบบผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึกที่สื่อถึงอัตลักษณ์ชุมชนบ้านผือ ผู้เข้าร่วมโครงการทั้งหมด ได้รับความรู้ความ

เข้าใจในเนื้อหาของโครงการ ความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.64) ความพึง

พอใจต่อภาพรวมการจัดโครงการ ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.67)  

การน�าความรู้ไปใช้ประโยชน์ความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.86)
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 การวิจัยในครั้งนี้ คือการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิด

ไดโนเสาร์ ของกลุ่มทอผ้าบ้านสิงห์สะอาด ต�าบลสหัสขันธ์ อ�าเภอสหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ ์

โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์ ของ

กลุ่มทอผ้าบ้านสิงห์สะอาด ต�าบลสหัสขันธ์ อ�าเภอสหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ โดยผู้วิจัยได้

ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความเป็นมาของกลุ่มทอผ้าบ้านสิงห์สะอาด พบว่ากลุ่มผู้ผลิตเป็นชาว

ภูไท และมีศิลปวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ ได้แก่วัฒนธรรมการอยู่อาศัย ลักษณะที่อยู่อาศัย 

การแต่งกาย และวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ สิ่งเหล่านี้มีความ

เหมาะสมส�าหรับน�ามาใช้เกี่ยวกับแนวคิดการออกแบบทั้งบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้าของ

ผลิตภัณฑ์ จากแนวคิดในการออกแบบที่มีความสอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่นสู่การพัฒนา

บรรจุภัณฑ์และตราสินค้าที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้น�าผลงานการออกแบบ

ผ่านกระบวนการประเมินความเหมาะสมของงานออกแบบโดยผู ้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบจ�านวน 3 ท่าน และคัดเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้าที่มีความเหมาะ

สมมากที่สุด ท�าการพัฒนาจนได้รูปแบบที่สมบูรณ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย บรรจุ

ภัณฑ์รวมหน่วยชุดเครื่องแต่งกาย และบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญเทศกาล การศึกษาความคิด

เห็นของผู้สนใจในผลิตภัณฑ์ ใช้การสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 

จ�านวน 150 คน ในพื้นที่จ�าหน่ายผลิตภัณฑ์จริง ปรากฏผลว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึง

พอใจในรูปแบบโครงสร้าง และกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ เพราะมีความแข็งแรง สวยงาม

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมาก โดยคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ยอยู่ในระดับความพึง

พอใจมาก นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ยังสามารถผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรม และสะดวกใน

การใช้งาน การวิจัยในครั้งนี้ท�าให้ชุมชนได้มีบรรจุภัณฑ์ที่ใช้งานได้อย่างสะดวก และเป็นสิ่ง

ที่ช่วยสะท้อนถึงวัฒนธรรมของชาวภูไทร่วมกับการค้นพบไดโนเสาร์ในพ้ืนท่ีได้เป็นอย่างดี 

สร้างความจดจ�าให้แก่ผู้ซื้อ และท�าให้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนเป็นที่รู้จักมากขึ้น

ค�าส�าคัญ: บรรจุภัณฑ์, ตราสินค้า, ผ้าลายขิด, ไดโนเสาร์, จังหวัดกาฬสินธุ์

บทคัดย่อ
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Abstract

 This research is the development of packages and brand mark for Khit 

Dinosaur fabric of Baan Sing sa-at weaving group, Sahatsakhan, Kalasin. The aim 

is develop packages and brand mark for Khit Dinosaur of Baan Sing sa-at weav-

ing group, Sahatsakhan, Kalasin. The researcher studied the history of Baan Sing 

sa-at weaving group, found that a group is Phu Thai. They have unique culture, 

living, habitat, dress, and tradition. All the culture is suitable for use about the 

concept design of packages and brand mark for product.

 From the concept is consistent with the culture to development of pack-

ages and brand mark, that is suitable for the product. The researcher has taken 

the new packages and brand mark through the assessing process by 3 design 

experts and choose the best of design. Then development packages and brand 

mark until complete. Including Individual Package, product set package and fes-

tival gift set packages. The study in sample group’s opinion, 150 samples, acci-

dental sample in the product distribution place, the studied appears that the 

sample group was satisfied with the new packages, structure and graphic. The 

new packages are strong, beautiful and very suitable for the product. The average 

satisfaction score was very satisfactory. Also, the packages can be production in 

industrial process and easy to use, This research resulted in Baan Sing sa-at 

weaving group have new packages that can offer the Phu Thai’s culture and the 

discovery of dinosaurs in the area as well, the packages. The packaging creates 

a memorable impression for the buyer and make community products widely 

known.

Keyword: Packaging Design, Branding Design, Khit Patterns, Dinosaur, Kalasin 

Province

The Development of Packaging and Branding Design for Khit Dinosaur Fabric Product, 
Ban sing Sa-At, Sahatsakhan Sub – District Sahatsakhan District, Kalasin Province.
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บทน�

 จังหวัดกาฬสินธุ์ได้มีการขุดค้นพบซากไดโนเสาร์ที่ภูกุ้มข้าวต�าบลโนนบุรี อ�าเภอ

สหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ เมื่อปี พ.ศ. 2537  โดยพระครูวิจิตรสหัสคุณ พระญาณวิศาล

เถร รองเจ้าคณะจังหวัดในปัจจุบัน ต่อมาคณะส�ารวจ จากส�านักธรณีวิทยา ได้มาขุดส�ารวจ

จนถึงเดือนตุลาคม พ.ศ. 2538 พบกระดูกไดโนเสาร์กินพืชมากกว่า 6 ตัว  มีกระดูก

มากกว่า 630 ชิ้น ภายในเวลาเพียง 3 เดือน ซึ่งซากไดโนเสาร์นั้นมีขนาดใหญ่ มีน�้าหนัก 

และมีจ�านวนมาก ทางฝ่ายโบราณชีววิทยา จึงได้จัดตั้งโครงการพัฒนาพิพิธภัณฑสถาน

แห่งชาติ ภูกุ้มข้าวขึ้นในปี พ.ศ. 2538 หรือที่เรียกว่าพิพิธภัณฑ์สิรินธร จังหวัดกาฬสินธุ์ใน

ปัจจุบัน 

  อ�าเภอสหัสขันธ์เป็นอ�าเภอที่มีศูนย์ท่องเที่ยวคือ ศูนย์ศึกษาวิจัยและพิพิธภัณฑ์

ไดโนเสาร์ภูกุ้มข้าว หรือพิพิธภัณฑ์สิรินธร เป็นศูนย์วิจัยเกี่ยวกับไดโนเสาร์แห่งแรกของ

ประเทศไทย พิพิธภัณฑ์ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก นอกจากนี้

พิพิธภัณฑ์ยังมีบริการจัดค่ายเยาวชน และร้านจ�าหน่ายของที่ระลึกไว้บริการแก่นักท่องเที่ยว

ด้วย จึงท�าให้มีสินค้าที่เกี่ยวข้องไดโนเสาร์ในท้องถิ่นเพิ่มขึ้นอย่างแพร่หลาย 

 กลุ่มทอผ้าศูนย์ด�ารงธรรมประจ�าหมู่บ้าน บ้านสิงห์สะอาด หมู่ที่ 6 ต�าบล

สหัสขันธ์ อ�าเภอสหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ จัดตั้งโดย นายบุญเลิศ และนางหวัน พรหมวงศ ์

ได้รวมกลุ่มท�าผ้าไหมมาเป็นเวลานานและต้องการที่จะพัฒนาผ้าไหมแพรวาให้มีเอกลักษณ์

ที่เป็นจุดเด่นของอ�าเภอมายิ่งขึ้น โดยวัตถุประสงค์ของ กลุ่มทอผ้านี้คือสืบสาน และอนุรักษ์

ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้อยู่คู่กับชุมชน ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมลายขิดไดโนเสาร์ เป็นการผสมผสาน

ระหว่างการทอผ้าไหมแพรวาแบบดั้งเดิม เพิ่มด้วยการขิดลายของไดโนสาร์ที่เป็นเอกลักษณ์

ของอ�าเภอขึ้นมา โดยลายไดโนเสาร์ที่ใช้นั้นจะเป็นลายของ ภูเวียงโกซอรัส สิรินธรเน ที่

เป็นไดโนเสาร์กินพืช เพราะเป็นสายพันธุ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น ผ้าลายขิดไดโนเสาร์

เป็นผ้าไหมที่มีความประณีตสวยงาม ดั่งผ้าไหมแพรวา และมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ

ตัวของอ�าเภอจากลายขิดไดโนเสาร์ที่เพิ่มมา ทางกลุ่มทอผ้าไม่มีบรรจุภัณฑ์ที่เป็นหลักอย่าง

แน่ชัด และบรรจุภัณฑ์ยังไม่สามารถประคองสินค้าให้สามารถเห็นลวดลายของผลิตภัณฑ์ 

ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขึ้นใหม่โดยบรรจุภัณฑ์จะสามารถช่วยปกป้อง

สินค้า รวมถึงสามารถสื่อแสดงความหมายด้านศิลปะและวัฒนธรรมของชุมชน ซึ่งเป็นสิ่ง

การพัฒนาบรรจำุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด 
ต�บลสหัสขันธ์ อ�เภอสหัสขันธ์ จำังหวัดกาฬสินธุ์
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ส�าคัญในการค้ายุคปัจจุบันที่ต้องการการส่งเสริมการขาย โดยจะท�าให้กลุ่มชุมชนได้ประโยชน์

ด้านการกระจายสินค้า การน�าเสนอผลิตภัณฑ์ของตน ศิลปวัฒนธรรมรวมถึงอัตลักษณ์

ของตนให้เป็นที่รู้จักในวงกว้างต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

 1. เพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์

สะอาด ต�าบลสหัสขันธ์ อ�าเภอสหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์

วิธีการศึกษา

 วิธีด�าเนินโครงการ เป็นการจัดท�าวิจัยเชิงประยุกต์ที่ได้น�าผลมาประยุกต์ใช้ให้

เกิดประโยชน์ เพื่อแก้ปัญหาหรือเพื่อการตัดสินใจ ผู้จัดท�าโครงการวิจัยได้ท�าการค้นคว้า

ข้อมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิ ตลอดจนท�าการศึกษาถึงปัญหาและความต้องการของกลุ่มผู้

ใช้และผู้ที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้การศึกษาเป็นไปอย่างมีขั้นตอน

 1. ประชากรกลุ่มตัวอย่าง

  ผู้วิจัยได้ใช้สถิติของผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์พบว่าในระยะ

เวลา 1 เดือนมียอดจ�าหน่ายทั้งหมดประมาณ 240 คน กลุ่มตัวอย่าง คือ ประชากรที่ผู้วิจัย

เลือกมาเป็นตัวอย่าง ผู้วิจัยได้เลือกการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ บุคคลที่มีความสนใจ

ในด้านผลิตภัณฑ์ ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ผู้วิจัยได้ใช้ทฤษฎี ทาโร่ ยามาเน ที่ระดับความ

เชื่อมั่น 95% โดยใช้ความคลาดเคลื่อนในการสุ่ม 5% จากสูตรการค�านวณกลุ่มประชากร

ตัวอย่างดังกล่าว สามารถสรุปกลุ่มประชากรตัวอย่างได้ 150 คน

 2. เครื่องมือที่ใช้

  2.1 แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง เพื่อเก็บข้อมูลพื้นฐาน ปัญหาและความ

ต้องการของผู้ประกอบการและผู้บริโภค พร้อมทั้งข้อมูลประกอบการออกแบบ 

  2.2 แบบประเมินความพึงพอใจแบบประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ 

ส�าหรับผู ้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบ

พัฒนาขึ้นมาใหม่ 
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  2.3 แบบประเมินความพึงพอใจแบบประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ 

ส�าหรับกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบพัฒนาขึ้นมาใหม่ 

  2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล วิเคราะห์โดยใช้สถิติ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน

 3. วิธีการด�าเนินการวิจัย 

  ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ด�าเนินการโดย ศึกษาแบ่งเป็น 3 ขั้นตอนดังนี้ 

  3.1 การศึกษาข้อมูลพื้นฐานบริบทชุมชน ปัญหา ความต้องการของกลุ่ม

ชุมชน ศึกษาจากข้อมูลปฐมภูมิ เพื่อน�ามาวิเคราะห์ข้อมูลปัญหาเพื่อน�าไปสร้างเป็นแนวคิด

การออกแบบ 

  3.2 การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิด

ไดโนเสาร์ โดยการน�าข้อมูลจากการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อออกแบบ และประเมิน

ความเหมาะสมจากผู้เชี่ยวชาญ 

  3.3 การประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

ออกแบบพัฒนาขึ้นมาใหม่

สรุปผลการออกแบบ

 1. วิเคราะห์ข้อมูลประเภทบรรจุภัณฑ์

  จากการศึกษา ผู้วิจัยได้สืบค้นประเภทของบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันพบว่า ประเภท

ของกล่องบรรจุภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมต่อการออกแบบมีอยู่ทั้งหมด 3 ประเภท ดังนี้ 

  1.1 กล่องกระดาษแข็งคงรูป มีความแข็งแรง คงทน และสามารถเก็บรักษา

คุณภาพสินค้าได้ดี มีต้นทุนในการผลิตสูง

  1.2 กล่องกระดาษไดคัทแบบติดกาว มีความสะดวกต่อการบรรจุผลิตภัณฑ์ 

สะดวกต่อการขนย้าย หรือขนส่ง 

  1.3 กล่องกระดาษไดคัทแบบไม่ติดกาว มีความสะดวกต่อการบรรจุผลิตภัณฑ์ 

สะดวกต่อการขนย้าย หรือขนส่ง มีต้นทุนในการผลิตต�่า 

  สรุปจากการวิเคราะห์ประเภทของบรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษ ผู้วิจัยจึงได้พบ

ว่าประเภทของบรรจุภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดคือ กล่องกระดาษไดคัทแบบติดกาว 

และไม่ติดกาว

การพัฒนาบรรจำุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด 
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 2. วิเคราะห์ข้อมูลวัสดุแผ่นฟิล์มพลาสติก

  จากการศึกษา ผู้วิจัยได้สืบค้นประเภทของแผ่นฟิล์มส�าหรับบรรจุภัณฑ์ใน

ปัจจุบันพบว่า มีแผ่นฟิล์มที่มีความเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ 3 ชนิด ดังนี้ 

  2.1 แผ่นฟิล์ม POF เป็นฟิล์มที่หดตัวด้วยความร้อนซึ่งส่วนใหญ่ใช้ส�าหรับ

บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ที่มีรูปร่างปกติและไม่สม�่าเสมอ 

  2.2 แผ่นฟิล์ม PE เป็นพลาสติกที่ได้จากการน�าพอลิเมอร์พวกเอทิลีนมาท�า

ปฏิกิริยาสร้างเป็นพอลิเมอร์ในสภาวะที่มีความดันและอุณหภูมิที่เหมาะสม

  2.3 แผ่นฟิล์ม PVC เป็นพลาสติกที่มีการใช้งานอย่างกว้างขวาง มีความ

ยืดหยุ่นสูง มีคุณสมบัติ   ที่ส�าคัญคือ เมื่อติดไฟจะดับได้ด้วยตัวเอง ป้องกันไขมันได้

สรุปพลาสติกที่เหมาะสมส�าหรับบรรจุภัณฑ์นั้น คือ ฟิล์มพลาสติก เพราะนิยมใช้แผ่นฟิล์ม       

พอลิไวนอล คลอไรด์ หรือพีวีซีกันมากในระบบอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์

 3. วิเคราะห์ข้อมูลกรรมวิธีการผลิตบรรจุภัณฑ์

  กรรมวิธีผลิตบรรจุภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์ คือ การขึ้นรูปด้วยการไดคัท

กระดาษ โดยกระดาษที่ใช้เป็นกระดาษอาร์ตการ์ด

ตารางที่ 1 แสดงความเหมาะสมของระบบการพิมพ์

ชนิด
รายการประเมิน

เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์
เพิ่มมูลค่า

ความ

สวยงาม
ราคา รวม

การพิมพ์ Offset 5 5 5 5 20

การพิมพ์แบบ Flexographic  5 5 5 4 19

การพิมพ์แบบ Gravure 3 3 5 3 14

ระบบการพิมพ์เลตเตอร์เพรส 
Letterpress Printing

3 5 5 2 15

 สรุปจากตารางที่ 1 การวิเคราะห์ระบบการพิมพ์ออฟเซ็ต ซึ่งมีคะแนนรวมสูงสุด 

20 คะแนน เพราะการพิมพ์ระบบออฟเซ็ต (Offset) เป็นการพิมพ์ในระบบอุตสาหกรรม 
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ซึ่งสามารถพิมพ์ได้เร็ว ได้จ�านวนมาก ต้นทุนในการผลิตน้อย การพิมพ์สอดสีและมีภาพ

ประกอบจะได้งานที่มีคุณภาพดีเหมือนต้นฉบับ

 4. วิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการออกแบบตราสินค้า

  จากการศึกษา ตราสินค้าที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ผ้าไหมและผ้าฝ้ายที่มีใน

ปัจจุบัน สามารถจ�าแนกแนวทางในการออกแบบได้ทั้งหมด 3 แนวทาง ผู้วิจัยได้ท�าการ

ออกแบบตราสินค้าตามแนวทางที่ได้ก�าหนดไว้ ทั้ง 3 แนวทาง ดังนี้

  4.1 ตราสัญลักษณ์ที่ได้แรงบันดาลใจจากลวดลายผ้า เป็นสิ่งที่สื่อถึงตัว

ผลิตภัณฑ์โดยตรง สามารถสื่อถึงได้อยากชัดเจน เพราะลายผ้าก็มีความเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะส�าหรับสินค้าในประเภทนี้

  4.2 ตราสัญลักษณ์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจาก การทอผ้า คนทอผ้า อุปกรณ์

การทอผ้า หรือสิ่งที่เกี่ยวกับการทอผ้า เป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์อยู่ด้วย แต่อาจมี

ความซ�้าซ้อน

  4.3 ตราสัญลักษณ์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากแหล่งวัฒนธรรมในท้องถิ่น เป็น

ตราสัญลักษณ์ที่สื่อถึงสภาพท้องถิ่นได้อย่างดี แต่อาจจะยังไม่เหมาะกับผลิตภัณฑ์ประเภทผ้า

  สรุปจากการวิเคราะห์แนวคิดในการออกแบบพบว่า ตราสัญลักษณ์ที่ได้แรง

บันดาลใจจากลวดลายผ้า มีความเหมาะสมมากที่สุด เนื่องจากสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้อย่าง

ชัดเจน

 5. วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการออกแบบตราสินค้าผ้าลายขิดไดโนเสาร์

  ผู้วิจัยได้ท�าการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบตราสัญลักษณ์ที่อยู่ในปัจจุบัน มีอยู่

ทั้งหมด 3 ประเภท คือ ตราสัญลักษณ์รูปภาพและตัวอักษร ตราสัญลักษณ์ตัวอักษรอย่าง

เดียว ตราสัญลักษณ์รูปภาพอย่างเดียว พบว่า ตราสัญลักษณ์รูปภาพและตัวอักษรมีความ

เหมาะสมมากที่สุด 

  ผู ้วิจัยได้ด�าเนินการออกแบบตราสัญลักษณ์ประเภทภาพและตัวอักษร 

จ�านวน 3 รูปแบบ ดังนี้
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(1) รูปแบบที่ 1   (2) รูปแบบที่ 2   (3) รูปแบบที่ 3

ภาพที่ 1 ภาพตราสัญลักษณ์รูปแบบที่ 1-3

ตารางที่ 2 แสดงค่าประเมินตราสินค้าโดยผู้เชี่ยวชาญทั้ง 3 แนวทาง

ตราสินค้า

รายการประเมิน

3.6 4 3.3 2.6 3.6 3.3 3.6 4 3.6 3 3.5

4 4 4 3 3.3 4 3.3 3.6 3.3 3.6 3.6

4.6 4.3 4.6 4 3.6 4 3 4.3 3 4 3.9

 สรุปจากตารางที่ 2 ค่าเฉลี่ยจากการประเมินของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

เกี่ยวกับตราสินค้าแบบที่ 3 มีคะแนนประเมินอยู่ที่ 3.96 และมีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

เฉลี่ย 0.68 ซึ่งเป็นค่าเฉลี่ยที่มากที่สุด
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 6. วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์

  ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวทางเกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของชาวภูไท พบว่ามีอยู่ 4 

แนวทางที่เหมาะสมต่อการออกแบบคือ บ้านภูไท ไดโนเสาร์ ถุงย่าม และตะกร้าหาบ ผู้

วิจัยได้ท�าการวิเคราะห์ พบว่า แนวทางจากบ้านภูไทมีความเหมาะสม จึงได้ออกแบบมา 3 

รูปแบบ ดังนี้

 

 (1) รูปแบบที่ 1     (2) รูปแบบที่ 2  (3) รูปแบบที่ 3

ภาพที่ 2 ภาพลักษณะบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1-3

ตารางที่ 3 แสดงค่าประเมินโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ 3 แนวทาง

โครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์

รายการประเมิน

ปกป้อง
สินค้าได้
ดี

สื่อถึง
ผลิตภัณฑ์

สามารถ
ใช้ได้ดี

จับถือ
ง่าย

ตั้งวางได้ สะดวกต่อ
การขนส่ง

สร้าง
ความน่า
สนใจ

เฉลี่ย

4.6 3.3 4.3 3 4 4 4 3.9

4 4.3 4.3 4.3 3.6 4 4 4

3.3 3.3 3.6 4.3 3.6 3.6 3.6 3.6
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 สรุปจากตารางที่ 3 ค่าเฉลี่ยจากการประเมินแบบของผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบเกี่ยวกับโครงสร้างบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 มีคะแนนประเมินอยู่ที่ 4.09 และมีส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐานเฉลี่ย 0.41 ซึ่งเป็นค่าเฉลี่ยที่มากที่สุด

 7. วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์

  จากการวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์เกี่ยวกับโครงสร้าง ผู้วิจัยได้น�า

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับเลือก มาท�าการออกแบบกราฟิกเป็น 3 รูปแบบ ดังนี้

 (1) รูปแบบที่ 1  (2) รูปแบบที่ 2  (3) รูปแบบที่ 3

ภาพที่ 3 ภาพรูปแบบการออกแบบกราฟกรูปแบบที่ 1-3

ตารางที่ 4 ตารางแสดงค่าประเมินกราฟิก 3 รูปแบบ

แบบกราฟิก

ข้อค�าถามเรื่องความเหมาะสมตราสินค้าจากแบบประเมิน

สื่อถึง
ผลิตภัณฑ์

ให้ข้อมูล
ครบถ้วน

มีความน่า
สนใจ

มีความ
สวยงาม

เฉลี่ย

แบบที่ 1 4.3 4 3.6 4 4

แบบที่ 2 4 3.6 3.6 3.6 3.7

แบบที่ 3 3.3 3.6 4 3.6 3.6

 สรุปจากตารางที่ 4 ค่าเฉลี่ยจากการประเมินแบบของผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบเกี่ยวกับกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 มีคะแนนประเมินอยู่ที่ 4 และมีส่วนเบี่ยง

เบนมาตรฐานเฉลี่ย 0.53 ซึ่งเป็นค่าเฉลี่ยที่มากที่สุด
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 8. สรุปการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์

ภาพที่ 4 ภาพบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย 6 ชิ้น

ภาพที่ 5 ภาพบรรจุภัณฑ์รวมหน่วยชุดเครื่องแต่งกาย 2 ชิ้น

ภาพที่ 6 ภาพบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญเทศกาล 4 ชิ้น

การพัฒนาบรรจำุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด 
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 จากการวิเคราะห์ข้อมูล และการออกแบบสรุปได้ว่า บรรจุภัณฑ์ส�าหรับผลิตภัณฑ์

ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด ต�าบลสหัสขันธ์ อ�าเภอสหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ มี

บรรจุภัณฑ์ทั้งหมด 3 ชุด คือ บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย 6 ชิ้น บรรจุภัณฑ์รวมหน่วยชุด

เครื่องแต่งกาย 2 ชิ้น และบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญเทศกาล 4 ชิ้น รวมทั้งหมด 12 ชิ้น 

 9. การวิเคราะห์ข้อมูลผลการประเมินความพึงพอใจจากผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์

และตราสินค้าที่ออกแบบใหม่ของผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์

  ผู้วิจัยได้ท�าการออกแบบ และได้น�ามาประเมินความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภค 

ผู้วิจัยได้เลือกการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญจ�านวน 150 คน มีผลออกมาดังนี้

ตารางที่ 5  แสดงความพึงพอใจจากผู้บริโภคที่มีต่อตราสินค้าที่พัฒนาขึ้น

ข้อค�าถามจากประเมิน S.D. ระดับ

1. ตราสัญลักษณ์สื่อถึงผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์ 4.85 0.35 พอใจมากที่สุด

2. ตราสัญลักษณ์มีการสื่อสารเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ 4.74 0..44 พอใจมากที่สุด

3. ตราสัญลักษณ์มีความร่วมสมัย 4.50 0.59 พอใจมากที่สุด

4. ตราสัญลักษณ์สามารถบอกเรื่องราวหรือภูมิปัญญา
ได้ดี

4.68 0.49 พอใจมากที่สุด

5. ตราสัญลักษณ์สามารถใช้ได้กับหลายบรรจุภัณฑ์ 4.68 0.61 พอใจมากที่สุด

6. ตราสัญลักษณ์สามารถสื่อความหมายได้ง่าย 4.66 0.55 พอใจมากที่สุด

7. ตราสัญลักษณ์ไม่ยุ่งยากซับซ้อน 4.48 0.62 พอใจมากที่สุด

8. ตราสัญลักษณ์มีความโดดเด่นสะดุดตา 4.86 0.34 พอใจมากที่สุด

9. การใช้สีของตราสัญลักษณ์มีความเหมาะสม ไม่
มากหรือน้อยจนเกินไป 

4.78 0.47 พอใจมากที่สุด

10. ตราสัญลักษณ์สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ให้อยู่
ในระดับที่ดีขึ้นได้

4.82 0.44 พอใจมากที่สุด

เฉลี่ย 4.70 0.49 พอใจมากที่สุด
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 สรุปจากตารางที่ 5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลตราสินค้า พบว่าค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 

อยู่ในระดับที่พอใจมากที่สุด

ตารางที่ 6 แสดงความพึงพอใจจากผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์และกราฟิก

ข้อค�าถามจากประเมิน S.D. ระดับ

ด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์

1. โครงสร้างสามารถปกป้องสินค้าได้ดี 4.50 0.57 พอใจมากที่สุด

2. โครงสร้างสามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดได้ดี 4.56 0.54 พอใจมากที่สุด

3. โครงสร้างสามารถใช้ได้ดี 4.6 0.56 พอใจมากที่สุด

4. โครงสร้างบรรจุภัณฑ์จับถือได้ง่าย 4.71 0.50 พอใจมากที่สุด

5. โครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถตั้งวาง ณ จุดขาย
ได้ดี

4.68 0.52 พอใจมากที่สุด

6. โครงสร้างบรรจุภัณฑ์สะดวกต่อการขนส่ง 4.70 0.70 พอใจมากที่สุด

7. โครงสร้างสามรถสร้างความน่าสนใจให้กับ
ผลิตภัณฑ์ได้

4.68 0.68 พอใจมากที่สุด

ด้านการออกแบบกราฟิก

1. กราฟิกสามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสม 4.29 0.70 พอใจมากที่สุด

2. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สามารถให้ข้อมูลได้อย่าง
ครบถ้วน

4.44 0.69 พอใจมากที่สุด

3. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มีความสนใจ 4.57 0.63 พอใจมากที่สุด

4. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม 4.63 0.53 พอใจมากที่สุด

เฉลี่ย 4.58 0.57 พอใจมากที่สุด

 สรุปจากตารางที่ 6 การวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจจากผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุ

ภัณฑ์และกราฟิก พบว่าค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.58 อยู่ในระดับพอใจมากมากที่สุด

การพัฒนาบรรจำุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด 
ต�บลสหัสขันธ์ อ�เภอสหัสขันธ์ จำังหวัดกาฬสินธุ์
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สรุปผลงานวิจัย

 1. สรุปผลการวิจัย

  กลุ่มทอผ้าบ้านสิงห์สะอาด อ�าเภอสหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ เป็นกลุ่มชุมชน

ที่สืบเชื้อสายชาวภูไท ในจังหวัดกาฬสินธุ์เช่นเดียวกัน มีวัฒนธรรมการใช้ชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตน มีการผลิตงานหัตถกรรมประเภทผ้าทอมาอย่างยาวนาน เรียกว่าผ้าแพรวา ซึ่ง

ได้พัฒนาตนเองมาเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ต�าบลในพื้นที่ ซึ่งต่อมาทางกลุ่มจึงได้คิดเกี่ยวกับกา

รส้รางเอกลักษณ์ของการทอผ้า จากผ้าแพรวาแบบดั้งเดิมให้เป็นงานเฉพาะของกลุ่ม ได้แก่ 

การใช้ต้นทุนด้านโบราณชีววิทยาในพื้นที่บริเวณภูกุ้มข้าว เกี่ยวกับการค้นพบซากสัตว์

ดึกด�าบรรพ์ หรือไดโนเสาร์ มาใช้เป็นแนวคิดในการออกแบบลวดลายผ้าขิดจนได้ผลิตภัณฑ์

ผ้าลายขิดไดโนเสาร์ที่เป็นเอกลักษณ์ และเป็นสิ่งแปลกใหม่ มีความสวยงาม และเป็นที่

ยอมรับของนักท่องเที่ยวทั้งในและนอกสถานที่ ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส�าหรับผลิตภัณฑ์

ผ้าลายขิดไดโนเสาร์ดังกล่าว ผู้วิจัยได้ใช้แนวความคิดเกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรมของชาวภูไท

มาเป็นองค์ประกอบของการออกแบบ 

  1. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า 

   1.1 การออกแบบตราสินค้า ใช้แนวคิดในการน�าภาพลักษณ์ของลายผ้าที่

มีความเป็นเอกลักษณ์ มีลวดลายและสีสันสวยงาม และมีคุณค่า มาเป็นส่วนหนึ่งของ

ตราสินค้า 

   1.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์ ได้เลือกใช้วัสดุกระดาษ

ที่มีอยู่ในท้องตลาดเพื่อง่ายต่อการจัดหา และใช้วิธีการปั๊มตัดหรือไดคัท ซึ่งสามารถผลิต

กล่องออกมาได้หลายรูปแบบ สามารถเจาะหน้าต่างส�าหรับโชว์ผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายในได้ 

และในด้านกราฟิกได้ใช้แนวทางความคิดด้านศิลปะและวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่สามารถสื่อถึง

วิถีชีวิต การแต่งกาย รวมถึงใช้การตัดทอนลวดลายของผ้ามาร่วมด้วย

  2. การพัฒนาเครื่องมือในงานวิจัย 

   ผู้วิจัยได้สร้างเครื่องมือส�าหรับการประเมินงานออกแบบ โดยได้น�าเครื่อง

มือผ่านกระบวนการตรวจ และหาค่าความสอดคล้องของข้อค�าถาม (IOC) จ�านวน 3 ชุด 

ประกอบด้วย แบบสอบถามแบบสัมภาษณ์ แบบประเมินการออกแบบโดยผู้เชี่ยวชาญด้าน

การออกแบบ และแบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง
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  3. การสอบถามความพึงพอใจของผู้ที่สนใจผ้าลายขิดไดโนเสาร์ 

   การศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง ใช้การสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบ

บังเอิญ (Accidental Sampling) จ�านวน 150 คน ในพื้นที่จ�าหน่ายผลิตภัณฑ์จริง ปรากฏ

ผลว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในรูปแบบโครงสร้าง และกราฟิก เพราะมีความแข็งแรง 

สวยงามเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมาก โดยคะแนนความพึงพอใจเฉลี่ยอยู่ในระดับ

ความพึงพอใจมาก

  4. สรุปผล

   สรุปในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้าส�าหรับผ้าลายขิดไดโนเสาร์

ดังกล่าว ผู้วิจัยได้ท�าการพัฒนาจนได้รูปแบบที่สมบูรณ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย 

บรรจุภัณฑ์รวมหน่วยชุดเครื่องแต่งกาย และบรรจุภัณฑ์ชุดของขวัญเทศกาล โดยรูปแบบ

โครงสร้าง และกราฟิก มีความแข็งแรง สวยงามเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้บรรจุ

ภัณฑ์ยังสามารถผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรม และสะดวกในการใช้งาน รวมถึงช่วย

สะท้อนถึงวัฒนธรรมของชาวภูไทร่วมกับการค้นพบไดโนเสาร์ในพื้นที่ได้เป็นอย่างดี 

อภิปรายผล

 1. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด 

ต�าบลสหัสขันธ์ อ�าเภอสหัสขันธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีความ

ส�าคัญต่อการผลิตสินค้า และอีกประการหนึ่งการมีบรรจุภัณฑ์จะช่วยในการรักษาคุณภาพ

และปกป้องตัวสินค้า ไม่ให้เสียหาย และสุดท้ายบรรจุภัณฑ์เพื่อการจัดจ�าหน่ายเป็นสิ่งแรก

ที่ผู้บริโภคเห็น มีรูปแบบเป็นกล่องที่ไม่ซับซ้อน ออกแบบที่ค�านึงถึงความสะดวกต่อ

การขนส่ง ทั้งยังประหยัดพื้นที่ในการจัดวางจ�าหน่ายมีความแข็งแรงต่อการวางทับซ้อนใน

ระหว่างการขนส่งในระดับหนึ่ง  สอดคล้องกับงานวิจัยของ พนิดา สมประจบ และ บุญ

เรือง สมประจบ (2551) การวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อม

ครามของกลุ่มทอผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชิงดอย จังหวัดสกลนคร ในโครงการหนึ่งต�าบล

หนึ่ง ที่กล่าวว่าส�าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมครามของกลุ่มทอ

ผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชิงดอย จังหวัดสกลนคร ในโครงการหนึ่งต�าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

เป็นการผลิตทอผ้าฝ้ายย้อมครามเป็นผืนไม่ได้มีการตัดเย็บ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้าย

การพัฒนาบรรจำุภัณฑ์และตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดไดโนเสาร์บ้านสิงห์สะอาด 
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ย้อมครามที่ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชิงดอย จังหวัดสกลนคร 

ให้สอดคล้องกับตลาดในปัจจุบันคือรูปแบบท่ีสามารถน�ามาใช้ได้กับเครื่องใช้ภายในบ้าน 

บรรจุภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมครามบ้านเชิงดอย จังหวัดสกลนครจึง ช่วยป้องกันความเสียหาย 

และเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์   

 2. ด้านการออกแบบกราฟิก เราสามารถเพิ่มเติมคุณค่าผลิตภัณฑ์ด้วยการ

ออกแบบตราสินค้าและกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ โดยได้ออกแบบกราฟิกให้สื่อถึงตัวผลิตภัณฑ์

และชุมชนให้สอดคล้องกัน โดยการน�าเรื่องราวของชุมชนวิถีชีวิตของชาวภูไท มาเล่นบน

กล่องบรรจุภัณฑ์ และมีส่วนที่แสดงถึงรายละเอียดให้ความรู้แก่ผู้บริโภคได้ทราบถึงความ

เป็นมาของผลิตภัณฑ์ ชุมชน และวิถีชีวิต มีการน�าเอกลักษณ์ของท้องถิ่นมาเป็นแนวทาง

ในการออกแบบ จึงจะสามารถสร้างความจดจ�าเอกลักษณ์ท้องถิ่นและจูงใจผู้ซื้อ ถือเป็น

คุณค่าทางวัฒนธรรมท่ีก่อให้เกิดการสร้างสรรค์ทางความคิดที่ปรับใช้กับบรรจุภัณฑ์ได้

อย่างน่าสนใจ สอดคล้องกับงานวิจัยของ เอกสุวัชร์ เดชไชยรุ่งเรือง (2552) การวิจัยเรื่อง

การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผ้าฝ้ายไหมมัดหมี่ เรือนไทยไหมไทย อ�าเภอชนบท 

จังหวัดขอนแก่น ที่กล่าวว่าส�าหรับการศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผ้าฝ้ายไหมมัดหมี่ 

เรือนไทยไหมไทย อ�าเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น กล่าวว่ากราฟิกจะต้องสร้างความน่า

สนใจใหม่ ใช้กรอบแนวคิดความเป็นศิลปะพื้นบ้าน  โดยน�าเอกลักษณฑ์ของท้องถิ่นอ�าเภอ

ชนบท เช่น เอกลักษณ์ของผ้าไหมมัดหมี่ เรื่องราววิถีชีวิต วัฒนธรรม

 3. ด้านตราสินค้า ได้ออกแบบให้มีลักษณะเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชุมชน โดย

น�าเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์มาใช้ เป็นลักษณะของลายผ้าที่เป็นรูปแบบของไดโนเสาร์ ที่

เป็นลายขิดที่กลุ่มชุมชนได้น�ามาทอร่วมกับการทอผ้าแพรวา รวมกับการประดิษฐ์ฟอนต์ตัว

หนังสือ ที่อ่อนช้อยสวยงาม และถูกดัดแปลงมาจากตัวหนังสือของชาวภูไท สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ สิทธิชัย พินิจชัย (2552) การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผ้าฝ้ายไหม

ประดิษฐ์ กลุ่มทอผ้าบ้านซับระวิง อ�าเภอครบุรี จังหวัดนครราชสีมา ที่กล่าวว่าส�าหรับการ

ศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผ้าฝ้ายไหมประดิษฐ์ กลุ่มทอผ้าบ้านซับระวิง อ�าเภอครบุรี 

จังหวัดนครราชสีมา กล่าวว่าการออกแบบตราสัญลักษณ์จะต้องออกแบบตราสัญลักษณ์ 

บ่งบอก ถึงผลิตภัณฑ์ที่มาให้สอดคล้องกับท้องถิ่นและเอกลักษณ์สื่อให้เห็นที่มาของเอกลักษณ์

พื้นบ้าน แสดงออกถึงความเป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรม สร้างความประทับใจใหม่และมูลค่า

เพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์

The Development of Packaging and Branding Design for Khit Dinosaur Fabric Product, 
Ban sing Sa-At, Sahatsakhan Sub – District Sahatsakhan District, Kalasin Province.
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ข้อเสนอแนะ

 1. ข้อเสนอแนะในการวิจัย

  1.1 ภายในกลุ่มทอทอผ้าบ้านสิงห์สะอาดยังมีผลิตภัณฑ์อื่นๆ ที่เหมาะแก่การน�า

มาพัฒนา และต่อยอดในงานวิจัยต่อไปได้

  1.2 สามารถน�าศิลปวัฒนธรรมของชาวภูไทมาพัฒนาในงานวิจัยต่อไปได้เช่น 

ลวดลายของผ้า ซึ่งเป็นศิลปะหัตถกรรมในท้องถิ่น  

 2. ข้อเสนอแนะการพัฒนา

  2.1 ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส�าหรับบรรจุสินค้าในการขาย อาจปรับหรือเพิ่ม

โครงสร้างส�าหรับรองรับผลิตภัณฑ์ผ้าลายขิดให้มีความคงรูป และสามารถโชว์ลวดลายได้

  2.2 ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส�าหรับการพกพาควรเพิ่มถุงกระดาษและเพื่อ

รับรองการซื้อผลิตภัณฑ์หลายชิ้น

  2.3 ในการออกแบบกราฟิกเพื่อให้สามารถแยกชุดผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจน

ในแต่ละชุด อาจมีการปรับการเลือกและการจัดวางคู่สีให้มีความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ได้
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 ผู้วิจัยได้สร้างสรรค์ผลงานศิลปศึกษานิพนธ์ชุด “การเดินทางแห่งจินตนาการของ

ฉัน” เพื่อศึกษาการสร้างสรรค์ศิลปะตามรูปแบบลัทธิเหนือจริง สร้างสรรค์และถ่ายทอดใน

เรื่องการเดินทางตามจินตนาการที่ได้รวบรวมความประทับใจผ่านประสบการณ์ตรงที่ได้พบ 

โดยเน้นให้มีอารมณ์ ความรู้สึกที่สนุกสนานและเพ้อฝันซึ่งแตกต่างกันตรงที่การเล่าเรื่อง

ราวแนวคิดที่สร้างสรรค์จินตนาการที่น�าประสบการณ์ท่ีผู้วิจัยได้สัมผัสจากหลายรูปแบบมา

ถ่ายทอด สร้างสรรค์เป็นผลงานจิตรกรรม ด้วยเทคนิคสีน�้ามันบนผ้าใบและสร้างสรรค์สื่อ

การเรียนรู้ทางด้านทัศนศิลป์ โดยผ่านการศึกษาค้นคว้า ทั้งวิชาการ ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องด้าน

ศิลปะ ตลอดจนการศึกษาวิเคราะห์ผลงานในอดีตที่ผ่านมา เพื่อให้ได้มาซึ่งรูปแบบ เทคนิค 

แนวคิดตามหัวข้อที่ได้ก�าหนดไว้และหวังว่าจะเป็นประโยชน์แก่ผู้ที่สนใจต่อไป

ค�าส�าคัญ: จิตรกรรม, ลัทธิเหนือจริง, จินตนาการ

ABSTRACTS

 The researcher has created a series of art studies. “My fantasy journey” 

to study the creation of art in the form of surrealism. Created and conveyed in 

an imaginative journey that captures the impression through direct experiences 

that have been met, emphasizing the joyful and fantastical emotions that differ 

in storytelling, creative ideas, imaginations that lead the experience. That the 

researcher has touched from many forms to convey Create a work of painting 

with oil painting techniques on canvas and creating learning materials in visual 

arts. Through study and research on the theory of art. The study analyzes the 

work in the past. To get the model. Techniques for conceptualizing the topics 

defined. And hope to be useful. To those who are interested.

Keyword:  Painting, Surrealism, Imaginations

บทคัดย่อ

จำิตรกรรมสีน�้ามันแนวเหนือจำริง : การเดินทางแห่งจำินตนาการของฉัน
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ความเป็นมา และความส�คัญ

 ลัทธิเหนือจริง (Surrealism) เป็น “ลัทธิ” หรือ “ขบวนการ” ทางวรรณศิลป์และ

ทัศนศิลป์ที่เกิดขึ้นในฝรั่งเศสช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่หนึ่ง อ็องเดร เบรอตง (Andre 

Breton) เข้าร่วมเป็นสมาชิกกลุ่มดาดา (Dadaism) ที่มีเป้าหมายใช้ความก้าวร้าวรุนแรง

เพื่อต่อต้านสงคราม ต่อต้านค่านิยมของชนชั้นกลางทุกชนิดรวมทั้งคริสต์ศาสนา ต้องการ

ท�าลายขนบประเพณีที่ชนชั้นกลางสะสมไว้ รวมทั้งศิลปวรรณคดีด้วย หลังจากร่วมท�า

กิจกรรมกับกลุ่มดาดาอยู่ระยะหนึ่ง เบรอตงกับเพื่อนก็แยกตัวออกมาตั้งกลุ่มใหม่ คือ กลุ่ม

ลัทธิเหนือจริง (Surrealism) ซึ่งยังรับเอาความก้าวร้าวมุ่งท�าลายค่านิยมของชนชั้นกลาง

ของดาดามาเป็นฐาน แต่มุ่งสร้างค่านิยมใหม่ (จิระพัฒน์ พิตรปรีชา, 2552)

 ศิลปะเหนือจริง (Surrealism) เป็นศิลปะที่ว่ากันด้วยเรื่องของการถ่ายทอดภาพ

จากจิตใต้ส�านึก ความเพ้อฝัน ความแปลกแยกโดดเดี่ยว มีศิลปินที่ถ่ายทอดผลงานแนวนี้

มากมาย แต่ที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักมากที่สุดคือ ซาลวาดอร์ ดาลี (Salvador Dali) 

ศิลปินเซอร์เรียลลิสต์ ชาวสเปน ที่มีบุคลิกเฉพาะตน มีผลงานได้รับการยอมรับไปทั่วโลก 

ทั้งในวงการทัศนศิลป์ ศิลปะ การแสดง กราฟิกดีไซน์การออกแบบตกแต่งภายนอกและ

ภายใน ไปถึงผลงานทางภาพยนตร์ ศิลปินแสดงการรับรู้และเห็นว่าความรู้สึกของมนุษย์

เป็นสิ่งส�าคัญมาก ถ้ามนุษย์รู้สึกเช่นไรจะแสดงออกทันที (ฐิติพร จิตรวัฒนตระกูล, 2560) 

ผลงานจิตรกรรมของ ซาลวาดอร์ ดาลี ที่มีชื่อผลงานว่า นาฬิกาเหลว (The Persisitence 

of Memory) ถูกเขียนขึ้นในปี ค.ศ. 1931 จึงเป็นผลงานที่เรียกได้ว่าสร้างชื่อเสียงให้แก่ 

ซาลวาดอร์ ดาลี ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจจากเนยแข็งชนิดหนึ่งที่กินเป็นประจ�า สื่อสัญลักษณ์

ของความไม่แน่นอน การเสื่อมสลาย ผุพัง เน่าเปื่อยของสรรพสิ่ง น�าเสนอภาพความตาย 

ศิลปะแนวเหนือจริง (Pushkin, 2018)

 ดังนั้นผู้วิจัยได้รับแรงบันดาลใจจากการสร้างสรรค์ผลงานในรูปแบบเหนือจริง 

โดยใช้แนวความคิดท่ีได้รับจากประสบการณ์ตรงของตนเองสื่อสารผ่านการรับชมในสื่อ

ต่างๆ เช่น สื่อรูปภาพ สื่อเสียง สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ท�าให้เกิดแนวความคิดในการผสมผสาน

ระหว่างประสบการณ์ตรงที่ได้พบตามการเดินทางของชีวิตที่ผ่านมา ทั้งความรู้สึกสนุกสนาน

ผ่านสื่อเสียงและสื่อเคลื่อนไหวที่ได้รับ เพื่อน�ามาใช้เป็นแรงบันดาลใจในแนวทางการสร้างสรรค์

ผลงานรูปแบบเหนือจริง (Surrealism) ที่มีกลิ่นอายของประเภทแฟนตาซี (Fantasy Art) 

Surrealism Oil Painting: My fantasy journey
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ร่วมด้วย โดยน�ามาเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างผลงานศิลปะ โดยถ่ายทอดผ่านผลงาน

จิตรกรรมในรูปแบบเหนือจริง ด้วยการใช้เทคนิคสีน�้ามันบนผ้าใบ นอกจากนี้ยังมีการ

สร้างสื่อการเรียนรู้ทางด้านทัศนศิลป์ ควบคู่กันกับผลงานสร้างสรรค์ชุด การเดินทางแห่ง

จินตนาการของฉัน เพื่อใช้ในการเผยแพร่ขั้นตอนการท�างานสร้างสรรค์แบบมีขั้นตอน  (Step 

by step) แล้วน�ามาจัดท�าเป็นสื่อประเภทหนังสือเล่มเล็ก สื่อภาพเคลื่อนไหว และสื่อ

อิเล็กทรอนิกส์ส�าหรับการเผยแพร่ในวงกว้าง

วัตถุประสงค์

 1. เพื่อศึกษาการสร้างสรรค์ศิลปะตามรูปแบบลัทธิเหนือจริง

 2. เพื่อสร้างสรรค์ผลงานจิตรกรรม รูปแบบเหนือจริง ด้วยเทคนิคสีน�้ามันบน

ผ้าใบในหัวข้อ การเดินทางแห่งจินตนาการของฉัน

 3. เพื่อสร้างสรรค์สื่อการเรียนรู้ทางด้านทัศนศิลป์ ประเภท หนังสือเล่มเล็ก สื่อ

ขั้นตอนในการสร้างสรรค์ผลงานเทคนิคสีน�้ามันบนเฟรมผ้าใบ (Step by step) สื่อภาพ

เคลื่อนไหว และสื่ออิเล็กทรอนิกส์

วิธีการศึกษา

 1. ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล

  1.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับศิลปะลัทธิเหนือจริง จาก สื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อภาพ

นิ่งและสื่อภาพเคลื่อนไหว

  1.2 ศึกษาเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์งานจิตรกรรมรูปแบบเหนือจริง 

และ งานจิตรกรรมประเภท แฟนตาซีจากศิลปินทั้งไทยและต่างชาติ

  1.3 รวบรวมข้อมูลที่ศึกษาค้นคว้าเพื่อน�าไปสร้างภาพร่าง (Sketch)

  1.4 ศึกษาข้อมูลทางทัศนธาตุอันเป็นที่มาของแรงบันดาลใจ ประมวลความ

คิดกลั่นกรองออกมาเพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานโดยการจัดวางองค์ประกอบ 

สี รูปร่างรูปทรง

จำิตรกรรมสีน�้ามันแนวเหนือจำริง : การเดินทางแห่งจำินตนาการของฉัน



115ปีที่ 2 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2564
Vol. 2 N0. 1 July - December 2021

  2. ขั้นตอนการปฏิบัติงาน

  2.1 เลือกภาพต้นแบบ วิเคราะห์ปรับปรุงรูปแบบเพื่อน�าเสนอหัวข้อศิลปศึกษา

นิพนธ์ผ่านความเห็นชอบของคณะกรรมการ

  2.2 ปฏิบัติงานจิตรกรรมสีน�้ามันบนผ้าใบ ตามต้นแบบที่ผ่านการอนุมัติ

  2.3 วิเคราะห์และสรุปผลการสร้างสรรค์ เพื่อน�าไปปรับปรุงแก้ไข และพัฒนา

ผลงานต่อไป

        2.4 สร้างสื่อการเรียนรู้ หนังสือเล่มเล็กเรื่อง ขั้นตอนการสร้างสรรค์ผลงาน

ศิลปศึกษานิพนธ์ หนังสือเล่มเล็ก สื่อขั้นตอนในการสร้างสรรค์ผลงานเทคนิคสีน�้ามันบน

เฟรมผ้าใบ (Step by step) สื่อภาพเคลื่อนไหว และสื่ออิเล็กทรอนิกส์

  2.5 จัดแสดงนิทรรศการเผยแพร่ผลงาน

  2.6 เขียนเอกสารประกอบศิลปศึกษานิพนธ์

สรุปผลการศึกษา

 การสร้างสรรค์ผลงานศิลปศึกษานิพนธ์ ชุด “การเดินทางแห่งจินตนาการของ

ฉัน” ในครั้งนี้ เป็นการสรุปรวบรวบแนวความคิด และรูปแบบของผลงาน เป็นผลมาจาก

การวิเคราะห์ และถ่ายทอดทัศนคติของผู้วิจัยโดยได้รับแรงบันดาลใจจากประสบการณ์ตรง

และได้สร้างสรรค์กับจินตนาการ จนเกิดเป็นผลงานศิลปะรูปแบบเหนือจริง สร้างเนื้อหา

เรื่องราวที่มีความสุข สนุกสนาน มากด้วยคุณค่า ความงดงาม และความเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตัว จากการศึกษาค้นคว้าและพัฒนากระบวนการคิด การแสดงออกของผลงานชิ้นนี้ 

ท�าให้ได้รับประโยชน์ และความเข้าใจในกระบวนการสร้างสรรค์งานศิลปะอย่างมีแบบแผน 

ก่อให้เกิดความคิด และสติปัญญา มีทัศนะที่กว้างไกล ซึ่งเป็นประโยชน์ในการพัฒนาการ

สร้างสรรค์ผลงานจิตรกรรมสีน�้ามัน ตลอดจนได้ฝึกทดลองเทคนิค วิธีการใหม่ๆ เพื่อแก้ไข

ปัญหาขณะท�างาน การจัดเตรียมวัสดุอุปกรณ์ต่างๆ และ วิธีการน�าเสนอผ่านกระบวนการ

ที่มีขั้นตอนชัดเจนเป็นระบบ ผู้วิจัยได้เริ่มท�าการศึกษาค้นคว้าเก็บรวบรวมข้อมูลท�าแบบ

โครงร่างในการสร้างสรรค์ผลงาน และการถ่ายภาพต้นแบบการปฏิบัติงาน น�าเสนองาน

ตลอดจนงานส�าเร็จ และแสดงงานสู่สาธารณะนับเป็นประสบการณ์อันมีค่า เป็นแนวทาง 

และแรงผลักดันในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะต่อไป
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ผลงานการสร้างสรรค์ตรงตามวัตถุประสงค์ ข้อ 1 เพื่อศึกษาการสร้างสรรค์ศิลปะตามรูป

แบบลัทธิเหนือจริง (Surrealism) กล่าวได้ว่าผู้วิจัยได้เรียนรู้ข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบลัทธิ

เหนือจริง และสามารถสร้างสรรค์เป็นผลงานศิลปศึกษานิพนธ์ ชุด “การเดินทางแห่ง

จินตนาการของฉัน” ให้ออกสู่สายตาสาธารณชนได้อย่างภูมิใจ ข้อ 2 เพื่อสร้างสรรค์ผล

งานจิตรกรรม รูปแบบเหนือจริง ด้วยเทคนิคสีน�้ามันบนผ้าใบ กล่าวได้ว่า ผู้วิจัยสามารถ

สร้างสรรค์ผลงานจิตรกรรมสีน�้ามันให้ออกมาในลักษณะที่เหนือจริง ที่ถ่ายทอดจินตนาการ 

ลักษณะรูปร่าง รูปทรง สี ตลอดจนเทคนิคออกมาได้อย่างสมบูรณ์สวยงาม ตาม

วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ ข้อ 3 สร้างสื่อการเรียนรู้หนังสือเล่มเล็ก เรื่อง ขั้นตอนการสร้างสรรค์

ผลงานศิลปศึกษานิพนธ์การเดินทางแห่งจินตนาการของฉัน กล่าวได้ว่า ผู้วิจัยได้น�าข้อมูล

แนวความคิด แรงบันดาลใจ ขั้นตอน อุปกรณ์ในการสร้างสรรค์ผลงานน�ามาจัดท�าเป็นสื่อ

การเรียนรู้ประเภท หนังสือเล่มเล็ก สื่อขั้นตอนการท�างาน (Step by step) สื่อภาพ

เคลื่อนไหวและสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เพื่อเป็นสื่อการเรียนการสอนต่อไป

ภาพที่ 1 ภาพร่าง ( Sketch )

 1. การวิเคราะห์องค์ประกอบพื้นฐานของผลงาน “การเดินทางแห่งจินตนาการ

ของฉัน” 

 ผลงานศิลปศึกษานิพนธ์ “การเดินทางแห่งจินตนาการของฉัน” ที่ผู้วิจัยได้

สร้างสรรค์ขึ้นมานี้มีจุดประสงค์เพื่อถ่ายทอดแนวความคิดกระบวนการการสร้างสรรค์ผลงาน 
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ถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกจากประสบการณ์เดิมของผู้วิจัยลงบนผลงาน ผ่านเรื่องราวความ

ประทับใจในประสบการณ์ของตนเอง เผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะผ่านเทคนิคจิตรกรรมสี

น�้ามัน ที่มีเอกลักษณ์การสร้างสรรค์ผลงานเฉพาะตน ด้วยความงามทางทัศนธาตุ การจัด

วางทัศนธาตุที่ปรากฏในผลงานชุด “การเดินทางแห่งจินตนาการของฉัน” ประกอบด้วย 

เส้น (Line) รูปร่าง (Shape) รูปทรง (From) น�้าหนักแสงเงา (Tone) สี (Color) พื้นที่

ว่าง (Space) ซึ่งน�ามาจัดวางเพื่อให้เกิดความเป็น เอกภาพ (Unity) ซึ่งอธิบายได้ดังนี้

  1.1 การวิเคราะห์จุด (Dot)

   จุดที่ปรากฏในผลงานศิลปศึกษานิพนธ์ “การเดินทางแห่งจินตนาการของ

ฉัน” จุดเป็นส่วนแรกที่น�ามาสร้างสรรค์ผลงานโดยการน�ามาเรียงต่อกันจากนั้นก็มีบางส่วน

ที่น�ามาเป็นองค์ประกอบหลักในการสร้างสรรค์งาน เช่น จุดบนลวดลายของละอองจากเรือ 

และจุดบนพื้นผิวของลูกแก้ว ดังภาพประกอบที่ 2

 

ภาพที่ 2  การแสดงจุดที่อยู่ในผลงาน

  1.2 การวิเคราะห์เส้น (Line)

   เส้นเป็นทัศนธาตุส�าคัญอย่างยิ่งในการสร้างงาน เส้นช่วยก�าหนดทิศทาง

ของภาพ ซึ่งเส้นที่ปรากฏในผลงานนี้เป็นเส้นที่ช่วยในการก�าหนดขอบเขตรูปทรงต่างๆ 

ประกอบไปด้วย เส้นขอบของเรือ เส้นโค้งของลูกแก้ว เส้นตรงและเส้นทแยงของกรอบมิติ 

รางรถไฟ และเส้นอิสระ ที่เป็นไปตามขอบของวัตถุต่างๆ เพื่อก�าหนดสัดส่วนรูปร่างรูปทรง

ขององค์ประกอบในผลงานเพื่อให้ให้ผลงานเกิดความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น ดังภาพประกอบที่ 3
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ภาพที่ 3 การแสดงเส้นที่อยู่ในผลงาน

  1.3 การวิเคราะห์รูปร่าง รูปทรง (From)

   รูปร่าง-รูปทรงที่ปรากฏภายในผลงานเป็นรูปทรง ตามธรรมชาติ มีลักษณะ

และขนาดที่เล็ก ใหญ่แตกต่างกันออกไปประกอบไปด้วย ลักษณะรูปทรงของสัตว์ รูปทรง

ของลูกแก้ว และรูปทรงอิสระต่าง ๆ ที่น�ามาประกอบเข้าในผลงาน ท�าให้เกิดความหลาก

หลาย น่าสนใจ ดังภาพประกอบที่ 4

 

ภาพที่ 4  การแสดงรูปร่าง รูปทรงที่อยู่ในผลงาน
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  1.4 การวิเคราะห์น�้าหนักแสงเงา (Tone)

   แสงและเงา เป็นองค์ประกอบมีความส�าคัญต่อผลงานอย่างมาก แสง 

เมื่อส่องกระทบกับวัตถุจะท�าให้เกิดเงา แสงและเงาเป็นตัวก�าหนดระดับของค่าน�้าหนัก 

ความเข้มของเงาจะขึ้นอยู่กับความเข้มของแสง ในที่ที่แสงสว่างมากความเข้มของเงาจะ

เพิ่มขึ้นตาม แสงและเงาเป็นองค์ประกอบที่คู่กันในการให้น�้าหนักแสงเงาในผลงาน จะเน้น

หลักของแสงเพื่อให้ภาพนั้นมีมิติมืดและสว่างอย่างชัดเจนจากภาพชุด “การเดินทางแห่ง

จินตนาการของฉัน” มีการลงแสงเงาที่มีการตัดกันอย่างชัดเจนมีแสงเงาที่กระทบ สะท้อน

ละอองแสงบนพื้นผิวของวัตถุ แสงเงาจะเป็นไปตามวัตถุ พื้นที่นั้นๆ โดยแสงและเงาในภาพ

จะใช้ทั้งสีโทนร้อน และสีโทนเย็น ท�าให้ผลงานมีความน่าสนใจและสะท้อนเรื่องราวผ่าน

แสงและเงาของภาพ จะสังเกตเห็นว่าบริเวณที่ดูมันวาวที่สุดคือบริเวณที่มีแสงกับเงาตัดกัน

ชัดที่สุด ดังภาพประกอบที่ 5

 

ภาพที่ 5 การแสดงน�้าหนักแสงเงาที่อยู่ในผลงาน

  1.5 การวิเคราะห์สี (Color)

   สีที่ใช้ในผลงานโดยส่วนใหญ่จะใช้สีที่หลากหลาย มีความสดใส (colorful) 

โดยให้ภาพรวมเป็นโทนร้อน เหลือง ส้ม แดง ทั้งหมดของภาพใช้น�้าหนักสีทั้งสามขั้นตาม

ความเหมาะสม เพื่อให้ภาพมีความสดใสเป็นเรื่องราวเดียวกัน จะมีแค่บางส่วนที่เป็นสี

จริงๆ ของวัตถุนั้น ๆ ส่วนที่เข้มหรือเงาจะเป็นโทนน�้าเงิน เขียวเข้ม หรือใช้สีคู่ตรงข้ามผสม

ลงไปแต่จะไม่ใช้สีด�าผสม ค่าส่วนที่สว่างหรือแสงจะเป็นโทนสีที่แสงตกกระทบตรงจุดนั้นๆ 

ที่อ่อนลงมาผสมกับสีขาว ดังภาพประกอบที่ 6
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ภาพที่ 6 การแสดงสีที่อยู่ในผลงาน

  1.6 การวิเคราะห์พื้นที่ว่าง (Space)

   พื้นที่ว่างที่ปรากฎในผลงาน “การเดินทางแห่งจินตนาการของฉัน” จะอยู่

ในส่วนพื้นหลังสีน�้าตาลผสมสีน�้าเงินเข้ม เพื่อให้ภาพมีพื้นที่ว่างผลักระยะของลูกแก้วไม่ให้

เน้นหนักจนเกินไป ท�าให้ภาพเกิด มิติและความลึก ความนูน การน�าพื้นที่ว่างเข้ามาใช้ใน

ผลงาน ท�าให้องค์ประกอบของงานเกิดความเป็นเอกภาพ มีระยะที่สมจริงมากยิ่งขึ้น ดัง

ภาพประกอบที่ 7

 

ภาพที่ 7  การแสดงพื้นที่ว่างที่อยู่ในผลงาน

จำิตรกรรมสีน�้ามันแนวเหนือจำริง : การเดินทางแห่งจำินตนาการของฉัน
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  1.7 การวิเคราะห์ความสมดุล (Balance)

   ผลงานชิ้นนี้เป็นการจัดสมดุลแบบซ้ายขวาเท่ากัน โดยจะจัดวางให้จุดเด่น

อยู่ตรงกลางพื้นที่ ดังภาพประกอบที่ 8

 

ภาพที่ 8 ภาพแสดงความสมดุลของงาน

อภิปรายผล   

 ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะนั้นโดยทั่วไปแล้ว เรามักจะใช้สิ่งรอบๆ ตัวเราหรือ

ประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ มาแปรเปลี่ยนเป็นผลงานศิลปะได้ทั้งสิ้น อย่างเช่นการฟังเพลงที่

ชื่นชอบหรือได้สัมผัสมา หรือแม้กระทั่ง สิ่งของต่างๆ ที่เราคุ้นเคยในชีวิตประจ�าวัน ซึ่ง

ปัจจัยเหล่านี้ถือเป็นตัวแปรส�าคัญที่จะน�ามาใช้ในการสรรค์สร้างงานศิลปะ เป็นสิ่งที่สามารถ

สื่อถึงประสบการณ์ ความชอบ ความสนใจ หรือเรื่องราวต่างๆ ที่เคยสัมผัส ประสบการณ์

ที่มีผลต่อการสร้างสรรค์ศิลปะ ได้แก่ ประสบการณ์ตรง เป็นประสบการณ์ที่เป็นรากฐาน

ของประสบการณ์ทั้งปวง เพราะเป็นการเรียนรู้จากประสบการณ์จริง ได้เห็น ได้ยินเสียง 

ได้สัมผัสด้วยตนเอง เพื่อรับรู้ถึงสุนทรียภาพและทัศนธาตุของสิ่งนั้นๆ เช่น เส้น สี รูปร่าง 

รูปทรง น�้าหนัก แสงเงา ฯลฯ รวมถึงเป็นการถ่ายทอดเรื่องราวที่เคยได้รับรู้ในรูปแบบต่างๆ 

ผู้วิจัยจึงได้มีการศึกษาดูผลงานของศิลปินไทยและต่างประเทศที่แตกต่างกันออกไป อีกทั้ง

ยังรวบรวมข้อมูลภาพประกอบของเพลงที่สนใจบางเพลงท่ีมีความหลากหลายทางด้านสีสัน 

ความงาม บางเพลงมีการจัดองค์ประกอบที่แปลกตาน่าสนุกสนาน จึงน�ามาเป็นแรงบันดาล

Surrealism Oil Painting: My fantasy journey
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ใจในการสร้างสรรค์ผลงานที่จะถ่ายทอดเนื้อหาเรื่องราวเหล่านั้นด้วยตัวเองในการ

สร้างสรรค์ผลงานศิลปะ ที่แสดงถึงความรู้สึกนึกคิด ความฝัน จินตนาการจากความ

ประทับใจที่ผ่านมา เป็นผลงานรูปแบบเหนือจริง

การน�ไปใช้ประโยชน ์

 จากการศึกษาและปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะด้วยเทคนิควิธีการต่างๆ 

อย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะจิตกรรมสีน�้ามัน ซึ่งเป็นเทคนิคที่ผู้วิจัยได้ให้ความสนใจเป็นพิเศษ 

จึงได้ศึกษาอย่างต่อเนื่องทั้งการศึกษาจากเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานของศิลปิน

ไทยและสากล ฝึกฝนและน�ารูปแบบการสร้างสรรค์ผลงานเหล่านั้นมาพัฒนาจนเกิดเป็นรูป

แบบการสร้างสรรค์ผลงานที่เหนือจริง ประเภทแฟนตาซีที่บอกเล่าเรื่องราวประสบการณ์

ตรงและจินตนาการที่แสดงถึงคุณค่าการสร้างสรรค์ ที่สามารถเป็นตัวอย่างของผลงานสรุป

ของการเรียนและการสร้างสื่อการเรียน การสอน ขั้นตอนการท�างานที่เป็นประโยชน์จึงเกิด

เป็นผลงาน “การเดินทางแห่งจินตนาการของฉัน”
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 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบ 1) เพื่อศึกษาบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัส

สัมบ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ 2) เพื่อออกแบบและพัฒนาของบรรจุภัณฑ์

ยอดชาอัสสัมบ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ และ3) ศึกษาความพึงพอใจของ

ผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัมบ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง โดยใช้แนวคิด จากรูป

ทรงใบยอดชาอสัม น�ามาตัดทอนรูปทรงในโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพื่อให้มีความสวยงาม

ทันสมัย ประชากรกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้เลือกการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง จากกลุ่มตัวอย่างผู้

บริโภคชาในจังหวัดเชียงใหม่ในตัวเมืองเชียงใหม่ จ�านวน 100 คน ด้านการพัฒนาบรรจุ

ภัณฑ์และตราสินค้าได้ผ่านการประเมินจากผู้เชียวชาญด้านการออกแบบจ�านวน 3 ท่าน  

ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ยังใช้เพียงถุงพลาสติกและยังไม่มีการออกแบบ

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ในการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ใช้รูปลักษณ์และเอกลักษณ์ของใบชา 

โทนสีที่มีความน่าใช้ในการออกแบบตัดกับลายเส้นของการตัดทอนใบชา ด้านความพึงพอใจ

ของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม ประโยชน์ด้านการใช้งานในระดับมาก ( = 3.98) 

ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ยอดชาอัสสัมอยู่ในระดับมาก ( = 4.30) ด้านการส่งเสริมการ

จ�าหน่ายพบว่า โดยรวมอยู่ในระดับมาก  ( = 4.25)

ค�าส�าคัญ: การออกแบบบรรจุภัณฑ์, ยอดชาอัสสัม, เชียงใหม่

บทคัดย่อ

การออกแบบและและพัฒนาบรรจำุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้านแม่เลย 
อ�เภอสะเมิง จำังหวัดเชียงใหม่
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ABSTRACT

  The objectives of this research were to study the packaging of Assam 

tea from Mae Loei, Samoeng, Chiang Mai and to measure customer satisfaction 

for the packaging of Assam tea from Mae Loei with using the idea of the Assam 

tea leaf shape which was elegantly edited and modernized in a computer program. 

The participants were randomly selected from 100 tea consumers in downtown 

Chiang Mai. Packaging and brand development was evaluated and approved by 

design experts. The measurement of customer satisfaction with the Assam tea 

packaging showed that the mean of the usage was at the highest level ( = 

3.98), the mean of the product protection was at the highest level ( = 4.30), 

and the mean of the sales promotion was at the highest level ( = 4.25). 

Keyword: Packaging Design, Assam Tea, Chiang Mai

บทน�

 ปัจจุบันการใช้ชีวิตของผู้คนที่เปลี่ยนแปลงเป็น การท�างานแบบนั่งโต๊ะ ใช้ชีวิตที่

เร่งรีบ ท�าให้เกิด ความเครียด ขาดการออกก�าลังกายขาดการ รับประทานอาหารที่มี

คุณภาพ ไม่สนใจต่อสุขภาพของ ตัวเองท�าให้เกิดโรคต่างๆ เช่น โรคหลอดเลือดหัวใจตีบ 

โรคหลอดเลือดในสมอง ความดันโลหิตสูง โรคมะเร็ง และคนส่วนมากมักใช้วิธีในการ

รักษาทางการแพทย์ แผนปัจจุบัน โดยรับประทานยาตามที่แพทย์สั่ง หรือใช้ สารเคมีใน

การรักษาซึ่งมีผลดีแต่ส่งผลข้างเคียงต่อ ร่างกาย เช่น การสะสมอยู่ในร่างกาย ในขณะที่

บางโรค สามารถป้องกันหรือลดการเกิดโรคได้โดยการใช้พืชสมุนไพรซึ่งเป็นที่รู้จักของคน

ไทยมาช้านานนั้นคือใบชา (กุลพรภัสร์ ภราดรภิบาลและคณะ, 2562)

 การบริโภคชาในปัจจุบันนั้นเป็นที่นิยมเป็นอย่างมากและชายังเป็นเครื่องดื่มที่

นิยมเป็นอันดับ 2 รองจากน�้าดื่ม เนื่องจากชาเป็นผลผลิตจากธรรมชาตินอกจากนั้นชา

ยังเป็นเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพอีกด้วย ปัจจุบันการบริโภคชานั้นมีหลากหลายวิธีเช่น การน�า

ไปเป็นส่วนผสมกับอาหาร ขนม เป็นต้น การบริโภคชานั้นยังเป็นที่นิยมอย่างต่อเนื่องและ

A Design and development of Assam tea shoot packaging, Ban Mae Loei, 
Samoeng District, Chiang Mai Province
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ยังเพิ่มขึ้นอีกเรื่อย การบริโภคชานั้นจัดเป็นกระแสบริโภคที่มีการเติบโตอย่างรวดเร็ว

ปัจจุบันยังมีการพัฒนารูปแบบของการบริโภคชาตั้งแต่การซื้อชามาชงดื่มเอง หรือซื้อชาใน

รูปแบบชงส�าเร็จรูปและนอกจากการน�าชามาบริโภคแล้วนั้นยังมีการน�าชาไปพัฒนาเพื่อ

เป็นส่วนผสมของเครื่องส�าอางอีกด้วย

 ที่มาของผลิตภัณฑ์บรรจุชาน้ีเน่ืองจากใบชาอัสสัมหรือเมี่ยงนั้นเป็นเป็นพืช

เศรษฐกิจของหมู่บ้านแม่เลย ต�าบลสะเมิงเหนือ อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งต้นชา

อัสสัมหรือต้นเมี่ยงนั้นมีอยู่เป็นจ�านวนมากจากเดิมชาวบ้านได้ท�าอาชีพเก็บใบเมี่ยงขาย 

การเก็บใบเมี่ยงคือการเลือกเก็บใบที่มีความอ่อนสม�่าเสมอ ไม่เก็บยอดอ่อนเหมือนการท�า

ชาจึงเหลือแต่ยอดอ่อนของใบชาอัสสัม ดังนั้นกลุ่มของชาวบ้านจึงมีแนวคิดที่จะน�าเอายอด

ของใบชาอัสสัมมาอบและน�าออกจ�าหน่าย  ชาที่เรารู้จักกันส่วนใหญ่จะผลิตจากยอดอ่อน 

ของต้นชา ดังนั้นบรรจุภัณฑ์ชาในปัจจุบันนั้นที่มีอยู่หลายประเภทของชานั้น เช่น ชาเขียว 

ชาสมุนไพร ชาด�า ฯลฯ ชาทั้งหมดนั้นจ�าเป็นต้องมีบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างกันเพราะชามี

ความชื้นและอัตราการใช้ออกซิเจน เราจึงต้องรักษากลิ่นและรสชาติที่หอมของผลิตภัณฑ์

ดังนั้นการเก็บรักษาชาที่ดีนั้นต้องคงสภาพกลิ่นและออกซิเจนได้

 จากการที่ได้สอบถามและเก็บข้อมูลจากผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์ชาอัสสัมบ้าน

แม่เลย พบว่าบรรจุภัณฑ์เดิมที่ใช้ในปัจจุบันจะเป็นแบบใส่ถุงซิบไม่ค่อยมีความสวยงามและ

ยังไม่มีกล่องบรรจุภัณฑ์ที่ดีจึงยังไม่เป็นที่นิยมและรู้จักของผู้บริโภคนัก ดังนั้นผู้ประกอบการ

จึงมีความต้องการที่อยากจะให้มีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม มีความโดดเด่น เพื่อที่จะสามารถ

ช่วยเพิ่มยอดขายและเพิ่มมูลค่าให้แก่สินค้าอีกด้วย แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส�าหรับ

บรรจุภัณฑ์ชาอัสสัมบ้านแม่เลยนั้น มีปัจจัยจากการคิดริเริ่มสร้างสรรค์ องค์ประกอบของ

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เช่น ส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์ กราฟิก มีตราสินค้าโลโก้ที่

ชัดเจน แสดงอัตลักษณ์ให้โดดเด่น เป็นต้น การพัฒนาบรรจุภัณฑ์จะช่วยเพิ่มยอดขายช่วย

ให้ผู้บริโภคจดจ�าแบรนด์สินค้าเพื่อกระตุ้นการเลือกซื้อสินค้าและช่วยให้ผลิตภัณฑ์นั้นมี

มูลค่าเพิ่มขึ้น

 จากเหตุผลข้างต้นที่กล่าวมา ผู้จัดท�าจึงเล็งเห็นความส�าคัญของบรรจุภัณฑ์ชาจึง

ได้มีการคิดว่า บรรจุภัณฑ์ชาอัสสัมบ้านแม่เลย น่าจะมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามโดดเด่น 

ออกแบบลวดลายบรรจุภัณฑ์ให้มีความทันสมัย มีบรรจุภัณฑ์ที่สวย ดึงดูดผู้บริโภคให้มี

ความสนใจในตัวผลิตภัณฑ์มากขึ้น ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้จัดท�าบรรจุภัณฑ์นี้ขึ้นมา

การออกแบบและและพัฒนาบรรจำุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้านแม่เลย 
อ�เภอสะเมิง จำังหวัดเชียงใหม่
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วัตถุประสงค์

 1. เพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิมยอดชาอัสสัมบ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัด

เชียงใหม่

 2. เพื่อออกแบบและพัฒนาของบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัมบ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง 

จังหวัดเชียงใหม่

 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัมบ้าน

แม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่

วิธีการด�เนินงานวิจัย

         การศึกษารูปแบบสร้างสรรค์โครงการออกแบบและและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยอดชา

อัสสัม บ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ ผู้จัดท�าโครงการวิจัยได้ท�าการค้นคว้า

ข้อมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิ ตลอดจนท�าการศึกษาถึงปัญหาและความต้องการของกลุ่มผู้

ใช้และผู้เกี่ยวข้อง ดังมีขั้นตอนต่อไปนี้

 1. ประชาการกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้เลือกการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง จากกลุ่มตัวอย่าง

ผู้บริโภคชาในจังหวัดเชียงใหม่ในตัวเมืองเชียงใหม่ จ�านวน 100 คน

 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

  2.1 แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลพื้นฐาน ปัญหา

ความต้องการของผู้ประกอบการและผู้บริโภค 

  2.2 แบบสอบถามความต้องการของผู้ประกอบการและผู้บริโภค

  2.3 แบบประเมินความพึงพอใจแบบประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับ

 3.วิธีการด�าเนินการวิจัย

  ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ด�าเนินการโดย ศึกษาแบ่งเป็น 3 ขั้นตอนดังนี้

  3.1 การศึกษาข้อมูลพื้นฐานบริบทของชุมชน ปัญหา จากข้อมูลปฐมภูมิ เพื่อ

น�าไปวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อออกแบบ

  3.2 การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยการน�าข้อมูลจากการสัมภาษณ์มา

วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อออกแบบและประเมินความเหมาะสมจากผู้เชี่ยวชาญ
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  3.3 การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม

บ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ 

สรุปผลการออกแบบ

 1. การศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิมยอดชาอัสสัมบ้านแม่เลย อ.สะเมิง จ.เชียงใหม่

  จากการศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม พบว่า เนื่องจากกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์ใบชาบ้านแม่เลยมีบรรจุภัณฑ์ที่มีรูปทรงเดิม ไม่ค่อยมีความ

สวยงาม ไม่มีจุดเด่นเป็นเอกลักษณ์ ท�าให้ยังไม่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคจึงได้ท�าการพัฒนา

รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ให้มีหลากหลายและโดดเด่นมากขึ้น

  

ภาพที่ 1 การนวดและการผึ่งชาอัสสัมน�ายอดอ่อนชาที่ได้มาผึ่งลมให้ชานั้นคายน�้าออกมา

 2. ออกแบบและพัฒนาของบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัมบ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง 

จังหวัดเชียงใหม่

 การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ พบว่า ปัจจุบันผลิตภัณฑ์เดิมนั้นยังไม่มีกราฟิก

ที่สวยงามและโดดเด่นจึงได้ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัมให้มีลวดลายและ

สีสันแตกต่างจากเดิมออกไปและสามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่าย มีผลิตภัณฑ์หลากหลายรูป

แบบ มีความสวยงามและมีเอกลักษณ์ ผู้ออกแบบจึงออกแบบให้มีความสวยงามน่าสนใจ 

แสดงความเป็นเอกลักษณ์ของชาและอ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ ให้เข้ากันซึ่งได้

ออกแบบโลโก้ให้มีจุดเด่นและสะดุดตาผู้บริโภคส่วนบรรจุภัณฑ์นั้นออกแบบให้มีความ

การออกแบบและและพัฒนาบรรจำุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้านแม่เลย 
อ�เภอสะเมิง จำังหวัดเชียงใหม่
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สวยงามแยกประเภทของชาเพื่อให้สะดวกต่อการเลือกซื้อมากขึ้น เมื่อร่างขั้นรูปแบบบรรจุภัณฑ์

หลังจากวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ แล้วผู้วิจัยได้ท�าการวิเคราะห์รูปแบบรูปทรงโครงสร้างของ

บรรจุภัณฑ์ชาต่างๆ และท�าการออกแบบในโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส�าเร็จรูปดังภาพที่ 3

 

ภาพที่ 2 ภาพร่างโครงสร้างแบบบรรจุภัณฑ์

  

ภาพที่ 3 ภาพร่างโครงสร้างแบบกล่องบรรจุภัณฑ์
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ภาพที่ 4 ภาพร่างกราฟกบนบรรจุภัณฑ์

  

ภาพที่ 5 ภาพร่างกราฟกบนบรรจุภัณฑ์กล่อง

 

ภาพที่ 6 ภาพบรรจุภัณฑ์ชาอสัมที่ออกแบบและพัฒนาแล้ว

การออกแบบและและพัฒนาบรรจำุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้านแม่เลย 
อ�เภอสะเมิง จำังหวัดเชียงใหม่
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 3. การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม

บ้านแม่เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่

  การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้านแม่

เลย อ�าเภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ ด้านการใช้งาน ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ด้านการส่ง

เสริมการจ�าหน่าย มีผลดังนี้

ตารางที่ 1 ตารางแสดงต่อความพึงพอใจของผู ้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม 

ประโยชน์ด้านการใช้งาน

รายการประเมิน ค่าเฉลี่ย
ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน
(S.D)

ระดับ
ความพึง
พอใจ

1. ด้านการรูปแบบการใช้งานที่สะดวก 4.07 0.63 พอใจมาก

2. ด้านความสามารถเก็บรักษาต่อได้ เมื่อ
รับประทานไม่หมด

3.93 0.69 พอใจมาก

3. ด้านการมีรูปแบบที่ปกป้องและเก็บกลิ่น
ได้ดี

3.93 0.71 พอใจมาก

รวม 3.98 0.68 พอใจมาก

 จากการตารางที่ 1 ความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม ด้าน

ประโยชน์ด้านการใช้ วิเคราะห์โดยการใช้จ�านวนนับโดยแทนเป็นล�าดับเลข 5 มีค่ามาก

ที่สุด และแทน 1 มีค่าน้อยที่สุด พบว่า ด้านรูปแบบการใช้งานที่สะดวกมีความพึงใจใน

ระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.07 รองลงมา ด้านความสามารถเก็บรักษาต่อได้ เมื่อรับ

ประทานไม่หมดมีความพึงใจในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.93 และด้านรูปแบบที่ปกป้อง

และเก็บกลิ่นมีความพึงใจในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 ตามล�าดับ
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ตารางที่ 2 ตารางแสดงต่อความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม ด้าน
การปกป้องผลิตภัณฑ์ยอดชาอัสสัม

รายการประเมิน ค่าเฉลี่ย
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน(S.D)
ระดับความ
พึงพอใจ

1. ด้านการรักษาออกซิเจนและกลิ่นได้ดี 4.00 0.68 พอใจมาก

2. ด้านวัสดุที่ใช้มีความทนและป้องกัน
ความชื้นได้อย่างเหมาะสม

4.03 0.75 พอใจมาก

3. ด้านวัสดุควรมีการยืดหยุ่นเพื่อป้องกัน
ผลิตภัณฑ์ด้านใน

4.08 0.61 พอใจมาก

รวม 4.03 0.68 พอใจมาก

 จากตารางที่ 2 ความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม ด้านการ
ปกป้องผลิตภัณฑ์ยอดชาอัสสัม วิเคราะห์โดยการใช้จ�านวนนับโดยแทนเป็นล�าดับเลข 5 มี
ค่ามากที่สุด และแทนเลข 1 มีค่าน้อยที่สุด พบว่า ด้านวัสดุควรมีการยืดหยุ่นเพื่อป้องกัน
ผลิตภัณฑ์ด้านในมีความพึงใจในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.08 รองลงมาด้านวัสดุที่ใช้มี
ความทนและป้องกันความชื้นได้อย่างเหมาะสมมีความพึงใจในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.03 
และด้านการรักษาออกซิเจนและกลิ่นได้มีความพึงใจในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.00

ตารางที่ 3 ตารางแสดงต่อความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม ด้าน
การส่งเสริมการจ�าหน่าย 

รายการประเมิน ค่าเฉลี่ย
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน(S.D)
ระดับความ
พึงพอใจ

1. ด้านการรักษาออกซิเจนและกลิ่นได้ดี 4.00 0.68 พอใจมาก

2. ด้านวัสดุที่ใช้มีความทนและป้องกัน
ความชื้นได้อย่างเหมาะสม

4.03 0.75 พอใจมาก

3. ด้านวัสดุควรมีการยืดหยุ่นเพื่อป้องกัน
ผลิตภัณฑ์ด้านใน

4.08 0.61 พอใจมาก

รวม 4.03 0.68 พอใจมาก

การออกแบบและและพัฒนาบรรจำุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้านแม่เลย 
อ�เภอสะเมิง จำังหวัดเชียงใหม่



 จากตารางที่ 3 ความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม ด้านการ

ส่งเสริมการจ�าหน่าย วิเคราะห์โดยการใช้จ�านวนนับโดยแทนเป็นล�าดับเลข 5 มีค่ามาก

ที่สุด และแทนเลข 1 มีค่าน้อยที่สุด พบว่า ด้านการมีรูปแบบที่น่าสนใจ สีของบรรจุภัณฑ์

ในแต่ละประเภทควรมีสีแตกต่างกันมีความพึงใจในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ยมากที่สุด 4.36 

รองลงมาด้านมีรูปแบบที่น่าสนใจ ลูกค้าสามารถจดจ�าตราสินค้าและสินค้ามีความพึงใจใน

ระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.36 และด้านฉลากสวยงามข้อมูลที่ส�าคัญครบมีความพึงใจใน

ระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.02 

ผลการอภิปรายผล

 1. โครงการออกแบบและและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยอดชาอัสสัม บ้านแม่เลย อ�าเภอ

สะเมิง จังหวัดเชียงใหม่ จัดท�าขึ้นเพื่อออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่สามารถตอบโจทย์

ส�าหรับผู้ประกอบการและกลุ่มผู้บริโภค เนื่องจากประเภทผลิตภัณฑ์ที่จะพัฒนาด้าน 

บรรจุภัณฑ์เป็นชาดังน้ันจึงจ�าเป็นจะต้องวิเคราหะในเรื่องวัสดุที่จะน�ามาบรรจุเป็นอย่างดี 

นั้นคือ กระดาษ, ซองกระดาษ เนื่องจากชาอสัมยังไม่มีบรรจุภัณฑ์ที่ชัดเจนและยังไม่แพร่

หลายในตัวเมืองจึงจ�าเป็นต้องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามดึงดูดให้ผู ้บริโภค

สามารถหาซื้อได้และเป็นที่จดจ�าได้ง่าย ด้ายตราสินค้า ออกแบบให้มีการตัดทอนจากยอด

ชาอสัม โดยน�าเอกลักษณ์ของยอดใบชาที่มีความชัดเจน ตัวอักษรใช้อักษรที่มีความเป็น

ไทยล้านนา ให้ความรู้สึกที่มีความเป็นล้านนา การใช้สีและลวดลายบนบรรจุภัณฑ์เป็นการ

ใช้คอมพิวเตอร์มาออกแบบให้เป็นลายเส้นที่หนาให้ความรู ้สึกเป็นสีเดียวกับชาอสัม 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ มัทธนี ปราโมทย์เมืองและคณะ (2558) คุณลักษณะด้านการ

ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์จะเป็นการน�าแนวความคิด รูปแบบที่สีสันสดใส สวยงาม 

สะดุดตา สีหลักๆที่ใช้เน้นสีแดงเลือดหมูโดยจะใช้กับบรรจุภัณฑ์กะหรี่พั้ฟสูตรดั้งเดิม 

 2. ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบเป็นซองและกล่อง เพื่อให้การใช้งานที่ง่าย

และต้นทุน จึงท�าให้นักวิจัยต้องวิเคราะห์ในส่วนราคาและความเป็นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์สามารถรักษาคุณภาพของใบชาและป้องกันสินค้าและสามารถส่งเสริม 

ภาพลักษณ์ของสินค้าได้ สอดคล้องกับ สุนทรี จันทะขาว (2549) บรรจุภัณฑ์ที่สามารถ 

ส่งเสริมภาพลักษณ์และสามารถปกป้องสินค้าได้เป็นอย่างดีเป็นการเปิดตลาดใหม่ส�าหรับ

ผลิตภัณฑ์อย่างดี
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 3. ด้านตราสินค้า ออกแบบให้มีลักษณะเป็นเอกลักษณของชุมชน โดยน�ารูป

แบบของใบชามาใช้ เป็นลักษณะลายเส้นรวมกับการประดิษฐ์ตัวหนังสือที่สวยงาม และใช้

โทนสีที่มีความเหมาะสมกับใบชา

ข้อเสนอแนะ

 1. ในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์จ�าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษาข้อมูลพื้น

ฐานของกลุ่มประชากรรวมถึงปัญหาต่างๆ ที่เกี่ยวข้องทั้งผลิตภัณฑ์ กลุ่มเป้าหมาย ช่อง

ทางการจ�าหน่ายเพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์จะได้ส่งผลตามต้องการของกลุ่มประชากรที่ท�าการ

ศึกษา

 2. ควรออกแบบให้บรรจุภัณฑ์มีการปกป้องสินค้าให้ได้นานมากที่สุดและมีความ

หลายหลายของขนาด
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