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บทคัดย่อ

โครงการวจิยันีศ้กึษาและพฒันารปูแบบเครือ่งประดบัร่วมสมยัเชงิวฒันธรรมวสิาหกจิชมุชนท้องถ่ิน

จังหวัดสุรินทร์และสุโขทัย เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและขยายช่องทางการตลาดให้เหมาะสม

ต่อบริบททางสงัคมและวฒันธรรมในปัจจุบนั โดยการศึกษาวเิคราะห์ปัจจยัทางสงัคม วฒันธรรม และต่อยอด

ภมูปัิญญาท้องถิน่ ด้วยกรอบความคิดและกระบวนการพฒันาการออกแบบตามหลกัและข้ันตอนของการวจิยั

สร้างสรรค์ปัญหาของเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในภูมิภาค โดยเฉพาะจังหวัดสุรินทร์

และสุโขทัย คือ การขาดความรู้ด้านการออกแบบและศักยภาพในการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให ้

เหมาะสมกบับรบิทสังคม วัฒนธรรม และศกัยภาพของชมุชนปัจจบุนัจงึประสบปัญหาในการจ�ำหน่ายสนิค้า

วิธีด�ำเนินการวิจัย ทบทวนวรรณกรรม และเก็บข้อมูลปฐมภูมิด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ 

ความน่าจะเป็นด้วยการสัมภาษณ์และการสังเกต การอบรมและการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างน�ำไปสู่การพัฒนา 

การออกแบบเครื่องประดับตามหลักและขั้นตอนของการวิจัยสร้างสรรค์ ผลการวิจัยมีดังนี้
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1.	แนวทางค้นหาอตัลกัษณใ์หม่ส�ำหรับผูป้ระกอบการวสิาหกจิชมุชนทั้งจงัหวัดสุรนิทร์และสุโขทยั 

ได้แก่ “การท�ำให้เกิดลูกผสม” คือ การผสมผสานระหว่างปัจจัยเดิมกับปัจจัยใหม่

2.	อตัลกัษณ์ใหม่ ร้านลงุป่วนเคร่ืองเงินลายโบราณ จงัหวดัสริุนทร์ คือ “การเกาะเก่ียวแห่งภมูปัิญญา

ท้องถิ่น” และอัตลักษณ์ใหม่ของร้านต่อเงินต่อทอง จังหวัดสุโขทัย คือ “สายใยแห่งรัก”

3.	ผลงานการออกแบบใหม่ 2 คอลเล็กชัน ได้แก่ “นวรินทร์” ร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ

และ “สายใยแห่งรัก” ร้านต่อเงินต่อทอง

ค�ำส�ำคัญ:	 อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม; การผสมผสานปัจจัยทางสังคมและ

วัฒนธรรม; ความยั่งยืนทางสังคม เศรษฐกิจและวัฒนธรรม
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Abstract

This research project aims to investigate the development of the cultural jewelry 

design for local jewelry community enterprises of Surin province and Sukhothai province 

in order to increase competitiveness of these local jewelry communities as well as to 

increase the appropriate marketing channels based on the current social and cultural 

contexts. The analysis of social and cultural factors and local wisdom is conducted through 

the conceptual framework, designing processes and creative research design. The problems 

of local jewelry entrepreneurs particularly in Surin and Sukhothai are the lack of knowledge 

of jewelry design, the lack of capability to develop the design of cultural jewelry that is 

appropriate for the current social and cultural contexts, and the inability to increase 

competitiveness and business opportunities.

The research methodology was literature reviews and the primary data were  

collected from observation and interviews from the participants chosen through the use 

of non-probability sampling technique. The workshop and subject selection lead to the 

development of the jewelry design and the process of creative research. The results are 

as follows:

1.	The concepts of new design identity for local entrepreneurs in Surin and  

Sukhothai is “Hybridization”. It is the mixture of locally social and cultural factors (existing 

factors) and external social and cultural factors (new factors).

2.	The new cultural design identity of Lung Puan Antique Silver Shop in Surin is 

“The continuation of local wisdom” and a new cultural design identity of Tor silver and 

Gold in Sukhothai is “The Bond of Love”.

3.	There are two new cultural jewelry design collections, “Nawarin” of Lung Puan 

Antique Silver Shop and “The Bond of Love” of Tor silver and Gold.

Keywords:	 Cultural jewelry design identity; Social and cultural hybridization; Social,  

cultural and economic sustainability
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1. บทน�ำ

อตุสาหกรรมเครือ่งประดับไทยเป็นอตุสาหกรรมทีท่�ำรายได้เป็นอนัดบัต้น ๆ ของประเทศ นอกเหนอื

จากผูผ้ลติสนิค้าในระบบอตุสาหกรรมคุณภาพสงูในตลาดบนหรอืส่งออกแล้ว ยงัมกีลุม่วสิาหกจิชมุชนรายย่อย

กระจายอยู่ในภูมิภาคต่าง ๆ ของประเทศ เช่น จังหวัดสุโขทัย เพชรบุรี สุรินทร์ น่าน จันทบุรี กาญจนบุรี 

เป็นต้น กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท้องถิ่นเหล่าน้ีไม่มีศักยภาพในการพัฒนาการออกแบบให้เหมาะสมกับปัจจัย 

ทางสังคมและวัฒนธรรมในปัจจุบัน จึงประสบปัญหาในการจ�ำหน่ายสินค้าและการพัฒนาการออกแบบให้

เหมาะสมต่อผู้บริโภค โดยเฉพาะชุมชนหัตถกรรมเครื่องเงินบ้านเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์และชุมชน

เครือ่งประดบัเงินและทองศรสีชันาลยั จงัหวดัสโุขทยั ซึง่มชีือ่เสยีงและอตัลกัษณ์การออกแบบเครือ่งประดับ

เชิงอนุรักษ์ที่เด่นชัดและเป็นประเพณีนิยม ขาดความรู้ด้านการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับเพื่อให้ 

เหมาะสมกับบริบทของสังคม วัฒนธรรม และศักยภาพของชุมชนปัจจุบัน

ดงันัน้โครงการวจิยันีจ้งึศกึษาปัจจยัทางสงัคมและวฒันธรรม เพือ่พฒันารปูแบบเครือ่งประดบัและ

อัตลักษณ์การออกแบบใหม่ให้สอดคล้องกับศักยภาพของชุมชน เป็นการท�ำงานร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

และหน่วยราชการท้องถิน่จงัหวดัสรุนิทร์และจงัหวดัสโุขทยั ด้วยกรอบความคดิ “วฒันธรรมไม่มกีารหยดุนิง่ 

เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ไม่ใช่สิ่งคงที่ ตายตัว เนื่องจากวัฒนธรรมภายนอก (ปัจจัยใหม่) เข้ามามีอิทธิพล

ต่อวฒันธรรมภายในและวถิชีวีติเดิม (ปัจจัยเดิม)” กล่าวคอื ให้ความส�ำคญัต่อปัจจยัทางสงัคมและวฒันธรรม

ของแต่ละพื้นที่ผสมผสานกับวิถีชีวิตและรสนิยมร่วมสมัยของกลุ่มเป้าหมายใหม่ คณะผู้วิจัยก�ำหนดแนวทาง

การพัฒนาการออกแบบภายใต้แนวคิด “การท�ำให้เกิดลูกผสม หรือ Hybridization” หมายถึง การคิดค้น

ให้เกิดสิง่ใหม่โดยการผสมผสานระหว่างสองสิง่ทีแ่ตกต่างกนันัน้ คอื ปัจจยัใหม่และปัจจยัเดมิ โดยมปัีจจัยใหม่

เป็นตวัน�ำ ผสมผสานกบัปัจจยัเดมิอย่างบรูณาการและอย่างมเีอกภาพ ก่อให้เกดิรปูธรรมและนามธรรมใหม่

ของการออกแบบที่มีอัตลักษณ์ โดยคณะผู้วิจัยพิจารณาคัดเลือกผู้ประกอบการท้องถิ่นเข้าร่วมกับโครงการ

วิจัยน้ีผ่านการอบรมเชิงปฏิบัติการ กล่าวคือ มีการจัดอบรมการพัฒนารูปแบบเครื่องประดับร่วมสมัย 

เชิงวัฒนธรรมและก�ำหนดกรอบการพิจารณาคัดเลือกผู้ประกอบการท้องถ่ินท่ีมีศักยภาพและคุณสมบัต ิ

เหมาะสมต่อการเป็นกลุ่มตัวอย่างในการศึกษา พัฒนาและสนับสนุนส�ำหรับโครงการวิจัยนี้ ทั้งทางด้าน

ทรัพยากรบุคคล ความพร้อมทางด้านสถานที่ อุปกรณ์ น�ำผลการวิจัยเชิงทฤษฎีไปสู่การปฏิบัติจริงในเชิง

ธุรกิจอย่างสร้างสรรค์และยั่งยืน โดยการน�ำผลงานจากโครงการวิจัยและผลงานท่ีได้จากการพัฒนาต่อยอด

จากโครงการวจิยัโดยผูป้ระกอบการท้องถ่ินเอง เข้าร่วมจัดจ�ำหน่ายและแสดงผลงานในงานแสดงเครือ่งประดบั

ในระดับนานาชาติ
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2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย

2.1	ศกึษาและพฒันารปูแบบเครือ่งประดับร่วมสมยัเชงิวฒันธรรม ต่อยอดภมูปัิญญาท้องถิน่ให้เกดิ

อตัลกัษณ์ใหม่และประโยชน์เชงิพาณิชย์ส�ำหรบัวิสาหกจิชมุชนเครือ่งประดบั จงัหวดัสรุนิทร์และจงัหวัดสโุขทัย

2.2	ศกึษา รวบรวม และวเิคราะห์ข้อมลู ทัง้ปัจจยัทางสงัคม วฒันธรรม และวถีิชีวติของผูป้ระกอบการ

ท้องถิ่นและปัจจัยใหม่ที่สัมพันธ์ต่อกลุ่มเป้าหมายและสังคมที่เปลี่ยนแปลง

2.3	พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการท้องถิ่นในการใช้ทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถ่ินผนวกกับ 

องค์ความรู้ใหม่ในการพัฒนาการออกแบบเพื่อยกระดับความสามารถในการแข่งขันและโอกาสทางธุรกิจ

3. ขอบเขตของการวิจัย

ขอบเขตด้านพ้ืนที่ ได้แก่ จังหวัดสุรินทร์และจังหวัดสุโขทัย และขอบเขตด้านประชากรศึกษา  

และกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ประกอบการท้องถิ่นชุมชนหัตถกรรมเครื่องเงินบ้านเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์

และชุมชนเครื่องประดับเงินและทองศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย

4. วิธีด�ำเนินการวิจัย

ผู้วิจัยได้ก�ำหนดวิธีการด�ำเนินงานวิจัย 4 ขั้นตอน ประกอบด้วย

4.1	การทบทวนวรรณกรรม มีดังนี้

	 จังหวัดสุรินทร ์สันนิษฐานจากนักประวัติศาสตร์ว่า พื้นที่ตั้งเมืองสุรินทร์มีชุมชนอาศัยอยู่เมื่อ

ประมาณ 2,000 ปีมาแล้ว พบหลกัฐานการอยูข่องมนษุย์ตัง้แต่สมยัก่อนประวตัศิาสตร์ จากสภาพภมูศิาสตร์

ทีม่อีาณาเขตต่อเนือ่งกบัพืน้ทีท่ีเ่คยเป็นอาณาจกัรขอมโบราณ ท�ำให้ชมุชนในจงัหวดัสรุนิทร์ได้รบัวฒันธรรม

ขอมมาโดยตลอดตั้งแต่ในช่วงพุทธศตวรรษที่ 12 เป็นต้นมา (กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสาร 

ส�ำนักงานจังหวัดสุรินทร์, 2554, ย่อหน้าที่ 2)

	 ปัจจุบนัสริุนทร์เป็นแหล่งท่องเทีย่วทางวฒันธรรม มทีัง้ชาวไทยและชาวต่างประเทศมาท่องเทีย่ว

จ�ำนวนมาก โดยเฉพาะกิตติศัพท์ชื่อเสียงความยิ่งใหญ่ น่ารัก และแสนรู้ของช้างจังหวัดสุรินทร์ กล่าวได้ว่า

ช้างเป็นสัตว์คู่บ้านคู่เมืองสุรินทร์ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ดังค�ำขวัญของจังหวัดท่ีว่า “สุรินทร์ถ่ินช้างใหญ่  

ผ้าไหมงาม ปะค�ำสวย ร�่ำรวยปราสาท ผักกาดหวาน ข้าวสาร หอม งามพร้อมวัฒนธรรม” (กาญจนาภิเษก-

วิทยาลัย ช่างทองหลวง, 2548, น. 3)

	 ประชาชนส่วนใหญ่ในจังหวัดสุรินทร์ประกอบอาชีพ 2 ประเภท คือ อาชีพเกษตรกรรม มีการ

ท�ำนาข้าวเจ้า ท�ำสวน และเพาะปลกูพชืไร่ชนิดต่าง ๆ และหตัถกรรมมชีือ่เสยีง ได้แก่ การทอผ้าไหม การท�ำ

เครื่องจักรสาน และการท�ำเครื่องประดับเงิน
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	 จังหวัดสุรินทร์มีช่างฝีมือหัตถกรรมเครื่องเงินที่มีชื่อเสียงมาก เกิดจากภูมิปัญญาของชาวบ้าน

เป็นงานฝีมือที่งดงามและทรงคุณค่า ย้อนหลังไป 200 กว่าปีก่อน เมื่อชาวเขมรกลุ่มหนึ่งได้อพยพข้าม 

ภเูขาบรรทดัเข้ามาตัง้ภมูลิ�ำเนาทีบ้่านแนงมดุ อ�ำเภอกาบเชงิ จงัหวดัสรุนิทร์ ชาวเขมรกลุม่นีม้คีวามเชีย่วชาญ

ในการตีทอง ท�ำทองเป็นวิชาติดตัว เมื่อเข้ามาอยู่ในประเทศไทยก็ได้อาศัยวิชาท�ำทองดังกล่าวหาเลี้ยงชีพ  

ต่อมาชาวเขมรกลุม่นีก้แ็ยกย้ายเข้าไปต้ังรกรากตามทีต่่าง ๆ ในภาคอสีานของไทย โดยส่วนหนึง่ไปตัง้ภมูลิ�ำเนา

อยู่ที่บ้านเขวาสินรินทร์ อ�ำเภอเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ เมื่อยุคสมัยเปลี่ยน ทองค�ำเป็นของหายาก 

และราคาแพง ช่างจึงเปลี่ยนมาใช้เงินท�ำเครื่องประดับแทน โดยมีผู้น�ำคนส�ำคัญ คือ นายสวาช มุตตะโสภา 

นายเชียร ผจญกล้า นายป่วน เจียวทอง นายพลอน ผจญกล้า และนายทีน ชิงชัย ซ่ึงได้ช่วยกันอนุรักษ์ 

หัตถกรรมนี้ไว้และได้น�ำลูกหลานฟื้นฟหูัตถกรรมนี้ขึ้นมาอีกครั้ง งานเครื่องเงินของจังหวัดสุรินทร์แพร่หลาย

เป็นทีรู่จั้กในหมูผู่ท้ีน่ยิมเครือ่งประดับ กด้็วยฝีมอืความละเอยีดประณตีของช้ินงานแต่ละช้ินท่ีนายช่างพถีิพถัิน

ประดิษฐ์ลายอย่างสุดฝีมือ โดยเฉพาะประเกือมหรือประค�ำและเครื่องประดับตะเกา ท่ีมีความงดงามและ

อ่อนช้อยหมดจดเมื่อประกอบเป็นชิ้นงานเครื่องประดับ

ภาพท่ี 1 ตวัอย่างเครือ่งประดบัเงนิผลงานลงุป่วน เจยีวทอง “ตะเกา” (ภาพซ้าย) และ “ประเกือม (ภาพขวา)

อัตลักษณ์เดิมเครื่องประดับเงินบ้านเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ (ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)

	 จังหวัดสุโขทัย เป็นอดีตราชธานีของไทยเมื่อราว 700 ปีก่อน สถานท่ีตั้งทางภูมิศาสตร์ของ

สุโขทัยมีความส�ำคัญอย่างยิ่งต่อการเป็นศูนย์กลางการค้าและการคมนาคมระหว่างภาคเหนือและภาคกลาง 

เป็นจุดเริม่ต้นแห่งอารยธรรมทัง้ด้านศาสนา อกัษรศาสตร์ สถาปัตยกรรม และศลิปวฒันธรรม สัง่สมสบืทอด

ต่อเนื่องกันมาตราบเท่าถึงปัจจุบัน ค�ำว่า “สุโขทัย” เป็นค�ำผสมของค�ำสองค�ำ คือ “สุข” และ “อุทัย”  

ซึ่งมีความหมายว่า “รุ่งอรุณแห่งความสุข”

	 ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทางเกษตรกรรม รองลงมา คือ การค้าขาย การบริการ  

และการท่องเที่ยว หัตถกรรม การอุตสาหกรรม อย่างไรก็ตาม รายได้ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับการท�ำเกษตรกรรม

เป็นหลัก รองลงมา คือ ค้าขาย และการบริการ รวมถึงการท่องเที่ยว
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	 เครือ่งประดับทองศรสีชันาลยั ในยคุสโุขทยั ซึง่หมายถงึรุง่อรณุแห่งราชอาณาจกัรสยามท่ีเป่ียม

ไปด้วยความสุข สงบ สนัติ ท�ำให้ผูค้นในยคุนัน้ มเีวลาให้การสร้างสรรค์ศลิปกรรมงดงามมากมายหลายแขนง 

ซึง่ยงัคงสบืสานตกทอดมาตราบเท่าถงึปัจจุบนั นอกเหนอืจากศิลปกรรมด้านสถาปัตยกรรม ศาสนา และด้าน

อักษรศาสตร์แล้ว มรดกล�้ำค่าอีกแขนงหนึ่ง คือ เครื่องประดับทองโบราณจากเมืองศรีสัชนาลัย เป็นงาน 

ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านในจังหวัดสุโขทัยที่มีชื่อเสียง เป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมมาก คือ งานทองโบราณ 

หรอืทีเ่รียกขานกันว่า “ทองสโุขทยั” การทีท่องโบราณ ได้มบีทบาทเฟ่ืองฟข้ึูนในยคุปัจจบัุน เกดิจากความคดิ

ประดิษฐ์เลียนแบบของโบราณ โดยช่างทองตระกูลใหญ่ ชื่อ นายเชื้อ วงศ์ใหญ่ ร้านบ้านทองสมสมัย

	 งานช่างทองศรีสัชนาลัยโดยฝีมือช่างชาวศรีสัชนาลัย มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวอย่างชัดเจน 

สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ

	 1.	เครื่องทองส�ำหรับใช้สอย ไม่ได้ท�ำเป็นประจ�ำ ต้องมีการสั่งท�ำพิเศษ เพื่อใช้ในโอกาสพิเศษ

ต่าง ๆ อาทิ งานแสดงสินค้า งานประเพณีส�ำคัญ เนื่องจากทองมีราคาแพง เครื่องทองที่ท�ำขึ้นในรูปแบบ

เครื่องใช้ ได้แก่ กระเป๋า กรอบรูป ผอบ กล่องของขวัญ เชี่ยนหมาก เสื้อถัก

	 2.	เครื่องทองใช้ประดับ ได้รับความนิยมมากเป็นพิเศษ เนื่องจากมีลวดลาย งดงามอ่อนช้อย 

วิจิตรบรรจง (ชไมพร พรเพ็ญพิพัฒน์, 2546, น. 146-147)

ภาพที่ 2 ตัวอย่างเครื่องประดับบ้านทองสมสมัยประกอบด้วยลวดลายเครือวัลย์ การเดินลายด้วยลวดและ

การลงยาส ีอัตลักษณ์เดิมเครื่องประดับทองศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย

(ปกรพันธ์ อโศกพรชัย, ประเทศไทย, 2555, ภาพถ่ายส่วนตัว)

4.2	การเก็บข้อมูลภาคสนามและศึกษาข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ เกี่ยวกับประชากรศึกษา  

กลุ่มตัวอย่าง สังคมและวัฒนธรรม คณะนักวิจัยลงพื้นท่ีท้ังจังหวัดสุรินทร์และสุโขทัย เก็บรวบรวมข้อมูล 

ปฐมภูมิและทุติยภูมิ รวมทั้งติดต่อประสานขอความร่วมมือในการจัดการอบรมและก�ำหนดกลุ่มประชากร

ศึกษา เข้าพบพัฒนาการและอุตสาหกรรมจังหวัด นายอ�ำเภอ พัฒนาการอ�ำเภอ และนายกเทศมนตรี  



วารสารศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ปีที่ 24 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2563)86

ทัง้จงัหวดัสรุนิทร์และสุโขทยั รวมทัง้เกบ็ข้อมลูจากผู้ประกอบการชุมชน วดั พพิธิภณัฑ์ อทุยานประวตัศิาสตร์ 

ห้องสมุดและมหาวิทยาลัยในท้องถิ่น

	 จากการเข้าพบเพือ่ขอความร่วมมอืประสานงานกบัหน่วยงานท้องถิน่ดงัทีก่ล่าวมาแล้วข้างต้น 

คณะนกัวจิยัก�ำหนดกลุม่ประชากรศกึษาเพือ่คดัเลอืกกลุม่ตวัอย่าง ส�ำหรบัจงัหวดัสริุนทร์ คอื ผูป้ระกอบการ

วิสาหกิจเครื่องเงิน เครื่องทองเหลือง และผ้าทอชุมชนเขวาสินรินทร์ในฐานะประชากรศึกษา เนื่องจากเป็น 

กลุ่มผู้ประกอบการที่ผลิตเครื่องประดับและผ้าทอมีอัตลักษณ์ที่ชัดเจนของชุมชนและจังหวัดสุรินทร์และ 

ความเป็นไปได้ในการต่อยอดเพื่อเพิ่มมูลค่าและขยายโอกาสทางเศรษฐกิจ นอกจากนี้คณะนักวิจัยได้เก็บ 

รวมรวมข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิทั้งจากการสัมภาษณ์ นายป่วน เจียวทอง ปราชญ์ชาวบ้านผู้เช่ียวชาญ 

ด้านเคร่ืองประดับเงินเขวาสินรินทร์และนักท่องเที่ยว/ลูกค้า รวบรวมข้อมูลภาคเอกสารจากห้องสมุด 

ท้องถิ่นจังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ ห้องสมุดประจ�ำจังหวัดสุรินทร์และมหาวิทยาลัยราชภัฏสุรินทร์ บันทึกภาพ

สถาปัตยกรรมท้องถิน่ เช่น ศาลหลกัเมอืงสรุนิทร์และวดับรูพาราม เป็นต้น เพือ่ศกึษาและวเิคราะห์ ทัศนธาตุ 

อัตลักษณ์ท้องถิ่นและอิทธิพลทางวัฒนธรรม สังคมและการเมืองท่ีมีอิทธิพลต่อการออกแบบเครื่องประดับ

จังหวัดสุรินทร์

	 ส�ำหรับจังหวัดสุโขทัยผู้ประกอบการเครื่องประดับเงินและทองโบราณศรีสัชนาลัย คือ กลุ่ม

ประชากรศึกษาส�ำหรับอบรมพัฒนาการออกแบบเพื่อให้ความรู้ เก็บรวมรวมข้อมูลพื้นฐาน และคัดเลือก 

ในฐานะกลุ่มตัวอย่าง เนื่องจากเป็นกลุ่มผู้ประกอบการที่ผลิตเครื่องประดับมีอัตลักษณ์ชัดเจนของชุมชน 

และจังหวดัสโุขทยั นอกจากน้ีคณะนักวจัิยได้เกบ็รวมรวมข้อมลูปฐมภมูท้ัิงจากการสมัภาษณ์คณุพสิมยั ผยุพรม 

ร้านไหมเงินไหมทอง ซึ่งเป็นครูช่างและหัวหน้ากลุ่มคลัสเตอร์เครื่องประดับเงินและทองศรีสัชนาลัย จังหวัด

สโุขทยั ผู้ประกอบการชมุชนุเครือ่งประดับศรสีชันาลยัและนกัท่องเทีย่ว/ลกูค้า รวบรวมเอกสารจากห้องสมดุ

ท้องถ่ินของจังหวัด นอกจากนี้แล้วยังเก็บข้อมูลเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของจังหวัดสุโขทัย ณ พิพิธภัณฑ ์

สังคโลก พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติรามค�ำแหง อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัยและอุทยานประวัติศาสตร์

ศรีสัชนาลัย เป็นต้น

4.3	อบรมด้านการออกแบบเครือ่งประดบัและเลอืกกลุ่มตวัอย่างส�ำหรบัโครงการวจิยัฯ โดยจดั 

การอบรมการพฒันารปูแบบเคร่ืองประดับร่วมสมยัเชิงวฒันธรรมและการสร้างแรงบนัดาลใจต่อผูป้ระกอบการ

วิสาหกจิชมุชนในพืน้ทีจั่งหวดัสรุนิทร์ วนัที ่27-28 มถินุายน พ.ศ. 2562 เวลา 9.30-16.00 น. ณ ห้องประชมุ

ส�ำนักงานเทศบาลต�ำบลเขวาสินรนิทร์ อ�ำเภอเขวาสินรินทร ์จังหวัดสุรินทร์ มีผู้ประกอบการเข้าร่วมจ�ำนวน 

42 ราย และวันที่ 8-9 กรกฎาคม พ.ศ. 2562 เวลา 9.00-16.00 น. ณ ห้องประชุมเทศบาลศรีสัชนาลัย 

จังหวัดสุโขทัย มีผู้ประกอบการเข้าร่วม จ�ำนวน 24 ราย โดยมีการคัดเลือกผู้ประกอบการจังหวัดละ 1 ราย 

เพื่อสนับสนุนการพัฒนาการออกแบบเชิงลึกตามขอบเขตของโครงการวิจัย โดยเกณฑ์การประเมินมีดังนี้  

1. รากวัฒนธรรม (ปัจจัยเดิม) 2. ความคิดสร้างสรรค์และปัจจัยใหม่ และ 3. ความเป็นไปได้ในเชิงธุรกิจ  
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ทีส่อดคล้องต่อปัจจยัทางสงัคมและวฒันธรรมปัจจุบนั จงัหวดัสริุนทร์ ได้แก่ ร้านลงุป่วนเคร่ืองเงนิลายโบราณ

และจังหวัดสุโขทัย ได้แก่ ร้านต่อเงินต่อทอง

	 การออกแบบสร้างสรรค์เชงิวฒันธรรม เป็นการพฒันาการออกแบบเครือ่งประดบัร่วมสมยัเชิง

วฒันธรรม ด้วยกรอบความคดิ “วฒันธรรมไม่มกีารหยดุนิง่ เปลีย่นแปลงอยูต่ลอดเวลา ไม่ใช่สิง่คงที ่ตายตวั 

เนือ่งจากวฒันธรรมภายนอก (ปัจจยัใหม่) เข้ามามอีทิธพิลต่อวฒันธรรมภายในและวถิชีวีติเดมิ (ปัจจยัเดมิ)” 

ให้ความส�ำคัญต่อปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมของแต่ละพื้นท่ีผสมผสานกับวิถีชีวิตและรสนิยมร่วมสมัย

ของกลุม่เป้าหมายใหม่ คณะผูว้จิยัก�ำหนดแนวทางการพฒันาการออกแบบภายใต้แนวคดิ “การท�ำให้เกดิลกูผสม 

หรือ Hybridization” หมายถึงการคิดค้นให้เกิดสิ่งใหม่โดยการผสมผสานระหว่างสองสิ่งที่แตกต่างกันนั้น 

คอื ปัจจยัใหม่และปัจจัยเดมิ โดยมีปัจจยัใหม่เป็นตัวน�ำ ผสมผสานกบัปัจจยัเดมิอย่างบรูณาการ และอย่างมี

เอกภาพ ก่อให้เกิดรูปธรรมและนามธรรมใหม่ของการออกแบบที่มีอัตลักษณ์

	 ปัจจยัใหม่ คือ อทิธพิลของกระแสโลกาภวิตัน์ (Globalization) มผีลกระทบต่อวิถีชีวติร่วมสมยั

ของคนในวงกว้าง ทั้งทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม วิถีชีวิต วัฒนธรรม สังคม ศิลปะ งานออกแบบ  

และงานหัตถกรรม เทคโนโลยี วัสดุ ที่ก้าวหน้า ฯลฯ เช่น วิถีชีวิตและการแต่งกาย รวมทั้งวิถีแห่งวัฒนธรรม

การบรโิภค (Commodity culture) โดยเฉพาะกระแสแฟชัน่ การคาดการณ์กระแสนยิมส�ำหรบัปี ค.ศ. 2020+ 

คือ การเชื่อมต่อ (Linkedin) ประกอบไปด้วยค�ำส�ำคัญย่อย ได้แก่ ความไหลลื่น (Sleek) การร่วมกัน  

ความสัมพนัธ์กนั (Togetherness) คลาสสกิสมยัใหม่ (Updated classic) ความเป็นโลหะทีเ่ข้มข้น (Metal 

intense) สายสร้อย (Chains) การเชือ่มต่อ เกาะเกีย่ว (Links) การเชือ่มต่อ ความสมัพนัธ์ (Connections) 

การไม่มีจุดเริ่มต้นและจุดสิ้นสุด/อมตะ (Timeless) (Vicenza, 2019, p. 42) และพฤติกรรมและวิถีชีวิต

ของกลุม่เป้าหมายใหม่ โดยผูป้ระกอบการท้องถิน่และวสิาหกจิชมุชนจงัหวดัสรุนิทร์และสโุขทยัเป็นผูก้�ำหนด

กลุ่มเป้าหมายใหม่ร่วมกับคณะวิจัย ปัจจัยใหม่เหล่านี้เป็นบริบทในการก�ำหนดรูปแบบของการออกแบบ 

เครือ่งประดบัผูป้ระกอบการท้องถิน่และวสิาหกจิชมุชนจังหวดัสรุนิทร์และสโุขทัย เพ่ือตอบสนองความต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมาย โดยปัจจัยใหม่แบ่งออกได้เป็น 2 หมวดใหญ่ ๆ คือ 1. พฤติกรรมกลุ่มเป้าหมาย และ  

2. การคาดการณ์กระแสนิยมส�ำหรับปี ค.ศ. 2020+ (Trends prediction)

	 ปัจจัยเดิม คือ อัตลักษณ์ของตราสินค้าและรูปแบบเครื่องประดับของผู้ประกอบการวิสาหกิจ

ชมุชนท้องถิน่จงัหวัดสรุนิทร์และสโุขทยัทีเ่ข้าร่วมโครงการ หมายรวมถึงรากเหง้าทางสงัคม วฒันธรรม ต้นก�ำเนดิ

ของความเชื่อ ลวดลาย วัสดุ และกรรมวิธีการผลิต รวมทั้งประเพณีปฏิบัติ ความคิดความอ่าน คุณค่าที่ยังมี

ความส�ำคัญต่อวิถีชีวิตปัจจุบัน

4.4	การพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยเชิงวัฒนธรรมและการผลิตช้ินงานต้นแบบ 

คณะนักวิจัยท�ำงานร่วมกับผู้ประกอบการที่ผ่านการคัดเลือกจากการอบรมทั้ง 2 จังหวัด จังหวัดละ 1 ราย 

ได้แก่ ร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ จังหวัดสุรินทร์ และ ร้านต่อเงินต่อทอง จังหวัดสุโขทัย ด�ำเนินการ

ตามกรอบความคิดและหลักการวิจัยการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ดังนี้
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	 ศกึษาและก�ำหนดกลุม่เป้าหมาย (Target group) ลกัษณะและพฤตกิรรมทัว่ไปทีเ่กีย่วข้องกบั

กลุม่เป้าหมาย > วเิคราะห์ข้อมลูปัจจยัทางสังคมและวัฒนธรรมปัจจบุนัและการตคีวามหมายใหม่เพือ่ค้นหา

อัตลักษณ์ของการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยเชิงวัฒนธรรม > แนวคิดในการออกแบบ (Concept) > 

แรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspirations or keywords) > การระดมความคิด (Brain storming) > 

แบบร่าง (Sketched) และการออกแบบ > การวิเคราะห์แบบสเกต > การพัฒนาการออกแบบ/การพัฒนา

คอลเล็กชัน (ด�ำเนินต่อจากการอบรมฯ) > วิเคราะห์เพื่อเลือกแบบ (Fix design) > ขั้นตอนการเขียนแบบ 

การน�ำเสนอภาพ 3 มิติ (D-3 Rendering) > การท�ำและศึกษาหุ่นต้นแบบ 3 มิติ (Study model) รวมทั้ง

การศกึษาวสัด ุ(Materials study) > กรรมวธิกีารผลติ (Process) > สรปุผลการออกแบบจากการวเิคราะห์

ในกรอบของปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมของผู้ประกอบการท้องถิ่นแต่ละพื้นที่ ได้แก่

	 4.4.1	 ร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ จังหวัดสุรินทร์ มีรายละเอียด ดังนี้

		  1)	การก�ำหนดแนวทางในการออกแบบใหม่ (Concept of design) ร้านลุงป่วน

เครื่องเงินลายโบราณ

			   พฤตกิรรมกลุ่มเป้าหมายใหม่ เป็นกลุม่คนทีช่ืน่ชอบในการแต่งตวั ชอบความเป็นไทย

รว่มสมยัและมีความมั่นใจในตัวเองสงู กล้าแสดงออก ชื่นชอบความเป็นไทยในบรบิททีแ่ตกต่างแต่ยังคงเป็น

ทางการ ประยกุต์ให้เข้ากบัยคุสมยั กลุ่มเป้าหมาย คือ ผูห้ญงิ อาย ุ20-40 ปี ระดบัการศกึษา คอื ปรญิญาตรี

ขึน้ไป มคีวามมัน่ใจในตัวเองชืน่ชอบและภมูใิจในความเป็นไทย และรายได้ต่อเดอืน คอื 20,000-50,000 บาท

			   ปัจจยัใหม่ พฤติกรรมกลุม่เป้าหมายทางสงัคม วฒันธรรม วถิชีวีติ และการคาดการณ์

กระแสนยิมส�ำหรบัปี ค.ศ. 2020+ (Trends prediction) ทิศทางของเครือ่งประดบั (Trendvision jewellery 

+ Forecasting trend book 2020+)

			   1.1)	วตัถุธาตุ (Physical elements) วสัด ุคอื โลหะเงนิ ความเป็นโลหะท่ีเข้มข้น 

(Metal intense) เทคนิค คือ การขึ้นมือ การสวมใส่ที่แปลกใหม่ คือ สายสร้อย (Chains) การเชื่อมต่อ 

เกาะเกี่ยว (Links) ตุ้มหูห้อย (Drop earrings) ลวดลาย คือ รูปแบบประเพณีนิยม (Traditional) คลาสสิก 

สมัยใหม่ (Updated classic) และรูปทรง คือ ธรรมชาติ/เรขาคณิต (Natural/geometric)

			   1.2)	มโนทัศน์ธาตุ (Conceptual elements) โหยหาความเป็นไทยร่วมสมัย 

การเชื่อมต่อทางภูมิปัญญาการเชื่อมต่อ (Links)

			   ปัจจัยเดิม ได้แก่

			   1.1)	วัตถุธาตุ (Physical elements) วัสดุ คือ โลหะเงิน เทคนิค คือ การขึ้นมือ 

เทคนิคการท�ำตะเกา และลวดลาย คือ ลายดอกล�ำดวน ลายไข่แมงดา

			   1.2)	มโนทศัน์ธาต ุ(Conceptual elements) ภมูปัิญญาอนัดงีาม อตัลักษณ์ของ

ท้องถิ่น ความละเมียดละไม
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ภาพที่ 3 แผนภูมิสรุปค�ำส�ำคัญในการออกแบบของร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ

(ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2563)

			   สามารถสรปุได้ว่า ร้านลงุป่วนเครือ่งเงนิลายโบราณจากการวเิคราะห์แนวคิดในการ

ออกแบบ คือ “การเกาะเกี่ยวแห่งภูมิปัญญาท้องถ่ิน” โดยมีค�ำส�ำคัญย่อยในการออกแบบในเชิงศิลปะ 

ด้วยค�ำว่า การเกาะเกี่ยว (Links) (รูปแบบ) และ ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local wisdom) (เรื่องราว)

		  2)	การพัฒนาการออกแบบ (Design development)

 

ภาพที่ 4 ภาพอัตลักษณ์เดิม กลุ่มเป้าหมายใหม่ แรงบันดาลใจ ผลงานแบบร่างด้วยมือ (ภาพซ้าย)

ผลงานการออกแบบครั้งแรก (Initial design) (ภาพขวา) ร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ

(ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)
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ภาพที่ 5 การพัฒนาการออกแบบครั้งที่ 1 และ 2 (ภาพจากซ้ายไปขวา)

ร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ ได้แก่ สร้อยคอ/เข็มกลัด ต่างหู เข็มกลัดปกเสื้อ

(ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)

ภาพที่ 6 ภาพ 3 มิติ การออกแบบสุดท้ายร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ คือ สร้อยคอ/เข็มกลัด

ต่างหูและเข็มกลัด (ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)

		  3)	ชิ้นงานส�ำเร็จ เครื่องประดับและบรรจุภัณฑ์ ร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ  

บ้านเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์

ภาพที่ 7 ผลงานส�ำเร็จเครื่องประดับผู้หญิง คอลเล็กชัน “นวรินทร์” วัสดุ เงิน

ร้านลุงป่วนเครื่องเงินลายโบราณ บ้านเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์

(ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)
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	 4.4.2	 ร้านต่อเงินต่อทอง จังหวัดสุโขทัย

		  1)	การก�ำหนดแนวทางในการออกแบบใหม่ (Concept of design) ร้านต่อเงิน 

ต่อทอง จังหวัดสุโขทัย

			   พฤตกิรรมกลุ่มเป้าหมายใหม่ กลุม่คนทีช่ืน่ชอบในการแต่งตวัทีท่นัสมยั มัน่ใจ เก๋ไก๋ 

ทะมัดมะแมง เป็นตัวของตัวเอง มีฐานะปานกลาง รักความโดดเด่น แปลกใหม่ ในฐานะสาวยุคใหม่ที่มั่นใจ 

และมีความสามารถ นิยมความเป็นไทยในแบบที่จับต้องได้ และน�ำมาประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ�ำวันได้อย่าง

ลงตัว กลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้หญิง อายุ 20-30 ปี ระดับการศึกษา คือ ปริญญาตรีขึ้นไป วัฒนธรรม คือ  

มีความมั่นใจในตัวเอง ชื่นชอบความเป็นไทยแบบร่วมสมัย และมีรายได้เดือนละ 20,000-40,000 บาท

			   ปัจจยัใหม่ พฤติกรรมกลุม่เป้าหมายทางสงัคม วฒันธรรม วถิชีวีติ และการคาดการณ์

กระแสนยิมส�ำหรบัปี ค.ศ. 2020+ (Trends prediction) ทิศทางของเครือ่งประดบั (Trendvision jewellery 

+ Forecasting trend book 2020+)

			   1.1)	วัตถุธาตุ (Physical elements) วัสดุ คือ โลหะเงิน รูปทรงเรขาคณิต 

(Geometric) เทคนิค คือ การถัก เส้นสาย การเชื่อมโยง และรูปร่างรูปทรง คือ อิสระ (Freeform)

			   1.2)	มโนทัศน์ธาตุ (Conceptual elements) การอยู่ร่วมกัน เส้นสาย มีความ

ทันสมัย (Modern) และเงียบง่าย

			   ปัจจัยเดิม

			   1.1)	วตัถุธาต ุ(Physical elements) วสัดุ คอื โลหะเงนิ เทคนิค คอื การเดนิลาย

ด้วยลวด การถักลวด พิกุล ไข่ปลา วางลาย ลงยาสี มีลวดลาย คือ ลวดลายเครือวัลย์ และรูปทรง คือ  

รูปทรงอิสระ

			   1.2)	มโนทศัน์ธาต ุ(Conceptual elements) วฒันธรรมการถกัทอของภมูปัิญญา 

ความเป็นพื้นบ้าน และเรียบง่าย
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ภาพที่ 8 แผนภูมิสรุปค�ำส�ำคัญในการออกแบบของร้านต่อเงินต่อทอง

(ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2563)

			   สามารถสรปุได้ว่า ร้านต่อเงนิต่อทอง แนวคดิในการออกแบบ คอื “สายใยแห่งรกั” 

โดยมคี�ำส�ำคญัย่อยในการออกแบบในเชงิศิลปะด้วยค�ำว่า สายใย (Bond) (รปูแบบ) และ แห่งรกั (of Love) 

(เรื่องราว)

		  2)	การพัฒนาการออกแบบ (Design development)

ภาพที่ 9 ภาพอัตลักษณ์เดิม กลุ่มเป้าหมายใหม่ แรงบันดาลใจ ผลงานแบบร่างด้วยมือ (ภาพซ้าย)

ผลงานการออกแบบครั้งแรก (Initial design) (ภาพขวา) ร้านต่อเงินต่อทอง

(ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)
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ภาพที่ 10 การพัฒนาการออกแบบครั้งที่ 1 และ 2 (ภาพจากซ้ายไปขวา)

ร้านต่อเงินต่อทอง: สร้อย, ต่างหู, เข็มกลัด (ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)

ภาพที่ 11 ภาพ 3 มิติ การออกแบบสุดท้ายร้านต่อเงินต่อทอง: สร้อยคอ ต่างหูและเข็มกลัด

(ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)

		  3)	ช้ินงานส�ำเรจ็ เครือ่งประดบัและบรรจภุณัฑ์ ร้านต่อเงนิต่อทอง อ�ำเภอศรสีชันาลยั 

จังหวัดสุโขทัย
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ภาพที่ 12 ผลงานส�ำเร็จเครื่องประดับผู้หญิง คอลเล็กชัน “สายใยแห่งรัก” วัสดุ เงินและยาสี

ร้านต่อเงินต่อทอง อ�ำเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย (ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, ประเทศไทย, 2562)

5. ประโยชน์ของการวิจัย

5.1	แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ใหม่ของการออกแบบเครื่องประดับส�ำหรับผู้ประกอบการ

วิสาหกิจชุมชนท้ังจังหวัดสุรินทร์และสุโขทัย ได้แก่ “การท�ำให้เกิดลูกผสม” คือการผสมผสานทางสังคม 

วัฒนธรรมและวิถีชีวิตระหว่างวัฒนธรรมเดิม (ปัจจัยเดิม) กับอิทธิพลวัฒนธรรมภายนอก (ปัจจัยใหม่)

5.2	ต้นแบบในการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมร่วมสมัย ผลงานวิจัยท่ีได้นี้ 

สามารถน�ำไปปรับเป็นต้นแบบในการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมร่วมสมัย (การพัฒนา) 

ส�ำหรับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนท้องถิ่นในภูมิภาคอื่นได้

6. ผลการวิจัย

6.1	แนวทางค้นหาอัตลักษณ์ของงานออกแบบเครื่องประดับ ส�ำหรับผู้ประกอบการวิสาหกิจ

ชุมชนทั้งจังหวัดสุรินทร์และสุโขทัย ได้แก่ “การท�ำให้เกิดลูกผสม” คือ การผสมผสานปัจจัยทางสังคม  

และวัฒนธรรมระหว่างปัจจัยเดิม ได้แก่ เรื่องราวประวัติศาสตร์และวิถีชีวิตของเมืองสุรินทร์และสุโขทัย  

รวมทั้งอัตลักษณ์ของแต่ละร้านกับปัจจัยใหม่ (อิทธิพลวัฒนธรรมภายนอก) ได้แก่ ปัจจัยด้านพฤติกรรม  

และรสนิยมกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย (ใหม่) และการคาดการณ์กระแสนิยมเครื่องประดับส�ำหรับปี ค.ศ. 2020+

6.2	อัตลักษณ์ใหม่ของเครื่องประดับ ส�ำหรับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนสุรินทร์ ร้านลุงป่วน

เครื่องเงินลายโบราณ ในโครงการวิจัยฯ คือ “การเกาะเกี่ยวแห่งภูมิปัญญาท้องถิ่น” โดยมีค�ำส�ำคัญย่อย 

ในการออกแบบในเชิงศิลปะด้วยค�ำว่า การเกาะเกี่ยว (Links) (รูปแบบ) และภูมิปัญญาท้องถ่ิน (Local 

wisdom) (เร่ืองราว) เกดิจากแนวคิดของการน�ำเรือ่งราวและสญัลกัษณ์ทางประวตัศิาสตร์และอตัลกัษณ์ของ

ชุมชนเป็นแก่นส�ำคัญในการพัฒนาการออกแบบเคร่ืองประดับ ในขณะท่ีอัตลักษณ์ใหม่ของผู้ประกอบการ
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วสิาหกจิชมุชนสุโขทยั ร้านต่อเงนิต่อทอง ในโครงการวจิยัฯ คอื “สายใยแห่งรกั” โดยมคี�ำส�ำคญัย่อยในการ

ออกแบบในเชงิศลิปะด้วยค�ำว่า สายใย (Bond) (รปูแบบ) และแห่งรกั (of Love) (เรือ่งราว) เกิดจากแนวคิด

การน�ำเรื่องราวและวิถีชีวิตรวมทั้งอัตลักษณ์เชิงช่างของชุมชนเป็นแก่นส�ำคัญในการพัฒนาการออกแบบ 

เครื่องประดับ

6.3	ผลงานการออกแบบใหม่ 2 คอลเลก็ชัน ได้แก่ คอลเลก็ชัน “นวรนิทร์” ร้านลงุป่วนเครือ่งเงนิ

ลายโบราณ และคอลเล็กชัน “สายใยแห่งรัก” ร้านต่อเงินต่อทอง

6.4	ความสามารถแข่งขันและขยายช่องทางการตลาดของธุรกิจวิสาหกิจชุมชน รวมทั้งน�ำไปสู่

การพัฒนานักออกแบบ ก่อให้เกิดสงัคมและเศรษฐกจิสร้างสรรค์ท่ีมีพืน้ฐานอยูบ่นการพฒันามรดกทางวฒันธรรม

ที่ยั่งยืน จากการผสมผสานปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมส่งผลให้เกิดอัตลักษณ์ใหม่ของเครื่องประดับ

วิสาหกิจชุมชนสุรินทร์และสุโขทัยและเกิดนวัตกรรมทางวัฒนธรรม (การพัฒนา)

7. การสรุปผลและการอภิปรายผล

จากการวิเคราะห์ด้านการออกแบบ (Design analysis) ผลงานการพัฒนาการออกแบบท่ีได้ท้ัง  

2 คอลเล็กชัน มีผลส�ำเร็จตามวัตถุประสงค์ของโครงการ หากแต่รูปทรงของคอลเล็กชัน “สายใยแห่งรัก” 

ร้านต่อเงินต่อทอง จังหวัดสุโขทัย มีความบอบบางและขนาดใหญ่ ต้องมีการพัฒนาและทดลองเพิ่มเติมด้าน

โครงสร้างและเทคนคิในการผลติต่อไป การวเิคราะห์ด้านการออกแบบนีพ้จิารณาในกรอบของปัจจยัทางสงัคม

และวัฒนธรรมในหัวข้อ 1. การวิเคราะห์รูปแบบภายนอก ได้แก่ การตอบสนองของมนุษย์ในด้านรูปทรง 

คือ การแสดงความรู้สึกและการแสดงคุณลักษณะอ้างอิง การตอบสนองของผู้พบเห็น การตอบสนองของ 

ผูพ้บเหน็ในเชงิบริบท: บรบิทของวตัถธุาตุและบรบิททางสงัคมวฒันธรรม 2. การวเิคราะห์หน้าทีก่ารใช้งาน 

ได้แก่ ประโยชน์ใช้สอยและประโยชน์ทางสังคมและวัฒนธรรม และ 3. การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ 

ในการผลิต ได้แก่ รูปแบบและข้อจ�ำกัดในการผลิต วิเคราะห์เป้าหมายผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ ความสามารถ และ

ศักยภาพในการผลิต

นอกจากอตัลกัษณ์ใหม่และผลการพฒันาการออกแบบเครือ่งประดบัเชงิวฒันธรรมร่วมสมยัทีไ่ด้แล้ว 

ยังมีปัจจัยอื่นที่ส�ำคัญในการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการท้องถิ่นให้สามารถแข่งขันและ

ขยายชอ่งทางการตลาดได้ เช่น นโยบายของภาครฐัทั้งส่วนกลางและท้องถิน่ต้องด�ำเนินการอย่างบูรณาการ 

ต่อเนื่องและส่งเสริมซึ่งกันและกันในแต่ละกระทรวง ทบวง กรม ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ วิถีชีวิต เทคโนโลยี

สารสนเทศของประชากรศึกษา โดยเฉพาะอย่างยิ่งศักยภาพของประชากรศึกษาและกลุ่มตัวอย่าง ในการ

เรียนรู้และพัฒนาอย่างต่อเนื่อง
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8. ข้อเสนอแนะ

รัฐบาลจะต้องก�ำหนดเป็นนโยบายแห่งชาติในการที่จะสร้าง “สังคมแห่งการสร้างสรรค์ (Creative 

society)” เพื่อให้เกิดสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรมและยั่งยืนในสังคม  

โดยการด�ำเนินนโยบายเชิงรุกในหลาย ๆ มิติและเป็นการด�ำเนินการอย่างบูรณาการท่ีต่อเนื่องและส่งเสริม

ซ่ึงกันและกนัในแต่ละกระทรวง ทบวง กรม โดยเฉพาะอย่างยิง่ภาค “เอกชนและชมุชน” เพือ่ให้เกิดประโยชน์

สงูสดุและเป็นรปูธรรมต่อผูค้นในชมุชนและสงัคม ส่งเสริมพฒันาคนในชมุชนและสงัคมให้มคีวามคดิสร้างสรรค์

ทั้งในวิชาชีพและการด�ำเนินชีวิต ก่อให้เกิดการน�ำเสนอผลิตภัณฑ์ในรูปแบบวิถีชีวิต โดยให้ความส�ำคัญต่อ 

“ประสบการณ์เป็นหลกัและมผีลติภณัฑ์เป็นตัวบนัทึกประสบการณ์และความทรงจ�ำนัน้” รวมทัง้การสนบัสนนุ

และส่งเสริมให้เห็นคุณค่าของความคิดและการแก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ต่อสมาชิกในสังคม
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