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การออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตรการศึกษา

โดยใช้ทฤษฎีพหุปัญญา
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บทคัดย่อ

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื่อสร้างแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว  

(Motion graphic design advertising) โดยใช้ทฤษฎีพหุปัญญา (Theory of multiple intelligences) 

และ 2) เพือ่หาวธิกีารประยกุต์ใช้แนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศลิป์เคลือ่นไหวส�ำหรบัหลกัสูตรการศกึษา

โดยใช้ทฤษฎีพหุปัญญาเพื่อการออกแบบอัตลักษณ์ของหลักสูตรให้สอดคล้องกับลักษณะบัณฑิตในอุดมคติ

ของหลักสูตรน้ัน ๆ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยในครั้งนี้ ได้แก่ 1) การสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญด้านพหุปัญญา

จ�ำนวน 7 คนและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหวจ�ำนวน 3 คน 2) การสนทนากลุ่ม 

ระหว่างผู้เชี่ยวชาญด้านพหุปัญญา ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหว และผู้เชี่ยวชาญ 

ด้านส่ือสารมวลชนทั้งหมด 3 คน 3) การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์ 6 คน  
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ด้านการออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหว 5 คน ด้านโฆษณา 5 คน ผลการวิจัยพบว่า 1) ทฤษฎีพหุปัญญา

สามารถน�ำมาปรบัเปลีย่นเป็นแนวทางการออกแบบได้ 8 ด้าน ได้แก่ รปูแบบของเรขศลิป์ การจดัองค์ประกอบ 

ตวัอกัษร การผสมส ีการเชือ่มต่อ จังหวะของภาพ รูปแบบการน�ำเสนอความคดิสร้างสรรค์ ลกัษณะบคุลกิภาพ 

2) ระดับความสามารถในปัญญาด้านต่าง ๆ ในทฤษฎีพหุปัญญาสามารถน�ำมาหาแนวทางในการออกแบบ

เรขศิลป์เคลื่อนไหวได้ 24 ชุดรูปแบบ และ 3) วิธีการประยุกต์ใช้แนวทางการออกแบบสามารถท�ำได้โดย 

การระบุระดับความสามารถในปัญญาด้านต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของหลักสูตร แล้วจึงให้ 

นักออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหวน�ำข้อมูลนั้นไปเปลี่ยนเป็นแนวทางในการออกแบบทั้ง 8 ด้านโดยเลือกจาก 

24 ชุดรูปแบบ

ค�ำส�ำคัญ: ทฤษฎีพหุปัญญา; การออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหว; การออกแบบโฆษณา
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Abstract

The purposes of this research were to create the guidelines for motion graphic 

design of advertising by using the theory of multiple intelligences and to find the ways 

to apply these guidelines for the academic programs. The guidelines will help the programs 

create their identity which reflects the desired qualifications of their graduates. The  

research instruments were: 1) interviews with 7 multi-intellectual experts and 3 motion 

graphic experts; 2) group discussions between 1 multi-intellectual expert, 1 motion 

graphic design expert and 1 mass media expert; 3) interviews with 6 graphic design experts, 

5 motion graphic experts and 5 advertising experts. The results of the research show that: 

1) theory of multiple intelligences can be used as a reference to create the guidelines 

for 8 design directions including graphic style, composition, typography, color combination, 

transition, visual rhythm, creative execution, image scale; 2) the ability level of the various 

intelligences in the theory of multiple Intelligences can be applied to find 24 sets of 

specific guidelines for motion graphic design; and 3) the way to apply the design guidelines 

starts with the specifications of the ability level of the various intelligences by the  

academic program according to its own identities, and then the motion graphic designers 

can analyze and apply the data to create the 8 design directions by choosing from the 

24 sets of specific guidelines.

Keywords: Multiple intelligences; Motion graphic design; Advertising design
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1. บทน�ำ

ปัจจุบันคนในสังคมนิยมใช้เวลาบนโลกออนไลน์มากข้ึนและมีการเข้าถึงส่ือออนไลน์ตลอดทุกเวลา 

ไม่ว่าจะเป็นส่ือสงัคม (Social media) และเวบ็ไซต์ต่าง ๆ ท�ำให้การโฆษณาท่ีมต้ีองปรบักลยทุธ์จากช่องทางเดมิ 

เช่น สือ่สิง่พิมพ์ โทรทศัน์หรอืวทิยไุปใช้ช่องทางในสือ่ออนไลน์มากข้ึน โดยข้อดขีองการโฆษณาบนสือ่ออนไลน์นัน้ 

นอกจากจะเข้าถึงผู้คนได้ง่ายแล้ว ยังมีการใช้ประโยชน์จากความสามารถของเทคโนโลยีท่ีสามารถเลือก 

กลุม่เป้าหมายให้ตรงกับความต้องการของผูส้ือ่สารได้อย่างเฉพาะเจาะจง ทัง้เพศ อาย ุและพฤติกรรมต่าง ๆ 

ท�ำให้การส่งสารมปีระสทิธภิาพมากยิง่ขึน้ด้วยสือ่ใหม่ (New media) เป็นสือ่ออนไลน์แบบหนึง่ทีใ่ช้ช่องทาง 

ในการสื่อสารโดยผ่านอุปกรณ์สื่อสาร หรือที่เรียกว่า โมบายมีเดีย (Mobile media) ที่ก�ำลังเป็นที่นิยมกัน

อย่างแพร่หลาย ซึ่งในสื่อใหม่นี้มีความนิยมในการใช้เรขศิลป์เคลื่อนไหว (Motion graphic) เป็นเครื่องมือ

ในการสื่อสาร เพราะท�ำให้เกิดการสื่อสารที่เข้าใจได้ง่ายขึ้น อีกทั้งเป็นสื่อที่มีปฏิสัมพันธ์ (Interactive) กับ

กลุม่เป้าหมายและท�ำให้ได้รบัความเพลดิเพลนิมากขึน้กว่าแต่ก่อน และยงัสามารถท�ำให้จดจ�ำข้อมลูหรอืสาร

ต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี

การเปล่ียนแปลงนี ้นอกจากจะเกดิขึน้กับการน�ำเสนอสนิค้าหรอืบริการต่าง ๆ แล้ว องค์กรวิชาการ

อย่างมหาวิทยาลัยก็มีการปรับตัวให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย โดยใช้การโฆษณาผ่านสื่อใหม่มากข้ึนเช่นกัน  

ดังเช่นที ่สิรลัิกษณ์ เล่า (2561) ได้กล่าวว่า สาเหตหุนึง่เนือ่งมาจากในปี พ.ศ. 2561 จ�ำนวนนกัเรยีนทีส่มคัร

เข้าศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษาพบว่า มีประมาณ 80,000 คน ขณะที่สถาบันอุดมศึกษามีที่นั่งส�ำหรับ

นักศึกษาใหม่ถึง 140,000 คน ส่งผลให้ทั้งมหาวิทยาลัยรัฐและเอกชนตัวเลขผู้เข้าเรียนลดลงอย่างเห็นได้ชัด 

ท�ำให้มหาวิทยาลัยมีการแข่งขันกันเปิดหลักสูตรเฉพาะทางที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง และมีการโฆษณา

ประชาสัมพันธ์หลักสูตรและสาขาวิชาในมหาวิทยาลัยของตัวเอง เพราะนักเรียนมีการหาข้อมูลก่อนเข้ามา

ศกึษามากขึน้ เพือ่เป็นส่วนหนึง่ในการประกอบการตดัสนิใจว่าหลกัสตูรนัน้ตรงตามความสามารถหรอืความ

ต้องการหรือไม่

การโฆษณาเผยแพร่ข้อมูลของหลักสูตรและสาขาวิชาของคณะต่าง ๆ ในมหาวิทยาลัยสู่กลุ่มผู้คน 

ท่ีมีความสนใจศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา ได้ให้ความส�ำคัญกับการใช้สื่อใหม่ โดยนิยมโฆษณาเผยแพร่

หลักสูตรและสาขาวิชาผ่านช่องทางสื่อสังคมต่าง ๆ เช่น Facebook, YouTube หรือ Twitter โดยมีการใช้

โฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวบนสื่อสังคมมากขึ้น

อย่างไรก็ตามการสร้างสรรค์เรขศิลป์เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตรต่าง ๆ มักถูกสร้างสรรค์ข้ึนตาม

สัญชาติญาณและรสนิยมของผู้ออกแบบ โดยไม่มีหลักการหรือแนวทางในการปฏิบัติท่ีชัดเจน ซ่ึงอาจท�ำให้

การออกแบบนัน้ไมส่ามารถสือ่สารไดห้รอืไม่เหมาะสมกบัสารทีต่อ้งการสื่อออกมาให้เหน็ภาพและอาจก่อให้

เกดิความผดิพลาดในการรับสาร อาจไม่สอดคล้องกับอตัลกัษณ์ของแต่ละหลกัสตูร อกีท้ังการออกแบบโฆษณา

เรขศิลป์เคลื่อนไหวที่ใช้ในหลักสูตรในทุกวันนี้มีรูปแบบลักษณะ องค์ประกอบ การเคลื่อนไหวและกลยุทธ์
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โฆษณาที่มีลักษณะคล้ายกัน ทั้งที่แต่ละหลักสูตรมีอัตลักษณ์ท่ีแตกต่างกัน ไม่สามารถสื่อสารภาพลักษณ ์

ที่โดดเด่นหรืออัตลักษณ์ของหลักสูตรได้ โดยอัตลักษณ์ของหลักสูตรควรสะท้อนคุณลักษณะของบัณฑิต 

ที่หลักสูตรต้องการผลิตหรือที่เรียกว่าบัณฑิตในอุดมคติ

สบุรรณ เอีย่มวจิารณ์ (2561) ได้กล่าวถงึบทบาทของสถาบันการศกึษาว่า ต้องมีการปรบัตวัในโลก

ศตวรรษที ่21 โดยสถาบนัการศึกษาต้องพยายามบรูณาการองค์ความรู้เพ่ือผลติบัณฑิตให้มทัีกษะท่ีหลากหลาย 

(Multi task skills) ดังนั้น บัณฑิตในอุดมคติของหลักสูตรสมัยใหม่จึงได้ก�ำหนดให้มีปัญญาหลากหลายด้าน 

ซึ่งแม้ว่าทุกหลักสูตรสมัยใหม่จะต้องผลิตบัณฑิตท่ีมีปัญญาหลากหลายด้านเหมือนกัน แต่หลักสูตรย่อม 

จะต้องผลิตบัณฑิตในอุดมคติที่มีระดับความสามารถในปัญญาแต่ละด้านแตกต่างกัน อันเป็นคุณลักษณะ 

ท่ีสอดคล้องกบับณัฑติตามปรัชญาและวตัถปุระสงค์ของหลกัสตูร การพยายามสร้างอตัลกัษณ์จากคณุลกัษณะ

ของบัณฑิตในอุดมคติที่มีลักษณะที่หลากหลายนี้เป็นแนวคิดที่เป็นได้ตามทฤษฎีพหุปัญญา (Theory of 

multiple intelligences)

อาร ีสนัหฉว ี(2552) ได้กล่าวถงึทฤษฎขีองโฮวาร์ด การ์ดเนอร์ (Howard Gardner) ในปี ค.ศ. 1983 

ว่าทฤษฎพีหปัุญญานัน้ โดยสรปุได้ว่ามนุษย์ทกุคนล้วนมีปัญญาหลากหลายด้านในตนเอง แต่ละคนอาจจะมี

ปัญญาแต่ละด้านแตกต่างกัน

ด้วยแนวคดิทีเ่ป็นได้ในทศิทางเดียวกนัของการสร้างอตัลกัษณ์ของหลกัสตูรทีส่ะท้อนให้เหน็ถงึทกัษะ

อนัหลากหลายของบณัฑติในอดุมคตขิองหลกัสตูรกับการแบ่งความสามารถเป็นปัญญาด้านต่าง ๆ ในทฤษฎี

พหุปัญญาน้ี ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นว่าการน�ำทฤษฎีพหุปัญญามาสร้างแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์

เคล่ือนไหวส�ำหรับหลกัสตูรการศึกษา และการสร้างวธิกีารประยกุต์ใช้แนวทางนีจ้ะเป็นประโยชน์แก่หลกัสตูร

และสาขาวิชาให้มีอัตลักษณ์เฉพาะตัว สอดคล้องกับบัณฑิตในอุดมคติของหลักสูตร

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย

2.1	 เพื่อสร้างแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตรการศึกษา 

โดยการใช้ทฤษฎีพหุปัญญา

2.2	 เพื่อหาวิธีการประยุกต์ใช้แนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตร

การศึกษา

3. สมมติฐานของการวิจัย

3.1	ทฤษฎีพหุปัญญาสามารถน�ำมาปรับเปลี่ยนเป็นแนวทางทางการออกแบบได้หรือไม่

3.2	 ในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตรการศึกษามีข้ันตอนการประยุกต์

อย่างไร
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4. วิธีด�ำเนินการวิจัย

ภาพที่ 1 แผนผังโครงสร้างวิธีด�ำเนินการวิจัย (อภิชญา อังคะวิภาต, ประเทศไทย, 2563)
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4.1	การศึกษาที่เกี่ยวข้องกับทฤษฎีพหุปัญญา

	 4.1.1	 ศึกษารวบรวมวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับทฤษฎีพหุปัญญาจากหนังสือ งานวิจัยและ 

การสืบค้นข้อมูลจากสื่อสารสนเทศที่มีความน่าเชื่อถือในเชิงวิชาการ

	 4.1.2	 น�ำข้อมูลข้างต้นมาวิเคราะห์เพื่อสร้างเครื่องมือท่ี 1 คือ การสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ  

(ชุดที่ 1) ซ่ึงมีความเชี่ยวชาญตรงกับปัญญาแต่ละด้านในทฤษฎีพหุปัญญาจ�ำนวน 7 คน เพื่อแบ่งระดับ 

ความสามารถของปัญญา และเพื่อระบุความหมายของแต่ละระดับความสามารถของปัญญาแต่ละด้าน

4.2	การศึกษาที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว

	 4.2.1	 การศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับการสร้างโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว ผู้วิจัยได้

วิเคราะห์เบื้องต้นว่า ศาสตร์ด้านการออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหวเป็นศาสตร์การออกแบบเรขศิลป์สมัยใหม่

ที่มีการผสมผสานระหว่างศาสตร์ด้านการออกแบบเรขศิลป์กับหลากหลายศาสตร์ อีกทั้งมีทฤษฎี หลักการ

หรือองค์ประกอบที่ไม่ตายตัว

		  ดังนั้น ในเบื้องต้นผู้วิจัยจึงต้องท�ำการวิจัยเพื่อหาองค์ประกอบหลักของการออกแบบ

เรขศิลป์เคล่ือนไหวที่ใช้ส�ำหรับการโฆษณาที่ชัดเจนก่อน จึงท�ำการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ (ชุดที่ 2) ซึ่งม ี

ความเชี่ยวชาญด้านการออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหวมากกว่า 10 ปี

	 4.2.2	 ได้น�ำค�ำตอบองค์ประกอบหลักของการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว จากการ

สมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญ (ชุดท่ี 2) ไปทบทวนวรรณกรรมและศกึษาข้อมลูท่ีเก่ียวกับแนวทางย่อยของการออกแบบ

โฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว

4.3	การศึกษาท่ีเก่ียวข้องกับการสร้างแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคล่ือนไหว

ส�ำหรับหลักสูตรการศึกษา

	 4.3.1	 การหาความสัมพันธ์ของปัญญาท้ัง 8 ด้านของทฤษฎีพหุปัญญาและ 8 แนวทางย่อย

ของการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว จากการน�ำค�ำตอบจากผู้เชี่ยวชาญด้านพหุปัญญา (ชุดที่ 1) 

และข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญด้านเรขศิลป์เคลื่อนไหว (ชุดท่ี 2) โดยใช้วิธีการสนทนากลุ่ม (Focus group)  

กับผู้เชี่ยวชาญ (ชุดที่ 3) ประกอบอาจารย์มหาวิทยาลัยและนักวิชาการซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญด้านพหุปัญญา 

ด้านสื่อสารมวลชน และการออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหวจ�ำนวน 3 คน

	 4.3.2	 การหารปูแบบทีเ่หมาะสมกบัระดบัต่าง ๆ ของแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศลิป์

เคลื่อนไหว โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ (ชุดที่ 4) โดยได้แบ่งผู้เชี่ยวชาญชุดนี ้

ออกเป็น 3 กลุ่มได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเรขศิลป์ จ�ำนวน 6 คน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

การเคลื่อนไหว จ�ำนวน 5 คน และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบโฆษณา จ�ำนวน 5 คน
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4.4	การศึกษาที่เกี่ยวข้องกับวิธีการประยุกต์ใช้แนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์

เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตรการศึกษา

	 4.4.1	 การระบุอัตลักษณ์หลักสูตรตามคุณลักษณะของบัณฑิตในอุดมคติของหลักสูตร  

ผู้รับผิดชอบหลักสูตรพิจารณาเลือกใช้ระดับความสามารถในปัญญาทั้ง 8 ด้าน จากคุณลักษณะของบัณฑิต

ในอุดมคติของหลักสูตร ซึ่งในขั้นตอนนี้ผู้วิจัยได้สร้างแบบฟอร์มการเลือกใช้ระดับความสามารถในแต่ละ

ปัญญา ดังภาพต่อไปนี้

ภาพที่ 2 แบบฟอร์มอัตลักษณ์หลักสูตรตามคุณลักษณะบัณฑิตในอุดมคติ

(อภิชญา อังคะวิภาต, ประเทศไทย, 2563)

		  โดยผู้รับผิดชอบหลักสูตรเติมข้อมูลลงในแบบฟอร์มโดยพิจารณาจากตารางแสดง 

ความหมายของระดบัความสามารถของปัญญาแต่ละด้าน (ผลของการศกึษาในส่วนท่ี 1 การศกึษาท่ีเกีย่วข้อง

กับทฤษฎีพหุปัญญา)
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		  ในบทความวจิยันี ้ขอยกตัวอย่างสาขาวชิาเอกการสือ่สารเพือ่เศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยั

ศรีนครินทรวิโรฒ ซ่ึงผู้รับผิดชอบหลักสูตรได้ระบุไว้ดังนี้ 1) ด้านภาษาอยู่ในระดับใช้องค์ความรู้ 2) ด้าน

ตรรกศาสตร์และคณิตศาสตร์อยู่ในระดับใช้องค์ความรู้ 3) ด้านมิติสัมพันธ์อยู่ในระดับใช้องค์เชี่ยวชาญ  

4) ด้านดนตรีอยูใ่นระดับใช้องค์พืน้ฐาน 5) ด้านร่างกายและการเคลือ่นไหวอยูใ่นระดบัใช้องค์ความรู ้6) ด้าน

มนษุยสมัพันธ์อยูใ่นระดับเชีย่วชาญ 7) ด้านการเข้าใจตนเองอยูใ่นระดบัใช้องค์ความรู ้และ 8) ด้านธรรมชาติ

วิทยาอยู่ในระดับพื้นฐาน

	 4.4.2	 การประยกุต์อตัลกัษณ์ของหลกัสตูรเป็นแนวทางการออกแบบโฆษณาเรขศลิป์เคลือ่นไหว 

ดังนี้

		  1)	นักออกแบบเรขศิลป์ที่ได้รับมอบหมายให้ออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว 

สามารถหาแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศลิป์เคล่ือนไหวทีเ่หมาะสมกบัอตัลกัษณ์ของหลกัสตูรได้ซึง่ใน

ขั้นตอนนี้ผู้วิจัยได้สร้างแบบฟอร์มส�ำหรับนักออกแบบ ดังนี้

ภาพที่ 3 แบบฟอร์มแสดงแนวทางและรูปแบบการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว 

จากทฤษฎีพหุปัญญา

(อภิชญา อังคะวิภาต, ประเทศไทย, 2563)
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		  2) นักออกแบบเรขศิลป์จะเติมข้อมูลลงในแบบฟอร์ม โดยเลือกรูปแบบของแนวทาง 

ในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลือ่นไหว โดยเทยีบกบัระดบัความสามารถของปัญญาทัง้ 8 ด้าน ตามตาราง

ที ่4 ตารางแสดงรปูแบบของแนวทางการออกแบบเรขศลิป์เคลือ่นไหว (ผลของส่วนที ่3 การศกึษาทีเ่กีย่วข้อง

กับการสร้างแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตรการศึกษา) โดยแต่ละ

แนวทางในการออกแบบทั้ง 8 ด้าน จะแบ่งออกเป็นด้านละ 3 ชุดรูปแบบ ในแต่ละชุดรูปแบบจะมีตัวเลือก

ที่ระบุรูปแบบหลายตัวเลือก นักออกแบบเรขศิลป์สามารถเลือกพิจารณาเลือกตัวเลือกที่เหมาะสมไปใช้ 

หรือทดลองออกแบบจากตัวเลือกที่ต่างกันเพื่อเป็นแบบร่าง (Sketch) เพื่อน�ำไปพิจารณาเลือกร่วมกันกับ

หลักสูตรต่อไปได้

	 ในบทความวิจัยนี้ ขอยกตัวอย่างข้อมูลจากผู้รับผิดชอบหลักสูตรของสาขาวิชาเอกการสื่อสาร

เพือ่เศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัศรีนครนิทรวโิรฒ ซึง่นักออกแบบเรขศลิป์จะได้แนวทางการออกแบบเรขศลิป์

เคลื่อนไหว ในแบบฟอร์มดังนี้

ภาพที่ 4 แบบฟอร์มแสดงแนวทางในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว 

จากทฤษฎีพหุปัญญาของสาขาวิชาเอกการสื่อสารเศรษฐศาสตร์

(อภิชญา อังคะวิภาต, ประเทศไทย, 2563)
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5. ผลการวิจัย

ผู้วิจัยสามารถสรุปผลการวิจัย ดังต่อไปนี้

5.1	ผลของการศึกษาของส่วนที่ 1

	 5.1.1	 จากการวเิคราะห์วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้องพบว่าในทฤษฎพีหปัุญญามปีระเภทของปัญญา

ด้านต่าง ๆ ทั้งหมด 8 ปัญญา คือ ปัญญาด้านภาษา (Verbal-Linguistic intelligence) ปัญญาด้านตรรกะ 

(Logical-Mathematical intelligence) ปัญญาด้านมติ ิ(Spatial intelligence) ปัญญาด้านดนตร ี(Musical 

intelligence) ปัญญาด้านร่างกายและการเคลื่อนไหว (Bodily-kinesthetic intelligence) ปัญญาด้าน

มนุษยสัมพันธ์ (Interpersonal intelligence) ปัญญาทางด้านเข้าใจ (Intrapersonal intelligence) และ

ปัญญาด้านธรรมชาติวิทยา (Naturalist intelligence)

	 5.1.2	 ในการแบ่งระดบัความสามารถในแต่ละด้านของพหปัุญญานัน้ ผูเ้ช่ียวชาญให้ความคดิเหน็

ตรงกนัว่าควรแบ่งออกเป็น 3 ระดบั คอื ระดบัพ้ืนฐาน ระดบัใช้องค์ความรู ้ระดบัเชีย่วชาญ และผูเ้ชีย่วชาญ

ระบุความหมายของแต่ละระดับความสามารถของปัญญาแต่ละด้าน ดังนี้

ตารางที่ 1	 ตารางแสดงความหมายของระดับความสามารถของปัญญาแต่ละด้าน (อภิชญา อังคะวิภาต, 

ประเทศไทย, 2563)

พหุปัญญา 

8 ด้าน

ระดับแสดงความสามารถของปัญญา

ระดับเชี่ยวชาญ ระดับใช้องค์ความรู้ ระดับพื้นฐาน

1. ปัญญา

ด้านภาษา

-	สามารถถ่ายทอดสารได้อย่างมี

สุนทรียและเป็นระบบวิธี

-	สอดแทรกมุกตลก เพลง หรือ

บทกลอน เพื่อเพิ่มสุนทรียะ

-	ถ่ายทอดในรูปแบบร้อยแก้ว 

เพือ่ให้ผูร้บัสารเข้าใจและสามารถ

จับใจความส�ำคัญของสารได้

-	สามารถอ่าน เขียนแสดงความ

ต้องการให้แก่ผู้รับสารเข้าใจ 

และถ่ายทอดออกมาได้

-	สามารถจับใจความส�ำคัญ 

ประเมินค่า แยกแยะสารสาระ

-	สามารถเข้าใจสารว่าดหีรอืไม่ดไีด้

-	สามารถฟัง พูดและเข้าใจสารได้

อย่างตรงไปตรงมา

-	สามารถออกเสียงเพื่อแสดง 

ความต้องการของผู้ส่งสารให้ 

ผู้รับสารได้

2. ปัญญา

ด้านตรรกะ

ศาสตร์ 

คณิตศาสตร์

-	สามารถให้เหตุผลแบบอุปนัย

และนิรนัยโดยเชื่อมโยงกับ 

ทฤษฎีได้

-	ใช้สัญลักษณ์ตัวแปรหรือตัวแบบ

เชิงคณิตศาสตร์เข้ามาช่วยในการ

สื่อสาร สื่อความหมาย

-	สามารถน�ำเสนอข้อมูลเชิงลึก 

เชิงจ�ำนวนและเชิงปริภูมิ

-	สามารถให้เหตุผลที่สามารถ

แสดงข้อมูลเชิงปริมาณแบบ 

ไม่เป็นทางการได้

-	สามารถใช้สัญลักษณ์ตัวแปร 

หรือตัวแบบเชิงคณิตศาสตร์ 

เข้ามาช่วยในการสื่อสาร

-	สามารถให้เหตุผลของตนเป็น

หลักการทางคณิตศาสตร์ได้ใน

ระดับเบื้องต้น เช่น การนับ

จ�ำนวน นับตัวเลข บวก ลบ คูณ 

หาร

-	มีทักษะการแก้ปัญหาในระดับ

เบื้องต้น
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงความหมายของระดับความสามารถของปัญญาแต่ละด้าน (อภิชญา อังคะวิภาต, 

ประเทศไทย, 2563) (ต่อ)

พหุปัญญา 

8 ด้าน

ระดับแสดงความสามารถของปัญญา

ระดับเชี่ยวชาญ ระดับใช้องค์ความรู้ ระดับพื้นฐาน

3. ปัญญา

ด้านมิติ

สัมพันธ์

-	สามารถสังเคราะห์ทฤษฎี 

องค์ความรู้ แนวความคิดเพื่อ

สร้างพื้นที่หรือภาพ ผลงานที่มี

ความซับซ้อน

-	สามารถพัฒนาและสร้างรูปแบบ

ผลงานของตนเองได้อย่างมี 

ความเป็นเอกลักษณ์

-	สามารถน�ำแนวความคิดมา 

สร้างสรรค์เป็นภาพใหม่ และน�ำ

องค์ความรูม้าประกอบผสมผสาน

จนเกิดรูปแบบใหม่

-	สามารถตัดทอน ปรับแต่ง สร้าง

และคิดองค์ประกอบที่สมบูรณ์

เพื่อความแปลกใหม่

-	สามารถท�ำความเข้าใจและรู้จัก

ประเภทของรูปร่าง รูปทรง 

ประเภทของเรขาคณิต และ 

รูปทรงธรรมชาติ

-	รู้จักขนาดพื้นที่ว่าง ทั้ง 2 มิติ

และ 3 มิติ

4. ปัญญา

ด้านดนตรี

-	สามารถสังเคราะห์ ถ่ายทอด 

และเล่นเพลงที่มีความซับซ้อน

และแต่งเพลงได้

-	สามารถเล่นดนตรีจากทฤษฎี

ดนตรีและมีความรู้ด้านวิชาการ

ทางดนตรีมากขึ้น

-	สามารถอ่านโน้ตดนตรี  

อ่านคอร์ดเพลง

-	สามารถเล่นเพลงมาตราฐานได้

-	สามารถฟังดนตรีและแยกออกว่า

เป็นจังหวะช้าหรือเร็ว สามารถ

นับจังหวะพื้นฐาน

-	สามารถอธิบายได้ว่าเสียงดนตรี 

ที่ได้ยินมาจากเครื่องดนตรี

ประเภทใด

5. ปัญญา

ด้านร่างกาย

และการ

เคลื่อนไหว

-	สามารถถ่ายทอดและอธิบาย 

การเคลื่อนไหวของร่างกาย และ

ออกแบบการเคลื่อนไหวและ

สามารถผสมผสานการเคลื่อนที่

ได้อย่างหลากหลาย

-	สามารถเคลื่อนที่เพื่อเกิด 

การเคลื่อนไหวใหม่ ๆ

-	ใช้ร่างกายได้อย่างมปีระสทิธภิาพ

-	สามารถให้ความหมาย แสดง

ความรู้สึกผ่านการแสดงออก 

ทางร่างกายและการเคลื่อนไหว

-	สามารถควบคุมการเคลื่อนไหว

ของร่างกายของตวัเองได้เบือ้งต้น

-	มีความสัมพันธ์กันระหว่างการ

แสดงออกและการเคลื่อนไหว 

-	สามารถจัดระเบียบสรีระของ

ร่างกาย

-	รู้จักความสามารถของข้อต่อ

อวัยวะ แต่อาจจะยังไม่สามารถ

ควบคุมร่างกายได้

6. ปัญญา

ด้านมนษุย- 

สัมพันธ์

-	สามารถวิเคราะห์ เข้าใจ

ธรรมชาติตัวตนของอีกฝ่ายได้

-	สามารถควบคุมตนเองและบุคคล

ที่เกี่ยวข้องตามเวลาและ

สถานการณ์

-	สามารถเปิดใจและเปิดรับในการ

ตอบสนองของผู้อื่น

-	รู้จักเลือกคบคน

-	สามารถเห็นอกเห็นใจ ให้ความ

ส�ำคัญ ใส่ใจความรู้สึกของ 

อีกฝ่ายได้อย่างเข้าใจเชิงเนื้อหา

หรือตัวเลือกและตอบโต้ 

ความรู้สึกกลับได้

-	สามารถเปิดใจในการท�ำความ

รู้จักกับผู้อื่น สังเกตความรู้สึก 

คนรอบข้าง

-	สามารถท�ำความรู้จักกับผู้อื่นได้

อย่างผิวเผิน

-	ระมดัระวงัในความสัมพนัธ์ไม่รูส้กึ

ผูกติดผูกมัดความรู้สึกผู้อื่น

-	สามารถเปิดรับความสัมพันธ์กับ

ผู้อื่นแต่ไม่คิดมีความสัมพันธ์

อย่างไม่ใกล้ชิด
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงความหมายของระดับความสามารถของปัญญาแต่ละด้าน (อภิชญา อังคะวิภาต, 

ประเทศไทย, 2563) (ต่อ)

พหุปัญญา 

8 ด้าน

ระดับแสดงความสามารถของปัญญา

ระดับเชี่ยวชาญ ระดับใช้องค์ความรู้ ระดับพื้นฐาน

7. ปัญญา

ด้านการ

เข้าใจตนเอง

-	สามารถเข้าใจ รูปการทุกอย่างได้

ตามความเป็นจริงโดยไม่ยึดติด

กรอบความรู้หรือองค์ความรู้

-	สามารถปรับสภาพและยอมรับ

อารมณ์ความรู้สึกทุกอย่างได้ 

โดยไม่มีเงื่อนไข

-	สามารถน�ำความเข้าใจตนเอง 

มาปรับใช้ในการด�ำเนินชีวิตได้

อย่างราบรื่นและมีประสิทธิภาพ

-	สามารถควบคุมความรู้สึก  

ความนึกคิดของตนเองได้

-	รู้จักพฤติกรรมหรือรู้อารมณ์ 

ของตนเองว่ามีที่มาหรือต้นต่อ 

สาเหตุมาจากอะไร

-	สามารถจัดล�ำดับความคิดของ

ตนเองได้

-	รู้จักอารมณ์ของตนเอง เช่น  

รัก โกรธ เศร้า เหงา เสียใจ  

มีความสุข แต่ยังไม่สามารถ

อธิบายสาเหตุและที่มาของ

อารมณ์ได้อย่างแท้จริง

8. ปัญญา

ด้าน

ธรรมชาติ

วิทยา

-	สามารถเข้าใจโครงสร้างและ

ความเชื่อมโยงของสัตว์ พืช 

ธรรมชาติ สิ่งมีชีวิตทั้งเก่าและ 

สิ่งใหม่ได้

-	มีความชื่นชอบ มองเห็น

โครงสร้างความเชื่อมโยงของ

ธรรมชาติ

-	สามารถรับรู้ความเปลี่ยนแปลง

ทางธรรมชาติ มีความไวต่อ 

สิ่งแวดล้อม ตระหนักถึงความ

ส�ำคัญของสิ่งมีชีวิต

-	สามารถจ�ำแนกสายพันธุ์ของสัตว์ 

พืชพรรณของธรรมชาติได้

-	รู้จักวัสดุทางธรรมชาติ พื้นดิน  

น�้ำ ลม หิน ภูเขา พืช สัตว์ 

ต่าง ๆ แต่ยังไม่สามารถจ�ำแนก

สิ่งเหล่านั้นได้

-	รู้จักฤดูต่าง ๆ 

	 จากตารางด้านบน ผู้วิจัยจะน�ำการแบ่งระดับความสามารถของปัญญาและความหมายของ

แต่ละระดับความสามารถของปัญญาแต่ละด้านไปใช้ในการประยุกต์ใช้แนวทางในการออกแบบโฆษณา 

เรขศิลป์เคลื่อนไหวส�ำหรับหลักสูตรการศึกษา

5.2	ผลของการศึกษาส่วนที่ 2

	 5.2.1	 ผู ้เชี่ยวชาญด้านโมชันกราฟิก (Motion graphic) ได้ให้ความคิดเห็นร่วมกันว่า  

องค์ประกอบหลักในการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวนั้น มีองค์ประกอบหลักท่ีจ�ำเป็นอยู่ 3 อย่าง 

คือ รูปแบบเรขศิลป์ การเคลื่อนไหว และการโฆษณา

	 5.2.2	 จากการทบทวนวรรณกรรมและศึกษาข้อมูลท่ีเก่ียวกับ 3 องค์ประกอบหลักสามารถ

แยกเป็น 8 แนวทางเพื่อสอดคล้องกับปัญญาทั้ง 8 ด้านตามทฤษฎีพหุปัญญาตามตารางต่อไปนี้
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ตารางที่ 2 ตารางแสดงความหมายของระดับความสามารถของปัญญาแต่ละด้าน (อภิชญา อังคะวิภาต, 

ประเทศไทย, 2563)

องค์ประกอบหลัก
แนวทางในการออกแบบ

โฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว

1. เรขศิลป์ (Graphic)

1) รูปแบบของกราฟิก

2) การจัดองค์ประกอบ

3) รูปแบบตัวอักษร

4) การผสมสี

2. การเคลื่อนไหว (Motion)
5) การเชื่อมต่อ

6) จังหวะของภาพ

3. การโฆษณา (Advertising)
7) รูปแบบการน�ำเสนอความคิดสร้างสรรค์

8) ลักษณะบุคลิกภาพ 

5.3 ผลของการศึกษาส่วนที่ 3

	 5.3.1	 จากวิธีการสนทนากลุ่ม (Focus group) ระหว่างผู้เชี่ยวชาญ (ชุดที่ 3) ด้านพหุปัญญา 

ด้านสือ่สารมวลชน และด้านการออกแบบเรขศลิป์เคลือ่นไหว ได้ผลสรุปความสมัพนัธ์ของปัญญาแต่ละด้าน

ตามทฤษฎีพหุปัญญาและแนวทางการออกแบบโฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหวได้ดังนี้

ตารางที่ 3	 ตารางแสดงผลความสมัพนัธ์ของปัญญา 8 ด้าน ตามทฤษฎพีหปัุญญาและแนวทางในการออกแบบ

โฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว (อภิชญา อังคะวิภาต, ประเทศไทย, 2563)

ทฤษฎีพหุปัญญา
แนวทางในการออกแบบ

โฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว

1. ปัญญาด้านภาษา รูปแบบตัวอักษร

2. ปัญญาด้านตรรกะ การจัดองค์ประกอบ 

3. ปัญญาด้านมิติ รูปแบบของเรขศิลป์

4. ปัญญาด้านดนตรี จังหวะของภาพ

5. ปัญญาด้านร่างกายและการเคลื่อนไหว การเชื่อมต่อ

6. ปัญญาด้านมนุษยสัมพันธ์ รูปแบบการน�ำเสนอความคิดสร้างสรรค์ 

7. ปัญญาทางด้านเข้าใจตนเอง ลักษณะบุคลิกภาพ 

8. ปัญญาด้านธรรมชาติวิทยา การผสมสี
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	 5.3.2	 จากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ (ชุดท่ี 4) เพื่อหารูปแบบท่ีเหมาะสม

กบัระดบัต่าง ๆ ของแนวทางย่อยการออกแบบโฆษณาเรขศลิป์ซึง่ประกอบด้วยผู้เชีย่วชาญด้านการออกแบบ

เรขศิลป์ (Graphic design) จ�ำนวน 6 คน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบการเคลื่อนไหว (Motion design) 

จ�ำนวน 5 คน และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบโฆษณา (Advertising) จ�ำนวน 5 คน ซึ่งได้ผลดังตาราง 

ต่อไปนี้

ตารางที่ 4	 ตารางแสดงแนวทางการออกแบบโฆษณาเรขศลิป์เคลือ่นไหว (อภชิญา องัคะวภิาต, ประเทศไทย, 

2563)

แนวทางในการออกแบบ

โฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว
ระดับความสามารถ รูปแบบ

1. รูปแบบตัวอักษร 

ระดับพื้นฐาน San Serif / อักษรภาษาไทยแบบมีหัว

ระดับใช้องค์ความรู้ Serif / อักษรภาษาไทยแบบไม่มีหัว

ระดับเชี่ยวชาญ Display / ตัวอักษรประดิษฐ์

2. การจัดองค์ประกอบ

ระดับพื้นฐาน
Dominance Rule of Odds

Repetition Radiation

ระดับใช้องค์ความรู้ Radiation, Rule of Third

ระดับเชี่ยวชาญ
Convergence Triangular

Circular Golden Section

3. รูปแบบเรขศิลป์

ระดับพื้นฐาน Mix Style

ระดับใช้องค์ความรู้ Line art, Thin line, Flat, Isometric

ระดับเชี่ยวชาญ Geometric, Ultra-thin, Customized illustration & Drawing

4. จังหวะของภาพ

ระดับพื้นฐาน Regular, Alternating

ระดับใช้องค์ความรู้ Flowing, Random

ระดับเชี่ยวชาญ Progressive

5. การเชื่อมต่อของภาพ

ระดับพื้นฐาน Cut, Dissolve 

ระดับใช้องค์ความรู้ Shape transition, Camera Movement

ระดับเชี่ยวชาญ Mask, Morphing
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ตารางที่ 4	 ตารางแสดงแนวทางการออกแบบโฆษณาเรขศลิป์เคลือ่นไหว (อภชิญา องัคะวภิาต, ประเทศไทย, 

2563) (ต่อ)

แนวทางในการออกแบบ

โฆษณาเรขศิลป์เคลื่อนไหว
ระดับความสามารถ รูปแบบ

6. รูปแบบการน�ำเสนอ 

ความคิดสร้างสรรค์

ระดับพื้นฐาน
Straight Sell or Factual Message

Testimonial, Trustworthiness

ระดับใช้องค์ความรู้

Comparison Social proof

Personality Symbol Guarantees

Self-Persuasion Reciprocity

Altercating Recency & Primacy

ระดับเชี่ยวชาญ

Slice of Life Decoy

Animation Disrupt & Reframe

Personality Symbol Astroturfing

Fantasy Metaphors

Dramatization God Terms

Humor Loss Vs Gain Framing

Scarcity Recency & Primacy

Fleeting attraction Foot-in-the-door

Combinations Door-in-the-face

7. ลักษณะบุคลิกภาพ

ระดับพื้นฐาน Pretty, Clear, Natural, Chic, Romantic

ระดับใช้องค์ความรู้ Casual, Dandy, Formal

ระดับเชี่ยวชาญ Dynamic, Elegant, Gorgeous, Modern

8. การผสมสี

ระดับพื้นฐาน Complementary

ระดับใช้องค์ความรู้ Analogous / Triadic

ระดับเชี่ยวชาญ Split- Complementary, Square, Tetradic

6. การสรุปผลและการอภิปรายผล

สามารถน�ำเสนอได้เป็นประเด็นต่าง ๆ ต่อไปนี้

6.1	 จากการศึกษาทฤษฎีพหุปัญญาของศาสตราจารย์โฮวาร์ด การ์ดเนอร์ โดยส่วนใหญ่มีการน�ำ

ทฤษฎนีีม้าใช้ในด้านศกึษาศาสตร์ อาจจะยงัไม่พบในด้านการออกแบบเท่าไร จะพบได้ว่าตามโจทย์การวจิยัน้ัน

ทฤษฎพีหปัุญญาสามารถน�ำมาปรบัเปลีย่นเป็นแนวทางทางการออกแบบได้ ซ่ึงผลของการวจัิยพบว่าปัญญา

ทั้ง 8 อย่างนั้น มีความสอดคล้องกันและสามารถน�ำมาปรับเปลี่ยนเป็นแนวทางทางการออกแบบโฆษณา 

เรขศิลป์เคลื่อนไหวได้ 8 แนวทางตามผลวิจัย
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6.2	 วิธีการประยุกต์ใช้แนวทางในการออกแบบสามารถท�ำได้โดยการระบุระดับความสามารถ 

ในปัญญาด้านต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของหลักสูตรแล้วจึงให้นักออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหว 

น�ำข้อมูลนั้นไปเปลี่ยนเป็นแนวทางในการออกแบบทั้ง 8 ด้านโดยเลือกจาก 24 ชุด

6.3	 จากกรณีตัวอย่างสามารถน�ำไปให้นักออกแบบสร้างการออกแบบเรขศลิป์เคลือ่นไหวได้ดังภาพนี้

ภาพที่ 5 ตัวอย่างภาพอภิปรายผลการใช้ทฤษฎีกับงานออกแบบกับหลักสูตร/สาขาวิชา

(อภิชญา อังคะวิภาต, ประเทศไทย, 2563)
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จากภาพอภิปรายผลการใช้ทฤษฎีกับงานออกแบบ ที่น�ำมาเป็นตัวอย่างนั้นเป็นการน�ำผลการวิจัย

มาออกแบบเป็นงานเรขศิลป์ได้ตามพหุปัญญาด้านต่าง ๆ ในกรณีตัวอย่างนี้ เป็นผลการประยุกต์ใช้กับงาน

ออกแบบดจิิทลัทีไ่ม่มกีารเคลือ่นไหว ดังน้ัน นักออกแบบสามารถใช้ดลุพนิจิในการเลอืกใช้แนวทางและรปูแบบ

การออกแบบจากพหุปัญญาได้ตามความเหมาะสม

7. ข้อเสนอแนะ

ผลของการวิจัยในครั้งนี้นอกจากน�ำมาออกแบบเรขศิลป์เคลื่อนไหวแล้วยังสามารถน�ำไปออกแบบ

ตราสัญลักษณ์ การออกแบบบอร์ดประชาสัมพันธ์ รวมถึงการออกแบบอัตลักษณ์ให้กับสื่อต่าง ๆ ได้  

โดยการน�ำแนวทางการออกแบบข้ออื่น ๆ ไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบกับสื่อของหลักสูตรการศึกษาได้ 

ตามความเหมาะสม ในผลวิจัยนี้นอกจากจะมีประโยชน์ให้แก่นักออกแบบแล้ว ยังมีประโยชน์เป็นอย่างมาก

ให้แก่นักสื่อสารองค์กร เจ้าหน้าที่ในสถานศึกษาที่ไม่ได้มีความเช่ียวชาญทางการออกแบบเท่าไรนักเพราะ

สามารถเป็นตวัช่วยในการคดิรปูแบบการน�ำเสนอ หรือให้แนวทางทีช่ดัเจนส�ำหรบัการออกแบบสือ่ในองค์กร

ต่าง ๆ
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