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แนวโน้มแฟชั่น (Fashion trend) เป็นสิ่งท่ีเกิดข้ึนและเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องตามการ

เปลี่ยนแปลงของบริบททางสังคม การเมือง เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม ปัจจุบันมีตราสินค้าแฟช่ันจ�ำนวน

มากเกิดขึ้นจากการผสมแนวคิดการพัฒนาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถ่ิน เข้ากับรูปแบบทางแฟช่ัน (Fashion 

styles) ทีเ่ป็นทีย่อมรบัในระดบัสากล เพือ่น�ำเสนออตัลกัษณ์จ�ำเพาะของตราสนิค้าแฟชัน่ บทความวจิยันีมุ้ง่

ศึกษาบทบาทของแนวโน้มแฟชั่นระดับสากล ที่เป็นกลไกต่อการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นจากทุน

วัฒนธรรม โดยจากการศึกษาพบว่า (1) จากการวิเคราะห์ทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นจังหวัดน่าน ด้วยแนวคิด     

องค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่น (Design elements in fashion) สามารถน�ำไปใช้ในส่วนแก่นของ                

อัตลักษณ์ตราสินค้า (Core Identity) ได้แก่ (ก) โครงร่างเงา เช่น โครงร่างเงาสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง (ข) สี 

เช่น โทนสีเข้ม, โทนสีสด, และโทนสีสันหลากหลาย (ค) วัสดุ เช่น เส้นด้ายสังเคราะห์, ฝ้ายธรรมชาติ,                
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ไหมธรรมชาติ (ง) รายละเอียดตกแต่ง เช่น ลายน�้ำไหล, การทอเกาะล้วง, การขิด, การจก, การทอยกดอก 

(จ) อารมณ์และความรู้สึก เช่น สุภาพ เรียบร้อย, อ่อนโยน, สนุกสนาน (2) แนวโน้มแฟชั่นระดับสากล 

สามารถแบ่งตามประเภทของกลุ่มเป้าหมายได้ 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่ม (ก) Feminine/ Craft/ Natural (ข) 

กลุ่ม Modern/ Futuristic/ Innovative และ (ค) กลุ่ม Provocative/ Young/ Dynamic เพื่อน�ำไปใช้

ในส่วนขยายอัตลักษณ์ตราสินค้า (Extended identity) 

ค�ำส�ำคัญ: แนวโน้มแฟชั่น; อัตลักษณ์ตราสินค้า; ทุนวัฒนธรรม; สิ่งทอ
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Abstract

Fashion trends have been existing in the fashion industry for a long period of time 

and have been developing through times according to the changing of economics, society, 

communications, and cultures. Nowadays, there are many fashion brands arising from the 

concept of integrating the cultural capital of indigenous textile with international fashion 

styles to present their fashion brand identity. This research aims to explore the role of 

international fashion trends in the development of brand identity from the cultural 

capital. The research found that (1) the cultural capital can be used to build a fashion 

brand identity in terms of core identity according to the design elements in fashion                

concept such as (a) vertical rectangle silhouette, (b) dull, vivid, and multicolor schemes, 

(c) synthetic yarn, natural cotton, and natural silk, (d) Namlai pattern, tapestry weave, khit, 

and jok technique, and (e) gentle calm fun mood. (2) International fashion trend affects 

the development of fashion brand from cultural capital in terms of extended identity 

which can be divided into 3 different consumer types such as (1) Feminine/ Craft/                   

Natural, (2) Modern/ Futuristic/ Innovative, and (3) Provocative/ Young/ Dynamic.
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1. บทน�ำ

การสร้างตราสินค้าที่ประสบความส�ำเร็จ มีปัจจัยและองค์ประกอบท่ีส�ำคัญหลายประการ เช่น  

“การสร้างบุคลิกภาพ” หรือการสร้างคุณลักษณะเด่นให้ผู้บริโภคจดจ�ำได้ง่าย ปัจจุบันการสร้างตราสินค้ามี

ความส�ำคัญมากต่อการด�ำเนินธุรกิจ เพราะตราสินค้าเป็นสิ่งที่ช่วยสร้างความแตกต่าง และความได้เปรียบ

ทางการแข่งขันทางธุรกิจให้กับสินค้าหรือบริการ โดยตราสินค้าท�ำหน้าที่เป็นตัวกลางเชื่อมโยงคุณค่า                

(Value) และเอกลักษณ์ (Uniqueness) บางอย่างเพิ่มเติมเข้ากับหน้าที่ใช้สอยพื้นฐาน (Functional)                  

ของตัวสินค้า หรือบริการนั้น ๆ  ในการรับรู้ของผู้บริโภค (กาลัญ วรพิทยุต, 2550, น. 2-4)

โครงสร้างเอกลักษณ์ตราสินค้า (Brand identity structure) ประกอบด้วย 2 ส่วนส�ำคัญ ได้แก่ 

1) แก่นของเอกลักษณ์ (Core identity) ซึ่งแสดงถึงความเป็นแก่นของตราสินค้า บ่งบอกถึงต�ำแหน่ง                   

ตราสินค้า โดยแก่นของเอกลักษณ์จะประกอบไปด้วยส่วนที่ท�ำให้ตราสินค้าเป็นเอกลักษณ์ และมีคุณค่า                

โดยแก่นของเอกลักษณ์จะเป็นสิ่งที่ไม่เปลี่ยนแปลงตามกาลเวลา และ 2) ส่วนขยายเอกลักษณ์ (Extended 

identity) เป็นส่วนประกอบที่ช่วยเสริมให้ตราสินค้ามีลักษณะรูปแบบท่ีเฉพาะตัวและมีความสมบูรณ์ยิ่งข้ึน 

เป็นการสร้างจิตวิญญาณให้กับตราสินค้า บ่งบอกถึงความเป็นตราสินค้าที่เป็นการสะท้อนให้เห็นภาพที่เป็น

จุดยืนของตราสินค้า ได้แก่ บุคลิกภาพตราสินค้า รวมถึงส่วนประกอบอื่น ๆ  เช่น สโลแกน สัญลักษณ์                   

ตัวผลิตภัณฑ์ (กาลัญ วรพิทยุต, 2550, น. 2-4)

การคาดการณ์แนวโน้มแฟชั่น มีความส�ำคัญต่อการด�ำเนินธุรกิจแฟชั่นมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 

เนื่องจากการคาดการณ์แนวโน้มแฟชั่น จะช่วยให้แบรนด์หรือนักออกแบบแฟชั่นสามารถออกแบบและ

วางแผนการผลิตสินค้าได้เหมาะสมกับช่วงระยะเวลาที่สินค้าหรือรูปแบบการแต่งกายก�ำลังจะเป็นที่นิยม   

และเป็นที่ต้องการวงกว้างในอนาคต โดยรูปแบบของการน�ำเสนอการคาดการณ์แนวโน้มแฟชั่นมักแบ่งเป็น

เร่ืองราว (Themes) และน�ำเสนอในรปูแบบของรปูภาพ ประกอบกบัการอธบิายทีบ่่งบอกถงึทีม่าของแนวคดิ

และทิศทางการออกแบบที่น่าจะเป็น 

แฟชั่นเป็นสิ่งที่เคลื่อนที่อยู่ตลอดเวลา รูปแบบการแต่งกายใหม่ (Styles) จะถูกแนะน�ำสู่ตลาด              

ได้รับความสนใจ ถูกลอกเลียนแบบ และค่อย ๆ  หายไปจากท้องตลาดเมื่อเวลาผ่านไป แฟชั่นใหม่เกิดขึ้น             

อยู่ตลอดเวลาในประวัติศาสตร์ของแฟชั่น ถึงแม้ว่าแฟชั่นจะถูกมองว่าเป็นนวัตกรรมใหม่ แต่แฟชั่นใหม่เกิด

ขึ้นได้ก็เพราะการพัฒนาจากของที่มีอยู่เดิม (Kim, Fiore, & Kim, 2016, p. 4) บทเรียนออนไลน์เกี่ยวกับ

ธุรกิจแฟชั่นของสถาบัน Institut Francais de la Mode ประเทศฝรั่งเศส ได้ให้ความหมายของแฟชั่นไว้ 

ดงัน้ี 1) แฟชัน่ คอื อตุสาหกรรมของภาพลกัษณ์ส่วนบคุคลและเครือ่งแต่งกาย 2) แฟชัน่ คอื ความนยิมของ

รูปแบบเสื้อผ้าในช่วงเวลาหนึ่ง และ 3) แฟชั่น คือ ความนิยมของคนในสังคมในเรื่องอื่น ๆ  ไม่เจาะจงเฉพาะ

เส้ือผ้าและเครื่องแต่งกาย (Simmenauer, 2020) แฟชั่นเป็นแนวทางของลักษณะการประพฤติปฏิบัติ              
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จากการแสดงออก อันเป็นที่ยอมรับของกลุ่มคนในสังคม และปรากฏให้เห็นในสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ  ทั้งนี้จะ          

คงอยู่อย่างเหมาะสมในแต่ละกลุ่มสังคมช่วงเวลาและสถานที่หนึ่ง ๆ  (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2562, น. 9-12) 

สรุปได้ว่า แฟชั่น หมายถึง “ความนิยม” ของสิ่งที่คนในสังคมให้ความสนใจ จนเป็นที่ยอมรับของ

กลุ่มคนในสังคมหนึ่ง ซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา และแฟชั่นถูกพัฒนามาจากสิ่งที่มีอยู่เดิมในอดีต  

มีวัตถุประสงค์เพื่อบ่งบอกรสนิยมทางการบริโภค วิถีชีวิต และสถานะทางสังคม ของบุคคลและกลุ่มสังคม 

การออกแบบแฟชั่นหรือการสร้างตราสินค้าแฟชั่นเป็นแนวคิดในการคาดการณ์สิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 

เน่ืองจากการวางแผนการออกแบบ การผลติ และการขนส่ง ต้องเกดิขึน้ล่วงหน้าก่อนทีผู่บ้รโิภคจะรูว่้าตนเอง

ต้องการสินค้านั้น การคาดการณ์นี้น�ำมาซึ่งองค์กรที่ท�ำหน้าที่น�ำเสนอข้อมูลแนวทางของสินค้าแฟชั่น                    

ที่ผู้บริโภคก�ำลังจะต้องการในอนาคตอันใกล้

ปัจจุบันการสร้างตราสินค้าจ�ำเป็นต้องค�ำนึงถึงแนวโน้มแฟชั่น เนื่องจากการออกแบบสินค้าที่ตรง

ตามความต้องการของคนหมู่มากในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง จะช่วยส่งผลให้ตราสินค้าเติบโตและประสบ             

ผลส�ำเร็จทางธุรกิจ การศึกษาแนวโน้มแฟชั่นจากองค์กรต่าง ๆ  จึงมีความส�ำคัญในแง่ของการคาดการณ์เพื่อ 

1) วางแผนการออกแบบสินค้า และ 2) สร้างอัตลักษณ์ของตราสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของ          

ผู้บริโภค โดยนักออกแบบและผู้ด�ำเนินธุรกิจแฟชั่นสามารถศึกษาจากการน�ำเสนอการคาดการณ์แนวโน้ม

แฟชั่นในช่วงเวลาหนึ่ง เพื่อวิเคราะห์หาความต้องการและภาพลักษณ์ของผู้บริโภคที่จะเกิดขึ้นในอนาคต

การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นมีส่วนช่วยในการส่งเสริมให้ภาพลักษณ์ของตราสินค้าเป็นท่ี 

จดจ�ำของกลุ่มผู้บรโิภค การน�ำเอาทนุวฒันธรรมเข้ามาเป็นส่วนหนึง่ของอตัลกัษณ์ตราสนิค้า สามารถพบเหน็

ได้ในตราสินค้าจากประเทศในแถบทวีปยุโรป โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงยุคล่าอาณานิคม และกระแส                  

โลกาภิวัตน์ ที่มีการใช้แรงบันดาลใจและแนวคิดทางทุนวัฒนธรรม เพื่อการออกแบบจากประเทศในแถบ

ตะวันออก (ทางตะวันออกของทวีปยุโรป) เช่น ตราสินค้าเอทโทร (Etro) ที่ใช้แนวคิดตราสินค้าจากการเดิน

ทางและประวัติศาสตร์ โดยมีลวดลายเพรสลีย์ (Paisley) เป็นเอกลักษณ์ (Daniel & Nancy, 2015,                    

p. 364)

ปัจจุบันทุนวัฒนธรรมถูกใช้เพื่อเป็นส่วนหนึ่งของการออกแบบและการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า 

เมื่อมองย้อนถึงทุนวัฒนธรรมสิ่งทอ ซึ่งมีอยู่ในทุกภูมิภาคของประเทศไทย โดยมีกรรมวิธีการผลิตที่สะท้อน

ภูมิปัญญาของผู้ทอและสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติจนกลายเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น โดยที่มาของ    

ลวดลายและสีของสิ่งทอ มักมาจากสิ่งที่พบเห็นในธรรมชาติ และลวดลายส่วนใหญ่มักเป็นลวดลายที่ได้รับ

การถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ โดยหนึ่งในผ้าทอที่มีเอกลักษณ์ทางทุนวัฒนธรรมท่ีโดดเด่น ได้แก่ ผ้าทอใน            

แถบภาคเหนือของประเทศไทย ที่สะท้อนอัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรมชนกลุ่มน้อยจากอดีต เช่น ชาวไทลื้อ            

ชาวไทยวน และชาวไทใหญ่ เป็นต้น
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ผ้าทอของจังหวัดน่านเป็นผ้าที่ทอจากฝ้ายและไหม ในอดีตนั้นจะใช้ฝ้ายที่มีในท้องถิ่น โดยเริ่ม                

จากการปลูกฝ้าย และเข้าสู่กระบวนการผลิตเป็นเส้นด้าย โดยภูมิปัญญาของท้องถิ่น รวมทั้งกรรมวิธีย้อม          

สีธรรมชาติ จากการศึกษาการสืบทอดทางวัฒนธรรม พบว่า ผู้ที่มีอาชีพทอผ้าส่วนใหญ่สืบเชื้อสายมา                

จากชาวไทยลื้อโบราณ โดยเอกลักษณ์ของการทอผ้าพื้นเมืองของจังหวัดน่าน คือ การใช้วิธีการทอแบบการ        

กลับด้าย หรือย้อนเส้นด้ายนั้นเอง โดยการทอผ้ารูปแบบนี้เรียกว่า “ลายน�้ำไหล” ซึ่งนิยมใช้ทั้งฝ้าย ไหม 

และดิ้นผสมกันมีสีฉูดฉาดสลับลายสวยงาม (สุมาลย์ โทมัส, 2525, น. 6-7)

การแต่งกายของคนจังหวัดน่านมักสวมใส่เสื้อเสื้อปั๊ดแขนยาวเข้ารูปพอดีตัว ตัดเย็บจากผ้าฝ้าย              

สีครามไม่มีการประดับตกแต่ง ชุดผู้ชายเป็นเสื้อคอตั้งแขนยาวสีด�ำ เย็บตกแต่งด้วยแถบผ้าจกบริเวณ                   

คอเสื้อ ผ้านุ่งถูกเรียกว่าผ้าต้อย ท�ำจากผ้าฝ้ายย้อมสีคราม หรือเป็นไหมสีม่วงหรือสีชมพู ชุดผู้หญิงลักษณะ

เสื้อเป็นเสื้อแขนยาวสีด�ำ หรือสีครามเข้ม ตัวเสื้อค่อนข้างยาวกว่าเสื้อปั๊ดของผู้หญิงไทลื้อในถิ่นอื่น สาบเสื้อ

นิยมแต่งด้วยแถบผ้าลายจกขนาดเล็ก (ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)

ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอทางภูมิภาคเหนือของประเทศไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งของจังหวัดน่านมี

เอกลกัษณ์เฉพาะตวัทีส่ามารถพฒันาสูก่ารสร้างอตัลกัษณ์ตราสนิค้าแฟช่ัน ท้ังทางด้านการรกัษาและสบืทอด 

รวมถงึการพฒันาให้เข้ากนักบับรบิทของความต้องการสนิค้าของกลุม่เป้าหมายใหม่ และตลาดทีเ่ปลีย่นแปลงไป 

โดยแนวคิดที่แสดงถึงการพัฒนาเพื่อต่อยอดภูมิปัญญาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากทุนวัฒนธรรม (Cultural 

creativity products) ให้สามารถสืบทอดวัฒนธรรม ส่งผลให้วัฒนธรรมเกิดมูลค่าทางการตลาด และ             

เป็นตัวแทนภาพลักษณ์ของวัฒนธรรมนั้น ๆ  เป็นแนวคิดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จากทุนวัฒนธรรม ซ่ึงมัก           

เกิดในระดับชุมชนย่อยที่ต้องการก้าวกระโดดสู่การยอมรับในระดับนานาชาติ 

ส่วนหน่ึงของการผลกัดนัให้สนิค้าระดบัชมุชนย่อยเป็นทีต้่องการของการยอมรบัในระดบันานาชาติ

คือการสร้างอัตลักษณ์ของตราสินค้าให้เป็นที่จดจ�ำ อัตลักษณ์ หมายถึง สมบัติเฉพาะตัวหรือผลรวม                 

ของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งท�ำให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจ�ำได้ โดยโครงสร้างของระบบเศรษฐกิจ

เปลีย่นแปลงเนือ่งจากการพฒันาในช่วงยคุโลกาภวิตัน์ ก่อให้เกดิการบรโิภควฒันธรรมท่ีขยายตวัอย่างรวดเรว็ 

และการลงทุนในภาคอุตสาหกรรมได้แผ่ขยายเข้ามาสู่การลงทุนในภาคการผลิตสินค้าอุปโภคบริโภคและ    

การบริการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าวัฒนธรรม (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2563)

จากการพัฒนาสินค้าวัฒนธรรมในแถบประเทศตะวันตก ก่อให้เกิดการพัฒนาในประเทศในแถบ

ต่าง ๆ  ของโลก ส่งผลให้แนวคิดด้านอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์มีความส�ำคัญ เนื่องจากแนวคิดการบริโภคนิยม

น้ันใช้สัญญะเป็นแกนหลกัของการน�ำเสนอขาย สญัญะจงึตดิกบัอตัลกัษณ์แบบใดแบบหนึง่เสมอ ไม่ว่าจะเป็น

อัตลักษณ์ระดับปัจเจก ระดับท้องถิ่นหรือระดับชาติ ก็สามารถถูกท�ำให้กลายเป็นสินค้าได้ทั้งสิ้น 
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จากข้อมูลข้างต้น ผู้วิจัยเล็งเห็นถึงความส�ำคัญของการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าจากทุนวัฒนธรรม

ให้มีศักยภาพที่สามารถเข้าแข่งขันในตลาดสินค้าแฟชั่นที่เปลี่ยนแปลงอยู ่ตลอดเวลา โดยงานวิจัยนี้            

มุ่งวิเคราะห์หาแนวทางการน�ำ 1) ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอ กรณีศึกษาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถ่ินจังหวัดน่าน  

และ 2) แนวโน้มแฟชั่นระดับสากล ไปใช้เพื่อสร้างแก่นของเอกลักษณ์ (Core identity) และส่วนขยาย

เอกลักษณ์ (Extended identity) ซึ่งเป็นองค์ประกอบส�ำคัญของการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าในปัจจุบัน

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1. เพื่อศึกษาวิเคราะห์ทุนวัฒนธรรมสู่การสร้างแก่นของอัตลักษณ์ตราสินค้า (Core identity)              

กรณีศึกษาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน

2. เพื่อศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น และเลือกแนวโน้มแฟช่ันท่ีมีบทบาทต่อการพัฒนาสิ่งทอ            

จากทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นจังหวัดน่าน สู่การสร้างส่วนขยายเอกลักษณ์ (Extended identity)

3. ขอบเขตของการวิจัย

งานวิจัยนี้ศึกษาแนวคิดการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น (Fashion brand identity) จากทุน

วัฒนธรรม (กรณีศึกษาจังหวัดน่าน) และการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น 5 ฤดูกาล กรณีศึกษาแนวโน้มแฟชั่น

จากองค์กรดบัเบลิยจีูเอสเอน็ (WGSN) เพ่ือให้ได้ข้อสรปุด้านกลุม่เป้าหมายส�ำหรบัน�ำไปใช้สร้างอตัลกัษณ์ตรา 

สนิค้า โดยมผู้ีเชีย่วชาญด้านแฟชัน่และสิง่ทอ และผูป้ระกอบการด้านสิง่ทอจงัหวดัน่านเข้าร่วมโครงการวิจัย

4. วิธีด�ำเนินการวิจัย

การวิจัยนี้ใช้กระบวนการวิจัยแบบผสม ได้แก่ กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ                   

ผู้วิจัยแบ่งการด�ำเนินงานออกเป็น 3 ส่วน โดยมีการด�ำเนินงานทั้งหมด 3 ขั้นตอน ดังนี้

4.1	การวิเคราะห์ทุนวัฒนธรรมสู่การสร้างแก่นของอัตลักษณ์ตราสินค้า (Core identity)               

กรณีศึกษาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน ในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยด�ำเนินการวิจัยด้วยเทคนิคเดลฟาย 

โดยแบ่งเป็น 2 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การสัมภาษณ์ และ 2) การท�ำแบบสอบถาม กับผู้เช่ียวชาญในพื้นท่ี                 

จังหวัดน่าน เพื่อวิจัยหาข้อสรุปด้านอัตลักษณ์ชุมชน โดยผู้วิจัยเริ่มต้นจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้วย

แบบสอบถามปลายเปิด (Opened end) และน�ำค�ำตอบทีไ่ด้ในครัง้แรกมาสร้างแบบสอบถามในรปูแบบของ

มาตราส่วนประเมินค่า (Rating scale) จากนั้นน�ำแบบสอบถามดังกล่าวกลับไปให้ผู้เชี่ยวชาญกลุ่มเดิม               

ท�ำอีกครั้ง และน�ำผลกลับมาวิเคราะห์ด้วยการหาค่ามัธยฐาน ท้ังนี้กรอบแนวคิดส�ำหรับการด�ำเนินการวิจัย
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ในขั้นตอนนี้ใช้การแบ่งองค์ประกอบของการออกแบบทางแฟช่ัน (Design elements in fashion) โดย

อ้างอิงถึงองค์ประกอบการแต่งกายที่เกี่ยวข้องกับทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถ่ินจังหวัดน่านเท่านั้น โดยข้อสรุป

ที่ได้จะอยู่ในรูปแบบของชุดค�ำศัพท์ที่ใช้ส�ำหรับการก�ำหนดแก่นของอัตลักษณ์ตราสินค้า (Core identity) 

ในหัวข้อดังต่อไปนี้ 

	 4.1.1	 โครงร่างเงา (Silhouette) หมายถงึ ภาพรวมของรปูแบบการแต่งกายเมือ่เปรยีบเทยีบ

กับรูปทรงเรขาคณิต

	 4.1.2	 สี (Colors) หมายถึง รูปแบบการใช้สีท่ีพบได้ในผ้านุ่ง สิ่งทอ และเครื่องแต่งกาย                 

พื้นถิ่นของชาวไทลื้อ โดยก�ำหนดเป็นลักษณะของโทนสี เช่น โทนสีเข้ม (Dull) และโทนสีอ่อน (Pastel) 

เป็นต้น 

	 4.1.3	 วสัด ุ(Materials) หมายถงึ วสัดทุีใ่ช้ส�ำหรบัการทอผ้า เช่น ฝ้า ไหม และดิน้เงนิดิน้ทอง 

เป็นต้น 

	 4.1.4	 รายละเอียดตกแต่ง (Details) หมายถึง เทคนิคการทอผ้าท่ีพบได้ในพื้นท่ีจังหวัดน่าน 

เช่น การเกาะล้วง การจก และการขิด เป็นต้น หรือเทคนิคเก่ียวกับลวดลายท่ีพบได้ เช่น ลายน�้ำไหล                 

ลายช้าง ลายม้า ซึ่งเป็นที่นิยมของชาวไทลื้อ เป็นต้น 

	 4.1.5	 อารมณ์และความรู้สึก (Mood and tone) หมายถึง ความรู้สึกของผู้ถูกสัมภาษณ์            

เมื่อกล่าวถึงรูปแบบเครื่องแต่งกายพื้นถิ่นของจังหวัดน่าน

ในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยด�ำเนินการสัมภาษณ์ผ่านทางแอปพลิเคชันไลน์ (LINE) เฟซบุ๊ก (Facebook) 

และการโทรศพัท์แบบปกต ิกบัตวัแทนกลุม่ผูป้ระกอบการสิง่ทอในจงัหวดัน่านจ�ำนวน 5 ท่าน ทีม่กีารด�ำเนนิ

ธุรกิจทางด้านสิ่งทอจากทุนวัฒนธรรมในพื้นที่จังหวัดน่านอย่างน้อยไม่ต�่ำกว่า 5 ปี 

4.2	การวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นระดับสากลสู ่การสร้างส่วนขยายอัตลักษณ์ตราสินค้า               

(Extended identity) ในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยยกตัวอย่างกรณีศึกษาแนวโน้มแฟชั่น 5 ฤดูกาล จากฐาน               

ข้อมูลของบริษัทดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) เพื่อวิจัยหาแนวทางการน�ำแนวโน้มแฟช่ันไปใช้ส�ำหรับการ             

สร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า โดยข้อสรุปที่ได้จะอยู่ในรูปแบบของชุดค�ำศัพท์ที่ใช้ส�ำหรับการก�ำหนดส่วนขยาย

อัตลักษณ์ตราสินค้า (Extended identity)

ในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยน�ำเสนอข้อมูลที่เป็นผลจากการวิเคราะห์ ให้ผู้เชี่ยวชาญด้านแนวโน้มแฟชั่น               

และการออกแบบแฟชั่น เป็นผู้ตรวจสอบและให้ข้อคิดเห็นด้วยการท�ำแบบสัมภาษณ์ โดยใช้การเลือกแบบ

เจาะจง จากน้ันจึงน�ำข้อมูลกลับมาสร้างแบบสอบถามในรูปแบบของมาตราส่วนประเมินค่า (Rating                  

scale) และน�ำแบบสอบถามดังกล่าวกลับไปให้ผู้เชี่ยวชาญกลุ่มเดิมท�ำอีกครั้ง และน�ำผลกลับมาวิเคราะห์

ด้วยการหาค่ามัธยฐาน 
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ทั้งนี้ผู้เชี่ยวชาญด้านแฟชั่นและสิ่งทอที่เข้าร่วมโครงการวิจัย จะต้องมีคุณสมบัติตามข้อใดข้อหนึ่ง 

ดงัน้ี นักออกแบบแฟชัน่ นกัวชิาการ และอาจารย์ ทีเ่กีย่วข้องกบัการศกึษาแนวโน้มแฟชัน่และการออกแบบ

แฟชั่น มีจ�ำนวนรวมทั้งสิ้น 5 ท่าน

4.3	การรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องที่เป็นค�ำตอบจากข้อ 1 และข้อ 2 เพ่ือการสร้างแผนภาพ

สรุปบทบาทของแนวโน้มแฟชั่นระดับสากลท่ีมีต่อการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าจากทุนวัฒนธรรม                

กรณีศึกษาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน ในขั้นตอนนี้ผู้วิจัยได้น�ำผลการวิจัยให้ผู้เชี่ยวชาญด้าน

แฟชัน่และส่ิงทอลงความเหน็อกีครัง้ด้วยแบบสอบถามในรปูแบบของมาตราส่วนประเมนิค่า (Rating scale) 

และน�ำผลกลับมาวิเคราะห์ด้วยการหาค่ามัธยฐาน และสรุปผลการวิจัย

5. ประโยชน์ของการวิจัย

5.1	 เพื่อให้ได้แนวคิดการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นที่เหมาะสมกับทุนวัฒนธรรมกรณีศึกษา

ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน

5.2	 เพือ่หาแนวทางการพฒันาสิง่ทอจากทนุวฒันธรรมพืน้ถิน่จงัหวดัน่านจากแนวโน้มแฟชัน่ระดบั

สากล

6. ผลการวิจัย

6.1	การวเิคราะห์ทุนวฒันธรรมสูก่ารสร้างแก่นของอตัลกัษณ์ตราสนิค้า (Core identity) กรณี

ศึกษาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน การสัมภาษณ์ตัวแทนผู้ประกอบการด้านสิ่งทอพื้นถิ่น                  

จังหวัดน่านด้วยแบบสอบถามปลายเปิด (Opened end) เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่น

จังหวัดน่าน ผู้วิจัยสรุปข้อคิดเห็นจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญแต่ละท่านได้ดังนี้ โครงร่างเงา ได้แก่ รูปทรง

สี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง วัสดุที่ใช้ ได้แก่ เส้นด้ายสังเคราะห์ ฝ้าย และไหม สี ได้แก่ สีสันฉูดฉาด เช่น สีแดง           

สม่ีวง และสนี�ำ้เงนิ รายละเอยีดตกแต่ง ได้แก่ เทคนคิการทอแบบเกาะล้วง การจก การขิด และลายน�ำ้ไหล                

อารมณ์และความรู้สึก ได้แก่ สุภาพ เรียบร้อย และอ่อนโยน
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ตารางที่ 1 	สรุปข้อคิดเห็นจากการสัมภาษณ์ตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการด้วยแบบสอบถามปลายเปิด

	 (อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

	 กลุ่ม					     อารมณ์และ

	 ผู้ประกอบการ/ 	 โครงร่างเงา	 วัสดุ		  รายละเอียด	 ความรู้สึก	

	องค์ประกอบการ	 (Silhouette)	 (Materials)	 สี (Colors)	 ตกแต่ง	 (Mood and

	 ออกแบบ		   		  (Details)	 tone)

ผู้ประกอบการที่ 1	 สี่เหลี่ยมผืนผ้า	 วัสดุหลักคือฝ้าย	  สีสดใส เช่น สีแดง	 เทคนิคการทอผ้า 	 เรียบร้อย สุภาพ	

		  แนวตั้ง และ	 วัสดุที่ได้รับความ	 สีม่วง และสีบานเย็น	 เช่น การเกาะล้วง	 อ่อนโยน ไม่หวือ

		  ทรงกระบอก	 นิยมน้อยคือไหม		  การขิด และลาย	 หวามาก

		  แนวตั้ง			   น�้ำไหล	

ผู้ประกอบการที่ 2	 สามเหลี่ยมแบน	 วัสดุหลักคือ	 สีสันหลากหลาย	 เทคนิคการทอผ้า	 มีอารมณ์ที่

		  แนวตั้ง ที่มีฐาน	 เส้นด้ายโพลีเอสเตอร์	 ไม่จ�ำกัด	  เช่น การจก การ	 หลากหลาย

		  กว้างกว่าช่วงบน	 รองลงมาคือฝ้าย		  เกาะล้วง การปัก	 ขึ้นอยู่กับบุคลิก

		  เล็กน้อย	 และไหม ตามล�ำดับ		  ผ้าเริ่มมีบทบาท	 ของผู้สวมใส่ 

ผู้ประกอบการที่ 3	 สามเหลี่ยม และ	 เส้นด้ายสังเคราะห์	 สีฉูดฉาด สีสด สีสว่าง	 การขิดพบได้มาก, 	 อ่อนไหว, 

		  สี่เหลี่ยมแนวตั้ง	 (โทเร) และ	 เช่น สีเหลือง สีแดง	 การจกพบได้บางกลุ่ม, 	 อ่อนโยน, 

			   เส้นด้ายฝ้าย	 สีเขียว สีน�้ำเงิน	 ลวดลายน�้ำไหล	 และสุภาพ	

			   ส�ำเร็จรูป		  เทคนิคเกาะล้วง	

ผู้ประกอบการที่ 4	 สี่เหลี่ยมผืนผ้า	 เส้นด้ายฝ้าย	 สีเขียว, สีแดง, 	 เทคนิคยกมุข	 สุภาพ เรียบหรู

		  และสี่เหลี่ยมคาง	 และไหม	 สีน�้ำตาล, สีเหลือง	 และยกดอก

		  หมูแนวตั้ง				  

ผู้ประกอบการที่ 5	 รูปทรงวงรีแนวตั้ง 	 ฝ้าย	 สีที่สื่อถึงความ	 การทอ การเขียน	 อ่อนหวาน

		  ที่มีลักษณะแคบ		  เป็นกลุ่มชาติ	 เทียน การปักผ้า	 อ่อนน้อมถ่อมตน

				    พันธ์ุไทลื้อ เช่น	 ของชาวเขา	 และเป็นมิตร

				    สีด�ำ และสีแดง	 เป็นต้น 

จากข้อมูลข้างต้น ผู้วิจัยน�ำค�ำตอบที่ได้ในการสัมภาษณ์มาสร้างแบบสอบถามในรูปแบบของ

มาตราส่วนประเมินค่า (Rating scale) และน�ำแบบสอบถามดังกล่าว กลับไปให้ผู้เชี่ยวชาญกลุ่มเดิมท�ำอีก

ครั้ง จากนั้นน�ำผลกลับมาวิเคราะห์ด้วยการหาค่ามัธยฐาน โดยมีรายละเอียดค�ำตอบดังนี้
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ตารางที่ 2	 โครงร่างเงา (Silhouette) ที่แสดงถึงลักษณะเครื่องแต่งกายของจังหวัดน่าน (อรรถพนธ์ 

	 พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

		  หัวข้อ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 อันดับ

1. 	โครงร่างเงาสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง	 4	 1.55	 มาก

2. 	โครงร่างเงาทรงกระบอกแนวตั้ง	 3.4	 1.50	 ปานกลาง

3. 	โครงร่างเงาทรงสามเหลี่ยมแนวตั้ง	 2.2	 1.17	 น้อย

ตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการเลือกโครงร่างเงา (Silhouette) ท่ีแสดงถึงลักษณะเครื่องแต่งกายของ

จังหวัดน่าน โครงร่างเงาสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง ระดับมาก (  = 4) โครงร่างเงาทรงกระบอกแนวตั้ง ระดับ

ปานกลาง (  = 3.4) โครงร่างเงาทรงสามเหลี่ยมแนวตั้ง ระดับน้อย (  = 2.2) 

ตารางที่ 3	 โทนส ี (Colors) ทีเ่กีย่วข้องลกัษณะเครือ่งแต่งกายของจงัหวดัน่าน (อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพนัธุ,์ 

	 ประเทศไทย, 2563)

	 หัวข้อ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 อันดับ

1.	 โทนสีเข้ม (Dull) เช่น สีน�้ำเงินเข้ม สีแดงเข้ม 

	 สีเขียวเข้ม 		  4.8	 0.40	 มากที่สุด

2. 	โทนสีอ่อน (Pastel) เช่น สีฟ้าอ่อน สีชมพูอ่อน 

	 สีเขียวอ่อน		  2.4	 1.20	 น้อย

3. 	โทนสีสด (Vivid) เช่น สีแดง สีม่วง และ

	 สีบานเย็น		  4.2	 1.17	 มาก

4. 		โทนสีสันหลากหลาย ไม่จ�ำกัดกลุ่มสี	 3.6	 1.50	 มาก

	 ตวัแทนกลุม่ผูป้ระกอบการเลอืกโทนสเีข้ม (Dull) เช่น สนี�ำ้เงนิเข้ม สแีดงเข้ม สเีขยีวเข้ม ระดบั

มากที่สุด (  = 4.8) โทนสีสด (Vivid) เช่น สีแดง สีม่วง และสีบานเย็น ระดับมาก (  = 4.2) โทนสีสัน 

หลากหลาย ไม่จ�ำกัดกลุ่มสี ระดับมาก (  = 3.6) โทนสีอ่อน (Pastel) เช่น สีฟ้าอ่อน สีชมพูอ่อน สีเขียว

อ่อน ระดับน้อย (  = 2.4) 
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ตารางที่ 4 	วัสด ุ(Materials) ทีเ่กีย่วข้องลกัษณะเครือ่งแต่งกายของจงัหวดัน่าน (อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพนัธุ,์ 

	 ประเทศไทย, 2563)

		  หัวข้อ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 อันดับ

1. 	เส้นด้ายสังเคราะห์ 	 4.2	 0.75	 มาก

2. 	ฝ้ายธรรมชาติ	 4.2	 1.17	 มาก

3. 	ไหมสังเคราะห์	 2.6	 0.80	 ปานกลาง

4. 	ไหมธรรมชาติ	 3.6	 1.74	 มาก

ตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการเลือกการใช้วัสดุท่ีเก่ียวข้องกับลักษณะเครื่องแต่งกายของจังหวัดน่าน 

ได้แก่ เส้นด้ายสังเคราะห์ ระดับมาก (  = 4.2) ฝ้ายธรรมชาติ ระดับมาก (  = 4.2) ไหมธรรมชาติ ระดับ

มาก (  = 3.6) และไหมสังเคราะห์ ระดับปานกลาง (  = 2.6)

ตารางที่ 5 	รายละเอยีดตกแต่ง (Details) ทีเ่กีย่วข้องกบัลกัษณะเครือ่งแต่งกายของจงัหวดัน่าน (อรรถพนธ์ 

	 พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

		

		  หัวข้อ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 อันดับ

1. 	การทอเกาะล้วง 	 4.8	 0.40	 มากที่สุด

2. 	การจก		  4.4	 1.20	 มาก

3. 	การขิด		  4.8	 0.40	 มากที่สุด

4. 	การปัก		  3	 1.10	 ปานกลาง

5. 	การทอยกดอก	 3.8	 1.60	 มาก

6. 	ลายน�้ำไหล		 5	 0.00	 มากที่สุด

ตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการเลือกรายละเอียดตกแต่ง (Details) ท่ีเกี่ยวข้องกับลักษณะเครื่อง          

แต่งกายของจังหวัดน่าน ดังน้ี ลายน�้ำไหล ระดับมากท่ีสุด (  = 5) การทอเกาะล้วง ระดับมากท่ีสุด                   

(  = 4.8) การขิด ระดับมากที่สุด (  = 4.8) การจก ระดับมาก (  = 4.4) การทอยกดอก ระดับมาก                  

(  = 3.8) และการปัก ระดับปานกลาง (  = 3)
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ตารางที ่6 	อารมณ์และความรูส้กึ (Mood and tone) ท่ีเกีย่วข้องกบัลกัษณะเครือ่งแต่งกายของจงัหวดัน่าน

	 (อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

		

		  หัวข้อ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 อันดับ

1.	 สุภาพ เรียบร้อย	 5	 0.00	 มากที่สุด

2. 	อ่อนโยน		  4.2	 0.75	 มาก

3. 	สนุกสนาน		 4	 1.10	 มาก

ตวัแทนกลุม่ผูป้ระกอบการเลอืกอารมณ์และความรูส้กึ (Mood and tone) ทีเ่กีย่วข้องกบัลกัษณะ

เครื่องแต่งกายของจังหวัดน่าน ดังน้ี สุภาพ เรียบร้อย ระดับมากที่สุด (  = 5) อ่อนโยน ระดับมาก                         

(  = 4.2) สนุกสนาน ระดับมาก (  = 4) 

ผลจากการท�ำแบบสอบถามกับกลุ่มผู้ประกอบการสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน แสดงให้เห็นถึงความ

เข้าใจด้านอัตลักษณ์สิ่งทอและเครื่องแต่งกาย โดยผู้วิจัยแยกตามองค์ประกอบการออกแบบแฟชั่น ทั้งนี้                 

ผู้วิจัยเลือกใช้เฉพาะผลของการตอบแบบสอบถามในระดับ “มากท่ีสุด” และ “มาก” ของแต่ละหัวข้อ                  

เพื่อน�ำมาใช้ประกอบแนวคิดการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นในส่วนแก่นของอัตลักษณ์ตราสินค้า                   

โดยสรุปไว้ในรูปแบบของตารางอธิบาย ดังนี้

	

ตารางที่ 7 	สรุปการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน (อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, 

	 ประเทศไทย, 2563)

		 องค์ประกอบทางการออกแบบ 

		 (Design elements)		     ผลจากแบบสอบถาม	

1. โครงร่างเงา (Silhouettes)	 โครงร่างเงาสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง

2. สี (Colors)	 โทนสีเข้ม, โทนสีสด, โทนสีสันหลากหลาย

3. วัสดุ (Materials)	 เส้นด้ายสังเคราะห์, ฝ้ายธรรมชาติ, ไหมธรรมชาติ

4. รายละเอียดตกแต่ง (Detail finishing)	 ลายน�ำ้ไหล, การทอเกาะล้วง, การขดิ, การจก, การทอยกดอก

5. อารมณ์และความรูส้กึ (Mood and tone)	 สุภาพ เรียบร้อย, อ่อนโยน, สนุกสนาน
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6.2	การวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นระดับสากลสู ่การสร้างส่วนขยายอัตลักษณ์ตราสินค้า                  

(Extended identity) ผูว้จิยัยกตวัอย่างกรณศีกึษาแนวโน้มแฟชัน่ 5 ฤดกูาล ได้แก่ 1) ฤดรู้อน ค.ศ. 2021 

2) ฤดูหนาว ค.ศ. 2020-2021 3) ฤดูร้อน ค.ศ. 2020 4) ฤดูหนาว ค.ศ. 2019-2020 และ 5) ฤดูร้อน                

ค.ศ. 2019 จากฐานข้อมูลของบริษัทดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) และวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น ซึ่งน�ำเสนอ

แนวโน้มแฟชัน่ฤดกูาลละ 3 แนวคดิ (Theme) ในรปูแบบของมดูบอร์ด (Mood board) ย้อนหลงั 5 ฤดกูาล 

รวมทั้งสิ้น 15 มูดบอร์ด 

ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ค�ำส�ำคัญ (Keywords) ด้านคุณค่าของแบรนด์ (Brand value) (Chow, 2018) 

ทีเ่หมาะสมส�ำหรับแต่ละมดูบอร์ดจ�ำนวนมดูบอร์ดละ 3 ค�ำ และได้ให้ผูเ้ชีย่วชาญแสดงความคดิเหน็ด้วยแบบ

สัมภาษณ์ในหัวข้อ “ค�ำส�ำคัญ (Keywords) ที่ก�ำหนดให้สัมพันธ์กับมูดบอร์ด (Mood board) หรือไม่”                   

โดยผลจากการวิเคราะห์ด้วยแบบสัมภาษณ์ทั้ง 15 มูดบอร์ด แสดงให้เห็นถึงความซ�้ำของค�ำส�ำคัญที่ปรากฏ

ในแต่ละเรื่องราว (Theme) แต่ต่างฤดูกาลกัน

ผู้วิจัยน�ำผลจากการเลือกค�ำส�ำคัญ (Keywords) โดยผู้เช่ียวชาญจากการท�ำแบบสัมภาษณ์ มา

วิเคราะห์ด้วยการค�ำนวณค่าความถี่และร้อยละ ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ตัดค�ำท่ีถูกเลือกโดยผู้เช่ียวชาญจ�ำนวนน้อย             

กว่า 3 คนออกไป และจัดกลุ่มประเภทเรื่องราว (Theme) ของแนวโน้มแฟชั่น ที่มีค�ำส�ำคัญที่คล้ายคลึงกัน 

เช่น แนวโน้มแฟชัน่ในฤดหูนาวปี ค.ศ. 2020-2021 เรือ่ง Considered Comfort ได้แก่ Casual, Minimal, 

Cozy จะมคี�ำส�ำคญัทีใ่ช้ในการอธบิายทีใ่ห้ความหมายใกล้เคยีงกนักบัแนวโน้มแฟชัน่ในฤดรู้อนปี ค.ศ. 2021 

เรื่อง Homespun ได้แก่ Contemporary, Craftmanship, Minimal ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความต่อเนื่อง

ของแนวโน้มแฟชั่นจากฤดูกาลก่อนหน้า ซึ่งสามารถใช้ออกแบบส�ำหรับกลุ่มเป้าหมายท่ีมีลักษณะคล้ายกัน 

โดยจากตัวอย่างนี้ ค�ำที่ซ�้ำกัน ได้แก่ ค�ำว่า “Minimal”

จากน้ันผูว้จิยัได้จดักลุม่แนวโน้มแฟชัน่ทีเ่ป็นผลจากการวเิคราะห์ผลการสมัภาษณ์ออกเป็น 3 ประเภท 

ได้แก่ 1) กลุ่ม Feminine/ Craft/ Natural เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่เกี่ยวข้องกับความเป็นผู้หญิง งานฝีมือ 

และธรรมชาติ 2) กลุ่ม Modern/ Futuristic/ Innovative เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัย 

อนาคต และนวัตกรรม และ 3) กลุ่ม Provocative/ Young/ Dynamic เป็นแนวโน้มแฟชั่นที่เกี่ยวกับ   

ความเร้าใจ วัยรุ่น และความเคลื่อนไหว จากนั้นผู้วิจัยท�ำสรุปแผนภาพกลุ่มเป้าหมายทางแฟช่ันจากการ            

รวมกลุ่มของแนวโน้มแฟชั่นเพ่ือแสดงภาพลักษณ์ของกลุ่มเป้าหมายให้ผู้เชี่ยวชาญแสดงความคิดเห็นใน                

รูปแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating scale) ในรูปแบบของแบบสอบถามเกี่ยวกับความเหมาะสมและ

สอดคล้องของกลุ่มเป้าหมายที่ผู้วิจัยท�ำการวิเคราะห์และสรุปไว้
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ภาพที่ 1 กลุ่มเป้าหมายที่ 1 กลุ่ม Feminine/ Craft/ Natural

(อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

 

ภาพที่ 2 กลุ่มเป้าหมายที่ 2 กลุ่ม Modern/ Futuristic/ Innovative

(อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)
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ภาพที่ 3 กลุ่มเป้าหมายที่ 3 Provocative/ Young/ Dynamic

(อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

ผลของการท�ำแบบสอบถาม ได้แก่ 1) กลุ่ม Feminine/ Craft/ Natural มีค่าความพึงพอใจอยู่ 

ในระดับมาก (  = 4) 2) กลุ่ม Modern/ Futuristic/ Innovative มีค่าความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก                 

(  = 4) และ 3) กลุ่ม Provocative/ Young/ Dynamic มีค่าความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก (  = 4.2)

ตารางที่ 8	 แสดงรายละเอียดการวิเคราะห์เน้ือหา (Theme) ตามฤดูกาลจากผู้เช่ียวชาญ (อรรถพนธ์ 

	 พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

หัวข้อ/

ฤดูกาล

ชื่อหัวข้อ

(Theme)

ค�ำส�ำคัญ

(Keywords)

ชื่อหัวข้อ

(Theme)

ค�ำส�ำคัญ

(Keywords)

ชื่อหัวข้อ

(Theme)

ค�ำส�ำคัญ

(Keywords)

ฤดูร้อน 

ค.ศ. 2019

Common 

Ground

Feminine

Natural

Crafty

In Touch

Futuristic

Sensual

Innovative

Creative 

Manifesto

Bold

Provocative

Young

ฤดูร้อน 

ค.ศ. 2020

Designing 

Emotion

Historic

Natural

Craftmanship

Empower Up!

Modern

Natural

Positive

Code Create

Futuristic

Cutting-edge

Diverse

ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน

4

4

4.2

ฤดูหนาว 

ค.ศ. 2020-2021

Considered 

Comfort

Casual

Minimal

Feminine

Tech-tility

Modern

Functional

Diverse

Reconstructed 

Legacy

Retro

Craft

Modern

สรุปค�ำส�ำคัญ

ภาพลักษณ์

กลุ่มเป้าหมาย

Feminine 

Craft

Natural

Modern

Futuristic 

Innovative

Provocative 

Young

Dynamic

ฤดูหนาว 

ค.ศ. 2019-

2020

Purpose 

Full

Retro

Minimal

Timeless

Light Magic

Romantic

Seductive

Feminine

Free Style

Young

Eclectic

Glamorous

อันดับ

1.10

0.89

0.75

ฤดูร้อน

ค.ศ. 2021

Homespun

Contemporary

Craftmanship

Minimal

Transform

Modern

Historic

Natural

Gamescape

Retro

Young

Dynamic
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6.3	ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องที่เป็นค�ำตอบจากข้อ 1 และข้อ 2 เพื่อการสร้างแผนภาพ

สรุปบทบาทของแนวโน้มแฟช่ันระดับสากล ที่มีต่อการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าจากทุนวัฒนธรรม               

กรณีศึกษาทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน ในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยน�ำแผนภาพเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญด้าน

แฟชั่นและสิ่งทอ แล้วด�ำเนินการวิจัยประเมินในรูปแบบของมาตราส่วนประเมินค่า (Rating scale)                      

ในรูปแบบของแบบสอบถาม และน�ำผลกลับมาวิเคราะห์ด้วยการหาค่ามัธยฐาน เพื่อยืนยันถึงความ                 

เหมาะสมของแนวทางดังกล่าว โดยผลจากแบบสอบถามโดยผูเ้ช่ียวชาญด้านแฟช่ันและสิง่ทออยูใ่นระดบัมาก 

(  = 4.2)

โดยผลจากการวิเคราะห์ทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นจังหวัดน่านจะถูกใช้เป็นแก่นของตราสินค้า (Core 

identity) และ ผลจากการวเิคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ระดบัสากลจะถกูใช้เป็นส่วนขยายตราสนิค้า (Extended     

identity) ทั้งนี้ กลุ่มเป้าหมายทั้ง 3 กลุ่ม (ที่เป็นผลสรุปจากการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น) สามารถใช้ทุน

วัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่านเป็นแนวคิดและองค์ประกอบในการออกแบบได้ทั้งหมด 
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ภาพที่ 4 ภาพการสรุปแนวคิดการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าจากทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นจังหวัดน่าน

และประเภทของกลุ่มเป้าหมายทั้ง 3 แบบ

(อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, ประเทศไทย, 2563)

7. การสรุปผลและการอภิปรายผล

7.1	 การวเิคราะห์ทนุวฒันธรรมสูก่ารสร้างแก่นของอตัลกัษณ์ตราสนิค้า (Core identity) โดยสรปุ

อัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรมของสิ่งทอและเครื่องแต่งกายพื้นถ่ินจังหวัดน่าน ได้แก่ 1) โครงร่างเงา ได้แก่                  

โครงร่างเงาสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง 2) สี ได้แก่ โทนสีเข้ม โทนสีสด และโทนสีสันหลากหลาย 3) วัสดุ ได้แก่ 

เส้นด้ายสังเคราะห์ ฝ้ายธรรมชาต ิและไหมธรรมชาต ิ4) รายละเอยีดตกแต่ง ได้แก่ ลายน�ำ้ไหล การทอเกาะ

ล้วง การขิด การจก และการทอยกดอก 5) อารมณ์และความรู้สึก ได้แก่ สุภาพ เรียบร้อย อ่อนโยน                    

และสนุกสนาน ข้อสรปุทีไ่ด้ข้างต้นจะอยูใ่นรปูแบบของชดุค�ำศพัท์ทีใ่ช้ส�ำหรบัการก�ำหนดแก่นของอตัลกัษณ์                

ตราสินค้า (Core identity)

7.2	 แนวโน้มแฟชั่นระดับสากลมีบทบาทต่อการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรม 

ในการสร้างส่วนขยายอัตลักษณ์ (Extended identity) กรณีศึกษาแนวโน้มแฟช่ันท่ีปรากฏในแหล่งข้อมูล

อ้างอิงขององค์กรดบัเบลิยจีูเอสเอน็ (WGSN) ทีน่�ำเสนอฤดกูาลละ 3 แนวทาง (Themes) โดยแต่ละแนวทาง

การน�ำเสนอมีความเหมาะสมส�ำหรับกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกัน นอกจากนี้แต่ละแนวทางยังมีความ                   
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ต่อเน่ืองกนัอกีด้วย ผลจากการวเิคราะห์ข้อมลูย้อนหลงั 5 ฤดกูาล แสดงให้เหน็ว่ากลุม่เป้าหมายทีม่กัปรากฏ 

ได้แก่ กลุ่ม 1) Feminine/ Craft/ Natural 2) Modern/ Futuristic/ Innovative และ 3) กลุ่ม                   

Provocative/ Young/ Dynamic โดยแต่ละแนวทางที่ถูกน�ำเสนอแสดงให้เห็นถึงการแบ่งกลุ่มเป้าหมาย

ออกเป็นแต่ละประเภท ซึ่งการคาดการณ์เป็นแผนภาพขององค์กรดังกล่าว มาจากการวิเคราะห์ข้อมูลเชิง

สถิติเกี่ยวกับแนวโน้มและทิศทางความต้องการของผู้บริโภค ผลจากการวิจัยจึงแสดงให้เห็นว่า การเลือกใช้

แนวโน้มแฟชั่นมาเป็นส่วนขยายอัตลักษณ์จะช่วยให้ตราสินค้าถูกสร้างและพัฒนาให้ถูกต้องตามแนวโน้ม

แฟชั่น และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ในขณะเดียวกัน นอกจากนี้โอกาสที่แนวโน้มแฟชั่นใหม่

ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต มีโอกาสที่จะสอดคล้องกับแนวโน้มแฟชั่นที่เกิดอยู่แล้วก่อนหน้าอีกด้วย

8. ข้อเสนอแนะ

การวิจัยนี้จัดท�ำเพื่อเสนอแนะแนวทางการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าจากทุนวัฒนธรรมโดยใช้การ

คาดการณ์แนวโน้มแฟชั่นจากฐานข้อมูลขององค์กรดับเบิลยูจีเอสเอ็น (WGSN) ท่ีมีความน่าเช่ือถือใน                

ระดบัสากล อย่างไรกต็าม งานวจิยันีส้ามารถต่อยอดเพิม่เตมิได้โดย 1) ใช้การศกึษาและวจิยัแนวโน้มแฟชัน่

เพื่อคาดการณ์ แนวโน้มแฟชั่นที่ก�ำลังจะเกิดขึ้นในอนาคต โดยไม่ต้องพึ่งพาฐานข้อมูลจากองค์กรที่น�ำเสนอ

การคาดการณ์ได้ และ 2) ตัวแปรด้านการเลอืกใช้ทุนวฒันธรรมให้เหมาะสมกบักลุม่เป้าหมายจะเปลีย่นแปลง

ไปตามแนวโน้มแฟชั่นที่จะเกิดขึ้นในอนาคต โดยสามารถอาศัยกระบวนการวิเคราะห์แนวโน้มแฟช่ัน เพื่อ              

ให้ได้ภาพลักษณ์ของกลุ่มเป้าหมายได้

9. กิตติกรรมประกาศ

โครงการวิจัยน้ีได้รับทุนสนับสนุนจาก ทุนพัฒนาอาจารย์ใหม่/นักวิจัยใหม่ กองทุนรัชดาภิเษก 

สมโภช จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั (Grants for Development of New Faculty Staff, Ratchadaphisek-

somphot Endowment Fund, Chulalongkorn University) และหน่วยปฏิบัติการวิจัยแฟชั่นและ             

นฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (Fashion and Creative Arts Research 

Unit)
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