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Abstract  
The purpose of this study were 1) to study the behaviors of tourists in the special 

economic zone in Nakhon Phanom Province; and 2) to study the relationship between 
personal factors and tourist behaviors in the special economic zone in Nakhon Phanom 
province. This research was quantitative research, involving the collection of data through 
questionnaires with 400 participants. The analysis method is descriptive statistics such as 
frequency, percentage, and a chi-squared test with a significance of 0.05. 

The results found that the behaviors of tourists in the special economic zone in Nakhon 
Phanom province were as follows: most tourists were traveling in this area for the first time, 
were traveling with families and relatives, were traveling during the weekend, were using a 
private car to travel, and spent on average 2,001-4,000 THB on their traveling expenses. What 
attracts tourists to the special economic zone in Nakhon Phanom province is the variety of 
tourism resources in this area. Tourists are interested in traveling in an area with Buddhist 
sites (i.e. religious and cultural tourism), and in paying respect to the relics of Buddha in the 
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pagoda at Phra Thad and to other sacred objects in temples such as Maha-That Temple and 
Ao-Kad Sri Bua Ban Temple as well as other temples in this area. 

According to statistics, there were 905,501 domestic tourists in the special economic zone 
in Nakhon Phanom Province province in 2016. Tourists visited because Nakhon Phanom  has 
many tourism resources connected to history and culture that can attract tourists, such as 
the Thai-Laos Friendship Village, Ban Na-chok, the Nong Yad sub-district, and the Muang 
district. In addition, Nakhon Phanom is a small scenic city which is not too overcrowded, 
livable, and suitable for relaxation. Furthermore, Nakhon Phanom is connected by road to 
Thailand, Laos, Vietnam, and Southern China. The third Thai–Lao Friendship Bridge (Nakhon 
Phanom-Khammouane) is important as an economic bridge linking Thailand to the Asian 
community. 

The results of the chi-squared test identified that gender is related with the number of 
visits, the mode of travel, the kind of vehicle used for traveling, and the reason for choosing 
the tourist sites. There is no relationship between age and tourist behavior or needs. 
The level of education is connected with the number of visits, the mode of travel, the time 
of year in which travel occurs, the vehicle used for travel, expenditure on travel, the 
attractions at tourist sites and the style of tourism that tourists are interested in, and the 
reasons for choosing tourist sites. Career is connected with the number of visits, mode of 
travel, vehicle used for travel, expenditure on travel, and the reasons for choosing tourist 
sites. Average monthly income is connected with the mode of travel, the time of year in 
which travel occurs, the kind of vehicle used for travel, and expenditure on travel at a 
significance of 0.05 
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บทคัดย่อ   
กำรศึกษำครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษำพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชำวไทยที่มีต่อกำรท่องเที่ยวเดินทำง

มำท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม 2. เพื่อศึกษำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัย
ส่วนบุคคลกับพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม ซึ่งเป็นกำรวิจัย
เชิงปริมำณ โดยกำรแจกแบบสอบถำมกับตัวอย่ำง จ ำนวน 400 คน วิเครำะห์ด้วยสถิติเชิงพรรณนำ ได้แก่ 
ค่ำควำมถี่ ร้อยละ และสถิติกำรทดสอบไคสแควร์ ก ำหนดนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ 0.05 ผลจำกกำรวิจัย 
พบว่ำ พฤติกรรมนักท่องเที่ยวชำวไทยที่มีต่อกำรท่องเที่ยวเดินทำงมำท่องเที่ยว ในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ
จังหวัดนครพนม พบว่ำ ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวเดินทำงมำท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก เดินทำงมำท่องเที่ยวมำกับ
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ครอบครัวและญำติ เดินทำงมำท่องเที่ยวช่วงวันเสำร์และวันอำทิตย์ ใช้พำหนะประเภทรถยนต์ส่วนบุคคลใน
กำรเดินทำง มีค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว จ ำนวน 2,001-4,000 บำท สิ่งดึงดูดใจที่ท ำให้นักท่องมำเที่ยวใน
เขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม เพรำะมีทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวมีควำมหลำกหลำย นักท่องเที่ยง
สนใจแหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธศำสนำและเชิงวัฒนธรรม สนใจในกิจกรรมกำรท่องเที่ยวกำรไหว้พระธำตุและ
สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ในวัดมหำธำตุ/ วัดโอกำสศรีบัวบำน และวัดอื่น ๆ จำกสถิตินักท่องเที่ยวชำวไทยเขตพัฒนำ
เศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม ปี 2559 จ ำนวน 905,501 คน ที่เดินทำงมำท่องเที่ยวเพรำะจังหวัดนครพนม 
มีแหล่งท่องเที่ยวทำงประวัติศำสตร์ และวัฒนธรรมที่ดึงดูด นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่ำงดี เช่น หมู่บ้ำนมิตรภำพ 
ไทย-เวียดนำม บำ้นนำจอก ต ำบลหนองญำติ อ ำเภอเมือง นครพนม เป็นต้น รวมถึงจังหวัดนครพนมเป็นเมือง
ขนำดเล็กที่สงบและไม่วุ่นวำย เหมำะแก่กำรพักผ่อนและเป็นที่อยู่อำศัย อีกทั้งจังหวัดนครพนมเป็นจุดเชื่อม
เส้นทำงคมนำคมทำงบกของไทย-สปป.ลำว-เวียดนำม และจีนตอนใต้ที่สะดวก และมีสะพำนมิตรภำพ 3 
(นครพนม - ค ำม่วน) และมีสะพำนมิตรภำพ 3 (นครพนม - ค ำม่วน) เป็นสะพำนส ำคัญในกำรเชื่อม
เศรษฐกิจและกำรท่องเที่ยวสู่ประชำคมอำเซียน 
 จำกกำรทดสอบไคสแควร์ พบว่ำ เพศมีควำมสัมพันธ์กับจ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยว ลักษณะกำรเดิน 
ทำงท่องเที่ยว พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำง กำรเลือกแหล่งท่องเที่ยว อำยุมีควำมสัมพันธ์กับพฤติกรรม
กำรท่องเที่ยวแตกต่ำงกันทุกด้ำน ระดับกำรศึกษำมีควำมสัมพันธ์กับจ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยว ลักษณะกำรเดิน 
ทำงท่องเที่ยว ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยว พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำง ค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว สิ่งดึงดูดใจใน
กำรมำท่องเที่ยว รูปแบบกำรท่องเที่ยวที่สนใจ กำรเลือกแหล่งท่องเที่ยวที่ อำชีพมีควำมสัมพันธ์กับจ ำนวนครั้ง
ที่มำท่องเที่ยว ลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยว พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำง ค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว กำรเลือก
แหล่งท่องเที่ยว และรำยได้เฉลี่ยต่อเดือนมีควำมสัมพันธ์กบัลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยว ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยว 
พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำง ค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ 0.05 
 

ค าส าคัญ : พฤติกรรมนกัท่องเที่ยว  นักท่องเที่ยว  กำรท่องเที่ยวจังหวัดนครพนม 
 

บทน า  

ปัจจุบันมนุษย์เรำต้องกำรกำรพักผ่อนหย่อนใจมำกขึ้น ท ำให้ต้องกำรกิจกรรมนันทนำกำรเพิ่มขึ้น ไม่ว่ำจะ 
เป็นกิจกรรมนันทนำกำรแบบใดก็ตำมล้วนมีควำมจ ำเป็นและช่วยให้ผู้ที่น ำกิจกรรมนันทนำกำรเหล่ำนั้นมำใช้
เพื่อให้เกิดควำมผ่อนคลำย ใช้เวลำว่ำงให้เป็นประโยชน์ รวมถึงกำรเพิ่มประสิทธิภำพของตนเองและงำนที่ท ำ
อีกด้วย และกิจกรรมนันทนำกำรประเภทหนึ่งที่มีควำมส ำคัญไม่น้อยไปกว่ำกิจกรรมนันทนำกำรประเภท
อื่น ๆ คือ “กำรท่องเที่ยว” ดังที่ (Sermdakun, S., 2004) ได้กล่ำวไว้ว่ำ อุตสำหกรรมท่องเที่ยว (Tourism 
Industry) ซึ่งประกอบด้วยธุรกิจหลำยประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวข้องโดยตรงและธุรกิจที่เกี่ยวข้องทำงอ้อม หรือ
ธุรกิจสนับสนุนต่ำง ๆ กำรซื้อบริกำรของนักท่องเที่ยว ถือว่ำ ได้เป็นกำรส่งสินค้ำออกที่มองไม่เห็นด้วยสำยตำ 
(Invisible Export) เนื่องจำกเป็นกำรน ำเงินตรำเข้ำสู่แหล่งชุมชนนั้น ๆ ซึ่งผลประโยชน์จะตกอยู่ในประเทศ 
แหล่งชุมชนและช่วยให้เกิดอำชีพอีกหลำยแขนง ท ำให้เกิดกำรหมุนเวียนทำงเศรษฐกิจ และกำรท่องเที่ยว 
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(Tourism) นั้นถือเป็นนันทนำกำรประเภทหนึ่ง ควำมหมำยกว้ำงขวำงมิได้หมำยเฉพำะเพียงกำรเดินทำงเพื่อ
พักผ่อนหย่อนใจ หรือเพื่อควำมสนุกสนำนบันเทิงเริงรมย์ดังที่ส่วนมำกเข้ำใจกัน กำรเดินทำงเพื่อกำรประชุม 
สัมมนำ เพื่อศึกษำควำมรู้ เพื่อกำรกีฬำ เพื่อกำรติดต่อธุรกิจ ตลอดจนกำรเยี่ยมเยียนญำติพี่น้องก็นับว่ำเป็น
กำรท่องเที่ยว ทั้งสิ้น ฉะนั้น ปรำกฏกำรณ์เกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวในปัจจุบันจึงเป็นภำพใหญ่ที่มีกำรขยำยตัว
เพิ่มขึ้นตำมล ำดับ จนกระทั่งมี ผู้กล่ำวว่ำธุรกิจทำงกำรท่องเที่ยวทุกวันนี้เป็นธุรกิจที่ใหญ่ที่สุดในโลก สำมำรถ
ขยำยไปในสื่อต่ำง ๆ ได้มำกมำย (Watthanasakorn, P., 2006) 

กำรท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในธุรกิจบริกำร ที่ประกอบไปด้วยธุรกิจหลำยประเภทถือได้ว่ำเป็นธุรกิจหลักที่น ำ
รำยได้เข้ำประเทศต่ำง ๆ ทุกทวีปทั่วโลกในระดับสูง จึงท ำให้แต่ละประเทศให้ควำมส ำคัญในกำรก ำหนด
กลยุทธ์ และให้ควำมส ำคัญกับกำรก ำหนดนโยบำยด้ำนกำรท่องเที่ยวมำกขึ้น เช่นเดียวกับรัฐบำลไทยที่ได้
ก ำหนดให้กำรท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในยุทธศำสตร์ส ำคัญของอุตสำหกรรมในประเทศ ซึ่งตลอดระยะเวลำที่
ผ่ำนมำ รัฐบำลใช้กำรท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งของกลยุทธ์หลักในกำรพัฒนำประเทศ เพื่อก่อให้เกิดกำรกระจำย
รำยได้ไปสู่ภำคแรงงำน และช่วยลดควำมยำกจนในหมู่ครัวเรือที่มีรำยได้ต่ ำ ด้วยเหตุผลดังกล่ำวกระทรวง
กำรท่องเที่ยวและกีฬำ ก็ได้เห็นถึงควำมส ำคัญของพื้นที่ท่องเที่ยวที่มีพื้นที่ติดต่อกับประเทศเพื่อนบ้ำนและ
พื้นที่ท่องเที่ยวใกล้เคียง โดยได้ก ำหนดยุทธศำสตร์กำรท่องเที่ยวไทย ในระยะปี 2558-2560 ในยุทธศำสตร์
ที่ 2 กำรพัฒนำสินค้ำและบริกำรท่องเที่ยว มีกลยุทธ์กำรพัฒนำเชิงพื้นที่ จะเป็นกำรพัฒนำเตรียมควำมพร้อม
เชิงพื้นที่ในกำรรองรับนักท่องเที่ยว กำรพัฒนำสินค้ำและบริกำรท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับศักยภำพ และ
ขีดควำมสำมำรถในกำรรองรับนักท่องเที่ยวของพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว และให้ควำมส ำคัญกับมิติของ
กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวในด้ำนเศรษฐกิจ ด้ำนสังคม ด้ำนวัฒนธรรม และด้ำนสิ่งแวดล้อม ตลอดจนควำม
สมดุลของกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยว ส่งเสริมกำรจดักำรทรัพยำกรท้องถิ่นของชุมชนให้เกิดควำมเข้มแข็ง และ
กำรพัฒนำ อัตลักษณ์ของท้องถิ่น เพื่อให้เกิดควำมเป็นธรรมในกำรกระจำยรำยได้สู่ท้องถิ่นชุมชน ตลอดจน
พัฒนำคุณภำพชีวิตของประชำชนให้ครอบคลุมทุกพื้นที่ท่องเที่ยว อีกทั้งเน้นกำรบูรณำกำรเชื่อมโยงกำรท ำงำน
ร่วมกัน ของหนว่ยงำนแต่ละพื้นที ่โดยได้ก ำหนดพื้นที่ในกำรพัฒนำสินค้ำและบริกำรท่องเที่ยวในระยะเร่งด่วน 
โดยหนึ่งในนั้นมีกำรมุ่งเน้นไปยังเขตพื้นที่เมืองชำยแดน มีเป้ำหมำยส ำคัญในกำรพัฒนำไปสู่ กำรท่องเที่ยว
เชื่อมโยงประเทศเพื่อนบ้ำน (ASEAN Connectivity) ผ่ำนมำตรกำรส ำคัญ คือ กำรส่งเสริมกำรเชื่อมโยง
แหล่งท่องเที่ยวแต่ละคลัสเตอร์ (Cluster) และแหล่งท่องเที่ยวในประเทศเพื่อนบ้ำน (Ministry of Tourism and 
Sports, 2015) 

จังหวัดนครพนมเป็น 1 ใน 10 เขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษที่รัฐบำลประกำศให้จัดตั้งขึ้น โดยเกิดขึ้นจำก
แนวคิดที่มุ่งกระจำยกำรพัฒนำสู่ท้องถิ่นเพื่อยกระดับคุณภำพชีวิตของประชำชนที่อยู่อำศัยในบริเวณนั้น
ให้ดีขึ้น ด้วยกลยุทธ์ส่งเสริมกำรลงทุน กำรค้ำ กำรท่องเที่ยว อีกทั้งกำรบริกำรต่ำง ๆ ให้น ำไปสู่กำรจ้ำงงำน และ
สร้ำงรำยได้ให้กับชุมชน อีกทั้งจังหวัดนครพนม ได้ให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำและกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยว 
เนื่องจำกจังหวัดนครพนมมีจุดเด่นและจุดแข็งในหลำยด้ำน ได้แก่ มีแหล่งท่องเที่ยวทำงประวัติศำสตร์และ
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วัฒนธรรมที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว เช่น หมู่บ้ำนมิตรภำพไทย-เวียดนำม และมีภูมิสังคมทำงวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญำท้องถิ่นอีสำนที่หลำกหลำย เป็นที่ประดิษฐำนขององค์พระธำตุพนมอันล้ ำค่ำ และมีควำมส ำคัญ
ทำงด้ำนศำสนำในระดับภูมิภำคไทย-ลำว อินโดจีน ตลอดจนควำมหลำกหลำยของกลุ่มชำติพันธุ์แถบลุ่ม
แม่น้ ำโขงที่มีควำมสัมพันธ์เช่ือมโยงกับกลุ่มประเทศลุ่มน้ ำโขง อีกทั้งยังมีสนำมบินนครพนม สะพำนมิตรภำพ 
และโครงกำรจัดตั้งศูนย์ขนถ่ำยกระจำยสินค้ำชำยแดน อีกทั้งสถำนีต้นทำงรถไฟรำงคู่สำยนครพนม - บ้ำนไผ่  

จังหวัดนครพนมได้รับกำรประกำศให้เป็นเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษได้นั้น แสดงให้เห็นว่ำจังหวัดนครพนม
มีศักยภำพและควำมพร้อมในกำรที่จะเป็นเมืองเขตเศรษฐกิจพิเศษ ทั้งทำงด้ำนเศรษฐกิจ ภำคอุตสำหกรรม 
ภำคเกษตร และโดยเฉพำะอย่ำงยิ่งด้ำนกำรท่องเที่ยว ที่มีแหล่งท่องเที่ยวทำงประวัติศำสตร์ และวัฒนธรรมที่
ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้อย่ำงดี อำทิ หมู่บ้ำนมิตรภำพ ไทย - เวียดนำม บ้ำนนำจอก ต ำบลหนองญำติ อ ำเภอ
เมืองนครพนม เป็นต้น รวมถึงจังหวัดนครพนมเป็นเมืองขนำดเล็กที่สงบและไม่วุ่นวำย เหมำะแก่ท่องเที่ยวและ
พักผ่อน (Special Economic Development Zone, Nakhon Phanom Province, 2015) จำกข้อมูลที่ได้
กล่ำวในข้ำงต้น ท ำให้ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษำวิจัยเรื่องพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเพื่อน ำไปสู่ผลกำรวิจัยที่
สำมำรถน ำเป็นแนวทำงในกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนมได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพสูงสุด 
 

วัตถปุระสงค ์

1.  เพื่อศึกษำพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชำวไทยที่เดินทำงมำท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัด
นครพนม   

2.  เพื่อศึกษำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจ
พิเศษจังหวัดนครพนม 

  

ขอบเขตการวิจัย  
ขอบเขตด้านเนื้อหา : กำรศึกษำวิจัยในครั้งนี้ ท ำกำรศึกษำพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชำวไทย 

ซึ่งประกอบด้วย จ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยว ลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยว ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยว พำหนะที่ใช้
ในกำรเดินทำง ค่ำใชจ้่ำยในกำรมำท่องเที่ยว สิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยว รูปแบบกำรท่องเที่ยวที่สนใจ กิจกรรม
กำรท่องเที่ยวที่สนใจ และแหล่งท่องเที่ยวที่สนใจมำกที่สุด เพื่อเป็นแนวทำงกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเพื่อรองรับ
เขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม โดยกำรรวมรวมจำกหนังสือ งำนวิจยั บทควำม เอกสำรต่ำง ๆ โดย
วิธีกำรสังเกต และกำรสัมภำษณ์เชิงลึกกับกลุ่มผู้ให้ข้อมูล 

ขอบเขตด้านประชากร : นักท่องเที่ยวชำวไทยที่เดินทำงมำท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัด
นครพนม จ ำนวน 400 คน 

ขอบเขตด้านพื้นที่ : ในกำรศึกษำวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท ำกำรคัดเลือกสถำนที่ซึ่งใช้ในกำรเก็บข้อมูลใน
พื้นที่เขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ จังหวัดนครพนม ซึ่งมีทั้งหมด 2 อ ำเภอ 13 ต ำบล ได้แก่ อ ำเภอเมืองนครพนม 



วำรสำรวิทยำลัยดุสิตธำนี ปีที่ 14 ฉบับที่ 1 เดือนมกรำคม - เมษำยน 2563 

  
พฤตกิรรมของนกัท่องเท่ียวชำวไทยท่ีเดินทำงมำท่องเท่ียวในเขตพัฒนำเศรษฐกจิพิเศษจังหวดันครพนม 135 

10 ต ำบล และอ ำเภอท่ำอุเทน 3 ต ำบล ซึ่งเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ และเป็นที่นิยมเพื่อให้ได้ควำม
หลำกหลำยด้ำนประชำกรศำสตร์  

ขอบเขตด้านระยะเวลา : ท ำกำรศึกษำวิจัยเอกสำร ทบทวนวรรณกรรม และท ำกำรส ำรวจข้อมูล 
ตลอดจนรวบรวมข้อมูล กำรแจกแบบสอบถำม ใช้ระยะเวลำ ตั้งแต่ปี 2559 - 2561 
 

กรอบแนวคิด 
                ตัวแปรตน้                                   ตัวแปรตาม                                      
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 กรอบแนวคิดกำรวิจัย 

นิยามศัพท ์

กำรวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก ำหนดค ำจ ำกัดควำมของนิยำมศัพท์เฉพำะ เพี่อให้เกิดควำมเข้ำใจตรงกัน ดังนี้ 
นักท่องเที่ยว หมำยถึง นักท่องเที่ยวและผู้มำเยือนชำวไทย ที่เดินทำงมำท่องเที่ยวยังในเขตพัฒนำ

เศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม 

พฤติกรรมนักท่องเที่ยว หมำยถึง กำรแสดงออกของนักท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับกำรใช้สินค้ำ
และบริกำรในอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว รวมทั้งกระบวนกำรในกำรตัดสินใจที่มีผลต่อกำรเดินทำงท่องเที่ยว
ต่อสถำนที่ท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม รวมทั้งกระบวนกำรตัดสินใจในกำรเดินทำง 
แหล่งท่องเที่ยว ระยะเวลำ ควำมถี่ในกำรท่องเที่ยว ตลอดจนบุคคลที่มีผลต่อกำรท่องเที่ยว เพื่อตอบสนอง
ควำมต้องกำรของแต่ละบุคคลในกำรเดินทำงมำในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม 

เขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม หมำยถึง เขตพื้นที่ที่จัดตั้งขึ้นเป็นกำรเฉพำะตำมกฎหมำย 
เพื่อประโยชน์ในกำรส่งเสริมสนับสนุน และอ ำนวยควำมสะดวก รวมทั้งให้สิทธิพิเศษบำงประกำรในกำร
ด ำเนินกิจกำรต่ำง ๆ เช่น กำรอุตสำหกรรม กำรพำณิชยกรรม กำรบริกำร กำรท่องเที่ยว หรือกิจกำรอื่นใดที่
เป็นประโยชน์แก่เศรษฐกจิของจังหวัดนครพนม 

ข้อมูลส่วนบคุคล 
1. เพศ 

2. อำยุ 

3. กำรศึกษำ 
4. อำชีพ 

5. รำยได ้

  

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

1. จ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยว 

2. ลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยว 

3. ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยว 

4. พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำง 

5. ค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว 

6. สิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยว 

7. รูปแบบกำรท่องเที่ยวที่สนใจ 

8. กิจกรรมกำรท่องเที่ยวที่สนใจ 

9. แหล่งท่องเที่ยวที่สนใจมำกที่สุด 
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แหล่งท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ จังหวัดนครพนม หมำยถึง สถำนที่ท่องเที่ยวที่อยู่ใน
บริเวณเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ จังหวัดนครพนม และสำมำรถเดินทำงไปท่องเที่ยวได้โดยใช้ระยะเวลำไม่นำน 
เช่น วัดมหำธำตุ วัดศรีเทพประดิษฐำรำม วัดโอกำสศรีบัวบำน พิพิธภัณฑ์จวนผู้ว่ำรำชกำรจังหวัดนครพนม 
หมู่บ้ำนมิตรภำพไทย-เวียดนำม (บ้ำนท่ำนโอจิมินห์) เป็นต้น 

 

การทบทวนวรรณกรรม    
กำรท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมนันทนำกำรกลำงแจ้งอย่ำงหนึ่งที่มีกิจกรรมหลำยอย่ำงรวมกันอันเป็น

กระบวนกำรทำงนันทนำกำรที่เกิดขึ้นระหว่ำงเวลำว่ำง (Leisure Time) โดยมีกำรเดินทำงเข้ำมำเกี่ยวข้อง 
ทั้งนี้ผู้เดินทำงต้องเดินทำงจำกที่หนึ่งไปยังสถำนที่หนึ่งเพื่อเปลี่ยนบรรยำกำศโดยมีแรงกระตุ้นจำกควำมต้องกำร
ทำงกำยภำพ ก่อให้เกิดคุณค่ำทำงด้ำนกำรพัฒนำอำรมณ์ จิตใจและร่ำงกำย ผ่อนคลำยควำมเครียด เปลี่ยน
บรรยำกำศ ฝึกควำมอดทนและควบคุมตนเองให้มีควำมรู้ควำมเข้ำใจในประสบกำรณ์ใหม่ ๆ กำรท่องเที่ยว
นับเป็นกิจกรรมนันทนำกำรที่เหมำะสมกับทุกเพศทุกวัยขึ้นอยู่กับกำรเลือกและใช้ประโยชน์จำกกิจกรรม
นันทนำกำรท่องเที่ยว (Kanchanakit, S., 2001)  

ส ำหรับงำนวิจัยที่เกี่ยวข้องนั้น (Uthayan, C., 2008) ได้กล่ำวว่ำ พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเป็นกำรกระท ำ
ทุกอย่ำงของนักท่องเที่ยวไม่ว่ำกำรกระท ำนั้นนักท่องเที่ยวจะรู้ตัวหรือไม่รู้ตัวก็ตำม และบุคคลอื่นจะ
สังเกตกำรณ์กระท ำนั้นได้หรือไม่ก็ตำมก็เพื่อมุ่งตอบสนองสิ่งใดสิ่งหนึ่งในสภำพกำรณ์ใดสภำพกำรหนึ่ง 
ซึ่งสอดคล้องกับ (Jittangwattana, B., 2005) ได้อธิบำยควำมส ำคัญของกำรศึกษำถึงพฤติกรรมนักท่องเที่ยว
ในกำรตัดสินใจท่องเทีย่ว ก็เพื่อให้อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวสำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของนักท่องเที่ยว
ให้ได้รับควำมพอใจ สอดคล้องกับงำนวิจัยของ (Kangkra, C,. Meepleum, T., 2012) ที่ศึกษำพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวชำวไทยที่มีต่อสถำนที่ท่องเที่ยวในเขตจังหวัดเพชรบุรี พบว่ำ นักท่องเที่ยวชำวไทยให้ควำมคิดเห็น
ต่อส่วนประสมทำงกำรตลำด ในเรื่องสถำนที่ท่องเที่ยวของจังหวัดเพชรบุรี ด้ำนกำรประชำสัมพันธ์ของสถำนที่
ท่องเที่ยวต่ำง ๆ ยังน้อยไป แรงจูงใจที่ท ำให้นักท่องเที่ยวมำเที่ยว คือ กำรเดินทำงมำยังสถำนที่ท่องเที่ยว 
สะดวกสบำยและยังมีระยะทำงใกล้กับจังหวัดกรุงเทพมหำนคร ด้ำนแหล่งข้อมูลข่ำวสำร ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยว
ได้รับข้อมูลจำกอินเทอร์เน็ต ด้ำนกำรเดินทำงของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่พำหนะที่นักท่องเที่ยวใช้เดินทำง
มำเที่ยวคือ รถยนต์ส่วนบุคคล ในด้ำนค่ำใช้จ่ำยเฉลี่ยต่อคนในกำรเที่ยวในจังหวัดเพชรบุรี จะอยู่ที่ 850 - 
1,000 บำท (ปริณำ ลำปะ, 2558) ศึกษำพฤติกรรมกำรทอ่งเที่ยวจังหวัดนครรำชสีมำของนักท่องเทีย่วชำวไทย 
พบว่ำ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกชมธรรมชำติทิวทัศน์ เหตุผลที่มำท่องเที่ยวส่วนใหญ่เพื่อมำพักผ่อน ตัดสินใจ
ในกำรเลือกสถำนที่ท่องเที่ยวด้วยตัวเอง ในวันหยุดสุดสัปดำห์ กำรท่องเที่ยวธรรมชำติส่วนใหญ่เลือกมำที่
อุทยำนแห่งชำติเขำใหญ่ กำรท่องเที่ยววัฒนธรรมส่วนใหญ่เลือกมำที่อนุสำวรีย์ท้ำวสุรนำรี กำรท่องเที่ยวแบบ
บันเทิงและกำรกีฬำเลือกมำที่ปำลิโอ้เขำใหญ่ กำรท่องเที่ยวเพื่อกำรประชุมสัมมนำ ส่วนใหญ่เลือกมำที่สวน
สัตว์นครรำชสีมำ พำหนะในกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวส่วนใหญ่ใช้รถยนต์ส่วนบุคคล ควำมถี่ในกำรท่องเที่ยว 
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มำกกว่ำ 6 ครั้ง/ ปี ช่วงเวลำในกำรมำเที่ยวส่วนใหญ่ ไปเช้ำ-เย็นกลับ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่พักที่โรงแรม/ 
รีสอร์ท ค่ำใช้จ่ำยเฉลี่ยในกำรท่องเที่ยวแต่ละครั้งต่ ำกว่ำ 10,000 บำท   

ปัจจัยที่ท ำให้บุคคลตัดสินใจเดินทำงท่องเที่ยว หนึ่งในสำมปัจจัยนั้นคือ ควำมตั้งใจที่จะไป ปัจจัยนี้เกิด
จำกเหตุผลและควำมรู้สึกนึกคิดส่วนตัวอย่ำงแท้จริง กำรเงินและมีเวลำ คงไม่สำมำรถกระตุ้นให้เกิดกำร
ท่องเที่ยวได้ถ้ำไม่ตั้งใจที่จะไป นักท่องเที่ยว แต่ละคนมีควำมตั้งใจในกำรเดินทำงท่องเที่ยวแต่ละครั้งไม่
เหมือนกัน ทั้งนี้ ควำมต้ังใจในกำรเดินทำงท่องเที่ยวอำจถูกกระตุ้นได้จำกสิ่งต่ำง ๆ เช่น ควำมต้องกำรที่จะ
เดินทำงท่องเที่ยว กำรเก็บรวบรวมข้อมูลกำรท่องเที่ยว กำรเสริมสร้ำงทัศนคติที่ดีให้เห็นคุณค่ำของ
กำรท่องเที่ยว ปัจจัยทำงสังคม เศรษฐกิจ เสถียรภำพทำงกำรเมือง ฤดูกำลอ ำนวยควำมสะดวก ควำม
ปลอดภัยและภำพพจน์ทำงกำรท่องเที่ยว เป็นต้น สิ่งเหล่ำนี้ท ำให้ควำมตั้งใจที่จะเดินทำงท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไดต้ลอดเวลำ (Pimolsompong, C., 2003)  

พฤติกรรมนักท่องเที่ยวภำยในประเทศของประชำชนจังหวัดนครพนม มีควำมส ำคัญด้ำนกำรท่องเที่ยว 
ซึ่งเรียกได้ว่ำเป็นหัวใจหลักของกำรท ำงำนด้ำนนี้เพรำะบุคคลที่จะท ำงำนเกี่ยวกับนักท่องเที่ยว ควรต้องมีควำมรู้
เกี่ยวกับนักท่องเที่ยวเป็นอย่ำงดี มีควำมรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรม ควำมเป็นอยู่ ลักษณะนิสัย พฤติกรรมกำรแสดงออก 
ซึ่งจะท ำให้ได้แนวทำงในกำรคดิถึงเหตุผลของกำรแสดงพฤติกรรมต่ำง ๆ ของนักท่องเที่ยว ท ำให้ทรำบถึงควำม
ต้องกำรของนักท่องเที่ยว และพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเป็นกำรศึกษำเกี่ยวกับประเภทของนักท่องเที่ยว โดย
ศึกษำพฤติกรรมพื้นฐำน วัฒนธรรมประเพณี อำชีพ ฯลฯ ของนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม ควำมแตกต่ำงของ
พฤติกรรมในรูปแบบต่ำง ๆ 

 

วิธีด าเนินการวิจัย  
กำรวิจัยครั้งนี้เป็นกำรวิจัยเชิงปริมำณ (Quantitative Research) โดยมีพื้นที่ในกำรเก็บข้อมูลด้วยวิธีกำร

เฉพำะเจำะจงตำมที่ก ำหนดไว้ในแหล่งท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม 

ประชากรในการวิจัย คือ นักท่องเที่ยวชำวไทยที่เดินทำงมำท่องเที่ยวในจังหวัดนครพนม จ ำนวน 
905,501 คน ซึ่งเป็นข้อมูลล่ำสุด พ.ศ. 2559 ตั้งแต่เดือนมกรำคม 2559 ถึงเดือนธันวำคม 2559 (National 
Statistical Office and Tourism Authority of Thailand, 2016)  

กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มตัวอย่ำงที่ใช้ในกำรศึกษำวิจัยเก็บรวบรวมข้อมูล คือ นักท่องเที่ยวชำวไทยที่
เดินทำงมำท่องเที่ยวในจังหวัดนครพนม ค ำนวณกลุ่มตัวอย่ำงโดยใช้ตำรำงก ำหนดขนำดตัวอย่ำงของยำมำเน ่
(Yamane,T., 1973) ได้ขนำดของกลุ่มตัวอย่ำง 400 คน โดยก ำหนดระดับค่ำควำมเชื่อมั่นร้อยละ 95 (Ketasing, 
W., 2000)   

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถำม แบ่งเป็นข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถำม โดยมี
ลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรำยกำร (Check List) โดยสอบถำม เรื่อง เพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำ สถำนภำพ 
อำชีพ และรำยได้ และพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม โดยมีลักษณะ
ตรวจสอบรำยกำร (Check List) แบ่งออกเป็น 9 ด้ำน จ ำนวน 9 ข้อ โดยสอบถำมเกี่ยวกับ จ ำนวนครั้งที่มำ



Dusit Thani College Journal Vol.14 No.1 January - April 2020 

 

 

Behaviors of Domestic Tourists in the special economic zone in Nakhon Phanom Province 138 

ท่องเที่ยว ลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยว ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยวพำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำง ค่ำใช้จ่ำยในกำรมำ
ท่องเที่ยว สิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยว รูปแบบกำรท่องเที่ยวที่สนใจ กิจกรรมกำรท่องเที่ยวที่สนใจ และ
แหล่งท่องเที่ยวที่สนใจมำกที่สุด 

การเก็บรวบรวมข้อมูล เก็บข้อมูลจำกนักท่องเที่ยวชำวไทย จ ำนวน 400 คน เดินทำงมำเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม คือ อ ำเภอเมืองนครพนม(วัดมหำธำต ุพิพิธภัณฑ์
จวนผู้ว่ำรำชกำรจังหวัดนครพนม ลำนพระศรีสัตนำครำช ถนนคนเดิน วัดโอกำสศรีบัวบำน วัดศรีเทพประดิษฐำรำม 
วัดนักบุญอันนำ หนองแสง หมู่บ้ำนมิตรภำพไทย - เวียดนำม (บ้ำนท่ำนโฮจิมินห์) และอ ำเภอท่ำอุเทน (พระ
พุทธบำทเวินปลำ วัดพระธำตุโนนตำล วัดพุทธนิมิต และพระบำงวัด ไตรภูมิ)  

การวิเคราะห์ข้อมูล สถิติที่ใช้ในกำรวิจัยครั้งนี้เป็นสถิติเชิงพรรณนำ (Descriptive Statistics) ได้แก่ 
ค่ำร้อยละ (Percentage) และควำมถี่ (Frequency) วิเครำะห์ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยส่วนบุคคลกับ
พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม โดยใช้สถิติกำรทดสอบ ไคสแควร์ (Chi-
Square Test)     
 

สรุปผลการวิจัย 

1. ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญเ่ป็นเพศหญิง ร้อยละ 60.2 กลุ่มอำยุของผู้ตอบแบบสอบถำม มีอำยุ 50 
- 59 ปี ร้อยละ24.3 กำรศึกษำระดับปริญญำตรี ร้อยละ 57.5 มีสถำนภำพสมรส/ อยู่ด้วยกันร้อยละ 63.8 
ประกอบอำชีพในหน่วยงำนของรัฐ/ รัฐวิสำกิจ ร้อยละ 40.5 และรำยได้เฉลี่ยต่อเดือนส่วนใหญ่มีรำยได้ 30,001 
- 40,000 บำท ร้อยละ 25.0 พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว จำกกำรศึกษำพบว่ำ ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยว
เดินทำงมำท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก ร้อยละ 35.2 ลักษณะกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวมำกับครอบครัวและญำติ 
ร้อยละ 54.0 ส่วนมำกเดินทำงมำท่องเที่ยวช่วงวันเสำร์และวันอำทิตย์ ร้อยละ 45.5 ใช้พำหนะประเภทรถยนต์
ส่วนบุคคลในกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวร้อยละ 59.5 มีค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว จ ำนวน 2,001 - 4,000 บำท 
ร้อยละ 31.2 มีสิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยว คือ ทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวมีควำมหลำกหลำย ร้อยละ 46.7 
สนใจในกำรมำท่องเที่ยวในรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงพุทธศำสนำ ร้อยละ 38.2 และเชิงวัฒนธรรม ร้อยละ 33.8 
นักท่องเที่ยวสนใจในกิจกรรมกำรท่องเที่ยวกำรไหว้พระธำตุและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ร้อยละ 65.5 และแหล่งท่องเที่ยว
ที่นักท่องเที่ยวสนใจมำท่องเที่ยวในวัดมหำธำต/ุ วัดโอกำสศรีบัวบำน และวัดอื่น ๆ ร้อยละ 32.5     

2. ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ผลกำรทดสอบ
ไคสแควร์ ในภำพรวมพบว่ำ ปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่ำงกัน มีพฤติกรรมกำรท่องเที่ยว ไม่แตกต่ำงกันในบำงด้ำน 
ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีอำยุแตกต่ำงกัน มีพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวแตกต่ำงกันในทุกด้ำน ดังตำรำงที่ 1 โดยสรุป
ได้ดังนี ้

1) นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่ำงกัน จ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน ลักษณะกำรเดินทำง
ท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำงแตกต่ำงกัน และเลือกแหล่งท่องเที่ยวที่สนใจที่สุดแตกต่ำงกัน 

2) นักท่องเที่ยวที่มีอำยุแตกต่ำงกันจะมีพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน ทุกด้ำน 
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3) นักท่องเที่ยวที่มีระดับกำรศึกษำแตกต่ำงกันจ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน ลักษณะกำร
เดินทำงท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำงแตกต่ำงกัน 
ค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน สิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน รูปแบบกำรท่องเที่ยวที่
สนใจแตกต่ำงกัน และเลือกแหล่งท่องเที่ยวที่สนใจที่สุดแตกต่ำงกัน 

4) นักท่องเที่ยวที่มีอำชีพแตกต่ำงกัน จ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน ลักษณะกำรเดินทำง
ท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำงแตกต่ำงกัน ค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน และ
เลือกแหล่งท่องเที่ยวที่สนใจที่สุดแตกต่ำงกัน 

5) นักท่องเที่ยวที่มีรำยได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่ำงกันลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน 
ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำงแตกต่ำงกัน ค่ ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว
แตกต่ำงกัน สิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยวแตกต่ำงกัน กิจกรรมกำรท่องเที่ยวที่สนใจแตกต่ำงกัน และเลือก
แหล่งท่องเที่ยวที่สนใจที่สุดแตกต่ำงกัน 

 

ตารางที่ 1   ผลกำรเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชำวไทยที่  
เดินทำงมำเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ จังหวัดนครพนม 

พฤติกรรมของนกัท่องเที่ยว 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
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จ ำนวนครัง้ที่มำทอ่งเที่ยว 6.468* 64.348* 24.883* 31.126* 16.772 

ลักษณะกำรเดินทำงท่องเที่ยว 22.734* 140.677* 82.898* 32.753* 60.183* 
ช่วงเวลำที่มำท่องเที่ยว 0.363 116.463* 23.103* 14.504 32.972* 
พำหนะที่ใช้ในกำรเดินทำง 19.114* 230.700* 149.125* 14.504* 143.516* 
ค่ำใช้จำ่ยในกำรมำท่องเที่ยว 5.508 204.361* 133.862* 127.304* 172.760* 
สิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยว 4.439 72.658* 44.173* 16.661 61.342* 
รูปแบบกำรท่องเที่ยวที่สนใจ 9.624 50.747* 36.778* 28.558 34.406 

กิจกรรมกำรท่องเที่ยวที่สนใจ 2.296 48.872* 10.591 20.498 49.844* 
แหล่งท่องเที่ยวทีส่นใจที่สุด 18.367* 98.494* 64.249* 39.40* 48.576* 

หมำยเหตุ: * มีนัยส ำคญัทำงสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 
 
 
 
 



Dusit Thani College Journal Vol.14 No.1 January - April 2020 

 

 

Behaviors of Domestic Tourists in the special economic zone in Nakhon Phanom Province 140 

อภิปรายผล   
จำกกำรศึกษำพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชำวไทยที่เดินทำงมำท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ

จังหวัดนครพนม สำมำรถสรุปผลและอภิปรำยผลกำรวิจัยได้ดังนี้  
นักท่องเที่ยวที่เดินทำงมำท่องเที่ยวในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดนครพนม ส่วนใหญ่เป็น

เพศหญิง ซึ่งสอดคล้องกับกำรศึกษำของ Sukanthasirikul, K. (2013)., & Urapradit, C. (2012) พบว่ำ 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ซึ่งจะเห็นได้ว่ำประชำกรเพศหญิงในสังคมไทยมีจ ำนวนมำกกว่ำผู้ชำย 
ตลอดจนผู้หญิงมีอำยุยืนกว่ำผู้ชำย จึงเป็นสำเหตุท ำให้มีประชำกรหญิงมีอำยุสูงกว่ำผู้ชำย (National Statistical 
Office and Office of Women Affairs and Family Institute, 2008) อีกทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีอำยุ 50 ปี
ขึ้นไป มีกำรศึกษำในระดับปริญญำตรี สถำนภำพสมรส ตลอดจนมีกำรประกอบอำชีพในหน่วยงำนของรัฐ/ 
รัฐวิสำกิจ ซึ่งมีรำยได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,000 - 40,000 บำท สอดคล้องกับกำรศึกษำของ Ngamyingyong, N., 
& Silanoi, L., (2017) พบว่ำ ผลกำรศึกษำข้อมูลทั่วไปนักท่องเที่ยวชำวไทยมีรำยได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,000 
บำท ขึ้นไป พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเดินทำงมำท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก ลักษณะกำรเดินทำงมำท่องเที่ยว
มำกับครอบครัวและญำติ ส่วนมำกเดินทำงมำท่องเที่ยวช่วงวันเสำร์และอำทิตย์ สอดคล้องกับผลกำรศึกษำ
ของ Reawrungluaw, A. (2014), Manee-ngam, D.(2007)., Chairatana, P., & Na Thalang, C. (2017) 
พบว่ำ พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชำวไทยส่วนใหญ่นิยมเดินทำงมำท่องเที่ยวในวันเสำร์-อำทิตย์ กำรเดินทำง
มำกับครอบครัว มีค่ำใช้จ่ำยในกำรมำท่องเที่ยว จ ำนวน 2,001-4,000 บำท ใช้พำหนะประเภทรถยนต์ส่วน
บุคคลในกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวเนื่องจำกมีควำมสะดวกในกำรเดินทำงและนักท่องเที่ยวสำมำรถแวะเยี่ยมชม
สถำนที่ท่องเที่ยวอื่นได้ตำมควำมต้องกำร สอดคล้องกับกำรส ำรวจพฤติกรรมกำรเดินทำงท่องเที่ยวของชำวไทย
ปี 2556 ของส ำนักงำนสถิติแห่งชำติและกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พบว่ำ นักท่องเที่ยวร้อยละ 60.0 นิยม
ที่จะเดินทำงด้วยพำหนะส่วนตัวโดยเฉพำะรถยนต์ มีสิ่งดึงดูดใจในกำรมำท่องเที่ยวมีทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวมี
กำรท ำให้นักท่องเที่ยวสนใจในกำรเดินทำงมำท่องเที่ยว มีรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่ส ำคัญ เช่น กำรท่องเที่ยวเชิง
พุทธศำสนำ และเชิงวัฒนธรรม กิจกรรมกำรท่องเที่ยวกำรไหว้พระธำตุและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และแหล่งท่องเที่ยว
ที่นักท่องเที ่ยวสนใจมำท่องเที ่ยวในวัดมหำธำตุ/ วัดโอกำสศรีบัวบำน และวัดอื่น ๆ ตำมควำมต้องที่
นักท่องเที่ยวต้องกำร ซึ่งสอดคล้องกับกำรศึกษำของ Techasitthanakun, K. (2006) พบว่ำ กำรท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมมุ่งเน้นด้ำนกำรท่องเที่ยวอย่ำงรู้คุณค่ำ มุ่งสร้ำงจิตส ำนึกในกำรอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต
วัฒนธรรมในท้องถิ่น และวัฒนธรรมเป็นทรัพยำกรทำงกำรท่องเที่ยวที่ส ำคัญ สำมำรถดึงดูดให้กลุ่มคนต่ำงถิ่น 
เดินทำงมำเยือนเพื่อสัมผัสและชื่นชมกับสิ่งที่ไม่มีในท้องถิ่นของตน วัฒนธรรมของคนท้องถิ่นกับกำรท่องเที่ยว
มีควำมสัมพันธ์และเกื้อหนุนซึ่งกันและกัน กำรท่องเที่ยวได้ใช้วัฒนธรรมของท้องถิ่ นเป็นทรัพยำกรในกำร
ด ำเนินกิจกำร ในขณะเดียวกันชุมชนท้องถิ่นผู้เป็นเจ้ำของวัฒนธรรมก็ได้ประโยชน์จำกกำรท่องเที่ยวในด้ำน
กำรสร้ำงรำยได้ กำรจ้ำงงำน น ำมำซึ่งกำรพัฒนำเศรษฐกิจ และสังคม 
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ปัจจัยส่วนบุคคลด้ำนอำยุมีควำมสัมพันธ์กับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ
จังหวัดนครพนมอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ ซึ่งสอดคล้องกับกำรศึกษำเรื่องพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวและศึกษำ
ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงลักษณะทำงประชำกรศำสตร์กับพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชำวไทยที่มีต่อกำรท่องเที่ยว
แหล่งท่องเที่ยวทะเลบัวแดง พบว่ำ อำยุมีควำมสัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ของกำรท่องเที่ยว รูปแบบกำร
ท่องเที่ยว ผู้ร่วมเดินทำงท่องเที่ยว รำยได้เฉลี่ยมีควำมสัมพันธ์กับกำรพักแรม สถำนที่พักแรม ยำนพำหนะใน
กำรเดินทำง ระยะเวลำในกำรท่องเที่ยว ค่ำใช้จ่ำยส ำหรับกำรท่องเที่ยวและระดับกำรศึกษำมีควำมสัมพันธ์กับ
กำรวำงแผนกำรท่องเที่ยว อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ .01 (Pitiphat, S., Na Nong Khai, K., 2013) 
และซึ่งสอดคล้องกับกำรวิจัย Kerdmongkol, K. (2003) ศึกษำเรื่องรูปแบบกำรด ำเนินชีวิต กำรแสวงหำ
ข้อมูลเพื่อกำรตัดสินใจท่องเที่ยว และพฤติกรรมกำรท่องเที่ยวของคนวัยท ำงำน พบว่ำ ด้ำนอำยุ มีพฤติกรรม
กำรท่องเที่ยวต่ำงกันอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ
 

ข้อเสนอแนะวิจัย 
ข้อเสนอแนะเพื่อการน าผลวิจัยไปใช้ประโยชน์   

จำกกำรศึกษำพบว่ำ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกจ ำนวนครั้งที่มำท่องเที่ยวที่มำท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก 
เดินทำงโดยในกำรเดินทำงเป็นรถยนต์ส่วนบุคคลแบบอิสระ เลือกไปแหล่งท่องเที่ยวต่ำง ๆ โดยมีครอบครัว

และญำติร่วมตัดสินใจ ดังนั้นหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องควรมีกำรปรับปรุงเส้นทำงคมนำคมที่เข้ำสู่แหล่งท่องเที่ยว
ให้ได้มำตรฐำน มีควำมปลอดภัย ควรมีป้ำยบอกสถำนที่ และระยะทำงของแหล่งท่องเที่ยวตลอดตำมเส้นทำง
กำรเดินทำง รวมทั้งจัดให้มีสถำนที่จอดรถให้เพียงพอต่อควำมต้องกำรของนักท่องเที่ยว ผู้ประกอบกำรธุรกิจ
ด้ำนสถำนที่พักแรมที่อยู่ใกล้บริเวณแหล่งท่องเที่ยวควรมีกำรพัฒนำกำรท ำประชำสัมพันธ์ และ จัดโปรแกรม
กำรท่องเที่ยวที่เป็นกำรชักชวนนักท่องเที่ยวมำเที่ยวเช่น กำรให้ส่วนลดส ำหรับ เพื่อนหรือ ญำติที่แนะน ำมำ
เที่ยว หรือ กำรมำเที่ยวแบบสะสมแต้มส ำหรับสมำชิกของครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อน หรือจัดอำหำรพิเศษหรือ
กิจกรรมพิเศษอื่น ๆ ให้เพิ่มเติม แทนกำรให้ส่วนลดแก่นักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทำงมำท่องเที่ยว
ในวันหยุดประจ ำสัปดำห์ (เสำร์-อำทิตย์) ดังนั้นผู้ประกอบกำรธุรกิจด้ำนต่ำง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 
เช่น ผู้ประกอบกำรธุรกิจที่พักควรมีกำรเตรียมควำมพร้อมเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวจ ำนวนมำกที่จะเข้ำมำพัก
ค้ำงคืน พร้อมอ ำนวยควำมสะดวกในด้ำนต่ำง ๆ ให้ครบครัน จัดเตรียมแผนที่ของแหล่งท่องเที่ยวไว้บริกำร
ลูกค้ำ มีกำรแนะน ำแหล่งท่องเที่ยวและแหล่งจ ำหน่ำยของฝำกของที่ระลึกให้กับนักท่องเที่ยว เพื่อกระจำย
รำยได้ไปสู่ชุมชนในพื้นท่องเที่ยว และผู้ประกอบกำรธุรกิจด้ำนกำรจ ำหน่ำยของฝำก สินค้ำที่ระลึก อำหำร
พื้นบ้ำน เครื่องจักสำน เครื่องปั้นดินเผำ ควรมีกำรจัดเตรียมสินค้ำให้เพียงพอกับควำมต้องกำรของลูกค้ำ
จ ำนวนมำกที่เดินทำงท่องเที่ยว และควรค ำนึงถึงคุณภำพของสินค้ำให้มีประสิทธิภำพอยู่เสมอ นักท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่เลือกแหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธศำสนำและเชิงวัฒนธรรมแสดงให้เห็นว่ำในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ
จังหวัดนครพนม มีควำมเป็นเอกลักษณ์ที่สำมำรถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทำงมำท่องเที่ยวได้เป็นอย่ำงดี  
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ดังนั้นหน่วยงำนที่เกี่ยวข้องและชุมชนควรจดักิจกรรมกำรอนุรักษแ์หล่งทอ่งเที่ยวอย่ำงสม่ ำเสมอเพื่อ
รักษำ อนุรกัษ ์และสร้ำงควำมตระหนกั ปลูกจิตส ำนึกทีถู่กตอ้งให้กับนกัท่องเที่ยวที่เดินทำงมำเยือน  

 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจยัครั้งต่อไป  
ศึกษำด้ำนควำมพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มำท่องเที่ยวในแต่ละแหล่งท่องเที่ยวเปรียบเทียบ

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเพื่อจะได้ทรำบว่ำปัจจุบันนักท่องเที่ยวมีควำมพึงพอใจในกำรจัดกำรท่องเที่ยว
ด้ำนใด มีควำมพึงพอใจด้ำนต่ำง ๆ มำกน้อยเพียงใด เพื่อน ำไปปรับปรุงแก้ไขและกำรพัฒนำต่อไป 
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