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บทคดัย่อ 

 

 การศึกษาเรื่อง ภูมิศาสตร์การตลาด กับอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “ทุเรียนนนทบุรี” ทำให้ทราบว่า 

ปัจจัยทางด้านภูมิศาสตร์มีผลต่อการพัฒนาศักยภาพด้านการผลิตสินค้าทางการเกษตรกรรมและสิ่งบ่งชี ้ทาง

ภูมิศาสตร์ ในการพัฒนาพื้นที่ เพื่อผลิตผลผลิตด้านการเกษตรของเกษตรกรทางด้านเศรษฐกิจและการส่งออกที่

สำคัญอย่างหนึ่งของไทย รวมไปถึงการส่งขายภายในประเทศให้กับผู้บริโภค ทุ เรียน เป็นผลไม้ที่มีหนามมีรูปร่าง

ประเภทที่มีลักษณะพิเศษภายนอกซึ่งแสดงลักษณะของสายพันธุ ์ที ่แตกต่างกันไปทั ้งพันธุ์พื ้นเมืองดั ้งเดิมและ  

พันธุ์เศรษฐกิจในปัจจุบัน เนื้อของทุเรียนและกลิ่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่มีผลไม้ใดเหมือน เกษตรกรชาวสวน

ทุเรียนจังหวัดนนทบุรีสร้างการตลาดจากการที่มีความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของการจำหน่ายทุเรียน โดยการนำ

เรื่องราวความเป็นตำนาน (story telling) ของพื้นที่การปลูกทุเรียนที่มีชื่อเสียงเป็นพื้นที่ที่ปลูกทุเรียนมีรสชาติดีและ

อร่อยซึ่งเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศไทยและนานาชาติ และไม่มีการจำหน่ายทุเรียนนนทบุรีเป็นสินค้าส่งออกไปยัง

ต่างประเทศ ด้วยสภาพทางภูมศิาสตร์ท่ีเหมาะสมต่อการเพาะปลูกเนื่องจากพื้นท่ีจังหวัดนนทบุรีอยู่ในตั้งอยู่ในบริเวณ

ดินตะกอนที่มีความอุดมสมบูรณ์สูงจึงเป็นพื้นที่ที่สามารถสร้างความพิเศษและพร้อมจะสร้างสรรค์ทุนทางสังคมให้

เกษตรกรชาวสวนได้ การผลิตของเกษตรกรชาวสวนทุเรียนไม่เนน้ปริมาณจำนวนมากต่อฤดูกาลเพาะปลูก ดูแลตั้งแต่

ช่วงผลผลิตออก จนกระท่ังเก็บเกี่ยวทุเรียนดว้ยความพถิีพถิัน โดยชาวสวนทุเรียนนนทบุรีมีความเชื่อและเปรียบทุเรียน

เหมือนกับการดูแลลูกสาวที่ต้องได้รับการทะนุถนอมดูแลอย่างดี และให้ความสำคัญกับการส่งขายให้กับผู้บริโภค 

หากผลผลิตได้รับความเสียหายหรือบริโภคไม่ได้ทางชาวสวนยินดีที่จะรับประกันเปลี่ยนทุเรียนหรือคืนเงินให้กับผู้ซื้อ 

สิ่งเหล่านี้จึงเป็นความพิเศษที่เกิดขึ้นระหว่างผู้ผลิต กับผู้บริโภคอย่างเป็นกระบวนการ และได้รับการส่งเสริ ม 

ในรูปแบบของอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่เกิดขึ้น กับทุเรียนนนทบุรี 

 

คำสำคัญ : เศรษฐกิจสร้างสรรค์, ทุเรียนนนทบุรี 
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Abstract 

 

 A study on marketing geography and the creative economy industry " Nonthaburi Durian"  indicated that 

geographical factors affect the potential development of production of agricultural products and geographical 

indications in the development of agricultural production areas of Thai farmers in important economy and export 

of Thailand, including the delivery of domestic sales to consumers; durian, is a thorny fruit that has special 

characteristics which indicat of different species, both local and economic species and the texture of durians, and 

the unique odor of durians. Nonthaburi durian farmers create identity marketing from for the distribution of durians 

by using the story telling of the durian cultivation area that is considered to be a cultivated area of durian, with 

good taste and deliciousness that is domestically and internationally accepted and without selling the durian as 

export products to foreign countries.   Because the ecological characteristics are suitable for cultivation and the 

area of Nonthaburi Province has plenty of fertile land, it is a place that can create distinction and is ready to build 

social capital for farmers.  The production of durian farmers does not focus on a large number of products per the 

planting season.  The durian farmers take care of each durian from bearing fruit until harvesting with 

meticulousness.  The Nonthaburi durian farmers believe and consider durians as their daughters that have to be 

well cared for and pay close attention to the product delivery to consumers.  If the durian cannot be consumed, it 

is willing to guarantee the replacement and return of durian for the buyers.  These are the special things between 

producers and consumers with process and are promoted in the form of the creative economy industry for 

Nonthaburi durians. 

 

Keywords : Creative economy, Nonthaburi Durian 
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การตลาด อุตสาหกรรม และเศรษฐกจิสรา้งสรรค์ ภูมศิาสตร์“ทุเรียนนนทบุร”ี 

 การศึกษาด้านภูมิศาสตร์มีผลต่อการพัฒนาศักยภาพด้านการผลิตสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เรื่องการเกษตรกรรม 

เพื่อให้ได้ผลดีต่อการพัฒนาพืน้ท่ี ผลิตผลดา้นการเกษตรท่ีสำคัญของประเทศไทยอย่างหนึ่งคือทุเรียน ซึ่งเป็นผลไม้ท่ีมี

ลักษณะพเิศษและมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ทัง้รูปลักษณ์ภายนอกและกลิ่นของทุเรียน 

บทความนี้มีจุดประสงค์เพื่อการศึกษาภูมิศาสตร์ การตลาดและอุตสาหกรรมของทุเ รียนนนท์  ที่มีลักษณะพิเศษ 

ในการส่งเสริมให้เป็นอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพราะทุเรียนนนทบุรีไม่มีการขายสินค้าเป็นจำนวนมาก  

ตามตลาดทั ่วไปแต่เป็นความพิถีพิถัน ในการสร้างอัตลักษณ์ลูกต่อลูก ซึ ่งเป็นการใช้จิตวิญญาณในการดูแล  

จนเป็นความพเิศษของท้ังผู้ผลิตและผู้บริโภค 

 ภูมศิาสตร์ของทเุรียน 

 ทุเรียนเป็นผลไมเ้ขตร้อนเป็นพืชประจำถิ่นบริเวณ ภูมิภาคเอเชยีตะวันออกเชยีงใต้ แหล่งผลิตทุเรียนท่ีสำคัญของ

โลก จึงมีประเทศไทยเป็นผู้ผลิตทุเรียนรายใหญ่ที่สุด รองลงมา คือ มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และ เวียดนาม 

ประเทศที่เป็นคู่แข่งทางการค้าของประเทศไทย คือ มาเลเซีย และ เวียดนาม นอกจากนี้มีการนำพันธุ์ทุเรียนจากไทย

และมาเลเซียไปปลูกในประเทศออสเตรเลีย จึงเห็นได้ว่าทุเรียนเป็นผลไมท่ี้ได้รับความนยิมในการบริโภคจากประชาคม

โลกด้วย 

 ประวัตกิารทำสวนทุเรียนในแผ่นดินไทยพบตัง้แต่สมัยอยุธยา จากการศกึษาชีวิตความเป็นอยู่ของคนไทยรวมท้ัง

สภาพแวดล้อม สังคม การเกษตรกรรม มีเกี่ยวกับการทำสวนทุเรียนทั้งสิ้น จากความรู้เรื่องทุเรียนโดย พระยาแพทย์

พงศาวิสุทธาธิบดี(สุ่น สุนทรเวช) ได้กล่าวถึงการแพร่กระจายของทุเรียนจากจังหวัดนครศรีธรรมราชขึ้นมากรุงเทพฯ

ตัง้แต่ พ.ศ. 2318 ได้มีการทำสวนทุเรียนในตำบลบางกร่างของคลองบางกอกน้อยตอนนัน้ต้ังแต่ พ.ศ. 2397 

ทุเรียน ถูกนำเขา้มาปลูกในประเทศไทย ประมาณ พ.ศ. 2330 จากประเทศมาเลเซียทำให้ทุเรียนพันธ์ุดีหลายพันธ์ุของ

ทุเรียนบ้านมีต้นกำเนิดมาจากจังหวัดธนบุรี จากนั้นได้แพร่กระจายไปสู่จังหวัดนนทบุรีและเชื่อกันว่าจังหวัดนนทบุรี

เป็นแหล่งปลูกทุเรียนในเชงิพาณิชย์แห่งแรกในประเทศไทย(ทรงพล สมศรี,2551: 29-30) 

 ทุเรียนนนทบุรี มีรสชาติอร่อยเนื่องจาก จังหวัดนนทบุรี เป็นพื้นที่ที่มีแม่น้ำลำคลองจึ งมีการสะสมตัวของดิน

เหนียวที่มีแร่ธาตุที่เป็นประโยชน์ต่อการเพาะปลูก เนื่องจากทุกปีประมาณเดือน 9 ถึงเดือน 12 เป็นฤดูน้ำหลากซึ่งจะ

ไหลมาจากภาคเหนือของประเทศไทย มาตามแม่น้ำเจ้าพระยาลงสู่อ่าวไทยที่จังหวัดสมุทรปราการ ทำให้เกิดน้ำท่วม

ขังในพื้นที่จังหวัดนนทบุรี บริเวณริมสองฝั่งแม่น้ำเจ้าพระยาจึงเป็นแหล่งตะกอนสะสม ที่อุดมไปด้วยแร่ธาตุซากพืช

ซากสัตว์ และดินตะกอนท่ีเกิดจากนำ้จืดและนำ้เค็มท่ีมกีารสะสมตัวร่วมกัน ทำให้เห็นได้ว่าพื้นท่ี ของเมืองนนทบุรีเป็น

พื้นที่ที่เหมาะสมต่อการทำสวนทุเรียนและผลไม้ชนิดอื่นๆ จากที่กล่าวมาเนื่ องจากดินมีความอุดมสมบูรณ์จึงทำให้

ผลไม้ในจังหวัดนนทบุรีทุกชนิดมีรสชาติอร่อยและมีคุณภาพดีจนทำให้เป็นพืชเศรษฐกิจของจังหวัดนนทบุรีได้ 

เนื่องจากจังหวัดนนทบุรีเป็นที่ราบลุ่มน้ำท่วมถึง การทำสวนในจังหวัดนนทบุรีจึงจำเป็นต้องทำสวน แบบมีการทำคัน

ดินกั้นน้ำระหว่างสวนกบัแหล่งน้ำ สวนส่วนใหญ่ในจังหวัดนนทบุรีเป็นสวนดอน โดยการยกร่องสวนขึ้น เพื่อให้สวนได้มี

พื้นท่ีในการกักเก็บนำ้โดยธรรมชาติและเป็นการสร้างแหล่งนำ้ ให้ความชุ่มชืน้กับสวนรวมถึงเพื่อการระบายน้ำ ทุเรียน

เป็นพืชที่ชอบน้ำแต่ไม่ชอบน้ำท่วมขังที่รากเนื่องจากจะทำให้รากเน่าได้นี้เป็นภูมิปัญญาที่เกิดขึ้นจากการทำสวน ของ

ชาวสวนจังหวัดนนทบุรี(แววรว ีลาภเกิน 2556: 47-51)  
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ภาพที่ 1 ทุเรียนกบทองคำ อาย ุ7 ปี (ปลูกเมื่อพ.ศ. 2555 หลังนำ้ท่วมใหญ่ พ.ศ.2554) 

ท่ีมา: ภาพถ่ายโดยสุกานดา สารนอ้ย วันท่ี 19 มนีาคม 2561 

 

 นอกจากลักษณะของพื้นที่แล้วลักษณะของน้ำและภูมิอากาศยังมีส่วนสำคัญในการเพาะปลูกทุเรียน ที่ตั้งของ

จังหวัดนนทบุรีมีฤดูกาลและทำเลที่เหมาะสมได้แก่ การปลูกทุเรียนจะปลูกในต้นฤดูฝนเพื่อเป็นการรักษาความชื้น

ให้กับต้นทุเรียน เมื่อทุเรียน แตกกิ่งก้านสาขา แลว้จะอยู่ในช่วงฤดูหนาวซึ่งเป็นช่วงเวลาท่ีเหมาะแก่การออกดอก และ

สามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตได้ช่วงประมาณฤดูร้อน ทุเรียนเป็นผลไม้ที่มีอายุยืนนานสามารถอธิบายเรื่องเล่าและ

ประวัตศิาสตร์ได้เป็นอย่างด ีถือเป็นตัวแทนประจำถิ่นได้ดังภาพท่ี 2-4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2 ตน้ทุเรียนเจ้าเมืองสุราษฎร์ธานี 

ที่มา: รุกขมรดกของแผ่นดนิใตร่้มพระบารม ีกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรมกรุงเทพ 
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 1. ทุเรียนเจ้าเมืองสุราษฎร์ธานี  

 เป็นทุเรียนโบราณที่มอีายุมากกว่า 300 ปี มขีนาด เส้นรอบวง 8.15 เมตร ความสูงประมาณ 80 เมตรมีเร่ืองเล่า 

เป็นตำนาน กล่าวว่าบริเวณบ้านสวนกล้วยใกล้น้ำตกห้วยกลิ้งในปัจจุบันเคยเป็นสวนผลไม้ของเจ้าเมืองเวียงสระ 

ภายในสวน มผีลไม้นานาชนดิ บริเวณนี้หากใครลักลอบเข้าไปจะหลงทางกลับบ้านไม่ได้ ทุเรียนต้นนี้จึงเป็นสัญลักษณ์

ของสวนเพยีงต้นเดียวท่ีเหลอือยู่ในบริเวณท่ีคาดว่าเป็นสวนของเจ้าเมืองเวยีงสระ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3 ตน้ทุเรียนยักษ์พันธ์ุจระเข้ สุโขทัย 

ที่มา: รุกขมรดกของแผ่นดนิใตร่้มพระบารม ีกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรมกรุงเทพ 

 

 2. ทุเรียนยักษ์พันธ์ุจระเข้ สุโขทัย  

 ทุเรียนยักษ์พันธุ์จระเข้มีขนาดเส้นรอบวงประมาณ 2.70 เมตรสูง 40 เมตร มีอายุประมาณ 108 ปี นายสวัสดิ์ 

จันทร์ศรี เจ้าของสวนทุเรียนเล่าว่า ทุเรียนพันธุ์นี้มีเรื่องราวเกิดจาก นายมูล ไหวคิด ซึ่งเป็นบิดาของยายขณะนั้น  

กลับจากการปฏิบัติราชการทหาร ฝั่งประเทศพม่า ขณะที่ปฏิบัติหน้าที่ในป่าที่ในป่าเจอลูกทุเรียนลูกใหญ่ตกอยู่  

มองเผินๆ ดูเหมือนหลังจระเข้ จึงได้เก็บมารับประทานพบว่ามีเนื้อหนาสีเหลืองสวยงามกลิ่นหอมรสชาติหวานมัน 

จึงนำเมล็ดมาปลูกท่ีสวนหว้ยดม ตำบลบ้านตึก อำเภอศรีสัชนาลัยและเรียกทุเรียนนีว้่าพันธ์ุจระเข้ 

 3. ทุเรียนแม่มนต์ ชุมพร  

 ทุเรียนแม่มนต์เป็นทุเรียนพันธุ์พื้นบ้านอายุมากกว่า 200 ปีมีเส้นรอบวง 8.12 เมตรมีความสูง 30 เมตร ทุเรียน

แม่มนต์อยู่ในสวน 200 ปี ณ อำเภอหลังสวนจังหวัดชุมพร ของลุงสำเริง รัชเวทย์ ซึ่งเป็นทายาทผู้ดูแลส่วนรุ่นที่ 4  

ของตระกูล คุณลุงมตีน้ตระกูลทำสวนตัง้แต่ในสมัยรัชกาลท่ี 1 ประมาณ พ.ศ. 2325 ทุเรียนแม่มนต์ปลูกในยุคของการ

สร้างสวนตลอดระยะเวลาที่ผ่านมาเจอพายุน้ำท่วมนับครั้งไม่ถ้วนแต่ต้นทุเรียนยังคงอยู่ปัจจุบันลำต้นยังคงแข็งแรง

ออกดอกออกผลสมบูรณ์ดีทุกปี (รุกขมรดกของแผ่นดินใต้ร่มพระบารมี กรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม

กรุงเทพ) 
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ภาพที่ 4 ตน้ทุเรียนแม่มนต์ ชุมพร 

ที่มา: รุกขมรดกของแผ่นดนิใตร่้มพระบารม ีกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรมกรุงเทพ 

 

 ทุเรียนเป็นไม้ยืนต้นขนาดใหญ่อายุยืนสามารถมีต้นสูงได้ถึงประมาณ 50 เมตร อายุกว่าร้อยปี ทุเรียนเป็นผลไม้

ประวัติศาสตร์ที่น่าค้นหาและมีเรื่องเล่าที่น่าสนใจ สามารถนำไปใช้ในการสร้างเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์สินค้าเชงิเศรษฐกิจได้  

  ปัจจุบันแหล่งผลิตของทุเรียนที่สำคัญในประเทศไทยอยู่ในภาคตะวันออกและภาคใต้  มีพื้นที่ปลูก 795,811 ไร่ 

โดยเป็นพื้นที่ที่ให้ผลผลิตแล้ว 654,288 ไร่ ในปี 2544 ปริมาณผลผลิตเฉลี่ยของ 3 จังหวัดในภาคตะวันออก (ระยอง 

จันทบุรี และ ตราด ) ในปี 2543-2545 คิดเป็น 443,962.5 ตัน หรือประมาณ ร้อยละ 70 ของผลผลิตทั้งประเทศ  

ที่เหลืออีกร้อยละ 30 เป็นผลผลิตในภาคใต้ จังหวัดที ่ผลิตมากที่สุดคือ จันทบุรี ผลิตได้ประมาณร้อยละ 50  

ของผลผลิตท้ังประเทศ รองลงมา ได้แก่ ระยอง ชุมพร และ ตราด พันธ์ุท่ีนิยมปลูก ได้แก่ หมอนทอง กระดุมทอง ชะนี 

และ ก้านยาว (กรมวชิาการเกษตร,2561) 

 ทุเรียนได้กระจายการปลูกท่ัวประเทศและสามารถนำเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นได้ เช่น ทุเรียนหลงลับแล จังหวัด

อุตรดิตถ์ ทุเรียนภูเขาไฟ จังหวัดศรีสะเกษ 

 จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าทุเรียนมีความสำคัญกับประเทศไทยมาช้านานทั้งในเรื่องวิถีชีวิต ภูมิปัญญาและเป็น

พืชเศรษฐกิจที่สำคัญชนิดหนึ่งตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน โดยเฉพาะทุเรียนนนทบุรีที่มีความพิเศษทั้งเรื่องรสชาติ และ

ความพถิีพถิันในการปลูกจนถึงการจำหน่ายสู่ผู้บริโภค 

 

ทุเรียนพืชเศรษฐกิจไทย 

 ทุเรียนเป็นพืชท่ีชอบอากาศเย็นและแหง้ สามารถออกดอกได้ช่วงตน้เดอืนธันวาคม หากมีฝนตกระหว่างการออก

ดอกจะทำให้ดอกร่วงได้ดอกทุเรียนจะบานไม่พร้อมกันจึงทำให้ทุเรียนในแต่ละต้นสุกไม่พร้อมกันด้วย ทุเรียนจึงเป็น

ผลไม้ที่ต้องดูแลเอาใจใส่ลูกต่อลูกไม่สามารถเก็บผลผลิต ทั้งหมดได้ในคราวเดียวทั้งสวน ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว

ของทุเรียน ทุเรียนจะสามารถเก็บผลได้ตั้งแต่ช่วงเดือนพฤษภาคม และมีผลเต็มที่ ในเดือนมิถุนายน ถึง กรกฎาคม 
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ชาวสวนรุ่นก่อนจึงมีคำพูดว่า “เก็บเงินจากการขายทุเรียนได้ก็สามารถนำมาจ่ายค่าเทอมให้ลูกได้เรียนหนังสือพอดี” 

ทุเรียนจึงมีความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตชาวสวนเป็นอย่างมาก 

 ข้อมูลพืน้ท่ีปลูกทุเรียนจากศูนย์เทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร กรมส่งเสริมการเกษตร ระบุว่าปี 2558 มี

พื้นปลูกที่ให้ผลแล้วทั้งหมด 498,952 ไร่ พื้นที่ปลูกทั้งหมด 618,709 ไร่ มีผลผลิตรวมทั้งสิ้น 603,332 ตัน ทั้งหมด

ร้อยละ 84.29 เป็นทุเรียนหมอนทอง ปี 2559 มีพื้นที่ให้ผลลดลงเหลือ 495,981 ไร่ แต่มีพื้นที ่ปลูกเพิ ่มขึ้นเป็น 

621,689 ไร่ และมีผลผลิตรวมท้ังสิ้น 613,593 ตัน ทัง้หมดร้อยละ 89.59 เป็นทุเรียนหมอนทอง ปี 2560 มพีื้นท่ีให้ผล

ทั้งหมด 581,659 ไร่ มีผลผลิตทั้งสิ้น 517,955 ตัน คาดว่าปี 2561 จะมีพื้นที่ปลูกทุเรียนซึ่งสามารถให้ผลผลิตได้แล้ว

ทั้งหมด 611,186 ไร่ จากข้อมูลทั้งหมดแสดงให้เห็นว่าพื้นที่ปลูกทุเรียนในประเทศไทยเพิ่มขึ้นทุกปี และคาดการณ์ว่า

ผลผลิตทุเรียนปีนี้จะมีประมาน 760,000 ตัน หากพิจารณาในรายจังหวัด ข้อมูลในปี 2559 พบว่าจันทบุรีเป็นจังหวัด

ท่ีปลูกทุเรียนมากที่สุดมพีื้นท่ีปลูกทัง้หมด 165,046 ไร่ รองมาเป็นจังหวัดชุมพร 138,801 ไร่ นครศรีธรรมราช 60,194 

ไร่ ระยอง 52,706 ไร่ สุราษฎร์ธานี 46,113 ไร่ นอกจากนี้ข้อมูลยังเผยให้เห็นว่า ไม่ได้มีแต่เพียงภาคใต้หรือ  

ภาคตะวันออกเท่านั้นท่ีมีการปลูกทุเรียน (กรมส่งเสริมการเกษตร,2562) 

 จากที่กล่าวมาเห็นได้ว่าทุเรียนเป็นผลไมท่ี้มีการปลูกมากในประเทศไทยปัจจุบันมกีารปลูกในทุกภูมภิาคของ

ประเทศและเป็นพืชท่ีได้รับการส่งเสริมในดา้นเศรษฐกิจท่ีสำคญัในการส่งออก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 5 สถิตกิารส่งทุเรียนสด 

ที่มา: ไทยรัฐออนไลน์. 9 พฤษภาคม 2560 

  

 จากภาพที่ 5 จะเห็นได้ว่าการส่งออกทุเรียนไทยประสบปัญหา เนื่องจากความไม่ซื่อสัตย์ของผู้ผลิตที่มีการนำ

ทุเรียนอ่อนไม่ได้มาตรฐานส่งออกขายจึงสร้างความผิดหวังและความไม่น่าเช่ือถือขึน้ 

 แต่ทุเรียนนนท์เป็นทุเรียนท่ีไม่ได้เป็นสินค้าเกษตรแบบผลผลิตขนาดใหญ่ ทุเรียนนนทบุรีจำเป็นต้องให้ผู้ซื้อเป็นผู้

ไปจองที่ต้นด้วยตนเอง ทุเรียนนนทบุรีมีจำนวนไม่มากพอต่อการนำเป็นสินค้าขายส่งทั่วไปเนื่องจากพื้นที่มีการปลูก

ลดลงอีกทั้งชาวสวนที่ใส่ใจในการทำสวนอย่างจริงจังมีจำนวนลดลงเช่นเดียวกัน เนื่องจากอายุของชาวสวนที่มากขึ้น

และการไม่มบุีตรหลานมารับช่วงทำสวนต่อ 

 “ทุเรียนนนทบุรี” ถ้าต้องการซือ้ต้องจองก่อนล่วงหน้า คนส่วนใหญ่จะซือ้ไปฝากบุคคลที่เคารพนับถือและตอ้งสั่ง

จองข้ามฤดูกาลล่วงหน้าเพราะปริมาณมีน้อยไม่มขีายหนา้สวน ในช่วงฤดูกาลหากผลผลิตออกนอ้ยมากและมีความไม่

แน่นอนในแต่ละปี สำหรับทุเรียนนนท์ที่มีราคาแพงเพราะเรื่องของคุณภาพ รสชาติของทุเรียน ความแตกต่างของ

ทุเรียนนนท์กับทุเรียนจังหวัดอ่ืนคือ ความอร่อยของเนื้อทุเรียนและเร่ืองของคุณภาพท่ีแตกต่างกัน 
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ภาพที่ 6 ทุเรียนหมอนทอง สวนทุเรียนนนทบุรี นายเฉลิม พึ่งสาระ 

โครงการฟื้นฟูและอนุรักษ์สวนทุเรียนนนทบุรีอย่างย่ังยนื ตามแนวปฏบัิตริาชการประจำปงีบประมาณ พ.ศ. 2560 

ท่ีมา: ภายถ่ายโดย สกุานดา สารนอ้ย วันท่ี 13 มนีาคม 2562 

 

 จากภาพที่ 6 จะเห็นได้ว่าชาวสวนทุเรียนนนทบุรีมีการดูแลทุเรียนลูกต่อลูก มีการสร้างสรรค์ภูมิปัญญา คิด

นวัตกรรมการป้องกันทุเรียนจากสัตว์รบกวน เช่น กระรอก หนู โดยการทำตาข่ายล้อมรอบผลทุเรียนเพื่อไม่ให้มีการ

รบกวนจากสัตว์ฟันแทะ ชาวสวนจังหวัดนนทบุรีมีการดูแลอย่างพิถีพิถันทำให้ทุเรียนนนทบุรี สามารถเป็นสินค้าเชิง

สร้างสรรค์ในการเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของทุเรียนที่เป็นผลไม้ประจำถิ่นและเป็นต้นกำเนิดของการปลูกทุเรียน

ในประเทศไทยในพืน้ท่ีแรกๆท่ีน่าสนใจ 

 เนื่องจาก ตลาดการซื้อ-ขายของทุเรียนนนทบุรีมีรูปแบบการขายที่ต่างจากที่อื่น  คือ ไม่มีการนำไปขายแข่งขัน

กับทุเรียนจากที่อื่น ส่วนใหญ่การซื้อขายจะเกิดขึ้นเฉพาะที่ตลาดในจังหวัดนนทบุรีเท่านั้น โดยมีลักษณะการขาย 2 

รูปแบบคือ (1) ผ่านการขายจากสวนโดยตรง และ (2) ผ่านการขายในงานทุเรียนท่ีจัดขึน้ 

 นอกจากเหตุผลเรื่องโครงสร้างตลาดที่เปลี่ยนเป็นตลาดผูกขาดแล้วอีกเหตุผลหนึ่งที่ทำให้ชาวสวนสามารถขาย

ทุเรียนได้แพงขึ้นคือ เรื่องของความยืดหยุ่น กล่าวคือ กลุ่มลูกค้าที่มาซื้อผ่านสวนโดยตรงจะเป็นกลุ่มลูกค้าที่มีฐานะ

ค่อนข้างดีถึงดีมาก บางคนเป็นเจ้าของธุรกิจขนาดใหญ่ เป็นเจ้าของร้านทอง เป็นรัฐมนตรี เป็นต้น ดังนั้นเมื่อเทียบ

สัดส่วนของรายจ่ายของทุเรียนเมอืงนนท์กับรายได้ของกลุ่มคนเหล่านี้จะพบว่ามีเป็นสัดส่วนค่อนขา้งน้อย นั่นคือ ความ

ยืดหยุ่นต่อรายได้มีค่าค่อนข้างน้อยเมื่อใช้ทฤษฎี Homogeneity (ชยันต์ ตันติวัสดาการ,2550) ที่กล่าวว่า ค่าความ

ยืดหยุ่นต่อราคา + ค่าความยืดหยุ่นไขว้ + ค่าความยืดหยุ่นต่อรายได้  จะต้องมีค่าเท่ากับ 0 ดังนั้นการที่ค่าความ

ยืดหยุ่นของปริมาณ ความต้องการซื้อทุเรียนนนท์ต่อรายได้มีค่าน้อยจึงทำให้ค่าความยืดหยุ่นของปริมาณความ

ตอ้งการซื้อทุเรียนนนท์ต่อราคามีค่าน้อยตามไปด้วย นั่นคือ การเปลี่ยนแปลงของราคาจะทำให้ปริมาณการซื้อทุเรียน

มกีารเปลี่ยนแปลงนอ้ยมาก ชาวสวนจึงสามารถตัง้ราคาเพิ่มขึ้นได้เพราะปริมาณที่ขายได้ไม่ได้ลดลงมากทำให้ชาวสวน

ได้รายรับมากขึ้นด้วย 

 ในช่วงเดือนพฤษภาคม-มิถุนายนของทุกปี  จังหวัดนนทบุรีจะมีการจัดงานทุเรียนนนทบุรีประจำปี โดยมี

ศูนย์การค้าห้างเซ็นทรัล เวสเกต ให้การส่งเสริมและสนับสนุนสถานที่จัดงาน  อีกทั้ง วัดใหญ่สว่างอารมณ์ ต.อ้อม

เกร็ด อ.ปากเกร็ด จะจัดงานทุเรียนนนท์ และงานไหวพ้ระ 9 วัดท่ีเกาะเกร็ด ในงานดังกล่าวนีจ้ะมลีักษณะของตลาดท่ี

เป็นตลาดผู้ขายน้อยราย กล่าวคือ ภายในตลาดนี้มีผู้ขายสินค้าจำนวนน้อยราย เมื่อเปรียบเทียบกับตลาดทุเรี ยน
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จังหวัดอื่นหรือผลไม้ชนิดอื่น โดยผู้ขายจะมีทั้งที่เป็นชาวสวนเองหรือผู้ค้าปลีก  (Retailer)  ซึ่งตลาดผู้ขายน้อยรายที่

กล่าวถึงนี ้จะเป็นตลาดผู ้ขายน้อยรายประเภทที ่ผู ้ขายแต่ละรายมีสินค้าลักษณะแตกต่างกัน ( Differentiated 

Oligopoly) นอกจากนี้ยังมีการประมูลทุเรียนนนท์ เพื่อนำรายได้ที่ประมูลไปสมทบทุนช่วยเหลือการกุศลต่างๆภายใน

จังหวัดนนทบุร ี ในปีที ่ผ ่านมามีการนำรายได ้จากการประมูลทุเร ียนนนท์ไปบริจาคซื ้อเครื ่องม ือแพทย์  

ให้กับโรงพยาบาลท่ีต้ังอยู่ในจังหวัดนนทบุรี 

 โดยในทัศนะของผู้ขายมองว่าทุเรียนนนท์แต่ละลูกมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยยะสำคัญ จึงตั้งราคาโดย

คำนึงถึงตระกูลสายพันธ์ุและขนาดของผล ความยากง่ายในการดูแล ความสุกหรือห่ามของเนื้อ ความสวยงามของผล 

และราคาตลาดในขณะนั้น ส่วนในทัศนะของผู้บริโภคมองว่าทุเรียนแต่ละลูกหรอืแต่ละสายพันธ์ุ มคีวามแตกต่างกันแต่

สามารถทดแทนกันได้เกือบสมบูรณ์ ดังนั้นแม้ผู้ขายรายหนึ่งเพิ่มราคาทุเรียนให้สูงกว่าคู่แข่ง ผู้ขายรายนี้จะไม่สูญเสีย

ปริมาณลูกค้าทัง้หมด เพราะอาจมผีู้ซือ้เดิมบางคนยังพอใจหรือติดใจในทุเรียนอยู่จึงยินดีท่ีจะซื้อสินค้านั้นตามราคาท่ี

สูงขึ้น ในขณะที่ผู้ซื้อบางคนอาจเปลี่ยนไปซื้อสินค้าของคู่แข่งขัน เส้นอุปสงค์ตลาดซึ่งแสดงถึงปริมาณสินค้าทั้งหมด

ของอุตสาหกรรม(ปริมาณทุเรียนนนทบุรีท้ังหมดของจังหวัดนนทบุรี) กำหนดขึน้ได้ เนื่องจากแต่ละหน่วยผลิตในตลาด

(อุตสาหกรรม) ผลิตสินค้าที่มีลักษณะแตกต่างกันจากหน่วยผลิตอื่นๆ ชาวสวนเป็นผู้กำหนดราคาเองและมีลูกค้า

ประจำ ดังนัน้ผู้ผลิตแต่ละรายจะมเีส้นอุปสงค์เป็นของตนเองซึ่งแตกต่างจากเส้นอุปสงค์ของผู้ขายรายอื่น และจำนวน

การขายของสินค้าของผู้ขายรายหน่ึงจะเป็นฟังก์ชั่นของราคาสินค้า 

 เมื่อวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้ผลิตทุเรียนนนท์ตามทฤษฎีของตลาดผู้ขายน้อยราย จะตรงกับกรณีที่ผู้ขายหรือ

ผู้ผลิตไม่มีการรวมหัวกัน (Non-collusive Oligopoly) แต่ไม่สามารถวิเคราะห์โดยใช้แบบจำลองผู้ขายสองรายของ 

Cournot (Cournot's Duopoly Model)  ได้ เนื่องจาก  ผู้ผลิตไม่สามารถกำหนดปริมาณการผลิตได้ด้วยตนเอง เนื่องจาก

ปริมาณผลผลิตทุเรียนนนท์ในแต่ละปีจะขึ้นอยู่กับสภาพดนิ ฟา้ อากาศ และความสมบูรณ์ของต้น  อีกท้ังปริมาณการ

ผลิตยังเต็มกำลังการผลิตแล้ว (Full capacity)  ดังนั้นการกำหนดพฤติกรรมการผลิตและการตั้งราคาตอบโต้กันจึงไม่

พบในตลาดทุเรียนนนทบุรีโดยท่ัวไป   

 ลักษณะตลาดท่ีกล่าวมานี้ เป็นการมองในมุมเศรษฐศาสตร์  โดยนำหลักเศรษฐศาสตร์จุลภาคมาประยุกต์เข้ากับ

การขายทุเรียนนนท์ในอดีต(ช่วงก่อนอุทกภัยปี 54) ซึ่งลักษณะการขายที่กล่าวมานี้ ทำให้คนอยากหันมาปลูกทุเรียน

นนท์กันมากขึ้น เนื่องจากตลาดทุเรียนนนท์ไม่ได้เป็นตลาดผูกขาดโดยสมบูรณ์และมีกำไรส่วนเกินเหลอือยู่ในตลาดเป็น

จำนวนมาก อย่างไรก็ตามอุปสรรคของการเข้าตลาดก็มีมากเช่นเดียวกัน ไม่ว่าจะเป็นต้นทุนท่ีสูงขึ้นท้ังต้นทุนคงท่ีและ

ต้นทุนแปรผัน  สภาพอากาศที่ร้อนจัด ภาวะน้ำเค็ม(น้ำทะเลหนุน)ที่มีแนวโน้มว่าจะกินเวลานานขึ้นทุกปี อีกทั้งความ

เจรญิของหมู่บ้านจัดสรรท่ีรายล้อมสวนทุเรียนอยู่ในขณะนี ้ ดังนัน้  ต่อจากนีไ้ปการปลูกทุเรียนในพื้นท่ีจังหวัดนนทบุรี

จึงเป็นเร่ืองท้าทาย  และการปรับตัวด้าน SUPPLY ท่ีเกิดขึ้นอาจสร้างแรงกดดันให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในตลาดทุเรียน

นนทบุรีในอนาคต (อดสิรณ์ ฉิมนอ้ย,2558) 

 

การตลาด อุตสาหกรรม ทุเรียน 

 ความตอ้งการบริโภคทุเรียนในต่างประเทศส่วนใหญ่ อยู่ในกลุ่มชาวเอเชยี ตลาดท่ีสำคัญจึงเป็น ตลาดเอเชยี เช่น 

ไต้หวัน ฮ่องกง จีน มาเลเซีย และ สิงคโปร์ รองลงมา คือ ตลาดยุโรป อเมริกาเหนือและออสเตรเลีย โดยเฉพาะ  

ในประเทศที ่มีชาวเอเชียที ่คุ ้นเคยกับผลไม้เมืองร้อนอพยพไปอาศัยอยู ่ โดยนิยมบริโภคในรูปผลสด แช่แข็ง  

และ ผลิตภัณฑ์แปรรูป ตามลำดับ 
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 เพื่อให้สามารถเพิ่มปริมาณผลผลิตที่มีคุณภาพได้มากขึ้น ในขณะที่ต้นทุนการผลิตลดลง และต้องมีความ

รับผิดชอบต่ออาชีพของตน โดยการไม่ตัดทุเรียนอ่อนขายให้แก่พ่อค้า เนื่องจากเป็นการทำลายตลาดทุเรียนส่วนใหญ่ 

ในส่วนคุณภาพการผลิตในการส่งออก ต้องทำความเข้าใจกับธรรมชาติของทุเรียน ซึ่งเป็นผลไม้ที่เน่าเสียได้ง่าย  

หากประสบสภาวะวิกฤติของอากาศแปรปรวน (เช่น การแตกใบอ่อน การขาดน้ำ) และเกษตรกรขาดการดูแลรักษาท่ี

ถูกต้องและให้ทันกับช่วงเวลาที่ทุเรียนกำลังออกผลผลิต ดังนั้นผู้ส่งออกจึงอาจต้องหาข้อมูลของสวนที่ตนรับซื้อ

ผลผลิต เพื่อให้แน่ใจว่าพบผลิตนั้นมีคุณภาพในเกณฑ์ที่ได้มาตรฐานการส่งออก การรับซื้อผลผลิตจากสวนเกษตรกร

ที่ได้รับการรับรองตามระบบการจัดการคุณภาพ GAP อาจเป็นทางหนึ่งในการแก้ปัญหาผลผลิตคุณภาพตกต่ำ 

นอกจากนั้นผู้ส่งออกต้องมีการทำธุรกิจค้าขายกับต่างประเทศอย่างซื่อตรง เพื่อให้เกิดการ เชื่อถือและไว้วางใจได้  

และส่งเสริมการกระจายทุเรียนและผลิตภัณฑ์ไปสู่ตลาดต่างประเทศ 

 สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร ได้รายงานตน้ทุนการผลิตทุเรียนพันธ์ุหมอนทอง และ ชะนี ซึ่งเป็นขอ้มูลเฉลี่ยทุก

ช่วงอายุ พบว่า ต้นทุนการผลิตทุเรียนตกประมาณไร่ละ 17,800-21,500 บาทต่อไร่ขึ้นอยู่กับพันธุ์ โดยคิดเป็นต้นทุน

ผันแปร หรอื ตน้ทุนท่ีใชก้ารจัดการปัจจัยการผลิตประมาณ ร้อยละ 75 ของต้นทุนการผลิตท้ังหมด ซึ่งในจำนวนนีแ้ยก

ได้เป็นต้นทุนในเร่ืองแรงงาน ร้อยละ 29 ปุ๋ยเคมีและปุย๋คอก ร้อยละ 15 สารเคมีป้องกันกำจัดศัตรูพชื และ วัชพืช ร้อย

ละ 37 โดยผลผลิตเฉลี่ยของทุเรียนพันธ์ุหมอนทอง และชะน ีเท่ากับ 1,875 และ 2,073 กิโลกรัมต่อไร่ ตามลำดับ ท้ังน้ี

เกษตรกรผู้ปลูกทุเรียนพันธุ์หมอนทองจะมีกำไรสุทธิไร่ละประมาณ 1,700 บาท ในขณะที่เกษตรกรผู้ปลูกทุเรียนพนัธ์ุ

ชะนีมีแนวโน้มขาดทุนถึงไร่ละ 2,800 บาท เนื่องจากราคาของทุเรียนพันธ์ุนี้ค่อนขา้งต่ำ 

 กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ และ กรมศุลกากร รายงานว่าปริมาณทุเรียน และผลิตภัณฑ์ที่ส่งขายต่างประเทศ

ตลอดปี 2544 คิดเป็นมูลค่ารวมทั้งสิ้น 2,657.50 ล้านบาท แบ่งเป็นผลิตภัณฑ์ทุเรียนสดแช่เย็น 3,057.90 ล้านบาท 

ทุเรียนแช่แข็ง 585.60 ล้านบาท และทุเรียนกวน 14.10 ล้านบาท ในช่วง 9 เดอืนแรกของปี 2545 มรีายงานว่าประเทศ

ไทยสามารถส่งออกทุเรียนและผลิตภัณฑ์ไปยังตลาดต่างประเทศคดิเป็นมูลค่า 2,030.20 ล้านบาท 

เนื่องจากมาเลเซียได้ให้ความสำคัญกับการพัฒนาและวิจัยทุเรียนอย่างต่อเนื่อง มีการผสมพันธุ์ และ คัดเลือกพันธุ์ท่ี

เหมาะสมกับความต้องการของตลาด รวมท้ังประสบความสำเร็จในการทำทุเรียนตน้เตี้ย เพื่อให้ได้ผลผลิตสูงและออก

ก่อนฤดู มีการขยายพื้นท่ีปลูกเป็นลักษณะสวนขนาดใหญ่ และจัดการเป็นระบบเช่นเดียวกับการผลิตทุเรียนในประเทศ 

ในขณะที่มีการขยายพื้นที่ปลูกทุเรียนพันธุ์หมอนทองทางตอนใต้ของเวียดนามโดยนำต้นพันธุ์จากประเทศไทย และมี

เรือนเพาะชำท่ีขยายพันธ์ุทุเรียนหมอนทองจำหน่ายให้กับเกษตรกรอีกมากกว่า 100 แห่ง สามารถผลิตตน้พันธ์ุได้ไม่ต่ำ

กว่าปลีะ 300,000 ตน้ ตน้พันธ์ุท่ีได้นี้จะใชท้ดแทนพันธ์ุพื้นเมอืง เพื่อส่งเสริมการผลิตทุเรียนสำหรับบริโภคในประเทศ

และการส่งออก ดังนั้นชาวสวนทุเรียนของไทยจำต้องให้ความสำคัญกับการผลิตทุเรียนที่มีคุณภาพดี สม่ำเสมอ เพื่อ

รักษาตลาดที่มอียู่ในปัจจุบัน รวมท้ังภาครัฐควรให้ความช่วยเหลือในการหาตลาดใหม่ๆ เพิ่มขึ้นอกีทางหนึ่งด้วย (กรม

วชิาการเกษตร,2561) 

 จากที่กล่าวมาทุเรียนมคีวามต้องการทางเศรษฐกิจมากจนทำให้เกิดปัญหาในเร่ืองการผลิตและความไม่ซื่อสัตย์

ต่อผู้บริโภคจากชาวสวนกลุ่มหนึ่งท่ีส่งออกขายทุเรียนไปยังต่างประเทศ 

 

การตลาดทุเรียนในปัจจุบัน 

 ด้วยโครงสร้างพื้นฐานการตลาดออนไลน์ที่มีการพัฒนาขึ้นมากลุ่มผู้ค้าคือ  “อาลีบาบา”ได้นำ เครือข่ายข้อมูล

ขนาดใหญ่ทางการตลาด มาใช้จนทำให้เกิดการค้าที่มีความน่าสนใจเพิ่มขึ้นโดยเฉพาะ ทุเรียนไทย ที่มีความโดดเด่น

มากขึ้น จากการประชาสัมพันธ์ ใครเคยซือ้เคยกินทุเรียนออนไลน์ เป็นการเข้าถึงผู้บริโภคโดยตรง มีความสามารถใน
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การเข้าถึงสื่อเร็วย่ิงกว่าโซเชียลมีเดียอย่างเฟซบุ๊กอย่างไม่น่าเชื่อ “เพยีงเท่านีก้็สรา้งปรากฏการณ์ไปยังกลุ่มเป้าหมาย

คนซื้อได้ทันที เพื่อให้รู้แน่ว่าใครบ้างที่จะได้ผลดี หรือผลกระทบจากเครือข่ายอาลีบาบาที่จะเข้ามาเต็มตัว และเป็น

แกนหลักของระบบการค้าออนไลน์ของไทยในอนาคต หากพิจารณาความจริงจากการขายทุเรียนออนไลน์ของแจ็ค 

หม่า กันดูทุเรียน 130,000 ลูก ที่แจ็ค หม่า ขายได้ คิดเป็นเท่าไรของทุเรียนไทยเริ่มจากทุเรียนได้ชื่อว่าเป็น  “ราชา

ผลไม้” ไม่ได้มีแค่ในประเทศไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย หรือแม้แต่กัมพูชา เวียดนาม ก็มีเริ่มมีการปลูกทุเรียน แต่

ทุเรียนไทยได้ชื่อว่ามีรสชาติดี เป็นที่ต้องการ เพราะได้รับการปรับปรุงและพัฒนามานาน รวมทั้งรัฐบาลไทยก็มี

โครงการให้การสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง แมก้ระท่ังการหามาตรการควบคุมท่ีจะทำให้ทุเรียนท่ีออกสู่ตลาด เป็นทุเรียน

ท่ีมีคุณภาพเหมาะกับการรับประทาน เพื่อป้องกันปัญหาผู้ซือ้ผู้ขายไปจนถึงช่ือเสียงของราชาผลไม้ไทยอย่างทุเรียน” 

 จากข่าวด้านการตลาดท่ีกล่าวมาข้างตน้ เว็บไซต์ช่องทางจำหน่ายสินค้าออนไลน์อย่างอาลีบาบา ยังนำทุเรียนซึ่ง

เป็นผลไมส้่งออกท่ีขึ้นชื่อของไทยและได้รับความนิยมจากผู้บริโภคชาวจีนในการสั่งซื้อผ่านทางเว็บไซต์ของ อาลีบาบา 

ไม่เกิน 10 นาที มียอดสั่งซื้อทุเรียนจนสินค้าไม่พอจำหน่ายและหมดอย่างรวดเร็ว หากขึ้นชื่อว่าเป็นทุเรียนที่มาจาก

ประเทศไทยแล้วผู้บริโภคจะให้ความเชื่อมั่นในคุณภาพทำให้ง่ายต่อการตัดสินใจในการซื้อทุเรียนเพื่อการบริโภค 

เพราะได้บริโภคทุเรียนที่มีคุณภาพและรสชาติเลิศมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่หาทุเรียนจากประเทศใดมา

เทียบเคียงไม่ได้ ยิ่งการขายภายในประเทศก็มยีอดขายและความตอ้งการท่ีสูงเช่นกัน 

 แหล่งผลิตสำคัญของทุเรียนไทย มีมากใน 5 จังหวัด ได้แก่ จันทบุรี ระยอง ชุมพร ยะลา และนครศรีธรรมราช  

2 ใน 5 จังหวัดที่ผลิตทุเรียนคุณภาพ โดยเฉพาะพันธุ์หมอนทองที่ดีและมีชื่อเสียงมากคือจังหวัดจันทบุรี และระยอง 

ซึ่งตัง้อยู่ในพืน้ท่ีเขตเศรษฐกิจพเิศษภาคตะวันออก หรอื EEC ท่ีรัฐบาลกำหนดขึน้ และ แจ็ค หม่า เขา้มารับทำโครงการ

ด้านดิจิทัลในครัง้นี้มูลค่า 11,000 ล้านบาท 

 ทุเรียนไทย เป็นผลไมข้ึน้ช่ือท่ีมีภาพลักษณ์เชงิบวกในแง่ของประเทศแหล่งกำเนิดสินค้า ซึ่งส่วนหนึ่งต้องให้ความ

เชื่อถือในรัฐบาลที่ส่งเสริมและผลักดันให้เป็นที่รู้จักในตลาดโลกมาอย่างต่อเนื่อง รวมถึงในประเทศจีน ฮ่องกง และ

ไตห้วัน ซึ่งต่างก็นิยมช่ืนชอบทุเรียนจากไทย 

 ค่านิยมของชาวจีน ถ้าเป็น ทุเรียน ที่มาจากประเทศไทย จะได้รับการตอบรับทันที ทำให้อาลีบาบา สามารถใช้

กลยุทธ์ราคาสูงได้ ใช้กลยุทธ์ราคาเดียวแบบการันตีที่มาและคุณภาพ ทำให้ผู้ซื้อที่มีการรับรู้เชิงบวกต่อสินค้าอยู่แล้ว 

พร้อมที่จะสั่งซื้อในทันที ส่วนเรื่องช่องทางจำหน่ายผ่านระบบโลจิสติกส์ของอาลีบาบา ไว้วางใจได้ ยิ่งลูกค้าจีนส่วน

ใหญ่มปีระสบการณ์จากการสั่งซือ้สนิค้ามาแลว้ไม่ว่าเด็กเล็กหรือสูงวัยก็กดสั่งซือ้จากโทรศัพท์มอืถอืได้ 

 การขายทุเรียนในฤดูกาลนี้ สำหรับตลาดจีน เพียงแค่พูดว่า ทุเรียน (ที่ย้ำและเน้นอย่างชัดเจนไปเลยว่า) จาก

ประเทศไทย ยอดขายก็พุ่งกระฉูด โดยไม่ต้องอาศัยแฟลชเซลเสียด้วยซ้ำ เพราะอิทธิพลของภาพลักษณ์ของประเทศ

แหล่งกำเนิดทุเรียนที่ดีที่สุด ต้อง ประเทศไทย เท่านั้น ความตั้งใจซื้อและการประเมินราคาของผู้บริโภคจี นต่อราคา

ขายที่อาลีบาบาจำหน่าย จึงแทบไม่มีผลต่อการตัดสินใจมากเท่ากับเมื่อผู้ซื้อจีนได้ยินคำว่า  “ทุเรียนจากเมืองไทย” 

(ข่าวเศรษฐกิจ,2561) 

 การตลาดของการขายทุเรียนในยุคปัจจุบันได้มีการขยายช่องทางการจัดจำหน่ายที่แตกต่างไปจากเดิมที่เคยวาง

จำหน่ายท่ีหน้าสวนหรือตลาดกลางขายผลไมไ้ด้เปลี่ยนแปลงไปเป็นการขายทุเรียนในช่องทางออนไลน์ ทุเรียนไทยเป็น

ผลไม้ที่ได้รับความนิยมและเป็นสินค้าส่งออกขายให้กับชาวต่างชาติในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้โดยเฉพาะประเทศจีน 

ซึ่งในปัจจุบันมชี่องทางการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ออนไลน์ท่ีสะดวกต่อผู้บริโภคมากขึ้น หากเป็นการขายช่องทางออนไลน์

ภายในประเทศก็จะมี ช่องทางการตดิต่อซื้อขายในโลกสังคมออนไลน์จากเพจเฟสบุ๊คสวนทุเรียนท่ีมีชื่อในจังหวัดต่างๆ 

เช่น อุตรดิตถ์ พิษณุโลก จันทบุรี ระยอง ประจวบคีรีขันธ์ เป็นต้น แต่ถ้าหากเป็นทุเรียนนนทบุรี ก็มีชาวสวนทุเรียนท่ี
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สร้างเว็บไซต์เพจเฟสบุ๊คแต่ไม่ได้สร้างเพื่อการซื้อขายออนไลน์แต่เป็นการประชาสัมพันธ์เรื่องราวของสวนทุเรียน

จังหวัดนนทบุรีในเชงิอนุรักษ์มากกว่าการค้าขายในเชิงธุรกิจ 

 

แนวทางการพัฒนาเศรษฐกจิสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบัน 

  นโยบายทางวัฒนธรรมที่มีความเกี่ยวข้องกับการค้า การลงทุน และการพัฒนาที่ยั่งยืนในสินค้าทางศิลปะ 

และวัฒนธรรม การค้าและการไหลเวียนของสินค้ามากขึ้น มีหน่วยงาน องค์กรทั้งในระดับประเทศและนานาชาติ เข้า

มาเกี่ยวข้องมาก ซึ่งทำให้นโยบายวัฒนธรรม โดยเฉพาะที่เกี่ยวกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมดูไม่แยกต่างกับนโยบาย

ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ นอกจากนี้องค์กรระหว่างประเทศท่ีทำงานพัฒนาอย่าง UNDP และ UNCTAD ต่างก็ให้

ความสนใจเรื่องของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (วิริยะ สว่างโชติ, 2561: 46) ซึ่งรวมไปถึง

นโยบายอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมที่เกิดจากองค์กรอย่างองค์กรยูเนสโก ก่อให้เกิดนโยบายทางวัฒนธรรมที่ถูก

นำมาใช้เพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในปัจจุบันที่มีบทบาทมากขึ้นทั่วโลก

รวมถึงประเทศไทยด้วย 

  

 กลไกในการขับเคลื่อนในปัจจุบัน  หน่วยงานด้านทรัพย์สินทางปัญญา  

 ได้แก่ กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ ซึ่งเป็นเลขานุการของคณะกรรมการนโยบายทรัพย์สินทาง

ปัญญาแห่งชาติที่นายก รัฐมนตรีเป็นประธาน และคณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ดังกลา่วข้างต้น 

กรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นหน่วยประสานงานหลักในการจัดโครงการต่างๆ ร่วมกับภาคเอกชนเพื่อผลักดันนโยบาย

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดผลรูปธรรม รวมถึงโครงการภายใตแ้ผนปฏิบัตกิารไทยเข้มแข็งปี 2555 ท่ีอยู่ในระหว่างการ

พิจารณาของสำนักงบประมาณ ศูนย์ทรัพย์สินทางปัญญาของกรมทรัพย์สินทางปัญญามีภารกิจในการส่งเสริมและ 

สนับสนุนการสร้างสรรค์ การใช้ประโยชน์และสร้างมูลค่าเชิงพาณิชย์จากทรัพย์สินทางปัญญา สร้างวัฒนธรรม

ทรัพย์สินทางปัญญาด้วยการจัดกิจกรรมปลูกจิตสำนกึ และความตระหนักถึงคุณค่าของทรัพย์สินทางปัญญาและการ

เคารพสิทธิในทรัพย์สิน ทางปัญญาของผู้อื่น นอกจากนี้ กรมทรัพย์สินทางปัญญายังมีแนวคิดที่จะจัดตั้ง “สถาบัน

ส่งเสริมการสร้างสรรค์” เป็นศูนย์บ่มเพาะความรู้ ความคิดต่อยอด และทักษะต่างๆ รวมถึงให้คำแนะนำด้านบริหาร

จัดการ และ “ตลาดทุนทรัพย์สินทางปัญญา” เพื่อระดมเงินลงทุนซึ่งเป็นโครงสร้างพื้นฐานให้บริการครบวงจรธุรกิจ

แก่ภาค เอกชน เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนสบืไป 

 แผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ครอบคลุมสาขาการพัฒนา 6 ด้าน ได้แก่ (1) มรดกทางวัฒนธรรม

และภูมปัิญญา และความหลากหลายทางชวีภาพ (2) เอกลักษณ์ศลิปะและวัฒนธรรม (3) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม 

(4) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง และซอฟต์แวร์ (5) การออกแบบและพัฒนาสินค้าเชงิสร้างสรรค์ และ (6) การขับเคลื่อน

และสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

(มณฑณิี ยงวิกุล, 2561) 

 

ทุเรียนนนทบุรีกับอุตสาหกรรมเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ทุเรียนนนทบุรีเป็นพืชเศรษฐกิจที่มีความน่าสนใจ โดยเฉพาะรูปแบบการผลิตที่ใช้ภูมิปัญญาดั่งเดิมในการรักษา 

ให้ทุเรียนนนทบุรียังคงอยู่ เนื่องจากความเปลี่ยนแปลงของสภาพเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ความเป็นอยู่ วิถีชีวิต 

การพัฒนาประเทศ อีกทั้งสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่เปลี่ยนแปลงโดยจากการกระทำของธรรมชาติเอง และจาก

การกระทำของมนุษย์ แต่ทุเรียนนนทบุรียังคงได้รับความสนใจจากผู้บริโภค ทั้งภายในประเทศและนอกประเทศ 
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เนื่องจากทุเรียนนนทบุรีเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่เป็นเอกลักษณ์ การปลูกทุเรียนในจังหวัดนนทบุรีนั้น เกิดจากการ

ดูแลเอาใจใส่ พถิีพถิันในทุกขั้นตอนกระบวนการปลูกตั้งแต่เร่ิมตน้ การดูแลรดนำ้ ใส่ปุ๋ยชวีภาพ ไปจนถึงการเก็บเกี่ยว

ผลผลิต ที่มเีอกลักษณ์เฉพาะตัว การยึดอาชพีเป็นเกษตรกรชาวสวนทุเรียนในจังหวัดนนทบุรีนัน้เกิดจากการส่งต่อสืบ

ทอดจากบรรพบุรุษจากรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีกรุ่นหนึ่งความรู้หรือภูมิปัญญาที่สร้างสรรค์ในการทำสวนทุเรียนที่แต่ละ

ครอบครัวมเีทคนิควธีิการปลูกทุเรียน ท่ีแตกต่างมเีอกลักษณ์เฉพาะตัวต่างกันในแต่ละครอบครัว ซึ่งเป็นแรงบันดาลใจ

และแรงกระตุน้ในการขับเคลื่อนในการทำสวนทุเรียน  

 การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับท้องถิ่นและชุมชน (Creative Rural Economy) ในเขตพื้นท่ีจังหวัดนนทบุรี 

โดยใช้ภูมิความรู้และวัฒนธรรมของชาวสวนในการปลูกทุเรียนเป็นสินค้าทางการเกษตรเป็นหลักในฤดูกาลราคาของ

ทุเรียนนนทบุรีมีราคาจำหน่ายสูงทำให้เกิดการสร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้กับเกษตรกรชาวสวนนนทบุรีได้เป็นอย่าง

มาก การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในเชงิพื้นท่ีการปลูกทุเรียนในเขตพื้นท่ีจังหวัดนนทบุรี เกิดจากปัจจัยดังต่อไปน้ี  

 1. บทบาทของรัฐบาลท้องถิ ่น เช่น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ ่นจังหวัดนนทบุรีมีความสำคัญในการเป็น  

ผู้ขับเคลื่อนและให้การสนับสนุนแก่เกษตรกรชาวสวนทุเรียน 

 2.ชุมชนชาวสวนทุเรียนนนทบุรีมีความเข้าใจสภาพแวดล้อม และทรัพยากรที่มีอยู่และสามารถนำมาสร้างเป็น

เอกลักษณ์สร้างมูลค่า ก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดได้อย่างเหมาะสมกับการปลูกทุเรียนนนทบุรี 

 3.การพัฒนาเชิงพื้นที่ (Area Base) การใช้ทรัพยากรที่แต่ละท้องถิ่นมีอยู่ เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ สวนทุเรียน 

การพัฒนาเชงิสินค้าทางการเกษตรในท้องถิ่นท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะและเป็นตัวแทน (Logo) ของแต่ละทอ้งถิ่นนั้น เช่น 

การปลูกและจำหน่ายทุเรียนนนทบุรี ท่ีเป็นผลไมพ้ื้นถิ่นสัญลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี 

 การมกีระบวนการส่งเสริมการมสี่วนร่วมและเปิดโอกาสให้คนในชุมชนเป็นผู้ประกอบการ เป็นผู้จำหน่ายหรือเป็น

เจ้าของกิจการเอง โดยไม่ผ่านระบบพ่อค้าคนกลาง ตั้งแต่กระบวนการสร้างความรู้และความเข้าใจในขั้นตอนและทุก

กระบวนการ มีการสร้างเครือข่ายกับเกษตรจากเกษตรจังหวัดนนทบุรี นักพัฒนาชุมชนจากองค์การบริหารส่วน

จังหวัดนนทบุรี ตลอดจนหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาอนุรักษ์ทุเรียนนนทบุรี นอกจากนี้ยังมีการพัฒนา

สินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ (Product Based) ในการจำหน่ายทุเรียนนนทบุรี โดยการสร้างเครือข่ายชมรมอนุรักษ์ทุเรียน

นนท์ เพื่อเป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เทคนิคการทำสวน การศึกษาดูงานสวนทุเรียนในพื้นที่จังหวัดอื่นๆ เช่น จันทบุรี 

ระยอง ตราด ศรีสะเกษ อุตรดิตถ์ เป็นต้น ในด้านการถ่ายทอดต่อยอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้โดยมี โครงการ

อนุรักษ์พันธุกรรมพชืในพระราชดำรขิองสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราช

กุมารี เข้ามาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในการอนุรักษ์ทุเรียนพันธุ์พื้นเมืองดั้งเดิมที่หายากและเสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ แห ล่ง

ท่องเที่ยวเกษตรเชิงอนุรักษ์ตำบลบางรักน้อย อำเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี ศูนย์อนุรักษ์ทุเรียนพื้นบ้านจังหวัดนนทบุรี 

สวนตาก้าน ตำบลบางกร่าง อำเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี เพื่อเป็นการส่งเสริมขยายเครือข่ายการเรียนรู้ เรื่องทุเรียน 

ไมผ้ลอื่นท่ีปลูกในสวน และการดูแลรักษาสวนทุเรียน 

 ด้านการบริหารจัดการในชุมชนมกีารสร้างความมสี่วนร่วมของชุมชนเพื่อให้เกิดความรู้สกึการเป็นเจ้าของร่วมกัน 

ซึ่งเป็นการสร้างความเข้มแข็งของทุนทางสังคม (Social Capital) ภายในชุมชน โดยการนำทุนจากภายในพื้นท่ีชุมชนท่ีมี

ในการปลูกทุเรียนของจังหวัดนนทบุรีมาต่อยอดสร้างสรรค์และสร้างมูลค่าเพิ่ม นับว่าเป็นการสร้างอัตลักษณ์ให้กับ

พื้นที่จังหวัดนนทบุรีอย่างแท้จริง การประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เกิดขึ้นได้กับทุกอาชีพแม้กระทั่งอาชีพ

เกษตรกรและชาวสวนขายทุเรียนที่คัดสรรและเน้นคุณภาพที่ดีที่สุด โดยรับประกันความพึงพอใจในสินค้า หากไม่

พอใจยินดีคนืเงินให้กับผู้ซือ้ มกีารโฆษณาผ่านสื่อสังคมออนไลน์เกี่ยวกับการจัดงานทุเรียนนนท์ในแต่ละปี แต่ไม่มีการ

ส่งเสริมการขายทางการตลาดแบบลด แลก แจก แถม แต่เป็นการประมูลทุเรียนให้กับผู้ท่ีให้ราคาสูงท่ีสุดก็จะได้เป็นผู้
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ครอบครองทุเรียนนนทบุรีไปรับประทาน มีการจองทุเรียนกับชาวสวนจังหวัดนนทบุรีแบบจองข้ามฤดูกาล และไม่มี

การส่งออกขายทุเรียนนนทบุรี เป็นสินค้าส่งออกไปยังต่างประเทศ เพราะเนื่องจากทุเรียนนนทบุรีเป็นสินค้าทาง

การเกษตรท่ีควบคุมคุณภาพ 

 นอกจากลักษณะของการผลิตสินค้าบริการที่สร้างสรรค์ในแต่ละชุมชนแล้ว กระทรวงมหาดไทยอาจกำหนดให้

แต่ละชุมชน (ในลักษณะรายจังหวัด) คิดรูปแบบการมีตัวมาสคอตที่เป็นสัญลักษณ์ของแต่ละจังหวัดเพื่อให้เกิดความ

เป็นเอกลักษณ์ในแต่ละจังหวัดเพื่อให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์ในแต่ละจังหวัดได้ง่ายยิ่งขึ้น โดยอาจเชื่อมโยงถึงผลไม้

พื้นถิ่นที่เป็นพืชเศรษฐกิจ เช่น ทุเรียนนนทบุรี ในจังหวัดนนทบุรี หรืออาจเชื่อมโยงไปสู่ผลิตภัณฑ์ เทศกาลหลักของ

จังหวัด เช่น มนุษย์ทุเรียน หรือนำหน้ากากทุเรียนจากรายการ The Mark Singer หน้ากากนักร้องมาใช้ในการส่งเสริม

ประชาสัมพันธ์ที ่นำไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ ่มแก่สินค้าและการท่องเที ่ยวของจังหวัดนนทบุรีได้อีกประการหนึ่ง  

นอกจากนี้ทุเรียนนนทบุรียังได้รับการเสนอให้เป็นมรดกทางทางวัฒนธรรมของจังหวัดนนทบุรีอีกด้วย การนำทุเรียน

นนทบุรีไปสู่การส่งเสริมให้เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์จึงเป็นสิ่งท่ีควรส่งเสริมอย่างยิ่ง  

 การพัฒนาเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ในประเทศไทยยังอยู่ระหว่างการเริ่มต้นโครงการในการผลักดันให้เป็นวาระ

แห่งชาติ ประเทศไทยก็เหมือนกับประเทศพัฒนาส่วนใหญ่ที่มีวัฒนธรรมทรัพยากร และวัตถุที่มากพอแต่อาจขาดซึ่ง

นโยบายที่ชัดเจนจากทางภาครัฐขาดความรู้ และความเข้าใจของประชาชน (พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2556: 4) การพัฒนา

เศรษฐกิจของสังคมไทยไม่ได้เพียงเน้นการสร้างความเจริญและการเติบโตทางเศรษฐกิจแต่เพียงอย่างเดียว แต่ควร

เน้นไปถึงการยกระดับความสามารถในการแข่งขันกับการตลาดโลก เพื่อเป็นการยกระดับคุณภาพชีวิตของคนไทยใน

ทุก ๆ กลุ่ม ระบบของเศรษฐกิจและสังคมของทุกประเทศมีความซับซ้อน (Complexity) และเชื่อมโยงซึ่งกันและกัน 

(Linkages) การขับเคลื่อนที่จะนำไปสู่เป้าหมายในระยะยาว การพัฒนาประเทศภายใต้บริบทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

จึงควรมคีวามพยายามให้ครอบคลุมในมติดิังต่อไปนี้ (พริิยะ ผลพรุิฬห์, 2556: 13) 

 1. จุดมุ่งหมายของการพัฒนาประเทศในบริบทของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 2. การขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 3. การสร้างโครงสร้างพื้นฐานท่ีจำเป็นสำหรับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 4. การสร้างความรักและพลังในสังคมต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 จากนโยบายของรัฐบาลที่ส่งเสริม แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบันที่ประกอบด้วย 

แนวทางการพัฒนาภายใต้กรอบการพัฒนา 3 ด้านหลักคือ 1. นโยบายรัฐบาล 2.แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 3.การขับเคลื่อนพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้แผน

ฟื้นฟูเศรษฐกิจ และแผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ครอบคลุมสาขาการพัฒนา 6 ด้าน ได้แก่ (1) มรดก

ทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และความหลากหลายทางชวีภาพ (2) เอกลักษณ์ศลิปะและวัฒนธรรม (3) งานช่างฝีมือ

และหัตถกรรม (4) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง และซอฟต์แวร์ (5) การออกแบบและพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ และ  

(6) การขับเคลื่อนและสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์(มณฑิณ ียงวกิุล,2561)  

 การนำเสนอทุเรียนนนทบุรีให้เป็นพืชเศรษฐกิจในเชิงความคิดสร้างสรรค์พร้อมทั้งนำองค์ความรู้จากปราชญ์

ชาวบ้านและนวัตกรรมของท้องถิ่นมาสู่กระบวนการการผลิต ให้จังหวัดนนทบุรีส่งเสริมและพัฒนาทุเรียนนนทบุรีสู่

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงถือได้ว ่าเป็นการพัฒนา ที ่ครอบคลุมภาคเศรษฐกิจจริงและเชื ่อมโยงกั นทั ้งเกษตร 

อุตสาหกรรม และบริการ ของจังหวัดนนทบุรีอีกทั้งอยู่บนพื้นฐานของวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น การพัฒนาพื้นท่ี 

คือ ภูมิศาสตร์ สอดคล้องกับการตลาดที่ส่งเสริมอุตสาหกรรม จนนำไปสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อีกทั้งเป็น
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เศรษฐกิจที่พัฒนาควบคู่กับการพัฒนาของโลกในปัจจุบันที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Creative and Green Economy) 

ทุเรียนนนทบุรีจึงมีความสำคัญต่อจังหวัดนนทบุรีและประเทศไทยเป็นอย่างมาก 

 

บทสรุป 

 บทความเรื่องภูมิศาสตร์การตลาด กับอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “ทุเรียนนนทบุรี” ทำให้เข้าใจและเห็น

ถึงความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับภูมิศาสตร์การตั้งถิ่นฐาน บ้านเรือน และการประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นอย่างมาก 

ดิน น้ำ ภูมิอากาศ มีความสำคัญต่อการปลูกทุเรียนและการปลูกพืชชนิดอื่นๆภายในสวนทุเรียน การตลาดและ

อุตสาหกรรมการผลิตและการบริโภคของผู้ผลิตและผู้ซือ้ท่ีมีท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติ ซึ่งมีช่องทางการจัดจำหน่าย

ในช่องทางออนไลน์ผ่านการสั่งซื้อทางเว็บไซต์ของทุเรียนที่มาจากทั่วทุกจังหวัดที่คัดสรรทุเรียนที่มีคุณภาพเพื่อการ

ส่งออก ยกเวน้การจัดจำหน่ายของทุเรียนจากจังหวัดนนทบุรีท่ีเดียวท่ีผู้ซือ้จะต้องมารับของถึงสวน และไม่มีการจัดส่ง

สินค้าทางการขนส่งไปรษณีย์และช่องทางออนไลน์ เพราะต้องการจะรักษาคุณภาพของสินค้าที่มีความพิถีพิถัน

แตกต่างไปจากพื้นที่อื่นที่ซื้อขายทุเรียน ที่ซื้อขายแบบลูกต่อลูก และต้องสั่งจองล่วงหน้า นอกจากนี้ยังมีการประมูล

ทุเรียนเพื่อการกุศลอีกด้วย สิ่งเหล่านี้ช้ีให้เห็นว่าการซื้อขายทุเรียนนนท์ และกระบวนการผลิต(การปลูก) มีฐานคิดมา

จากการใช้องค์ความรู้ ภูมิปัญญา และได้รับการคุ้มครองขึ้นทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมในการเป็นพืช

ประจำท้องถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะ ซึ่งจะช่วยส่งเสริมและก่อให้เกิดแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้กับจังหวัดนนทบุรี

และประเทศไทยเป็นอย่างดี นอกจากนี้ยังเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีคุณค่าต่อการส่งเสริมและอนุรักษ์เป็นอย่าง

มากแม้ว่าการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติจะมีผลให้พื้นที่การเพาะปลูกทุเรียนลดลง แต่ในระดับนโยบายของ

การพัฒนาพืชเศรษฐกิจในเชิงอนุรักษ์ยังคงจำเป็นต้องให้ความสำคัญกับการส่งเสริมการปลูกทุเรียนนนทบุรี ให้เป็น

สัญลักษณ์หรือเอกลักษณ์ยังคงอยู่คู่กับจังหวัดนนทบุรีต่อไป 
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