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บทคัดย่อ 

               การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) อิทธิพลของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่มีผลต่อศักยภาพการ
ท่องเที่ยวของชุมชน 2) อิทธิพลของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมของชุมชน และ 3) อิทธิพล
ของการมีส่วนร่วมของชุมชนที่มีผลต่อศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี ในระหว่างเดือน มกราคม-ธันวาคม 
พศ. 2564 ประชากรคือนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเยี่ยมเยือนจังหวัดปทุมธานี จำนวน 114,988 คน กำหนดขนาดตัวอย่างที่
เพียงพอต่อการประมาณค่าและการใช้สถิติตามสูตรคำนวณของ  Hair et al. (2010) ผู้วิจัยดำเนินการเก็บข้อมูลจาก
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี ได้กลุ่มตัวอย่างจำนวน 290 ราย เครื่องมือที่ใช้มีการทดสอบความตรง
เชิงเนื้อหาจากผู้ทรงคุณวุฒิจำนวน 3 ราย และหาค่าความเช่ือมั่นแล้ว สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์เส้นทาง และการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน  
 ผลการวิจัยพบว่า  
 1. ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานีเกิดจากอิทธิพลรวมของการจัดการการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (TE=0.821) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ มีค่าอำนาจการพยากรณ์ร้อยละ 80.80  
 2. การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังมีอิทธิพลรวมต่อการมีส่วนร่วมของชุมชน (TE=0.820)  มีค่า
อำนาจการพยากรณ์ร้อยละ 65.30 (3) ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานีเกิดจากอิทธิพลรวมของการ
มีส่วนร่วมของชุมชน (TE=0.606)  
 3. เมื่อพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ ความดึงดูดของแหล่ง

ท่องเที่ยว (λy1) สำหรับส่วนการมีส่วนร่วมของชุมชน ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ การมีส่วนร่วมในการติดตามและ
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ประเมินผล (λy9) และสำหรับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ การมี

ประสบการณ์ตรงในพื้นที่ท่องเที่ยว (λX2)  
คำสำคัญ:  การท่องเที่ยวชุมชน การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การมีส่วนร่วมของชุมชน ศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชน 

 
Abstract 

               This research aimed to study 1) the influence of creative tourism management on community 
tourism potential, 2) the influence of creative tourism management on community involvement, and 3) the 
influence of community involvement on community tourism potential in Pathum Thani province from 
January to December, 2021. The population is 114,988 of Thai tourists visiting Pathum Thani province. 
According to the formula of Hair et al. (2010), the determined sample size sufficient for estimation and 
statistic was used. The researcher collected data from Thai tourists visiting Pathum Thani province. A total of 
290 samples were obtained. The instrument was implemented for content validity from 3 experts, and the 
reliability was determined. The statistics used in the data analysis were percentage, mean, standard 
deviation, path analysis, and confirmatory factor analysis.  
 The results showed that. 
 1. Community tourism potential in Pathum Thani province has been influenced with total effect by 
creative tourism management (TE=0.821) at the statistically significant level with predictive power of 80.80 %.  
 2. Creative tourism management has been influenced with total effect by community 
involvement (TE=0.820) at the statistically significant level with predictive power of 65.30%. The community 
tourism potential in Pathum Thani province has been influenced with total effect by community 
involvement (TE = 0.606) at the statistically significant level.  
 3. Community tourism potential contained the most significant factor including attractive tourist 

destination (λy1). Community involvement contained the most significant factor including participation in 

monitoring and evaluation (λy9), and creative tourism management contained the most significant factor 

including direct experience in attractive tourist place (λX2).  
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1. บทนำ 

 1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา  
 การท่องเที่ยวเป็นหัวใจหลักสำคัญของเศรษฐกิจไทยที่สร้างรายได้ให้กับประเทศอย่างมหาศาลและเกิด            การ
หมุนเวียนทางเศรษฐกิจให้แก่ผู้ประกอบและชุมชนในจังหวัดต่าง ๆ ซึ่งประเทศไทยได้รับการตอบรับท่ีดีจากนักท่องเที่ยว
ต่างชาติ (Zhang et al. 2020) ประเทศไทยควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการที่สามารถตอบสนองความต้องการที่
หลากหลายของนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากนักท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยวแตกต่างกัน เช่น การเดินทาง
ท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพและรักษาพยาบาล การท่องเที่ยวเพื่อประสบการณ์และการเรียนรู้ การท่องเที่ยวเพื่อการกีฬา        
การท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ เป็นต้น สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ของประเทศไทยที่มุ่งเน้นสร้างความสามารถใน         
การแข่งขัน สร้างมูลค่าเพิ่ม และการรักษาการเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยวระดับโลก จึงกำหนดแผนยุทธศาสตร์
ให้เกิดการสร้างความหลากหลายด้านการท่องเที่ยวให้สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวทุกระดับและให้สอดรับกับแนวโน้มความ
ต้องการของตลาดยุคใหม่ ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
การท่องเที่ยวสำราญทางน้ำ การท่องเที่ยวเช่ือมโยงภูมิภาค เป็นต้น (Somnuxpong, 2017) 
 กรมการท่องเที่ยว (2561) ได้รายงานอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยในปี พ.ศ.2559 มีมูลค่า 1.29 
ล้านล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 9.20 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) เติบโตขึ้นเป็น 1.41 ล้านล้านบาท 
(ร้อยละ 9.30) ในปี พ.ศ.2560 และคาดการณ์ว่าในปี พ.ศ.2570 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยจะมี
มูลค่าเพิ่มขึ้นถึง 2.71 ล้านล้านบาท (ร้อยละ 14.30 ของ GDP) ถึงแม้ว่าในปี พ.ศ.2563 ท่ัวโลกต้องประสบปัญหาของ
การแพร่ระดับของไวรัสโควิด-19 ทำให้เศรษฐกิจและธุรกิจในหลาย ๆ ประเทศรวมถึงประทศไทยต้องชะลอตัว          
แต่นับเป็นโอกาสที่ท้าทายในการที่ประเทศจะได้พัฒนาประเทศที่พร้อมทั้งด้านการแพทย์และการท่องเที่ยวเพื่อรองรับ
นักท่องเที่ยวหลังผ่านพ้นวิกฤตนี้ 
 การจัดการการท่องเที่ยวท่ีช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับการท่องเที่ยวคือการสร้างสรรค์คุณค่าสินค้าและบริการทางด้าน
การท่องเที่ยวที่ยึดโยงเอาองค์ความรู้และนวัตกรรมเข้ากับความหลากหลายทางด้านทรัพยากร วัฒนธรรม และวิถีชีวิต 
เพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและเปิดประสบการณ์ใหม่ให้กับนักท่องเที่ยว คือ การสร้างการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ที่เป็นการท่องเที่ยวแนวใหม่ที่ทำให้เกิดการเข้าถึงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ การอยู่อาศัย การประกอบ
อาชีพ อาหาร ศิลปะ หัตถกรรม เป็นต้น โดยให้นักท่องเที่ยวมีประสบการณ์และมีส่วนร่วมกับวัฒนธรรมความเป็นอยู่ที่
แท้จริงที่จากการมีปฏิสัมพันธ์กับผู้คนในชุมชนของสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ เป็นการเรียนรู้แบบมีชีวิต ซึ่งเป็นแนวทางใน
การทำให้เกิดการท่องเที่ยวท่ียั่งยืน (ทิพย์วดี โพธิ์สิทธิพรรณ, 2556) ซึ่งจังหวัดปทุมธานีเป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีอยู่ใกล้กับ
กรุงเทพมหานครมีจุดเด่นท้ังในด้านอาหาร ธรรมชาต ิและชุมชนริมน้ำ โดยมีวิถีชีวิตวัฒนธรรมชาวไทยเชื้อสายมอญ และ
ยังมีเอกลักษณ์ของการเป็นเมืองการเกษตรและอุตสาหกรรม ซึ่งสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักของจังหวัดปทุมธานีได้แก่ 
วัดเจดีย์ทอง วัดศาลเจ้า วัดไผ่ล้อม รวมไปถึงแหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ เช่น พิพิธภัณฑ์การเกษตรเฉลิมพระเกียรติ 
พิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ หอจดหมายเหตุแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติ และหออัครศิลปิน รวมถึงศูนย์วิทยาศาสตร์
เพื่อการศึกษารังสิต ซึ่งสัญลักษณ์ประจำจังหวัดนอกจากดอกบัวแล้วยังมีตุ่มสามโคกที่เป็นเอกลักษณ์เครื่องปั้นดินเผา
ของชาวมอญของอำเภอสามโคก ทำให้การท่องเที่ยวจังหวัดปทุมธานีมีการเติบโตเฉพาะทาง ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงวิชาการด้านวิทยาศาสตร์ ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรมและ
การเกษตรสมัยใหม่ และการท่องเที่ยวริมแม่น้ำเจ้าพระยา (แผนพัฒนาจังหวัดปทุมธานี พ.ศ.2557 -2560) โดยการ
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ศึกษาวิจัยของ Suvannin (2014) พบว่า จังหวัดปทุมธานีนั้นมีศักยภาพการท่องเที่ยวในด้านโบราณสถานและ
โบราณวัตถุของวัดต่าง ๆ ในจังหวัดปทุมธานี ทำให้ปทุมธานีมีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีศักยภาพสูง 
ต่อมา วิทยา ชินบุตร (2561) ได้ทำการศึกษาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดปทุมธานีแล้วพบว่า หากต้องการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับจังหวัดและชุมชนควรพัฒนาให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เป็นเครื่องมือที่ทำให้ชุมชนตระหนักที่
จะรักษาเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม วิถีชีวิต และลักษณะเฉพาะพื้นที่ให้คงอยู่ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และมี
ประสบการณ์ตรงร่วมกับผู้คนในชุมชน โดยควรมีการพัฒนากิจกรรมอย่างมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้คนใน
ชุมชน ท่ีพัก ระบบสาธารณูปโภคและสิ่งอำนวยความสะดวก และจัดทำคู่มือสำหรับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ 
การพัฒนาสินค้าท้องถิ่น ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้แก่ชุมชน ความสามารถทางด้าน
ภาษา และเครือข่ายแหล่งท่องเที่ยว 
 จากสถานการณ์ดังกล่าวข้างต้น ทำให้ผู้วิจัยศึกษาค้นคว้ารายงานการวิจัยจากบทความและวารสารต่าง ๆ ใน
ประเทศไทย พบว่า แนวคิดการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะทำให้ชุมชนมีส่วนร่วมและเพิ่มศักยภาพด้าน        
การท่องเที่ยวให้กับจังหวัดส่วนใหญ่เป็นการวิจัยในรูปแบบเชิงคุณภาพ และยังไม่มีการทดสอบผลกระทบหรืออิทธิพลเชิง
สถิติเพื่อเป็นหลักการทางวิทยาศาสตร์ที่ช่วยยืนยันผลการวิจัยต่าง ๆ ให้เห็นถึงนัยสำคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยว           
เชิงสร้างสรรค์ได้อย่างมีเหตุและผล จึงเกิดช่องว่างทางการศึกษาวิจัย ดังนั้นผู้วิจัยจึงทำการศึกษาเรื่อง “การศึกษา
อิทธิพลของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ช่วยยกระดับการมีส่วนร่วมและศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนใน
จังหวัดปทุมธานี” เพื่อนำผลการวิจัยนี้ไปช่วยให้การส่งเสริมนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ส่งเสริม   
การมีส่วนร่วมของชุมชน สามารถยกระดับศักยภาพของการท่องเที่ยวและสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสถานที่ท่องเที่ยวและ
ชุมชนของจังหวัดปทุมธานีให้เกิดความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน ตามแผนยุทธ์ศาสตร์ชาติ 20 ปี ของประเทศไทย 
     1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย 

1.2.1 เพื่อศึกษาอิทธิพลของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่มีผลต่อศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน
ในจังหวัดปทุมธาน ี

1.2.2 เพื่อศึกษาอิทธิพลของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมของชุมชนใน
จังหวัดปทุมธาน ี

1.2.3 เพื่อศึกษาอิทธิพลของการมีส่วนร่วมของชุมชนที่มีผลต่อศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัด
ปทุมธานี 
     1.3  ขอบเขตของการวิจัย 

1.3.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา คือ การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การมีส่วนร่วมของชุมชน และศักยภาพ
การท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี 

1.3.2 ขอบเขตด้านประชากร คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในเขตจังหวัดปทุมธานี 
1.3.3 ขอบเขตด้านวิธีการดำเนินงาน คือ การวิจัยเชิงสำรวจโดยใช้แบบสอบถาม 
1.3.4 ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี คือ จังหวัดปทุมธาน ี
1.3.5 ขอบเขตระยะเวลาทำวิจัย มกราคม-ธันวาคม 2564 

 1.4  กรอบแนวคิดในการวิจัย  
 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเที่ยวแนวใหม่ที่มุ่งเน้นในเรื่องการเข้าถึงวัฒนธรรมหรือประวัติศาสตร์
โดยการให้ผู้มาเยือนได้มีประสบการณ์ที่มีอัตลักษณ์พิเศษและมีส่วนร่วมกับวัฒนธรรมความเป็นอยู่ที่แท้จริงของสถานที่
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ท่องเที่ยวนั้น การท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ จะช่วยสร้างให้เกิดความสัมพันธ์อันดีระหว่างนักท่องเที่ยวและเจ้าบ้าน จัดเป็น
การท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์ของตนผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรม
การเรียนรู้ด้วยประสบการณ์จริงที่เป็นไปตามลักษณะเฉพาะของพื้นที่ เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ ยว (Richards and 
Raymond, 2000) ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์จริงตามลักษณะเฉพาะของพื้นที่เป้าหมาย 

(Richards, 2011) ส่วน Wurzburger, Aagesen, Pattakosand  Pratt (2009: 147) อธิบายว่า การท่องเที่ ยว        
เชิงสร้างสรรค์ คือ การท่องเที่ยวท่ีมอบกิจกรรมในด้านการสร้างสรรค์ทางด้านศิลปะ หัตถกรรมและการทำอาหารพร้อม
ด้วยที่พักคุณภาพดีการมีปฏิสัมพันธ์กับท้องถิ่นในพื้นที่ที่มีลักษณะเฉพาะ โดยจะสามารถเข้าใจในวัฒนธรรมอันมี
เอกลักษณ์ของผู้คนและสถานที่น้ันๆ ผ่านการสัมผัสด้วยประสบการณ์ตรง จนเกิดเป็นการเรียนรู้ในการท่องเที่ยวแบบมี
ชีวิตและนำไปสู่ความหลากหลายในการท่องเที่ยวที่น่าประทับใจอีกรูปแบบหนึ่งอันจะนำไปสู่การพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน (Tan, Kung and Luh, 2013) 
 องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท . (2560) ได้
กำหนดองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไว้ 4 องค์ประกอบ โดยใช้แนวคิดความจริงแท้ -ดั้งเดิม (REAL) 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้มรดกวัฒนธรรมของชุมชนผ่านประสบการณ์ตรงเพื่อนำไปสู่ความเข้าใจและช่ืนชมจิต
วิญญาณอันเป็นเอกลักษณะเฉพาะของชุมชน ซึ่งประกอบไปด้วย  1) การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 
(Reciprocating) 2) การมีประสบการณ์ตรงในพื้นที่ท่องเที่ยว (Experiencing) 3) การช่ืนชมและเข้าใจจิตวิญญาณของ
พื้นที่ (Appreciating) และ  4) การเรียนรู้สิ่งใหม่เพื่อเพิ่มพูนศักยภาพของตนเอง (Lifelong Learning) 
 สำหรับการมีส่วนร่วมของชุมชนนั้น เมตต์ เมตต์การุณจิต (2553) ได้ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน ไว้ว่า การมีส่วนร่วมคือการเปิดโอกาสให้แก่บุคคลหรือกลุ่มคนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมทั้งทางตรงและทางอ้อม 
โดยให้ร่วมกันรับรู้ ร่วมคิด ร่วมปฏิบัติ ร่วมตัดสินใจ และร่วมติดตามและประเมินผล เพื่อให้บรรลุเป้าหมายที่ตั้งไว้ 
นอกจากน้ี Szymanski , Whitewing and Colletti (1998) ระบุวา่ การมีส่วนร่วมของชุมชนเกิดจากจิตใจท่ีต้องการเข้า
ร่วมในกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง เพื่อให้เกิดผลต่อความต้องการของกลุ่มคนท่ีสอดคล้องกับวิถีชีวิตทางสังคม ท้ังนี้ ในการที่
จะให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมอย่างแท้จริงนั้น การจัดกิจกรรมการมีส่วนร่วมต้องคำนึงถึงวิถีการดำเนิ นชีวิต ค่านิยม 
ประเพณี ทัศนคติของบุคคล เพื่อให้เกิดความสมัครใจเข้าร่วมกิจกรรม เพราะกลุ่มคนในชุมชนมีความแตกต่างกันใน
ลักษณะส่วนบุคคล ลักษณะทางเศรษฐกิจและการได้รับข้อมูลข่าวสาร  
 สำหรับศักยภาพการท่องเที่ยว ราณี อิสิชัยกุล (2557) ได้ให้ความหมายไวค้ือ ความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวท่ี
เอื้อต่อการพัฒนาการปรับปรุงให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่สามารถดึงดูดความน่าสนใจของนักท่องเที่ยวให้ตัดสินใจเดินทาง
มาท่องเที่ยวในสถานท่ีนั้น  
   การประเมินศักยภาพ ทรัพยากร การท่องเที่ยว เป็นการศึกษาเพื่อวางแผนพัฒนาการ ท่องเที่ยวตาม
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่จริง เพื่อการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การส่งเสริม การเรียนรู้ โดยการกำหนด
เกณฑ์ในการประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Trukhachev 2015) 
  Dickman (1996) ได้เสนอองค์ประกอบที่ใช้ในการประเมินศักยภาพของการท่องเที่ยว 5 องค์ประกอบ (5A) 
ประกอบไปด้วย  
 1. ความดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) หมายถึง เสน่ห์ของแหล่งท่องเที่ยวที่ ช่วยกระตุ้นให้
นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ธรรมชาติ สิ่งก่อสร้าง วัฒนธรรม และสังคม 
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 2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) หมายถึง การคมนาคมที่ปลอดภัยและเข้าถึงได้ง่าย ดังนั้นต้องมี
การกับกำดูแลระบบการขนส่งให้สามารถเข้าถึงได้ง่ายทั้งสถานท่ีและข้อมูลข่าวสาร  
 3. สิ่งอำนวยความสะดวกของแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) หมายถึง สิ่งอำนวยความสะดวกด้านโครงสร้าง
พื้นฐานและสาธารณูปโภค ได้แก่ น้ำ ไฟฟ้า โทรศัพท์ ห้องน้ำ โรงพยาบาล และธนาคาร 
 4. กิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยว (Activities) หมายถึง กิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยวที่นำเสนอโดยชุมชนหรือ
บริษัท ซึ่งกิจกรรมมีความหลากหลายและน่าสนใจ อีกทั้งต้องสามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้า เช่น กิจกรรม
ดำน้ำ กิจกรรมสันทนาการริมทะเล เป็นต้น 
 5. ความพร้อมด้านที่พักของแหล่งท่องเที่ยว (Accommodations) หมายถึง โรงแรมและที่พักท่ีควรจะอยู่ใกล้
แหล่งท่องเที่ยวท่ีมีราคาและคุณภาพที่เหมาะสม 
    จากการทบทวนวรรณกรรมผู้วิจัยสามารถนำมาสร้างเป็นกรอบแนวคิดได้ดังนี้ 
 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
2. วิธีดำเนินการวิจัย 
 ประชากร ในการวิจัยนี้ศึกษาจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี โดยอาศัยข้อมูล
จำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเยี่ยมเยือนในจังหวัดปทุมธานี ข้อมูลจากกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2562) 
จำนวน 114,988 คน กำหนดขนาดตัวอย่างที่เพียงพอต่อการประมาณค่าและการใช้สถิติตามสูตรคำนวณของ Hair et 
al. (2010) ซึ่งกำหนดขนาดตัวอย่างจากจำนวนตัวแปรสังเกตที่กำหนดให้ 5-20 เท่าของตัวแปรสังเกต ซึ่งงานวิจัยนี้มี
จำนวนตัวแปรสังเกตทั้งหมด 13 ตัวแปรสังเกต จึงได้จำนวนตัวอย่างทั้งสิ้น 260 ตัวอย่าง ประกอบกับจำนวนตัวอย่างที่
ใช้ในการทดสอบความเชื่อมั่นของเครื่องมือวิจัย จำนวน 30 คน รวมทั้งสิ้น 290 ตัวอย่าง วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่าง โดย
ไม่คำนึงถึงความน่าจะเป็น (non-probability sampling) และใช้การเลือกตัวอย่างแบบตามสะดวก (convenience 
sampling) โดยจะแจกแบบสอบถามให้กับกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี 
เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจนครบตามจำนวนที่กำหนดไว้ เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม 
(Questionnaire) ที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นนำไปให้ผู้เช่ียวชาญ จำนวน 3 คน ตรวจสอบคุณภาพด้านความตรงตามเนื้อหา 
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(Content Validity) เพื่อพิจารณาความสอดคล้องระหว่างข้อคำถามกับตัวแปรที่ต้องการวัด โดยการหาดัชนีความ
สอดคล้อง (Item Objective Congruence index: IOC) นำแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ
แล้วเฉพาะข้อที่อยู่ในเกณฑ์และข้อที่ปรับปรุงแล้วสร้างเป็นแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ และนำไปทดลองใช้ ( try out)  
กับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ ไม่ ใช่ตัวอย่าง จำนวน  30  คน นำแบบสอบถามมาหาความเช่ือมั่น (reliability) ของ
แบบสอบถาม โดยการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา โดยใช้สูตรสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบัค (Cronbach’s 
Alpha Coefficient) (Cronbach, 1974: 161) 
 
ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะห์ค่าความเที่ยงตรงและความเชื่อมั่น 

ตัวแปร ความตรงตามเนื้อหา ความเชื่อมั่น 
การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 0.67-1.00 0.70-0.81 
การมีส่วนร่วมของชุมชน 0.67-1.00 0.76-0.85 
ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน 0.67-1.00 0.70-0.78 

 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลประกอบไปด้วย ค่าร้อยละ ความถี่ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน วิเคราะห์

สมการเชิงโครงสร้าง (Structural Equation Modeling) เพื่อหาค่าการวิเคราะห์เส้นทาง (Path analysis) และการ
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis) ผ่านการวิเคราะห์สมการเชิงโครงสร้าง (Structural 
Equation Model: SEM) เพื่อตอบสมมติฐานในการวิจัย   
 

3. สรุปผลการวิจัย 
 ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 51.54) อายุในช่วง 31-40 ปี (ร้อยละ 41.54) 

ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเที่ยบเท่า (ร้อยละ 47.69) สถานภาพสมรส (ร้อยละ 50.77) อาชีพส่วนใหญ่ประกอบ
ธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 22.69) และมีรายได้ระหว่าง 15,001-25,000 บาท (ร้อยละ 43.08) 

 การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในภาพรวม อยู่ในระดับมาก (Mean = 4.17) โดยลำดับแรกที่ได้รับ
การประเมินเป็นได้แก่ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (Mean = 4.33) ส่วนลำดับสุดท้ายได้แก่ การมี
ประสบการณ์ตรงในพื้นที่ท่องเที่ยว (Mean = 4.00) 

 การมีส่วนร่วมของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี ในภาพรวม อยู่ในระดับมาก (Mean = 4.20) โดยลำดับแรกที่
ได้รับการประเมินเป็นได้แก่ การมีส่วนรับผลประโยชน์ (Mean = 4.26) ส่วนลำดับสุดท้ายได้แก่ การมีส่วนร่วมในการ
ตัดสินใจ  (Mean = 4.10) 

 ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี ในภาพรวม อยู่ในระดับมาก (Mean = 4.14) โดยลำดับ
แรกที่ได้รับการประเมินเป็นได้แก่ สิ่งอำนวยความสะดวกของแหล่งท่องเที่ยว (Mean = 4.25) ส่วนลำดับสุดท้ายได้แก่ 
ความพร้อมด้านที่พักของแหล่งท่องเที่ยว  (Mean = 4.06) 

การศึกษาอิทธิพลของการจัดการการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ที่ช่วยยกระดับการมีส่วนร่วมและศักยภาพ
การท่องเท่ียวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี 
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ตารางที่ 2 ช่ือย่อตัวแปรที่ใช้ในการวิเคราะห์สมการเชิงโครงสร้าง 
ตัวแปรสังเกตได้ภายนอก 

การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (RECIP) การชื่นชมและเข้าใจจิตวิญญาณของพื้นที่ (APPR) 
การมีประสบการณต์รงในพื้นที่ท่องเที่ยว(EXPER) การเรยีนรู้สิ่งใหมเ่พื่อเพ่ิมพูนศักยภาพของตนเอง(LIFEL) 

ตัวแปรแฝงภายนอก 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (CREATIVE)  

ตัวแปรสังเกตได้ภายใน 
การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (DECT) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (ACCS) 
การมีส่วนร่วมการปฏิบัติ (PARC) สิ่งอำนวยความสะดวกของแหล่งทอ่งเที่ยว (AMEN) 
การมีส่วนรับผลประโยชน์ (BENEF) กิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยว (ACTI) 
การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล (EVA) ความพร้อมด้านที่พักของแหล่งท่องเที่ยว (ACCOM) 
ความดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยว (ATTR)  

ตัวแปรแฝงภายใน 
การมีส่วนร่วมของชุมชน (PARTICIP) ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน (POTENT) 

 

 
ภาพที่ 2 อิทธิพลของการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ช่วยยกระดับการมสี่วนร่วมและศักยภาพ 

การท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี โมเดลหลังปรับ 
 

ตารางที่ 3 การพิสูจน์ความสอดคล้องกับข้อมูลในเชิงประจักษ์ 
ค่า เกณฑ ์ ค่าก่อนปรับ ผลพิจารณา ค่าหลังปรับ ผลพิจารณา 

χ2/df น้อยกว่า 5 1.975 √ 1.644 √ 
RMSEA 0.03-0.08 0.061 √ 0.050 √ 

NFI 0.9 ขึ้นไป 0.888 - 0.910 √ 
CFI 0.9 ขึ้นไป 0.941 √ 0.962 √ 
GFI 0.9 ขึ้นไป 0.933 √ 0.947 √ 

SRMR น้อยกว่า .05 0.0474 √ 0.0415 √ 
หมายเหตุ: √ หมายถึง ผ่านเกณฑ์ผลการทดสอบดัชนีที่ใช้ในการตรวจสอบความสอดคล้องและความกลมกลืนของตัวแบบกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ 
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  ผลจากการวิเคราะห์ดัชนีที่ใช้ในการตรวจสอบความสอดคล้องและความกลมกลืนของตัวแบบกับข้อมูลเชิง

ประจักษ์ การวิเคราะห์องค์ประกอบครั้งใหม่ มีผลการประเมินความกลมกลืนของตัวคือ χ2 = 98.64, df = 60, χ2/df = 
1.644, RMSEA = 0.050, NFI = 0.910, CFI = 0.962, GFI =0.947, SRMR = 0.0415 จากดัชนีดังกล่าวแสดงว่าตัว
แบบใหม่นั้นมีความสอดคล้องในเชิงประจักษ์ที่ดีกว่าเพราะมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์เพียงพอ ผลการ
วิเคราะห์สามารถอธิบายจากตัวแปรแฝงภายใน ไปยังตัวแปรสังเกตได้ภายใน และจากตัวแปรแฝงภายนอก ไปยังตัวแปร
สังเกตได้ภายนอก 
 
ตารางที่ 4 ผลการวิเคราะห์เส้นทาง 
 การมีส่วนร่วมของชุมชน 

(PARTICIP) 
R2=0.653 

ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน 
(POTENT) 
R2=0.808 

 DE IE TE DE IE TE 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(CREATIVE) 

0.820 
(0.103) 
7.947 

- 
- 
- 

0.820 
(0.103) 
7.947 

0.325 
(0.150) 
2.164 

0.497 
(0.141) 
3.526 

0.821 
(0.079) 
10.399 

การมีส่วนร่วมของชุมชน  
(PARTICIP) 

   0.606 
(0.170) 
3.554 

- 
- 
- 

0.606 
(0.170) 
3.554 

ค่าที่นำเสนอ EP = Estimation Parameter, SE = Standard Error, t-value, DE=Direct Effect / IE = Indirect Effect/ TE = Total 
Effect 

   
ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี เกิดจากอิทธิพลรวมของ การจัดการการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ (TE=0.821) และการมีส่วนร่วมของชุมชน (TE = 0.606) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ มีค่าอำนาจการพยากรณ์
ร้อยละ 80.80 นอกจากนี้ การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังมีอิทธิพลรวมต่อ การมีส่วนร่วมของชุมชน (TE=
0.820) อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ มีค่าอำนาจการพยากรณ์ร้อยละ 65.30 
 
ตารางที่ 5 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันตัวแปรแฝง  

Matrix LAMDA - Y λy t-value R2 

ศักยภาพการท่องเท่ียวของชุมชน (POTENT)    
ความดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยว (ATTR) 0.327 - 0.524 
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (ACCS) 0.295 9.451 0.414 
สิ่งอำนวยความสะดวกของแหล่งท่องเที่ยว (AMEN) 0.271 10.500 0.519 
กิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยว (ACTI) 0.257 9.389 0.409 
ความพร้อมด้านที่พักของแหล่งท่องเที่ยว (ACCOM) 0.090 19.66 0.210 
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Matrix LAMDA - Y λy t-value R2 

การมีส่วนร่วมของชุมชน (PARTICIP)    
การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (DECT) 0.243 - 0.329 
การมีส่วนร่วมการปฏิบัติ (PARC) 0.195 5.709 0.202 
การมีส่วนรับผลประโยชน์ (BENEF) 0.215 6.864 0.309 
การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล (EVA) 0.292 7.386 0.400 

การจัดการการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (CREATIVE)    
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (RECIP) 0.248 11.492 0.448 
การมีประสบการณ์ตรงในพื้นที่ท่องเที่ยว(EXPER) 0.447 13.829 0.592 
การชื่นชมและเข้าใจจิตวิญญาณของพื้นที่ (APPR) 0.283 11.325 0.463 
การเรียนรู้สิ่งใหม่เพื่อเพิ่มพูนศักยภาพของตนเอง(LIFEL) 0.343 12.624 0.541 
หมายเหตุ: EP = Estimation Parameter, SE = Standard Error 

   
ผลการวิจัยพบว่า  ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน  ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ ความดึงดูดของแหล่ง

ท่องเที่ยว  (λy1) ส่วนการมีส่วนร่วมของชุมชน ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ การมีส่วนร่วมในการติดตามและ

ประเมินผล (λy9) และการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ การมีประสบการณ์ตรง

ในพื้นที่ท่องเที่ยว (λX2) 

 
4. อภิปรายผล 
  4.1 ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดของศักยภาพการท่องเท่ียวของชุมชน ได้แก่ ความดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยว 
มีความสอดคล้องกับผลการศึกษาของ อิสระพงษ์ พลธานี และ อุมาพร บุญเพชรแก้ว(2561) ซึ่งศึกษาศักยภาพ             
แหล่งท่องเที่ยวเกาะเต่า จังหวัดสุราษฏร์ธานี เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ผลการวิจัยพบว่า            
ความพึงพอใจต่อศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยว เป็นปัจจัยสำคัญในด้าน ศักยภาพ             
แหล่งท่องเที่ยวเกาะเต่า จังหวัดสุราษฏร์ธานี 
 4.2 ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดของการมีส่วนร่วมของชุมชน  ได้แก่ การมีส่วนร่วมในการติดตามและ
ประเมินผล สอดคล้องกับงานวิจัยของ รัชมงคล ทองหล่อ และคณะ (2562) ที่เสนอว่า การใช้นวัตกรรมการมีส่วนร่วม
ทางสังคมในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน สามารถเกิดได้ในกิจกรรมโครงการของชุมชนตามขีดความสามารถ           
ของตนเองและหน่วยงาน โดยนวัตกรรมการมีส่วนร่วมทางสังคมสู่การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ การมีส่วนร่วมใน           
การติดตามประเมินผลร่วมกัน 
 4.3 ปัจจัยท่ีมีความสำคัญท่ีสุดของการจัดการการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ การมีประสบการณ์ตรงใน
พื้นที่ท่องเที่ยวมีความสอดคล้องกับ สัญญา ฉิมพิมล วรพงศ์ ภูมิบ่อพลับ และศิรวิทย์ ศิริรักษ์ (2562) ที่ได้ทำการวิจัย
เรื่องปัจจัยเชิงสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อความภักดีในการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ กรณีศึกษา กลุ่มจังหวัดอันดามัน 
ผลการวิจัยพบว่า ความพึงพอใจของการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ ส่งผลต่อประสบการณ์ของการท่องเที่ยวชุมชน
เชิงสร้างสรรค์ 
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4.4 การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีอิทธิพลต่อศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัด
ปทุมธานี ผลการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับ ปิรันธ์ ชิณโชติ (2559) ที่ทำวิจัยเรื่อง รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว     
เชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้ง ซึ่งผลการวิจัยพบว่า รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้ง เป็นการสร้าง 
หรือการเพิ่มมูลค่าให้แก่ทรัพยากรที่มีอยู่ให้สูงที่สุด ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ หรือวัฒนธรรม นำมาสร้าง
นวัตกรรมการสร้างสรรค์ ออกมาเป็นรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้าหรือบริการการท่องเที่ยวใหม่  ๆ โดยความ
ร่วมมือจากทั้งผู้ประกอบการและชุมชน โดยสามารถสร้างการมีส่วนร่วม การเรียนรู้ และเพิ่มทักษะให้แก่นักท่องเที่ยวได้  

4.5 การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีอิทธิพลต่อการมีส่วนร่วมของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี  
ผลการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับงานวิจัยของ Koograsang Karnjanakit and Sukonthasab (2019) ที่ทำวิจัยเรื่อง
แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านอาหาร: แบบย้อนอดีต โดยศึกษาตามเส้นทางอพยพชาวลาว
เวียงจันทน์ถึงภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย โดยผลการวิจัยพบว่า ศักยภาพของการท่องเที่ยวประกอบด้วย
สถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรม สิ่งอำนวยความสะดวก และการเข้าถึง หากมีการจัดการอย่างสร้างสรรค์ จะก่อให้เกิดการมี
ส่วนร่วมของชุมชน และงานวิจัยของ Jaafar Rasoolimanesh Mostafa and Ismail (2017) ทำวิจัยเรื่องผลกระทบ
ทางสังคมวัฒนธรรมของการท่องเที่ยวและการมีส่วนร่วมของชุมชน: กรณีศึกษาเกาะลังกาวี ที่เสนอว่า มีความสัมพันธ์
เชิงบวกอย่างมีนัยสําคัญระหว่างการรับรู้เชิงบวกของผู้อยู่อาศัยและการมีส่วนร่วมของชุมชนที่เกิดจากการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

4.6 การมีส่วนร่วมของชุมชนมีอิทธิพลต่อศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี ผลการวิจัย
ดังกล่าวจะสอดคล้องกับงานวิจัยของ ธนรัตน์ รัตนพงศ์ธระ ทรงวิทย์ เจริญกิ จธนลาภ และ ธารนี นวัสนธี (2560) 
ทำการศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ชุมชนอโยธยา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ผลการวิจัยให้ข้อเสนอว่า การท่องเที่ยวตามข้อมูลพื้นฐานของชุมชนอโยธยา มีศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยว 3 องค์ประกอบ คือ มีศักยภาพด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นสิ่งดึงดูดใจของนักท่องเที่ยว มีศักยภาพด้าน
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และมีศักยภาพด้านสิ่งอำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว สำหรับการมีส่วนร่วมของชุมชน
ในการพัฒ นาการท่ อ งเที่ ย ว เชิ งอนุ รั กษ์ ชุ มชนอโยธยา จั งห วัดพ ระน ครศรี อยุ ธยา ส่ วน งานวิ จั ยขอ ง  
กิตติศักดิ์ กลิ่นหมื่นไวย (2559) ท่ีเสนอว่า ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวชุมชนลำปางหลวง ได้แก่ ด้านอัตลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว ด้านความสามารถในการเข้าถึง ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ด้านสถานที่พักแรม ด้านกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวและด้านบริการเสริมอื่นๆ โดยเฉพาะทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่สำคัญ ได้รับอิทธิพลจาก ชุมชนที่มีความ
ต้องการให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการตัดสินใจหรือการกำหนดทิศทางการท่องเที่ยวและมีการรวมตัวเพื่อจัดตั้ง
องค์กรการท่องเที่ยวขึ้นในชุมชนโดยเปิดโอกาสให้คนในชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการวางแผนและจัดกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวรวมไปถึงการร่วมรับผลประโยชน์จากการจัดการการท่องเที่ยวชุมชน 

 
5. ข้อเสนอแนะ 
     5.1 ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบาย 

 5.1.1 ผลการวิจัยพบว่า การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จะช่วยยกระดับการมีส่วนร่วมของชุมชน    
และจะส่งอิทธิพลต่อศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มี
ความสำคัญทั้งอิทธิพลทางตรงและทางอ้อมที่ก่อให้เกิดศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในจังหวัดปทุมธานี ดังนั้น       
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ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกภาคส่วนจึงต้องให้ความสนใจและพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้การท่องเที่ยว          
เชิงสร้างสรรค์ให้เกิดการพัฒนาศักยภาพด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว โดยเฉพาะที่เกิดจากความหลากหลายของ
ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรมประเพณี กิจกรรม สำหรับสิ่งอำนวยความสะดวกการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องจะต้องร่วมบริหารจัดการและส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนในด้านการจัดกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน 
เพื่อให้ชุมชนมีความรู้สึกร่วมอย่างแท้จริง 

 5.1.2 การพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน ต้องให้คนในท้องถิ่น ผู้แทนทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วม และมีการ
ดำเนินกิจกรรมร่วมกันอย่างต่อเนื่อง เพื่อก่อให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย 

 5.1.3 การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การสร้างความร่วมมือของชุมชนเป็นเป็นกิจกรรมที่ต้องอาศัย ทักษะ 
ความชำนาญ ความชัดเจนในการจัดการให้มีความเหมาะสม ความสำเร็จสุดท้ายต้องเกิดจากการสนับสนุนจาก
บุคคลภายนอก เช่น นักท่องเที่ยว ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี ต้องสามารถคาดการณ์ และ
ประเมินได้ว่า วิสัยทัศน์ วัตถุประสงค์ ของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น มีความสอดคล้องกับความต้องการที่แท้จริง
ของนักท่องเที่ยว 

5.1.4 ศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน  ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ ความดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยว แสดงให้
เห็นว่า จุดแข็งของการท่องเที่ยวจังหวัดปทุมธานีเกิดที่แหล่งท่องเที่ยวมีความน่าสนใจ มีการคมนาคมที่สะดวก จะเป็นทุน
ทางการท่องเที่ยวที่สำคัญ ทั้งนี้การมีส่วนร่วมของชุมชน ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ การมีส่วนร่วมในการติดตามและ
ประเมินผล แสดงให้เห็นว่าความสำเร็จจะต้องเกิดจากการให้ความสำคัญของทุกคนในชุมชน ตั้งแต่กระบวนการเริ่มต้น        
และหมั่นติดตามผลในความเปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้นจากความต้องการของนักท่องเที่ยว และการจัดการการท่องเที่ยว      
เชิงสร้างสรรค์ ปัจจัยที่มีความสำคัญที่สุดได้แก่ การมีประสบการณ์ตรงในพ้ืนที่ท่องเที่ยว ดังนั้น ในการจัดการท่องเที่ยวให้
นักท่องเที่ยวเกิดจากความประทับใจในกิจกรรมที่เข้ามามีส่วนร่วมจึงมีความสำคัญอย่างยิ่ง 
     5.2 ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป 

 5.2.1 การวิจัยดังกล่าวมุ่งเน้นศึกษาเฉพาะในจังหวัดปทุมธานี เท่านั้น ผู้ที่สนใจอาจทำการศึกษาศึกษาโดย
ขยายผลออกไปยังจังหวัดอื่น เพื่อศึกษาในเชิงเปรียบเทียบหรือศึกษาในวงกว้างเป็นระดับภูมิภาค หรือระดับประเทศก็จะ
ทำให้ได้มุมมองที่แตกต่างและชัดเจนมากขึ้น 

 5.2.2 การวิจัยครั้งนี้เน้นเฉพาะในการทำวิจัยเชิงปริมาณ ผู้ที่สนใจอาจจะต่อยอดการวิจัยนี้ อาจทำการวิจัย    
เชิงคุณภาพหรือการทำวิจัยเชิงผสม จะก่อให้เกิดความลุ่มลึกขององค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับการจัดการการท่องเที่ยว    
เชิงสร้างสรรค์ได้ดียิ่งข้ึน 

 5.2.3 งานวิจัยดังกล่าวยังมีมุมมองไม่ครอบคลุม 360 องศา หมายถึงการเก็บข้อมูลให้ครอบคลุมในทุกภาคส่วน 
กล่าวคือ ผู้วิจัยทำการเก็บข้อมูลเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวไทยเท่านั้น หากมีการขยายไปศึกษายังผู้ประกอบการ ชุมชนที่อยู่รอบ
ข้าง รวมถึงบุคลากรจัดการนำเที่ยว ผู้ประกอบโรงแรม และสถานที่พัก จะทำได้ผลวิจัยที่มีความชัดเจนและลุ่มลึกมากขึ้น 
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