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การวิเคราะห์การสะท้อนภาพลกัษณ์และกลวิธีทางภาษาไทยในการตอบค าถาม 
รอบ Keywords การประกวดธิดาปราสาทผึง้สกลนคร 

 
     ต่อศกัด์ิ เกษมสุข1 

 
บทคัดย่อ 
 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) วิเคราะห์การสะทอ้นภาพลกัษณ์ ของจงัหวดัสกลนครจากการ
ตอบค าถามรอบ Keywords ในการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร ประจ าปี พ.ศ. 2566-2568 และ 2) 
วิเคราะห์กลวิธีการใช้ภาษาไทยในการตอบค าถามรอบ Keywords งานวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพโดยใช้
วิธีการวิเคราะห์เน้ือหาและการวิเคราะห์วาทกรรม โดยรวบรวม Keywords ทั้ง 30 ค าจากการประกวด 3 ปี 
และถอดความการตอบค าถามของผูเ้ขา้ประกวดทั้งหมด 30 คน 
 ผลการวิจยัพบว่า Keywords สามารถจ าแนกออกเป็น 5 มิติ ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติและแหล่ง
ท่องเท่ียว (30%) ผลิตภณัฑแ์ละเศรษฐกิจ ทอ้งถ่ิน (26.70 %) ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน (16.7o %) ศาสนาและมรดก
ทางวฒันธรรม (16.70 %) และโครงการพระราชด าริและการพฒันาท่ีย ัง่ยืน (10 %) การกระจายตวัท่ีสมดุลน้ี
สะทอ้นกลยุทธ์การส่ือสารแบบเป็นชั้น ท่ีเร่ิมจากการดึงดูดดว้ยความงามทางธรรมชาติ ต่อยอดสู่การสร้าง
มูลค่าเพิ่มผา่นผลิตภณัฑท์อ้งถ่ินและลงลึกสู่คุณค่าทางวฒันธรรม ผูเ้ขา้ประกวดใชก้ลวิธีทางภาษา 6 ประการ 
ได้แก่ 1) การเลือกใช้ค  าศพัท์ ท่ีสร้างความยิ่งใหญ่และความศกัด์ิสิทธ์ิ 2) การใช้ส านวนโวหาร 3) การใช้
อุปมาอุปไมย 4) การโน้มน้าวใจและเชิญชวน 5) การสร้างเร่ืองเล่า และ 6) การใช้โครงสร้างประโยคท่ี
หลากหลาย กลวิธีเหล่าน้ีท าหน้าท่ีเป็น เคร่ืองมือเชิงกลยุทธ์ในการยกระดับคุณค่าเชิงสัญลักษณ์ของ
ทรัพยากรทอ้งถ่ิน 
 การประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนครจึงเป็นกลวิธีในการส่ือสารท่ีบูรณาการระหว่างเวทีวฒันธรรม
กับกลไกการส่ือสารเชิงกลยุทธ์โดยเปล่ียนผูเ้ขา้ประกวดจากผูถู้กตดัสินให้เป็นผูส่ื้อสารท่ีมีพลังในการ
ถ่ายทอดอตัลกัษณ์ทอ้งถ่ิน ซ่ึงเป็นตน้แบบท่ีสามารถน าไปพฒันาเป็นแนวทางในการขบัเคล่ือน Soft Power 
ของจงัหวดัและสร้างความเขม้แขง็ใหก้บัชุมชนทอ้งถ่ินอยา่งย ัง่ยนื 
 
ค าส าคัญ: การสะทอ้นภาพลกัษณ์, กลวิธีทางภาษาไทย, ค าส าคญั, ธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร 
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Analysis of Image Reflection and Thai Linguistic Strategies in Keywords Round 
Responses of the Queen of the Wax Castle Pageant, Sakon Nakhon 

 
      Torsak Kasemsuk1 

 
ABSTRACT 
  This research aims to 1) analyze the image reflection of Sakon Nakhon province through 
keyword round responses in the Queen of Wax Castle beauty pageant during 2023-2025, and 2) analyze 
Thai linguistic strategies employed in keyword round responses. This qualitative research utilized content 
analysis and discourse analysis methods, collecting 30 keywords from three consecutive years and 
transcribing responses from 30 contestants. 
 The findings reveal that keywords can be categorized into five dimensions: natural resources and 
tourist attractions (30 %), local products and economy (26.70 %), local wisdom (16.70 %), religion and 
cultural heritage (16.70 %), and royal projects and sustainable development (10%). This balanced 
distribution reflects a layered communication strategy that begins with attracting attention through natural 
beauty, extends to creating added value through local products, and deepens into cultural values. 
Contestants employed six linguistic strategies: 1) selecting vocabulary that conveys grandeur and 
sacredness, 2) using rhetorical expressions, 3) employing metaphors and similes, 4) persuading and 
inviting, 5) storytelling, and 6) utilizing diverse sentence structures. These strategies function as strategic 
tools to elevate the symbolic value of local resources. 
 The Queen of Wax Castle pageant thus represents a communication approach that integrates 
cultural platforms with strategic communication mechanisms by transforming contestants from subjects of 
judgment into powerful communicators of local identity. This model serves as a prototype that can be 
developed as a guideline for promoting provincial Soft Power and building sustainable strength in local 
communities. 
 
Keywords: Image Reflection, Thai Linguistic Strategies, Keywords, Queen of Sakon Nakhon Wax Castle 
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บทน า 
 ในยุคท่ีการส่ือสารดิจิทลัเขา้มามีบทบาทในชีวิตประจ าวนั การประกวดนางงามระดบัจงัหวดัยงัคง
เป็น "เวทีสาธารณะ" ท่ีมีคุณค่าในการถ่ายทอดเอกลกัษณ์ของทอ้งถ่ินผ่านการส่ือสารดว้ยวาจา การประกวด
เหล่าน้ีมิใช่เป็นเพียงเวทีการตดัสินความงามภายนอกหากแต่เป็นเวทีแห่งการประลองทกัษะการใชภ้าษาและ
การส่ือสารท่ีสะทอ้นภาพลกัษณ์ของจงัหวดั โดยเฉพาะในรอบตอบค าถามซ่ึงผูเ้ขา้ประกวดตอ้งแสดงภูมิรู้ 
ความเขา้ใจและความภาคภูมิใจในทอ้งถ่ินผ่านทกัษะการพูดและกลวิธีทางภาษาท่ีสร้างความประทับใจ 
Plodsmutsik 2018 กล่าวว่า การประกวดนางงามเป็นกิจกรรมท่ีรวบรวมสาวงามมาท าหน้าท่ี ส่ือสาร
วฒันธรรมผา่นการแต่งกายและอากปักิริยาท่ีโดดเด่น ตั้งแต่ระดบัชุมชนไปจนถึงระดบันานาชาติ 
 การประกวด "ธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร" ของจงัหวดัสกลนครมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัท่ีน่าสนใจ คือ 
การก าหนดให้มีการประกวดรอบ "Keywords" ในรอบ 10 คนสุดทา้ย ซ่ึงผูเ้ขา้ประกวดท่ีผ่านเขา้รอบตอ้ง
ตอบค าถามเพื่อแสดงทศันคติเก่ียวกบัค าส าคญัต่าง ๆ ของจงัหวดัสกลนคร ครอบคลุมทั้งวฒันธรรมประเพณี 
ทรัพยากรธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียว ศาสนสถาน ผลิตภณัฑท์อ้งถ่ินและภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน การใช ้Keywords 
เหล่าน้ีสะท้อนกลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์เมือง (City Branding) ซ่ึงเป็นกระบวนการท่ีต้องอาศัยการ
คดัเลือกสัญลกัษณ์ท่ีเหมาะสมและการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพ เพราะภาพลกัษณ์เมืองท่ีถูกสร้างจะส่งผลต่อ
ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค (Mahasuwirachai, 2018) การตอบค าถาม Keywords เหล่าน้ีแสดง
บทบาทของผูเ้ขา้ประกวดในฐานะ "ทูตแห่งความงามและวฒันธรรม" ท่ีตอ้งมีความสามารถในการใชภ้าษา
เพื่อส่ือสารและโน้มน้าวใจให้เกิดความประทบัใจ ดงัท่ี Rotthananun et al. 2022 กล่าวว่า กลวิธีทางภาษามี
ความส าคญัต่อการส่ือสารเพื่อการโน้มน้าวใจและมีอิทธิพลต่อการเปล่ียนแปลงความคิดและพฤติกรรม 
สอดคลอ้งกับ Li (2023) ท่ีกล่าวว่าการพูดจูงใจเป็นการพูดโน้มน้าวใจให้ผูฟั้งคลอ้ยตามหรือเช่ือถือ ซ่ึงมี
ความส าคัญต่อทั้ งตนเองและสังคมตั้ งแต่ระดับครอบครัวไปจนถึงระดับประเทศชาติ  ในขณะท่ี 
Lerdtassanawanich et al. (2016) ระบุว่า การตอบค าถามของนางงามมีลกัษณะเป็นวาทกรรมท่ีใช้ภาษาใน
การส่ือสารเพื่อสร้างภาพลกัษณ์เชิงบวกใหเ้ป็นท่ียอมรับของสังคม และการตอบค าถามท่ีเรียบเรียงภาษาไดดี้
จะช่วยส่งเสริมภาพลกัษณ์ของนางงามทางออ้ม 
 การศึกษาการส่ือสารวฒันธรรมผ่านการประกวดนางงามมีความส าคญัในการท าความเขา้ใจกลไก
การน าเสนออัตลกัษณ์ทางวฒันธรรม  Kaewthep (2014) กล่าวว่าการส่ือสารวฒันธรรมเป็นกระบวนการ
สร้างความหมายและการถ่ายทอดอตัลักษณ์ผ่านสัญลักษณ์และภาษา ทั้งน้ี Phra Udomtheerakun (2020) 
กล่าวว่า ภาษามีหนา้ท่ีส่ือสารความหมายอนัสะทอ้นความคิด ทศันคติ ค่านิยม และถ่ินท่ีอยู่อาศยัซ่ึงเป็นส่วน
หน่ึงของวฒันธรรม นอกจากน้ี Sukprasert (2020) ระบุว่าการส่ือภาพลักษณ์ของสถานท่ีต้องอาศัยการ
ส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพและการมีส่วนร่วมของผูค้นในทอ้งถ่ิน ซ่ึงเป็นองค์ความรู้ท่ีสามารถน าไปพฒันา
เป็นแนวทางในการผลกัดนั Soft Power ของจงัหวดัและประเทศ โดยเฉพาะในมิติของการท่องเท่ียวและการ
ส่งเสริมผลิตภณัฑท์อ้งถ่ิน 
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  แมจ้ะมีงานวิจยัเก่ียวกับการประกวดนางงามและการใช้ภาษาเพื่อการส่ือสารหลายช้ิน แต่ผูว้ิจยั
พบว่า ยงัมีช่องว่างทางวิชาการท่ีส าคญั ไดแ้ก่ (1) ยงัไม่มีการศึกษาเชิงลึกเก่ียวกบัการใช้ "Keywords" เป็น
เคร่ืองมือในการส่ือสารภาพลกัษณ์เมืองผา่นการประกวดนางงามระดบัจงัหวดั (2) ยงัขาดการวิเคราะห์อย่าง
เป็นระบบว่า Keywords ท่ีใช้ในการประกวดนางงามสะทอ้นภาพลกัษณ์ของจงัหวดัในมิติใดบา้งและมีกล
ยุทธ์การน าเสนออย่างไร (3) ยงัไม่มีการศึกษากลวิธีทางภาษาไทยท่ีผูเ้ขา้ประกวดใช้ในการตอบค าถาม 
Keywords อย่างเป็นระบบเพื่อถ่ายทอดความหมายและสร้างความประทบัใจ และ (4) ยงัขาดการศึกษาท่ี
เช่ือมโยงระหว่างการประกวดนางงามระดบัจงัหวดักับแนวคิดการสร้างภาพลกัษณ์เมืองและ Soft Power 
อย่างเป็นรูปธรรม งานวิจยัท่ีผ่านมามกัเน้นการศึกษาการตอบค าถามในรอบชิงชนะเลิศของการประกวด
ระดับชาติหรือนานาชาติ ไม่ได้ศึกษารอบตอบค าถามเฉพาะท่ีออกแบบมาเพื่อส่ือสารอัตลกัษณ์ทอ้งถ่ิน
โดยตรง ดงันั้น การวิจยัคร้ังน้ีจึงเป็นการศึกษาท่ีท าความเขา้ใจกลไกการส่ือสารอตัลกัษณ์ทอ้งถ่ินผ่านรอบ 
Keywords ในการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร 
 การวิจยัคร้ังน้ีมีความส าคญัในการสร้างองค์ความรู้ใหม่เก่ียวกบับทบาทของเวทีสาธารณะในการ
ส่ือสารวฒันธรรมและการพฒันาทักษะการใช้ภาษาไทยเพื่อการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพในบริบทของ
สังคมไทยร่วมสมยั โดยผูว้ิจยัรวบรวมการตอบค าถามในรอบ Keywords ของการประกวดธิดาปราสาทผ้ึง
สกลนคร ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2566-2568 รวมทั้งส้ิน 30 ค า จากผูเ้ขา้ประกวด 30 คน เพื่อวิเคราะห์การสะท้อน
ภาพลกัษณ์และกลวิธีการใช้ภาษาไทยในการตอบค าถามรอบ Keywords อย่างเป็นระบบ ผลการศึกษาจะ
เป็นตน้แบบท่ีสามารถน าไปประยุกตใ์ชใ้นการออกแบบกิจกรรมส่ือสารวฒันธรรมในบริบทอ่ืน ๆ และเป็น
แนวทางในการขบัเคล่ือน Soft Power ของจงัหวดัอยา่งเป็นรูปธรรม 
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ประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร ประจ าปีพ.ศ. 2566-2568 

2. ขอบเขตการวิจัย 
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2.1 ขอบเขตดา้นเน้ือหา งานวิจยัคร้ังน้ีศึกษาขอ้มูลจาก Keywords ท่ีใชใ้นการตอบ 
ค าถามรอบ 10 คนสุดทา้ยในการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนครของผูเ้ขา้ประกวด 30 คน ตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2566-2568 รวมทั้งส้ิน 30 ค า 

2.2 ขอบเขตดา้นเวลา งานวิจยัคร้ังน้ีศึกษา Keywords และการตอบค าถามจากการ 
ประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร ประจ าปี พ.ศ. 2566-2568 

2.3 ขอบเขตดา้นพื้นท่ี งานวิจยัคร้ังน้ีศึกษาขอ้มูลในพื้นท่ีจงัหวดัสกลนคร โดยศึกษา  
Keywords ท่ีเก่ียวขอ้งกบัสถานท่ี ผลิตภณัฑ ์และวฒันธรรมของจงัหวดั ฯลฯ 

2.4 ขอบเขตดา้นการวิเคราะห์ งานวิจยัคร้ังน้ีมีการวิเคราะห์ขอ้มูล 3 ดา้น คือ  
การจ าแนก Keywords ตามมิติต่าง ๆ, การวิเคราะห์การสะทอ้นภาพลกัษณ์ของจงัหวดัสกลนครผ่านการตอบ
ค าถามรอบ Keywords และ การวิเคราะห์กลวิธีการใชภ้าษาในการตอบค าถามรอบ Keywords 

3. ค าถามการวิจัย 
3.1 Keywords ท่ีใชใ้นการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร พ.ศ. 2566-2568 สะทอ้น 

ภาพลกัษณ์ของจงัหวดัสกลนครในมิติใดบา้ง และมีกลยทุธ์การน าเสนออยา่งไร 
3.2 ผูเ้ขา้ประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนครใชก้ลวิธีทางภาษาไทยอยา่งไรในการตอบ 

ค าถามรอบ Keywords เพื่อถ่ายทอดความหมายและสร้างความประทบัใจ 
4. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

4.1 แบบบนัทึกขอ้มูลการถอดความ Keywords ทั้ง 30 ค า ช่ือ - สกุล และปีท่ีเขา้ร่วม 
ประกวดของผูเ้ขา้ประกวดท่ีเขา้รอบ 10 คนสุดทา้ย ธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร พ.ศ. 2566-2568 

4.2 แบบวิเคราะห์การจ าแนกประเภทของ Keywords โดยการก าหนดกรอบการ 
วิเคราะห์ท่ีใชแ้บ่งกลุ่ม Keywords  

       4.3 แบบวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาไทย โดยก าหนดกรอบการวิเคราะห์กลวิธีทาง 
ภาษา  
       4.4  เทปบนัทึกภาพการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร ประจ าปี พ.ศ. 2566-2568 
       4.5 เอกสารประกอบการประกวดและขอ้มูลจากเวบ็ไซตท่ี์เก่ียวขอ้ง 
 5.   การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
       5.1  ผูว้ิจยัรวบรวม Keywords ทั้ง 30 ค า จากการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร ประจ าปี 
พ.ศ. 2566-2568 
       5.2 ผูว้ิจยัถอดความจากการตอบค าถามรอบ Keywords ของผูเ้ขา้ประกวดทั้ง 30 คน 
       5.3 ผูว้ิจยัตรวจสอบความถูกตอ้งและความสมบูรณ์ของขอ้มูล 
       5.4 จดัระเบียบขอ้มูลเพื่อใหพ้ร้อมส าหรับการวิเคราะห์ 
 6.   การวิเคราะห์ข้อมูล 
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       6.1 การจ าแนกประเภท Keywords 
       6.2 การวิเคราะห์การสะทอ้นภาพลกัษณ์ 
       6.3 การวิเคราะห์กลวิธีทางภาษา 
 7. การตรวจสอบความน่าเช่ือถือของข้อมูล  

    ผูว้ิจยัใชว้ิธีการตรวจสอบความน่าเช่ือถือของขอ้มูล 3 วิธี ดงัน้ี 
 7.1 การตรวจสอบขอ้มูลสามเส้า (Triangulation) โดยการเปรียบเทียบ ขอ้มูลจากแหล่ง

ต่างๆ ได้แก่ การถอดความจากเทปบันทึกภาพ เอกสารประกอบการประกวด และข้อมูลจาก
เวบ็ไซตท่ี์เก่ียวขอ้ง  

7.2 การตรวจสอบโดยผูเ้ช่ียวชาญ (Expert Review) โดยผูท้รงคุณวุฒิดา้นภาษาไทยและการ
ส่ือสารวฒันธรรม จ านวน 3 ท่าน ตรวจสอบ กรอบการวิเคราะห์และผลการวิเคราะห์กลวิธีทาง
ภาษา  

7.3 การตรวจสอบความเท่ียงตรง (Credibility) โดยผูว้ิจยัทบทวน และตรวจสอบการถอด
ความและการวิเคราะห์ขอ้มูลซ ้า จ านวน 2 คร้ัง เพื่อใหม้ัน่ใจในความถูกตอ้งและสมบูรณ์ของขอ้มูล 

ผลการวิจัย 
1. การจ าแนก Keywords ตามมิติต่าง ๆ 
  จากการศึกษา Keywords ท่ีใชใ้นการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร ระหวา่งปี พ.ศ. 2566 - 2568 
รวมทั้งส้ิน 30 ค า พบวา่ Keywords เหล่าน้ีสามารถจ าแนกออกเป็น 5 มิติหลกั ดงัน้ี 
ตารางท่ี 1: การจ าแนกประเภท Keywords ตาม 5 มิติ  
ล าดับ มิติของ Keywords ร้อยละ Keywords ท่ีปรากฏ (ปี พ.ศ.) 
1 ทรัพยากรธรรมชาติ แหล่ง

ท่องเท่ียวและเทศกาล 
30 1. ทะเลสาบหนองหาร (2566) 

2. เทือกเขาภูพาน (2566) 
3. เทศกาลแห่ดาว (2566) 
4. แลตระการปราสาทผ้ึง (2566) 
5. พญาเต่างอย (2567) 
6. พระธาตุภูเพก็ (2568) 
7. น ้าตกค าหอม (2568) 
8. อุทยานแห่งชาติภูผาเหลก็ (2568) 
9. ปราสาทขอมบา้นพนันา (2568) 

2 ผ ลิตภัณ ฑ์ และ เศรษฐ กิ จ
ทอ้งถ่ิน 

26.70       1. 4 ด ามหศัจรรย ์(2566) 
      2. สินคา้ GI สกลนคร (2566) 
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ล าดับ มิติของ Keywords ร้อยละ Keywords ท่ีปรากฏ (ปี พ.ศ.) 
      3. ไก่ยา่งพงัโคน (2567) 
      4. ขา้วฮางสกลทวาปี (2567) 
      5. 5 ด ามหศัจรรย ์(2567) 
      6. มะเขือเทศเต่างอย (2568) 
      7. นมวาริช (2568) 
      8. น ้าหมากเม่าภูพาน (2568) 

3 ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 16.70 1. ภูมิปัญญาผา้ยอ้มคราม (2566) 
2. ผา้ไหมยอ้มคราม (2567) 
3. ผา้ลายมุก โพนนาแกว้ (2567) 
4. เกลือสินเธาวก์ุดเรือค า (2567) 
5. ผา้ยอ้มขี้ควายบา้นนาเชือก (2568) 

4 ศ าส น า แ ล ะ ม ร ด ก ท า ง
วฒันธรรม 

16.70 1. ดินแดนแห่ง 3 ธรรม (2566) 
2. พระธาตุเชิงชุมวรวิหาร (2566) 
3.พ ระต าห นั กภู พ าน ราช นิ เวศน์ 
(2566) 
4. ดินแดน 6 ชนเผา่ 2 เช้ือชาติ (2566) 
5. ชุมชนคริสตท์่าแร่ (2568) 

  5 โครงการอัน เน่ื อ งม าจาก
พระราชด าริและการพฒันาท่ี
ย ัง่ยนื 

10       1. ดอนกอยโมเดล (2567) 
      2. ศูนยศิ์ลปาชีพบา้นกุดนาขาม (2567) 
      3. ศูนยพ์ฒันาภูพานอนัเน่ืองมาจาก 
          พระราชด าริ (2568) 

 การจัดล าดับ Keywords โดยเน้นมิติทรัพยากรธรรมชาติและแหล่งท่องเท่ียว (30%) ตามด้วย
ผลิตภณัฑท์อ้งถ่ิน (26.70 %) สะทอ้นกลยุทธ์การส่ือสารแบบเป็นชั้น (Layered Communication Strategy) ท่ี
เร่ิมจากการดึงดูดความสนใจดว้ยความงามทางธรรมชาติ ต่อยอดสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มผ่านผลิตภณัฑท์อ้งถ่ิน 
และลงลึกสู่คุณค่าทางวฒันธรรมผ่านภูมิปัญญา (16.70 %) ศาสนา (16.70 %) และโครงการพระราชด าริ 
(10%) การกระจายความส าคญัในลกัษณะน้ีสอดคลอ้งกบัแนวคิด AIDA Model ของ Lewis (1898) ท่ีเร่ิมจาก
การสร้างการรับรู้ (Awareness) ไปสู่  ความสนใจ (Interest) ความต้องการ (Desire) และการตัดสินใจ 
(Action) ซ่ึงเป็นกลยทุธ์ท่ีมีประสิทธิภาพในการส่งเสริมการท่องเท่ียวและพฒันาเศรษฐกิจทอ้งถ่ินอยา่งย ัง่ยนื 
2. การวิเคราะห์การสะท้อนภาพลกัษณ์ของจังหวัดสกลนครตามมิติต่าง ๆ 
มิติท่ี 1: ทรัพยากรธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียวและเทศกาล 
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Keywords ในมิติน้ีสะทอ้นภาพลกัษณ์ของจงัหวดัสกลนครในฐานะเมืองท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติท่ีมี
ทรัพยากรท่ีหลากหลายและอุดมสมบูรณ์อีกทั้งยงัมีเทศกาลประจ าปีท่ีน่าสนใจ จากการวิเคราะห์การตอบ
ค าถาม พบว่าผูเ้ขา้ประกวดเน้นการน าเสนอในแง่มุมของความงดงาม ความยิ่งใหญ่และศกัยภาพในการ
พฒันาเป็นแหล่งท่องเท่ียว ยกตวัอยา่งเช่น  

ทะเลสาบหนองหาร (หมายเลข 2, ปี 2566) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"เป็นทะเลสาบน ้ าจืดท่ีใหญ่ท่ีสุดในภาคอีสานและใหญ่เป็นอนัดบั 2 ของประเทศไทย ซ่ึงทะเลสาบ

น้ีสามารถก่อร่างสร้างอาชีพใหก้บัชาวบา้นสกลนคร"  
การน าเสนอน้ีสะทอ้นมิติเชิงเศรษฐกิจและความยัง่ยืน โดยเช่ือมโยงทรัพยากรธรรมชาติกบัคุณภาพ

ชีวิตของชุมชน  
พระธาตุภูเพก็ (หมายเลข 4, ปี 2568) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่ 
 "ปราสาทหินโบราณท่ีสูงท่ีสุดในประเทศไทยอยู่บนเทือกเขาภูพาน...เป็นระบบสุริยะปฏิทินหรือ

นาฬิกาดวงอาทิตยโ์บราณมีขั้นบนัไดถึง 491 ขั้น"  
การผสมผสานระหว่างความงดงามทางธรรมชาติและคุณค่าทางประวติัศาสตร์ สะทอ้นให้เห็นถึง

การน าเสนอสกลนครเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีทั้งความงามและสามารถผลกัดันให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง
ธรรมะและเชิงสุขภาพได ้

น ้าตกค าหอม (หมายเลข 16, ปี 2568) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่ 
 "น ้ าตกค าหอม เป็นแหล่งท่ีมีทรัพยากรธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์...มีวิวทิวทศัน์ท่ีสามารถมองเห็น

จงัหวดัสกลนครไดท้ั้งเมือง"  
การเช่ือมโยงกับมุมมองทศันียภาพทั้งหมด (Panorama) สะทอ้นถึงความพยายามสร้างจุดเด่นเชิง

ภาพลกัษณ์และความน่าสนใจใหก้บัแหล่งท่องเท่ียว 
กลยุทธ์การน าเสนอท่ีพบคือ การเน้นการเปรียบเทียบระดบั (ใหญ่ท่ีสุด, สูงท่ีสุด) เพื่อสร้างความ

ประทบัใจ, การเช่ือมโยงกบัศกัยภาพทางเศรษฐกิจและการสร้างอาชีพ, การเสนอวิสัยทศัน์การพฒันาเป็น
แหล่งท่องเท่ียวระดบัสากล, การใชข้อ้มูลเชิงตวัเลขประกอบ (จ านวนขั้นบนัได, อนัดบัความใหญ่) 
มิติท่ี 2: ผลติภัณฑ์และเศรษฐกจิท้องถิ่น  

Keywords ในมิติน้ีมีจ านวนมากเป็นอนัดบั 2 สะทอ้นภาพลกัษณ์ของจงัหวดัสกลนครในฐานะเมือง
ท่ีมีผลิตภณัฑ์ทอ้งถ่ินเป็นเอกลกัษณ์และมีมาตรฐานและไดรั้บการยอมรับในระดบัชาติและนานาชาติ จาก
การวิเคราะห์พบวา่ผูเ้ขา้ประกวดใชก้ลยทุธ์การสร้างแบรนดแ์ละการเช่ือมโยงกบัคุณภาพ ตวัอยา่งเช่น 

4 ด ามหัศจรรย์และ 5 ด ามหัศจรรย์ (ปี 2566 และ 2567) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"มาจากรากฐานทางภูมิปัญญาท่ีเราไดสื้บทอดกนัมาจากบรรพบุรุษ" และ "สะทอ้นวิถีชีวิตความ

เป็นอยูข่องพ่อแม่พี่นอ้งจงัหวดัสกลนคร"  
การใชต้วัเลข "4 ด า" และ "5 ด า" เป็นกลยทุธ์การสร้าง Brand Identity ท่ีจดจ าง่าย 
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ไก่ย่างพงัโคน (หมายเลข 3, ปี 2567) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"มาจงัหวดัสกลนครแลว้ไม่ไดกิ้นไก่ยา่งพงัโคนแปลวา่มาไม่ถึง" 
 สะทอ้นถึงการสร้าง Must-Have Experience และความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีขาดไม่ได้เม่ือมาแลว้ตอ้งได้

สัมผสักบัส่ิงน้ี 
ข้าวฮางสกลทวาปี (หมายเลข 4, ปี 2567) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"เป็นการแปรรูปและสร้างรายไดใ้ห้กบัชุมชน...กระจายความเส่ียงมีผลดีและสามารถสร้างรายได้

ใหก้บัคนในชุมชนได"้ 
การเช่ือมโยงกบัมิติเศรษฐกิจและความยัง่ยนืสะทอ้นความเขา้ใจเชิงลึกเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์
มะเขือเทศเต่างอย (หมายเลข 18, ปี 2568) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"ความส าเร็จตามแนวพระราชด าริท่ีโครงการหลวงรับซ้ือผลผลิตไปแปรรูปภายใตแ้บรนดด์อยค า"  
การเช่ือมโยงกบัโครงการอนัเน่ืองมาจากพระราชด าริและแบรนดท่ี์มีช่ือเสียงสร้างความน่าเช่ือถือ 
กลยุทธ์การน าเสนอท่ีพบคือ การใชต้วัเลขและช่ือเฉพาะสร้างความโดดเด่น (4 ด า, 5 ด า), การสร้าง 

Must-Have Experience ท่ีขาดไม่ได,้ การเช่ือมโยงกบัเศรษฐกิจชุมชนและความยัง่ยืน, การอา้งอิงมาตรฐาน
และการรับรอง เช่น GI, แบรนด์ดอยค า และการใช้วลีท่ีชวนจดจ า เช่น "มาไม่ถึง”, “เมืองตอ้งมนตท่ี์ทุกคน
ตอ้งมา” เป็นตน้ 
มิติท่ี 3: ภูมิปัญญาท้องถิ่นและศิลปาชีพ  

Keywords ในมิติน้ีสะทอ้นภาพลกัษณ์ของจงัหวดัสกลนครในฐานะเมืองแห่งภูมิปัญญาและความ
เช่ียวชาญดา้นงานหัตถกรรมท่ีมีช่ือเสียง จากการวิเคราะห์พบว่าผูเ้ขา้ประกวดเนน้การน าเสนอในแง่มุมของ
การสืบทอด การต่อยอด และการยกระดบัสู่สากล ตวัอยา่งเช่น 

ผ้าไหมย้อมคราม (หมายเลข 10, ปี 2567) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่ 
"ผา้ไหมยอ้มครามเป็น Soft Power ของจงัหวดัสกลนคร ดา้นผา้ตอ้งผา้ครามสกลนครเท่านั้น…ถือ

เป็นของดีของจงัหวดัสกลนครถึงกบัไดรั้บ GI" 
 การเนน้ย  ้าค  าวา่ "Soft Power" สะทอ้นความเขา้ใจเก่ียวกบัแนวคิดการตลาดสมยัใหม่ 
ผ้าย้อมขีค้วายบ้านนาเชือก (หมายเลข 14, ปี 2568) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่ 
 "มีลกัษณะพิเศษใช้ขี้ควายหรือมูลควายในการยอ้มท าให้มีสีท่ีมีเอกลกัษณ์และโดดเด่นไม่เหมือน

ใคร"  
การเนน้ความแตกต่างและเอกลกัษณ์เฉพาะเป็นกลยทุธ์ส าคญัในการน าเสนอผลิตภณัฑ ์
เกลือสินเธาว์กุดเรือค า (หมายเลข 23, ปี 2567) ผูเ้ขา้ประกวดใชเ้ปรียบเทียบวา่  
"เกลือสินเธาวบ์า้นกุดเรือค าเปรียบเสมือนอญัมณีท่ีอยูใ่ตพ้ื้นดิน...ผา่นพิถีพิถนัในการเคี่ยว"  
การใชอุ้ปมาอุปไมยยกระดบัคุณค่าของผลิตภณัฑเ์พื่อยกระดบัความรู้สึกใหแ้ก่ผูฟั้ง 
กลยทุธ์การน าเสนอท่ีพบคือการเนน้ค าวา่ "Soft Power" เช่ือมโยงกบักระแสโลก, ใชก้าร 
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รับรอง GI สร้างความน่าเช่ือถือ, การเนน้กระบวนการท่ีพิถีพิถนัและมีความเป็นศิลปะ, การเช่ือมโยงระหวา่ง
การสืบทอดและการต่อยอดและการใช้อุปมาอุปไมยเพื่อยกระดับคุณค่าของส่ิงท่ีกล่าวถึงใน Keywords 
เหล่าน้ี 
มิติท่ี 4: ศาสนาและมรดกทางวัฒนธรรม  

Keywords ในมิติน้ีสะท้อนภาพลักษณ์ของจงัหวดัสกลนครในฐานะเมืองแห่งศรัทธาและความ
หลากหลายทางวฒันธรรม  จากการวิเคราะห์พบว่าผูเ้ข้าประกวดเน้นการน าเสนอในแง่มุมของความ
ศกัด์ิสิทธ์ิ ความสามคัคี และการอยูร่่วมกนัของความหลากหลายทางวฒันธรรม ตวัอยา่งเช่น 

ดินแดนแห่ง 3 ธรรม (หมายเลข 6, ปี 2566) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"ธรรมชาติ ธรรมะ และวฒันธรรม ซ่ึงจงัหวดัสกลนครมีวฒันธรรมท่ีดีงามและธรรมชาติท่ีสวยงาม"  
การใช้แนวคิด "3 ธรรม" เป็นกลยุทธ์การสร้างสโลแกนท่ีจดจ าง่ายและครอบคลุมมิติต่างๆ ของ

จงัหวดัสกลนคร 
พระธาตุเชิงชุมวรวิหาร (หมายเลข 7, ปี 2566) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"ในฐานะท่ีดิฉันเป็นลูกหลานองคพ์ระธาตุเชิงชุมวรวิหาร...เป็นส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิคู่บา้นคู่เมืองท่ีชาวสกล

นบัถือและศรัทธา"  
การใชค้  าวา่ "ลูกหลาน" สะทอ้นถึงความผกูพนัเชิงอารมณ์และความเป็นเจา้ของร่วมกนัของชุมชน 
ชุมชนท่าแร่ (หมายเลข 27, ปี 2568) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"มรดกแห่งความศรัทธาท่ีหยัง่ลึกมากวา่ 100 ปี...เป็นสัญลกัษณ์ของการอยู่ร่วมกนัอยา่งสันติของคน

ต่างศาสนาและวฒันธรรม"  
การเน้นย  ้าความสามคัคีขา้มศาสนาสะทอ้นถึงความพยายามน าเสนอสกลนครเป็นเมืองแห่งความ

หลากหลายและความเป็นพหุวฒันธรรม 
กลยุทธ์การน าเสนอท่ีพบคือ สร้างความผูกพนัเชิงอารมณ์ผ่านการระบุตวัตนว่าเป็น "ลูกหลาน", 

การเนน้ประวติัศาสตร์และความเก่าแก่ (มากกวา่ 100 ปี), การเช่ือมโยงกบัคุณค่าสากล (ความสามคัคี, การอยู่
ร่วมกนั) และการใชส้ัญลกัษณ์ทางศาสนาเป็นจุดยนืทางอตัลกัษณ์ของคนในพื้นท่ี 
มิติท่ี 5: โครงการอนัเน่ืองมาจากพระราชด าริและการพฒันาท่ียั่งยืน  

แม้จะมีจ านวน Keywords น้อยท่ีสุด แต่มิติน้ีสามารถสะท้อนภาพลักษณ์ท่ีทรงพลังของจงัหวดั
สกลนครในฐานะเมืองแห่งการพฒันาท่ีย ัง่ยืนตามแนวพระราชด าริ จากการวิเคราะห์พบว่า ผูเ้ขา้ประกวดให้
ความส าคญักบัความน่าเช่ือถือและความภาคภูมิใจท่ีมาจากโครงการเหล่าน้ี ตวัอยา่งเช่น 

ดอนกอยโมเดล (หมายเลข 6, ปี 2567) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"เม่ือไม่นานมาน้ี Zegna แบรนดด์งัอิตาลีไดส่้งทีมเขา้มาดูกระบวนการผลิตผา้ยอ้มครามท่ีกลุ่มทอผา้

ครามบา้นดอนกอย...นัน่คือการน าภูมิปัญญาไทยสู่สากล"  
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การยกตวัอย่างแบรนด์ระดับโลกสร้างความน่าเช่ือถือและยกระดบัคุณค่าของผลิตภณัฑ์ ท่ีมาจาก
โครงการอนัเน่ืองมาจากพระราชด าริ 

ศูนย์พฒันาภูพานอนัเน่ืองมาจากพระราชด าริ (หมายเลข 9, ปี 2568) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่ 
 "เป็นศูนยก์ลางแห่งการเรียนรู้และความพอเพียงและความยัง่ยนื"  
สะท้อนถึงการเช่ือมโยงกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและการมีอยู่ของโครงการอนัเน่ืองมาจาก

พระราชด าริ 
ศูนย์ศิลปาชีพบ้านกุดนาขาม (หมายเลข 12, ปี 2567) ผูเ้ขา้ประกวดน าเสนอวา่  
"เป็นผลผลิตจากพระราชด าริของสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ พระบรม 

ราชชนนีพนัปีหลวงเป็นการอนุรักษม์รดกของจงัหวดัสกลนครและสร้างรายไดใ้หก้บัคนในชุมชน"  
การเช่ือมโยงระหวา่งการอนุรักษแ์ละการสร้างรายไดส้ะทอ้นความสมดุลของการพฒันามา 

จากโครงการอนัเน่ืองมาจากพระราชด าริ 
 
 

กลยทุธ์การน าเสนอท่ีพบคือการเนน้ความเช่ือมโยงกบัพระราชวงศเ์พื่อสร้างความน่าเช่ือถือ 
 , การยกตวัอย่างความส าเร็จระดบัสากล (แบรนด์ Zegna), การเช่ือมโยงกบัแนวคิดการพฒันาท่ีย ัง่ยืน, การ
สร้างภาพลกัษณ์เป็น "ตน้แบบ" หรือ "โมเดล" 
3. การวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาไทยในการตอบค าถามรอบ Keywords 

จากการวิเคราะห์การตอบค าถามของผูเ้ขา้ประกวดทั้ง 30 คน 30 Keywords พบกลวิธีทางภาษาไทย
ท่ีใชใ้นการส่ือสารทั้งหมด 6 กลวิธี ดงัน้ี 

กลวิธีที่ 1: การเลือกใช้ค าศัพท์ 
ผูเ้ขา้ประกวดมีการเลือกใช้ค  าศพัท์อย่างพิถีพิถนัเพื่อสร้างภาพพจน์และอารมณ์ โดยสามารถแบ่ง

ออกเป็น 3 กลุ่มหลกั: 
1.1 ค าศัพท์สร้างความยิ่งใหญ่และความประทับใจ เช่น 
- "มหศัจรรย"์ (4 ด ามหศัจรรย,์ 5 ด ามหศัจรรย)์ 
- "ยิง่ใหญ่ท่ีสุดในโลก" (เทศกาลแห่ดาว) 
- "ใหญ่เป็นอนัดบั 2 ของประเทศไทย" (ทะเลสาบหนองหาร) 
- "สูงท่ีสุดในประเทศไทย" (พระธาตุภูเพก็) 

1.2 ค าศัพท์สร้างความศักดิ์สิทธิ์และความเคารพ เช่น 
- "ศกัด์ิสิทธ์ิคู่บา้นคู่เมือง" (พระธาตุเชิงชุมวรวิหาร) 
- "มรดกแห่งความศรัทธา" (ชุมชนท่าแร่) 
- "ลูกหลานองคพ์ระธาตุ" (พระธาตุเชิงชุมวรวิหาร) 
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1.3 ค าศัพท์สมัยใหม่และระดับสากล เช่น 
- "Soft Power" (ผา้ไหมยอ้มคราม, เกลือสินเธาว)์ 
- "GI" (สินคา้ GI สกลนคร) 
- "Signature" (พญาเต่างอย) 
- "Global" (นมวาริช) 
- "Collection" (ดอนกอยโมเดล) 

ยกตวัอย่างเช่น ผูเ้ขา้ประกวดหมายเลข 10 ปี พ.ศ. 2567 กล่าวว่า "ผา้ไหมยอ้มครามเป็น Soft Power 
ของจงัหวดัสกลนคร" การใชค้  าวา่ "Soft Power" ในบริบทของผา้พื้นเมืองสะทอ้นถึงการผสมผสานระหวา่ง
ภูมิปัญญาดั้งเดิมกบัแนวคิดสมยัใหม่ท่ีสามารถเขา้ถึงกลุ่มคนไดห้ลากหลาย 

กลวิธีที่ 2: การใช้ส านวนโวหาร 
ผูเ้ขา้ประกวดใชส้ านวนโวหารเพื่อสร้างจงัหวะและความน่าสนใจในการพูด 
2.1 การใช้วลซี ้าเพ่ือเน้นย า้ เช่น 
- "ดินแดนแห่ง 3 ธรรม: ธรรมะ ธรรมชาติและวฒันธรรม" 
- "สืบสาน รักษา และต่อยอด" 
- "ร่วมมือร่วมใจ"  

2.2 การใช้ค าถาม เช่น 
- "ทุกท่านรู้หรือไม่ว่าถา้วนัน้ีเราร่วมมือกนัผลกัดนัผา้ยอ้มครามให้เป็นท่ีรู้จกัมากยิ่งขึ้น..." 

(หมายเลข 22, ปี 2566) 
2.3 การใช้วลเีชิญชวน เช่น 
- "อยากขอเชิญชวนนกัท่องเท่ียว..." (ดินแดนแห่ง 3 ธรรม) 
- "อยากใหทุ้กคนช่วยกนั..." (ดอนกอยโมเดล) 
- "อยากใหพ้วกเราช่วยผลกัดนั..." (น ้าตกค าหอม) 

ยกตัวอย่างเช่น ผูเ้ข้าประกวดหมายเลข 6 ปี พ.ศ. 2566 กล่าวว่า "ดิฉันอยากให้พวกเราช่วยกัน
อนุรักษ์วฒันธรรมอนัดีงามของเราให้อยู่สืบสกลนครสืบต่อไป" การใช้ค  าซ ้ า "สืบ" สร้างจงัหวะท่ีไพเราะ
และเนน้ย  ้าความต่อเน่ือง 

กลวิธีที่ 3: การใช้อุปมาอุปไมย 
ผูเ้ขา้ประกวดมีการใชอุ้ปมาอุปไมยเพื่อสร้างภาพพจน์ในการตอบค าถามรอบ Keywords และท าให้

เขา้ใจง่ายขึ้น 
3.1 การเปรียบเทียบด้วยส่ิงมีค่า เช่น 
- “เกลือท่ีอยูใ่นดินเปรียบเสมือนอญัมณีท่ีอยูใ่ตพ้ื้นดิน” (เกลือสินเธาว)์ 

3.2 การเปรียบเทียบกบัหน้าที่ เช่น 
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- "การรักษาน ้าเปรียบเหมือนกบัการรักษาชีวิต" (อุทยานแห่งชาติภูผาเหลก็) 
3.3 การใช้ค าอุปมา เช่น 
- "หอ้งเรียนทางประวติัศาสตร์" (ปราสาทขอมบา้นพนันา) 
- "มนตเ์สน่ห์ของชาวสกลนคร" (แลตระการปราสาทผ้ึง) 
- “เมืองตอ้งมนตท่ี์ทุกคนตอ้งมา” (เมือง 3 ธรรม) 

ตวัอย่างเช่น ผูเ้ขา้ประกวดหมายเลข 23 ปี พ.ศ. 2568 กล่าวว่า "การรักษาน ้ าเปรียบเสมือนกับการ
รักษาชีวิตเหมือนพระราชด าริของพระบาทสมเด็จรัชกาลท่ี 9" การเช่ือมโยงระหว่างอุปมาอุปไมยและ
พระราชด าริเพื่อสร้างความน่าเช่ือถือและความส าคญัใหก้บัค าตอบในรอบน้ี 

กลวิธีที่ 4: การโน้มน้าวใจและเชิญชวน 
ผูเ้ขา้ประกวดใชก้ลวิธีการโนม้นา้วใจเพื่อกระตุน้ใหเ้กิดการกระท า และเชิญชวนใหท้ าส่ิงใดส่ิงหน่ึง 
4.1 การใช้ภาษาแสดงความเช่ือมั่น เช่น 
- "ดิฉนัเช่ือวา่..." (ปรากฏ 15 คร้ัง) 
- "ดิฉนัมัน่ใจวา่..." (ปรากฏ 4 คร้ัง) 
- "อยา่งแน่นอน" (ปรากฏ 4 คร้ัง) 

4.2 การใช้เหตุผลประกอบ เช่น 
- "เพราะถา้มาจงัหวดัสกลนครแลว้ไม่ไดกิ้นไก่ยา่งพงัโคนแปลวา่มาไม่ถึง"  

(ไก่ยา่งพงัโคน) 
- "เพราะนัน่คือการสวมใส่ความภาคภูมิใจของชาวจงัหวดัสกลนคร"  

(ดอนกอยโมเดล) 
4.3 การสร้างภาพอนาคต เช่น 
- "จะไปสู่สายตาของชาวโลกไดอ้ยา่งแน่นอน" (ภูมิปัญญาผา้ยอ้มคราม) 
- "จะท าใหน้กัท่องเท่ียวทัว่โลกจะตอ้งรู้จกั..." (พระธาตุเชิงชุมวรวิหาร) 

ตวัอย่างเช่น ผูเ้ขา้ประกวดหมายเลข 3 ปี พ.ศ. 2567 กล่าวว่า "มาจงัหวดัสกลนครแลว้ไม่ไดกิ้นไก่
ยา่งพงัโคนแปลวา่มาไม่ถึง" วลีน้ีใชก้ลวิธีการสร้าง Must-Have Experience ท่ีมีพลงัโนม้นา้วใจสูง 

กลวิธีที่ 5: การสร้างเร่ืองเล่า (Storytelling) 
ผูเ้ขา้ประกวดบางคนใชก้ลวิธีการเล่าเร่ืองเพื่อสร้างความน่าสนใจใหก้บัการตอบค าถามใหมี้มิติขึ้น 
5.1 การเช่ือมโยงกบัประสบการณ์ส่วนตัว เช่น 
- "เม่ือวานดิฉนัก็ไดมี้โอกาสไดคุ้ยกบัแม่คา้ในตลาด...เขาบอกวา่..."  

(ขา้วฮางสกลทวาปี) 
5.2 การเล่าประวัติศาสตร์แบบส้ัน เช่น 
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- "พระต าหนักภูพานเป็นท่ีพกัของรัชกาลท่ี 9 เม่ือคร้ังเสด็จมาเยี่ยมเยียนราษฎรของภาค
อีสาน..." (พระต าหนกัภูพานราชนิเวศน์) 

5.3 การสร้างเร่ืองเล่าแบบมีจุดเร่ิมต้นและจุดจบ เช่น 
- "อดีตมีขา้วสารอาจจะขึ้นมอด...ถา้เราใช้ขา้วฮางเป็นการแปรรูป...และสร้างรายไดใ้ห้กับ

ชุมชน" (ขา้วฮางสกลทวาปี) 
ตวัอย่างเช่น ผูเ้ข้าประกวดหมายเลข 4 ปี พ.ศ. 2567 ใช้การเล่าเร่ืองแบบสมบูรณ์: "อดีตเราจะมี

ขา้วสาร อาจจะขึ้นมอด อายุการใชง้านอาจจะอยู่ไดไ้ม่นาน ถา้เราใชข้า้วฮางเป็นการแปรรูป...และเม่ือวาน
ดิฉันก็ไดคุ้ยกับแม่คา้...เขาบอกว่าสามารถสร้างรายได้ให้กบัคนในชุมชนได"้ การใช้โครงสร้างเร่ืองเล่าท่ี
สมบูรณ์พร้อมประสบการณ์จริงสร้างความน่าเช่ือถือสูง 

กลวิธีที่ 6: โครงสร้างประโยค 
ผูเ้ขา้ประกวดใชโ้ครงสร้างประโยคท่ีหลากหลายเพื่อสร้างจงัหวะและความน่าสนใจ 
6.1 ประโยคส้ันกระชับ เช่น 
- "น่ีคือสกลนครมหานครแห่งวฒันธรรม" (5 ด ามหศัจรรย)์ 
- "ท่ีน่ีมีการผลิตผา้ครามท่ีดีท่ีสุด" (ภูมิปัญญาผา้ยอ้มคราม) 

6.2 ประโยคยาวแบบซับซ้อน เช่น 
- "พระธาตุภูเพก็เป็นปราสาทหินโบราณท่ีสูงท่ีสุดในประเทศไทยอยูบ่นเทือกเขาภูพาน และ

สร้างจากหินทรายท่ีเป็นฐานศิลาแลง และส่ิงเหล่าน้ีสามารถเป็นประวติัศาสตร์ท่ีสร้างความ
ชาญฉลาดได้นั่นก็คือเป็นระบบสุริยะปฏิทินหรือนาฬิกาดวงอาทิตยโ์บราณ" (พระธาตุภู
เพก็) 

6.3 ประโยคค าถาม เช่น 
      -    "ทุกท่านรู้หรือไม่วา่..." (ดอนกอยโมเดล) 
      -    "ท าไมจงัหวดัสกลนครจึงจะตอ้งเป็นท่ีรู้จกั ?" (พระธาตุเชิงชุมวรวิหาร) 
ยกตวัอยา่งเช่น ผูเ้ขา้ประกวด หมายเลข 5 ปี พ.ศ. 2566 ใชโ้ครงสร้างประโยคท่ีผสมผสาน: ประโยค

ยาวอธิบายท่ีมาแล้วตามด้วยประโยคสั้ นเน้นย  ้า "5 ด ามหัศจรรยข์องจงัหวดัสกลนครของเรานั้นมาจาก
รากฐานทางภูมิปัญญา...น่ีคือจงัหวดัสกลนครมหานครแห่งวฒันธรรม" สร้างจังหวะการตอบค าถามท่ี
น่าสนใจและจดจ าง่าย 

อภิปรายผล 
จากผลการวิจยัพบว่าการใช้ Keywords ในการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนครเป็นกลไกเชิงกล

ยุทธ์ของกองประกวดท่ีมีประสิทธิภาพในการถ่ายทอดอัตลักษณ์ท้องถ่ินผ่านสัญลักษณ์และภาษา ซ่ึง
สอดคล้องกับแนวคิดของ Kaewthep (2014) ท่ีระบุว่าการส่ือสารวัฒนธรรมเป็นกระบวนการสร้าง
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ความหมายและการถ่ายทอดอตัลกัษณ์ผ่านสัญลกัษณ์และภาษา โดย Keywords เช่น "4 ด ามหัศจรรย"์ "ผา้
ไหมยอ้มคราม" หรือ "พระธาตุเชิงชุมวรวิหาร" มิไดเ้ป็นเพียงค าศพัท์ในเชิงสัญนิยม แต่ไดรั้บการยกระดบั
ให้เป็นสัญลกัษณ์ทางวฒันธรรมท่ีบรรจุความหมายเชิงลึกและสะทอ้นอตัลกัษณ์และภาพลกัษณ์ของจงัหวดั
อย่างเป็นองค์รวม การจ าแนก Keywords ออกเป็น 5 มิติอย่างมีสัดส่วน ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติ แหล่ง
ท่องเท่ียวและเทศกาล (30 %) ผลิตภณัฑ์และเศรษฐกิจทอ้งถ่ิน (26.70 %) ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินและศิลปาชีพ 
(16.70 %) ศาสนาและมรดกทางวฒันธรรม (16.70 %) และโครงการอนัเน่ืองมาจากพระราชด าริและการ
พฒันาท่ีย ัง่ยืน (10 %) สะทอ้นใหเ้ห็นถึงการออกแบบกรอบการส่ือสารท่ีมีโครงสร้างและความสมดุล ส่งผล
ให้การประกวดมีมิติเชิงวฒันธรรมท่ีเกินกว่าการตดัสินความงามภายนอก แต่กลายเป็นพื้นท่ีสาธารณะใน
การถ่ายทอดความรู้และเสริมสร้างความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ท้องถ่ิน ซ่ึงสอดคล้องกับ Plodsmutsik 
(2018) ท่ีกล่าวว่ากิจกรรมการประกวดนางงามเป็นกิจกรรมท่ีรวบรวมเอาสาวงามมาท าหนา้ท่ีในการส่ือสาร
วฒันธรรมผ่านการแต่งกายและอากปักิริยาท่ีโดดเด่น ซ่ึงในบริบทของการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร
นั้น การส่ือสารวฒันธรรมไม่ไดจ้ ากดัเพียงแค่การแต่งกายและอากปักิริยา แต่ไดถู้กขยายไปสู่การใช้ภาษา
และกลวิธีทางภาษาในการตอบค าถามรอบ Keywords อย่างสร้างสรรค ์นอกจากน้ีผลการวิจยัยงัเปิดเผยว่าผู ้
เขา้ประกวดไดน้ ากลวิธีทางภาษาท่ีหลากหลายมาใชใ้นการตอบค าถาม อาทิ การคดัเลือกค าศพัท์ท่ีสร้างมิติ
แห่งความยิ่งใหญ่ ("มหัศจรรย"์ "ศกัด์ิสิทธ์ิ") การใชอุ้ปลกัษณ์เพื่อยกระดบัคุณค่า ("เกลือเปรียบเสมือนอญั
มณี") การใชส้ านวนโวหารท่ีสร้างความต่อเน่ืองทางวฒันธรรม ("สืบสาน รักษา ต่อยอด") การสร้างเร่ืองเล่า
จากประสบการณ์ตรง และการใช้ภาษาในส่ือสารท่ีมีชั้นเชิง ซ่ึงสอดคล้องกับ Lerdtassanawanich et al. 
(2016) ท่ีระบุว่าการใชก้ลวิธีทางภาษาเป็นตวัแปรส าคญัต่อการส่ือสารเพื่อการโนม้นา้วใจและมีอิทธิพลต่อ
การเปล่ียนแปลงความคิดและพฤติกรรมของผูรั้บสาร โดยเฉพาะการใช้วลีท่ีมีพลงัโนม้น้าวใจสูง เช่น "มา
จงัหวดัสกลนครแลว้ไม่ไดกิ้นไก่ย่างพงัโคน…แปลว่ามาไม่ถึง" ซ่ึงสร้าง Must-Have Experience ท่ีกระตุน้
ให้เกิดความตอ้งการทนัที กลวิธีเหล่าน้ีมิไดเ้ป็นเพียงการประดิดประดอยภาษา แต่ท าหน้าท่ีเป็นเคร่ืองมือ
เชิงกลยุทธ์ในการสร้างความหมายใหม่และยกระดบัมูลค่าเชิงสัญลกัษณ์ให้กบัทรัพยากรทอ้งถ่ิน ยิ่งไปกว่า
นั้นการตอบค าถามของผูเ้ขา้ประกวดยงัสะทอ้นถึงการสร้างภาพลกัษณ์เชิงบวกผ่านการเรียบเรียงภาษาท่ีดี 
ซ่ึงสอดคล้องกับ Lerdtassanawanich et al. (2016) ท่ีกล่าวว่าการตอบค าถามของนางงามในการประกวด
นางงามรอบชิงชนะเลิศมีลักษณะเป็นวาทกรรมอย่างหน่ึงท่ีนางงามใช้ภาษาในการส่ือสารเพื่อสร้าง
ภาพลกัษณ์เชิงบวกให้เป็นท่ียอมรับของสังคมและเพื่อผลประโยชน์เชิงพาณิชยข์องการประกวด ในกรณี
ของการประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนคร การตอบค าถามไม่เพียงแต่สร้างภาพลกัษณ์เชิงบวกให้กบัผูเ้ขา้
ประกวดเท่านั้น แต่ยงัสร้างภาพลกัษณ์เชิงบวกใหก้บัจงัหวดัสกลนครในฐานะเมืองท่ีมีความหลากหลายทาง
วฒันธรรม มีผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินท่ีมีเอกลักษณ์และมีศักยภาพในการพฒันาเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญ 
ผลกระทบท่ีเกิดขึ้นไม่เพียงแต่สร้างการรับรู้แต่ยงัสร้างการเรียนรู้เชิงลึกแก่ผูช้ม ท าให้ไดรั้บรู้ถึงส่ิงท่ีหลาย
คนมิได้เคยทราบมาก่อนเช่น "ผา้ยอ้มขี้ควายบา้นนาเชือก" หรือ "น ้ าหมากเม่าภูพาน" ซ่ึงกลายเป็นความรู้
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ใหม่และความภาคภูมิใจร่วมของชุมชน กลไกการส่ือสารผ่าน Keywords น้ีจึงถือเป็นนวตักรรมทางสังคมท่ี
สามารถน าไปพฒันาเป็นตน้แบบในการออกแบบกิจกรรมส่ือสารวฒันธรรมในบริบทอ่ืนๆ ได ้อาทิ การจดั
เทศกาลวฒันธรรมท้องถ่ินท่ีบูรณาการกลไกการแข่งขันตอบค าถามเชิงอัตลักษณ์ การพัฒนาโครงการ
น าเสนอมรดกทางวฒันธรรมโดยผูท้รงภูมิปัญญาทอ้งถ่ินผ่านการใช ้Keywords เป็นกรอบการส่ือสาร หรือ
การสร้างส่ือดิจิทลัเชิงโตต้อบท่ีเช่ือมโยง Keywords กบัเร่ืองเล่าเชิงลึกของแหล่งท่องเท่ียวและผลิตภณัฑ์
ชุมชน  

นอกจากน้ี กระบวนการเตรียมตวัของผูเ้ขา้ประกวดก่อนเขา้รอบ Keywords สะทอ้นถึงความส าคญั
ของการอ่านและการค้นคว้าข้อมูลอย่างเป็นระบบ  ผู ้เข้าประกวดต้องศึกษาข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับ
ประวติัศาสตร์ทอ้งถ่ิน คุณค่าทางวฒันธรรมและความหมายเบ้ืองหลงัของแต่ละ Keyword ผ่านการอ่าน
เอกสาร บทความและส่ือออนไลน์ต่างๆ จึงท าให้สามารถถ่ายทอดความรู้ออกมาเป็นค าตอบท่ีมีเน้ือหาสาระ
และน่าเช่ือถือ กระบวนการน้ีแสดงให้เห็นว่าการอ่านเพื่อความรู้ (Reading for Knowledge) อนัเป็นรากฐาน
ส าคัญของการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดการรู้เท่าทันสารสนเทศ ( Information 
Literacy) ท่ีเนน้การคน้ควา้ วิเคราะห์ และน าเสนอขอ้มูลอยา่งมีวิจารณญาณ 
 สรุปไดว้า่ การประกวดธิดาปราสาทผ้ึงสกลนครสะทอ้นถึงการบูรณาการ ระหวา่งเวทีวฒันธรรมกบั
กลไกการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ โดยการออกแบบ  รอบ Keywords ท่ีครอบคลุมทั้ง 5 มิติของจงัหวดัแสดงให้
เห็นถึง แนวทางการจดัการประกวดระดบัจงัหวดัท่ีขยายบทบาทจากการตดัสิน  ความงามภายนอกไปสู่การ
ส่ือสารวฒันธรรมและการสร้างภาพลกัษณ์ เมือง การก าหนดให้ผูเ้ขา้ประกวดท าหนา้ท่ีเป็น "ทูตแห่งความ
งาม และวฒันธรรม" ผา่นการตอบค าถาม Keywords เป็นแนวทางหน่ึงท่ี สอดคลอ้งกบับริบทของสังคมไทย
ร่วมสมัยท่ีให้ความส าคัญกับทั้ง การรักษาเอกลักษณ์ท้องถ่ินและการส่ือสารในยุค Soft Power กลไกน้ี
เปล่ียนบทบาทผูเ้ขา้ประกวดจากผูถู้กตดัสินใหเ้ป็นผูส่ื้อสาร ท่ีตอ้งอาศยัความรู้เก่ียวกบัทอ้งถ่ิน ทกัษะการใช้
ภาษา และ ความสามารถในการโน้มน้าวใจ ท าให้การประกวดมีมิติของการเรียนรู้  และการสร้างคุณค่า
ร่วมกนัระหว่างผูเ้ขา้ประกวดและผูช้ม การประกวด  ธิดาปราสาทผ้ึงสกลนครจึงเป็นกรณีศึกษาท่ีน่าสนใจ
ของการจดั การประกวดนางงามระดบัจงัหวดัท่ีผสานความบนัเทิงเขา้กบัการส่ือสาร วฒันธรรม ซ่ึงอาจเป็น
แนวทางหน่ึงในการกระตุน้การมีส่วนร่วม  และสร้างความภาคภูมิใจในอตัลกัษณ์ท้องถ่ิน โดยเฉพาะใน
บริบท ท่ีการแข่งขนัด้านการท่องเท่ียวและการตลาดเมืองมีความเข้มข้นขึ้น การมีเวทีท่ีสามารถส่ือสาร
ภาพลกัษณ์ของจงัหวดัผ่านตวับุคคล  อาจเป็นกลยุทธ์หน่ึงในการขบัเคล่ือน Soft Power ในระดับพื้นท่ี ท่ี
สามารถน าไปสู่การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์การส่งเสริม การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม และการสร้างความ
เขม้แขง็ใหก้บั ชุมชนทอ้งถ่ิน 

ข้อเสนอแนะหรือการน าไปใช้ประโยชน์ 
 1. ส าหรับองคก์รส่งเสริมการท่องเท่ียว 
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    1.1 การท่องเท่ียวและกีฬาจงัหวดัสกลนคร ควรน า Keywords ทั้ง 5 มิติไปพฒันาเป็นแผนการ
ตลาดการท่องเท่ียวแบบบูรณาการ  

    1.2 สนบัสนุนการจดัท าส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีใชก้ลวิธีทางภาษา 6 ประการท่ีพบในงานวิจยั  
2. ส าหรับกองประกวดนางงามระดบัจงัหวดัอ่ืน  
    2.1 พฒันารอบตอบค าถามท่ีเนน้อตัลกัษณ์ทอ้งถ่ินโดยใช ้แนวคิด Keywords ครอบคลุม 5 มิติ  
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
1. ศึกษาเชิงเปรียบเทียบการใช ้Keywords ในการประกวดนางงาม 4 จงัหวดัภาคอีสานเหนือท่ีมีการ

ประกวดนางงามในช่วงเทศกาลออกพรรษา (นครพนม สกลนคร หนองคาย บึงกาฬ)   
2. ศึกษาระยะยาว 3-5 ปี วดัผลกระทบต่อรายได้จากการท่องเท่ียว และยอดขายผลิตภณัฑ์ทอ้งถ่ิน

ของจงัหวดัสกลนคร 
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