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ใช้เกลือก ำจัดวัชพืชดีไหม? 
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 วัชพืช เป็นปัญหาในการในการปลูกพืชทุกชนิด ไม่ว่าจะปลูกข้าว พืชไร่ พืชสวน ไม้ผล ไม้ดอก ไม้ประดับ  
และเป็นปัญหาของการปลูกพืชทุกรูปแบบ ทั้งการปลูกเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ เป็นร้อยไร่ พันไร่ ไปจนถึงการ
ปลูกเพ่ือนันทการเล็กๆน้อยๆ เช่นการปลูกไม้ดอกไม้ประดับในบ้าน ปลูกพืชผักสวนครัวในพ้ืนที่รอบบ้าน 
นอกจากนี้ วัชพืชยังเป็นปัญหาส าคัญในพ้ืนที่ว่างเปล่า และที่สาธารณะอีกด้วย  
 วัชพืชพบได้ทั่วไป ไม่ว่าในสนามหญ้า ข้างทาง ริมถนน ริมรั้ว คูน้ า แหล่งน้ า สวน บริเวณปลูกพืช ทุ่งหญ้า 
สาธารณสถาน และในป่า 
 

วัชพืช คืออะไร   
 วัชพืช หมายถึง พืชที่ขึ้นมาเองตามธรรมชาติในพ้ืนที่ที่ผู้ไม่ต้องการให้เกิด ส่วนใหญ่ไม่มีมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ หรือมีน้อย มักสร้างความเสียหายให้แก่พืชเศรษฐกิจ เช่น บังแสง  แย่งน้ าและธาตุอาหาร  
เป็นที่อยู่อาศัยของศัตรูพืชอ่ืน เช่น นก หนู โรคและแมลงศัตรูพืช  
 วัชพืชมีหลายชนิด เกิดขึ้นเองโดยมนุษย์ไม่ได้ปลูก อาจเกิดจากเมล็ดที่ลมพามาตกไว้ หรือน้ าพัด 
พามา คนหรือสัตว์น าติดตัวมาหล่นไว้โดยไม่ตั้งใจ ติดไปกับเครื่องจักร หรืออุปกรณ์การเกษตร 
 จากนิยามข้างต้น สามารถอธิบายได้ว่า วัชพืชอาจเป็นพืชชนิดใดก็ได้ ที่ขึ้นในที่ที่ไม่ต้องการ เช่น 
ข้าวโพดเกิดในแปลงถั่วเหลือง ข้าวซึ่งร่วงหล่นในช่วงฤดูเก็บเกี่ยวแล้วงอกขึ้นมาในแปลงถั่วซึ่งปลูกหลังฤดูการ
ท านา วัชพืชเหล่านี้มักไม่ใช่ปัญหาใหญ่ของการปลูกพืช  วัชพืชที่มีความส าคัญในพ้ืนที่การเกษตร แบ่งได้ 
เป็น 6 กลุ่ม คือ (1) วัชพืชใบแคบ เช่น หญ้าต่างๆ ข้าวป่า (2) วัชพืชใบกว้าง เช่น ไมยราพย์ ผักโขม 
น้ านมราชสีห์ (3) กก เช่น แห้วหมู กก ขนาด กก ทราย (4) เฟิร์น (5) สาหร่าย (6) วัชพืชอ่ืนๆ 
 

กำรก ำจัดวัชพืชท ำอย่ำงไร  
 การก าจัดวัชพืชมีหลายวิธี ซึ่งอาจแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ วิธีตามค าแนะน าทางวิชาการและวิธีอ่ืนๆ ดังนี้ 
 1.  กำรก ำจัดวัชพืชตำมค ำแนะน ำทำงวิชำกำรท าได้หลายวิธี ซึ่งสรุปได้ดังนี้ 
  1.1  วิธีกล เช่น การใช้มือถอน การใช้จอบถาก ใช้ไฟเผา การไถพรวน การปล่อยน้ าขังแปลง  
ใช้วัสดุคลุมดิน การเขตกรรม การปลูกพืชหมุนเวียน ปลูกพืชแข่งขัน เป็นต้น 
  1.2  ใช้สำรเคมี เป็นวิธีที่นิยมใช้มากที่สุดในปัจจุบัน สารเคมีป้องกันก าจัดวัชพืช มีหลายชนิดหลาย
ประเภท เช่น (1) สารป้องกันการงอกของวัชพืช ใช้ก่อนที่วัชพืชจะงอก หรือที่เรียกทั่วไปว่า “ยาคุม” (2) สารที่ฉีด
ไปที่ใบของวัชพืช ท าให้ใบวัชพืชไหม้และตายในที่สุด เรียก “ยาฆ่า” (3) สารที่ฉีดไปที่ต้นวัชพืช วัชพืชไม่ตายทัน 
ที่แต่จะล าเลียงสารไม่ยังส่วนต่างๆ รวมถึงหัว หลังจากนั้นวัชพืชจะตายทั้งต้น เรียก “ยาดูดซึม” การใช้สารเคมี 
ให้เลือกใช้ให้เหมาะสมกบัพืชปลูก และสภาพการเพาะปลูก ซึ่งจะไม่กล่าวถึงรายละเอียดในที่นี้  
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 2.  กำรก ำจัดวัชพืชวิธีอ่ืน การก าจัดวัชพืชโดยใช้สารเคมี เป็นวิธีที่นิยมใช้มากที่สุดในปัจจุบัน 
เนื่องจากใช้ง่าย ได้ผลดีอย่างรวดเร็ว ใช้แรงงานน้อย และประหยัดค่าใช้จ่าย  อย่างไรก็ตาม การใช้สารเคมีเป็น
วิธีการที่อาจเกิดอันตรายต่อผู้ใช้ ผู้บริโภค และสิ่งแวดล้อมได้ จึงต้องใช้อย่างระมัดระวัง ถูกต้องตามค าแนะน า 
การใช้สารเคมีจึงถูกคัดค้านจากกลุ่มคนหลายกลุ่ม และได้มีค าแนะน าให้ใช้วิธีการต่างๆ ที่คิดว่าเป็นผลดีกับ
สิ่งแวดล้อมหลายวิธี  
  ถ้าเราหาข้อมูลจากอินเทอร์เน็ต โดยใช้  Key word “ก าจัดวัชพืชวิธีธรรมชาติ” หรือ “การก าจัด
วัชพืชแบบปลอดภัย” จะพบว่า มีการเสนอให้ใช้สารต่างๆ ที่ผู้เขียนบทความนั้นเข้าใจว่าเป็นวิธีที่ไม่ได้ใช้ารเคมี 
และปลอดภัย ตัวอย่างสารที่แนะน าให้ใช้ เช่น (1) น้ าส้มสายชู (ซึ่งเป็นกรด) (2) เกลือ (3)เกลือผสมน้ าส้มสายชู  
(4) วอดก้า (5) เบคก้ิงโซดา เป็นต้น 
  ในยูทูปจะพบค าแนะน าและการสาธิตให้เกษตรกรท ายาฆ่าหญ้าประสิทธิภาพสูง ราคาถูก  
เพ่ือฉีดพ่นทดแทนสารเคมี โดยสูตรนั้นจะมีเกลือเป็นส่วนประกอบส าคัญ 
  การใช้เกลือก าจัดวัชพืช ในเว็ปไซด์ต่างๆ แนะน าไว้อย่างน้อย 2 วิธี คือ (1) การใช้เกลือผสมน้ าแล้ว
ราดลงพ้ืนที่ โดยแนะน าให้ใช้ น้ าเปล่า 2 ถ้วยตวง กับเกลือ 1 ถ้วยตวง อาจน าน้ านี้ไปต้มให้เดือดหรือไม่ต้มก็ได้ 
เสร็จแล้วน าไปเทราดที่พ้ืนที่ที่มีวัชพืชโดยตรงได้เลย (2) เสนอสูตรต่างๆ ที่มีส่วนผสมของเกลือ น้ าส้มสายชู 
และส่วนประกอบอ่ืนๆ 
  หลายคนอาจสงสัยว่า ท าไมนักวิชาการไม่แนะน าให้ใช้สารก าจัดวัชพืชสูตรประสิทธิภาพสูงและ 
มีราคาถูกเหล่านี้ บทความนี้จะอธิบาย และน าเสนอข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการก าจัดวัชพืชโดยการใช้เกลือ 
เพ่ือให้เข้าใจผลระยะยาวของการใส่เกลือลงไปในดิน 
  เนื่องจากการใช้เกลือก าจัดวัชพืช ท าโดยการละลายเกลือในน้ าแล้วฉีดพ่นลงในดิน จึงอาจอธิบาย
ผลที่เกิดขึ้นโดยอนุมานกับการใช้น้ าเค็มในการปลูกพืช ซ่ึงจะมีผลต่อน้ า ดิน และพืช  
 
เกลือมีผลต่อน  ำอย่ำงไร  
  เกลือที่ใช้ในค าแนะน าให้ใช้ก าจัดวัชพืช  คือ เกลือแกง ซึ่งมีชื่อทางเคมีว่า โซเดียมคลอไรด์ (Sodium 
Chloride) สูตรเคมี NaCl เกลือจะมีผลต่อน้ าที่ผสม 2 ประการ คือ (1) ท าให้น้ าเค็ม และ (2) ท าให้น้ าเป็น 
น้ าโซดิก ดังนี้ 
  1.  ท ำให้น  ำเค็ม ความเค็มของน้ าเกิดจากน้ ามีไออนของเกลือละลายอยู่ เกลือที่พบในน้ าเค็มโดยทั่วไป 
มีหลายชนิดและพบปะปนกันในสัดส่วนต่างๆ กัน ชนิดของเกลือที่พบมีทั้งที่เป็นประจุบวก (cation) และ ประจุ
ลบ (anions) ประจุบวกท่ีพบเป็นส่วนใหญ่คือ โซเดียม (Na+) แคลเซียม (Ca+2) แมกนีเซียม (Mg+2) และโปแต
สเซียม (K+) ขณะที่ประจุลบส่วนใหญ่ ได้แก่ คลอไรด์ (Cl- ) ซัลเฟต (SO4

-2) ไบคาร์บอเนต (HCO3
- ) คาร์บอเนต 

(CO3
- )  และไนเตรต (NO3

- ) และเมื่ออยู่ในสถานะของแข็ง ไอออนเหล่านี้จะรวมกันเป็นเกลือ เช่น CaCO3, 
MgCO3, Ca2SO4, NaCl, MgCl, Na2SO4 เป็นต้น (Smedema, L.2000) การใช้เกลือก าจัดวัชพืช แนะน าให้ใช้
เกลือแกง หรือ Sodium Choride ไอออนในน้ าเกลือที่ได้ จึงเป็น โซเดียม (Na+) และ คลอไรด์ (Cl- )  
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 2.  ท ำให้น  ำโซดิก น้ าโซดิก คือ น้ าที่มีโซเดียมที่แลกเปลี่ยนได้ในปริมาณสูงเมื่อเทียบกับปริมาณแคลเซียม
และแมกเนเซียม ความโซดิกของน้ าแสดงด้วยค่า SAR ซึ่งหาโดยการวัดปริมาณโซเดียม แคลเซียม และแมกเนเซียมใน
น้ า ในหน่วย meq/L (milliequivalents per liter) แล้วค านวณหาค่า SAR  (sodium absorption ratio) ความโซดิก
ของน้ า นอกจากจะขึ้นกับค่า SAR แล้ว ยังขึ้นกับความเค็มของน้ าด้วย ค่า SARw ที่มากกว่า 3 แสดงว่าน้ านั้นโซดิก
และมีศักยภาพที่จะก่อผลเสียต่อดิน ถ้าน้ ามีค่าความเค็มต่ ามาก (< 1dS/m) 
 
ควำมเค็มของน  ำวัดอย่ำงไร 
 การวัดความเค็มของน้ าโดยทั่วไปท าได้ 2 วิธี คือ 
 1.  วัดของแข็งละลำยน  ำ (TDS หรือ total dissloved solids) เป็นการวัดความเค็มโดยตรง โดยวัด
ปริมาณของแข็งที่ละลายในน้ าเป็นน้ าหนักของเกลือต่อปริมาตรน้ าที่ละลายอยู่ หน่วยนิยมใช้ในปัจจุบัน คือ mg/L 
ซึ่งมีค่าเท่ากับหน่วยที่เรียกว่า parts per million (ppm) ดังนั้น 1 mg/L = 1 ppm 
 2.  วัดค่ำกำรน ำไฟฟ้ำ (electrical conductivity หรือ EC) การวัดค่าน าไฟฟ้าของสารละลายเป็น 
การวัดความเข้มข้นของเกลือในน้ าในทางอ้อม ค่าการน าไฟฟ้าเป็นค่าที่ขึ้นกับอุณหภูมิขณะวัด โดยอุณหภูมิ
มาตรฐาน คือ 25 °C  
 
ชั นควำมเค็มของน  ำแบ่งอย่ำงไร 
 กระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา ก าหนดว่า น้ าที่มีค่าการน าไฟฟ้าตั้งแต่ 4 dS/m ขึ้นไปถือว่าเป็นน้ าเค็ม 
แต่ในอุตสาหกรรมพืชสวนถือว่า น้ าที่มีค่าการน าไฟฟ้าตั้งแต่ 2 dS/m ขึ้นไปถือว่าเป็นน้ าเค็ม (Montana 
State University, 2010) นอกจากนี้ FAO (1992) ยังได้แบ่งชั้นความเค็มของน้ าชลประทานไว้ดังแสดงใน
ตารางที่ 1 โดยก านดว่าน้ าชลประทานที่มีค่าการน าไฟฟ้า ตั้งแต่ 0.7 dS/m หรือมีของแข็งละลายน้ าทั้งหมด
ตั้งแต่ 500 mg/L ขึ้นไปเป็นน้ าที่มีความเค็ม และน้ าทะลเป็นน้ าที่มีค่าการน าไฟฟ้าตั้งแต่ 42 dS/m หรือ มี
ของแข็งละลายน้ าทั้งหมดตั้งแต่ 30,000 mg/L ขึ้นไป 
 
ตำรำงท่ี 1  การแบ่งชั้นความเค็มของน้ าชลประทาน 

ระดับควำมเค็ม ค่ำกำรน ำไฟฟ้ำ ECw (dS/m) ของแข็งละลำยน  ำทั งหมด TDS (mg/L) 
น้ าไม่มีความเค็ม <0.7 <500 
น้ ามีความเค็ม 0.7 – 42 500-30,000 

 น้อย 0.7 – 3 500 – 2,000 

 ปานกลาง 3-  6 2,000 – 4,000 

 สูง 6 – 14 4,000 – 9,000 

 สูงมาก 14 – 42 9,000 – 30,000 

น้ าทะเล >42 >30,000 

ที่มา : ปรับจาก FAO (1992)  
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น  ำเค็มมีผลต่อดินอย่ำงไร 
 ปัญหาที่ส าคัญของการใช้น้ าที่มีความเค็มในการผลิตพืช คือ การสะสมเกลือในดินและท าให้ดิน
กลายเป็นดินเค็ม ความเค็มในดินที่มีความส าคัญต่อการผลิตพืช คือ ความเค็มในดินที่ระดับความลึกของรากพืช
ความเคม็ของดินอาจเกิดขึ้นชั่วคราว ถ้าเกลือในดินถูกชะล้างด้วยน้ าฝน หรือน้ าชลประทานที่มีความเค็มต่ า แต่
ถ้าความเค็มไม่ถูกชะล้างไปและอยู่ในดินที่ความลึกระดับรากพืชก็จะเป็นอันตรายต่อพืช 
 การให้น้ าเค็มแก่พืชจะเป็นผลให้ดินมีความเค็มเพ่ิมขึ้น และความเค็มของดินจะมีผลกระทบต่อการ
เจริญเติบโตของพืช โดยดินจะมีเกลือชนิดเดียวกับเกลือในน้ า แต่มีความเข้มข้นสูงกว่าความเข้มข้นในน้ ามาก การ
สะสมของเกลือในดินขึ้นกับคุณภาพของน้ าที่ใช้ วิธีการให้น้ าและปริมาณการระบายน้ า พืชจะดูดน้ าเท่ากับอัตรา
การคายระเหย (evapotranspiration) และทิ้งเกลือไว้ที่น้ าในดิน ดังนั้น การให้น้ าแก่พืชแต่ละครั้งจึงเป็นการเติม
เกลือให้แก่ดินในระดับความเข้มข้นที่สูงกว่าความเข้มข้นของเกลือให้น้ า (Ayers R.S and D.W. Westcot,1994) 
 ผลของความเค็มของน้ าต่อความเค็มของดินจะแตกต่างกันตามชนิดของดิน Yiasoumai, et. at. 
(2005) โดยดินที่ระบายน้ าเลวจะมีความเค็มสูงถึง 3 เท่าของดินระบายน้ าดี ดังแสดงในตารางที่ 2 
นอกจากนี้ การสะสมความเค็มในดินแตกต่างกันตามที่ระดับความลึก โดยสะสมสมในดินระดับลึกมากกว่าการ
สะสมในดินระดับตื้น ดังแสดงในตารางที่ 3  
 
ตำรำงท่ี 2  ความเค็มของดินชนิดต่างๆ ที่ได้รับน้ าที่มีค่า EC w = 1 dS/m 

ชนิดของดิน ค่ำ EC ของดิน (dS/m) 

ดินระบายน้ าด ี 1 
ดินระบายน้ าปานกลาง- ช้า 1.5 

ดินระบายน้ าเลว 3 
ที่มา : Yaisoumi, W et. al. 2005 

 
ตำรำงท่ี 3  ความเค็มของดินที่ระดับความลึกจากผิวดินระดับต่างๆ เมื่อได้รับที่มีค่า ECw = 1 dS/m 

ควำมลึกจำกผิวดิน ควำมเค็ม (dS/m) 

ผิวดิน 1.0 
ช่วงที่ 1 1.5 

ช่วงที ่2 2.5 
ช่วงที ่3 4.3 
ช่วงที ่4 6.7 
เฉลี่ย 3.2 

ที่มา: ข้อมูลจาก Ayers, R.S. and D.W. Westcot., 1994  
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ควำมเค็มมีผลต่อพืชอย่ำงไร 
 ความเค็มจะมีผลต่อการผลิตพืชเมื่อมีการสะสมเกลือที่ระดับรากพืชในความเข้มข้นที่สูงพอที่จะ
กระทบกระเทือนผลผลิต การสะสมเกลือในเขตรากพืชจนท าให้ผลผลิตลดลงเป็นกิจกรรมที่ใช้เวลานาน เกลือ
อาจจะมาจากน้ าใต้ดินที่เค็มหรือมาจากเกลือที่ปะปนในน้ าชลประทาน ผลผลิตพืชจะลดลงเมื่อมีเกลือสะสม 
ในดินในระดับรากพืชที่ท าให้พืชไม่สามารถดูดน้ าจากดินได้เพียงพอ ท าให้พืชขาดน้ า ดังนั้น อาการของพืช  
จึงคล้ายกับอาการที่พืชกระทบแล้ง เช่น เหี่ยวเฉา มีสีเข้มขึ้น ใบเป็นสีเขียวแกมน้ าเงิน หรือบางครั้งใบหนา  
และมีไขเคลือบมากข้ึน อาการของพืชจะผันแปรตามอายุพืช และจะสังเกตได้ง่ายเมื่อพืชมีอายุน้อย แต่บางครั้ง 
ผลของเกลือที่มีความเข้มข้นค่อนข้างต่ าอาจไม่สังเกตเห็นได้ เนื่องจากได้รับการกระทบอย่างสม่ าเสมอทั้งแปลง 
ผลกระทบของความเค็มต่อพืชที่ส าคัญที่สุด คือ ผลกระทบต่อกระบวนการ osmosis ซึ่งเป็นกระบวนการหลัก
ของการดูดน้ าของพืช ถ้าความเข้มข้นของเกลือของน้ าในดินสูงเกินไป พืชจะไม่สามารถดูดน้ าได้ ซึ่งจะท าให้พืช
เหี่ยวและตายได้ ซ่ึงคล้ายกับอาการขาดน้ า โดยการตอบสนองจะข้ึนกับชนิดของพืช ความเค็มของน้ า และชนิด
ของเกลือของน้ าในดิน โดยท่ัวไปเกลือคลอไรด์และเกลือโซเดียมเป็นเกลือที่เป็นอันตรำยต่อพืชมำกที่สุด  
 นอกจากนี้ ไอออนบางชนิดที่อยู่ในน้ าเค็มยังอาจเป็นพิษต่อพืชโดยตรง โดยเฉพาะอย่างยิ่ ง คลอไรด์ 
โซเดียม และโบรอน ถ้าไอออนเหล่านี้อยู่ในพืชในปริมาณความเข้มข้นสูง ก็จะกระทบต่อกระบวนการ
เจริญเติบโตของพืช 
 
อำกำรของพืชท่ีตอบสนองต่อควำมเค็มเป็นอย่ำงไร   
 อาการของพืชในระยะแรกจะสังเกตุได้ยาก แต่เมื่อความเค็มเพ่ิมมากขึ้น อาการของพืชจะชัดเจนขึ้น 
และจะปรากฏเป็นบริเวณกว้างในระยะต่อไป ดังนี้ 
 1.  อำกำรของพืชในระยะแรก การงอกต่ า ต้นอ่อนตั้งตัวไม่ได้ พืชไม่แข็งแรง แคร็นแกร็น ใบเล็กกว่า
ปกติและมีสีเขียวปนน้ าเงินใบมีสีเหลืองเล็กน้อย และปลายใบไหม้ 
 2.  อำกำรของพืชในระยะต่อไป พืชทั้งต้นกลายเป็นสีเหลืองและสีบรอนซ์ พืชแก่ แห้งเร็วกว่าก าหนด 
มีพืชชนิดที่ทนเค็มเพ่ิมขึ้นในพ้ืนที่ มีพ้ืนที่ที่ไม่มีพืชอยู่เลยเพ่ิมมากขึ้นทั้งขนาดและจ านวน มีแผ่นสีด าเป็นเงา
และสะเก็ดเกลือบนผิวดิน พบการตายของต้นไม้ในพ้ืนที่ลุ่มและทางระบายน้ า 
 
กำรจัดกำรปัญหำควำมเค็มของดินและน  ำท ำอย่ำงไร  
 การจัดการปัญหาความเค็มมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือรักษาผลผลิตของพืชให้อยู่ในระดับที่ยอมรับได้ ซึ่ง
ท าได้หลายวิธี เช่น การระบายน้ า การชะล้างความเค็มให้อยู่ในระดับที่พืชทนได้ การปลูกพืชทนเค็ม การเขต
กรรม รวมไปถึงการใช้น้ าจากแหล่งอื่นที่มีความเค็มน้อยกว่ามาผสม   



 

วารสารเกษตร มสธ. ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 2    6 

 น  ำโซดิกกับกำรผลิตพืช 
 น  ำโซดิก คือ น้ าที่มีโซเดียมที่แลกเปลี่ยนได้ในปริมาณสูงเมื่อเทียบกับปริมาณแคลเซียมและแมกนีเซียม 
ในการใช้เกลือฆ่าวัชพืช เกลือที่ใช้คือเกลือแกง หรือ Sodium Cloride (NaCl) เมื่อผสมเกลือกันน้ า น้ าเกลือที่ได้
จึงเป็นน้ าโซดิก 
 ความโซดิกของน้ าแสดงด้วยค่า SAR ซึ่งหาโดยการวัดปริมาณโซเดียม แคลเซียม และแมกเนเซียมในน้ า 
ในหน่วย meq/L (milliequivalents per liter) แล้วค านวณหาค่า SAR  (Sodium Absorption Ratio) ผลของ
ความโซดิกของน้ าต่อดิน นอกจากจะขึ้นกับค่า  SAR แล้วยังขึ้นกับความเค็มของดินด้วย ดินที่มีความเค็มสูงจะท า
ให้น้ าโซดิกมีผลต่อดินมาก 
 
 น  ำโซดิกมีผลต่อดินอย่ำงไร  
 การให้น้ าโซดิกแก่พืช จะท าให้หน้าดินอัดแน่น คอลลอยด์ดินกระจายตัว โครงสร้างดินแน่นทึบ น้ าซึมลง
สู่ดินน้อย ผิวดินอ่ิมตัวด้วยน้ า ขณะที่ดินระดับลึกลงไปขาดน้ าและออกซิเจน นอกจากนี้ยังท าให้มีความต้องการน้ า
ปริมาณมากเพ่ือชะล้างโซเดียมและเกลืออ่ืนๆจากดิน และต้องการการไถพรวนมากเพ่ือเพ่ิมการซึมของน้ า ถ้า
อัตราส่วนของโซเดียม: แคลเซียมและแมกนีเซียมในน้ ามากกว่า 3:1 จะก่อให้เกิดปัญหาการซึมของน้ าอย่างรุนแรง 
 
 น  ำโซดิกมีผลต่อพืชอย่ำงไร 
 การใช้น้ าโซดิกจะมีผลต่อพืชดังนี้  
 1.  รำกพืชขำดอำกำศ น้ าโซดิกท าใหดินเป็นดินโซดิก ซึ่งมีการกระจายตัว แน่นทึบ ไม่ระบายอากาศ 
ดังนั้น ดินโซดิกจะท าให้พืชขาดอากาศ ท าให้การงอกของเมล็ดต่ า เกิดโรคกับต้นพืชและรากพืช รวมทั้งปัญหาวัชพืช 
 2.  พืชขำดแคลเซียม น้ าโซดิกจะมีปริมาณแคลเซียมต่ า ถ้าแคลเซียมในน้ าในดินต่ ากว่า 2 me/l แล้ว  
พืชมักขาดแคลเซียมและผลผลิตมักจะลดลง  
 3.  พืชขำดเหล็ก การให้น้ าที่มีค่า SAR > 6 จะท าให้พืชขาดเหล็กที่ ซึ่งอาจแก้ปัญหาโดยการพ่น
ไอออนของเหล็ก หรือ iron chelate หรือ การใช้ยิปซั่มเพ่ือรักษา pH ให้น้อยกว่า 8.5 หรือ เพ่ิมความถี่ของ
การให้น้ า ส าหรับในนาข้าว การขาดเหล็กมักเกี่ยวข้องกับดินโซดิก (sodic soils) และดินมี pH สูง (pH > 8.5) 
หรือการมีไบคาร์บอเนต (bicarbonate) ในน้ าชลประทานสูงเกินไป (HCO3 > 2.0 me/l) 
 4.  พืชขำดไนโตรเจน ดินโซดิกอาจท าให้ดินเกิดสภาพน้ าขังใต้ผิวดิน (waterlogging) และน้ าท่วม
ชั่วคราว เนื่องจากปัญหาการซึมซาบของน้ า และอาจท าให้ไนโตรเจนดินเปลี่ยนเป็นก๊าซไนโตรเจน และสูญเสียไป
ในอากาศ ท าให้พืชขาดไนโตรเจน ซึ่งจะสังเกตได้ว่าพืชจะมีสีเหลืองเป็นพื้นที่ที่สังเกตได้ง่าย กรณีนี้ควรเติมปุ๋ย
ไนโตรเจนแก่พืช  
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 น  ำโซดิกมีผลต่อกำรจัดกำรน  ำอย่ำงไร 
 เนื่องจากน้ าโซดิกท าให้การซึมของน้ าต่ า ซึ่งจะเป็นผลให้การให้น้ าแก่พืชใช้เวลานาน และการให้น้ าให้
เพียงพอต่อพืชท าได้ยาก ท าให้มีความยุ่งยากในการจัดตารางการให้น้ า นอกจากนี้ ถ้าให้น้ าแก่พืชในปริมาณ
มาก น้ าก็จะขังบนผิวดิน และมีปัญหาตามมาที่ท าให้ผลผลิตลดลงได้พอๆกับการขาดน้ าของพืช เช่น ท าให้หน้า
ดินอัดแน่น วัชพืชเจริญเติบโตมากเกินไป ผิวดินอิ่มตัวด้วยน้ า เป็นผลให้เกิดโรครากเน่า ขาดธาตุอาหารพืช ดิน
ขาดอากาศ และการงอกของเมล็ดต่ า 
 
กำรจัดกำรดินที่มีปัญหำกำรซึมของน  ำที่เกิดจำกดินโซดิกท ำอย่ำงไร 
 การจัดการดินที่มีปัญหาการซึมของน้ า ท าได้หลายวิธี เช่น ใส่สารปรับสภาพดินและน้ า การผสมน้ า
จากแหล่งอื่นเพ่ือลดความเป็นโซดิกของน้ าลง การเขตกรรม ซึ่งการเลือกใช้ขึ้นกับสภาพของพ้ืนที่ การแก้ปัญหา
ดินที่เป็นดินโซดิกท าได้ดังนี้ 
 1.  ใส่สำรปรับสภำพดินและน  ำ การปรับสภาพดินและน้ าโดยการเติมสารเคมีเป็นวิธีการที่มีการ
ลงทุนสูง ดังนั้นจึงควรใช้เฉพาะกรณีท่ีประเมินว่าจะคุ้มค่ากับการลงทุน  สารเคมีที่ใช้โดยทั่วไป เช่น ยิปซัม กรด
ก ามะถัน (กรดซัลฟูริค) หรือสารที่ท าให้เกิดกรด เช่น ก ามะถัน ดังนี้ 
  1.1  กำรใส่ยิปซัม (Gypsum) ยิปซัมเป็นสารที่ใช้ในการปรับสภาพดินและน้ า ที่ใช้ทั่วไป การเติม
ยิปซัม (CaSO4..2H2O ) เป็นการเติมแคลเซียมลงไปโดยตรง การใส่ยิปซัมลงในน้ าต้องการยิปซัมปริมาณน้อยกว่า
การใส่ลงในดิน  
  1.2  กำรใส่กรดหรือสำรที่ท ำให้เกิดกรด การใช้กรดหรือสารที่ท าให้เกิดกรดเป็นวิธีหนึ่งที่ใช้ได้ดีใน
ที่ดินมีปูน (CaCO3)  การเติมกรดหรือสารที่ท าให้เกิดกรดลงไปจะท าให้ดินปลดปล่อยแคลเซียมออกมา สารที่ใช้
ทั่วไปกับน้ าหรือดิน คือ กรดซัลฟูริค ขณะที่ ก ามะถัน เป็นอีกสารหนึ่งที่นิยมใช้กับดิน แต่ไม่นิยมใช้กับน้ าเนื่องจาก
ให้ผลไม่ดีเท่าที่ควร  
  1.3  กำรใส่สำรอ่ืนๆ นอกจากยิปซั่ม กรดซัลฟูริคและก ามะถันแล้วยังมีสารอ่ืนที่สามารถใช้ได้  
เช่น แคลเซียมคลอไรด์ แคลเซียมไนเตรต  
 2.  กำรใส่ปุ๋ยเคมี ปุ๋ยเคมีบางชนิดเป็นแหล่งของแคลเซียมทั้งทางตรงและทางอ้อม ตัวอย่าง เช่น 
แคลเซียมไนเตรด  Ca(No3)2 แคลเซียมไซยาไมด์ (CaCN2) ดังนั้นปุ๋ยเหล่านี้จึงมีประโยชน์ในการป้องกัน 
การเกิดโซดิกของดิน หรือท าให้การเกิดช้าลง เมื่อมีการใช้น้ าโซดิกเพ่ือการชลประทาน 
 3.  กำรเขตกรรมและกำรไถพรวน เป็นการปรับปรุงสมบัติทางกายภาพของดิน วิธีการที่ใช้โดยทั่วไป 
คือ การไถดินให้ลึก ซึ่งเป็นวิธีการแก้ปัญหาการซึมของน้ าได้ผลดี แต่จะคงสภาพอยู่ในระยะสั้นๆ ในพ้ืนที่ที่
ปัญหาการซึมของน้ ามีความรุนแรง การเขตกรรมหรือการไถพรวนจะท าให้ปัญหาลดลงได้มาก เนื่องจากจะท า
ให้หน้าดินไม่เรียบและท าให้น้ าไหลได้ช้าลง น้ าอยู่ผิวดินนานขึ้น การซึมของน้ าจึงเพ่ิมขึ้น นอกจากนี้การไถ
พรวนยังท าลายผิวดินที่อัดแน่น ท าให้การซึมน้ าเพ่ิมข้ึนอีกด้วย  
  นอกจากการไถพรวนระดีบตื้นแล้ว ยังควรการไถพรวนระดับลึก (chiseling) หรือ การไถระเบิด
ดินดาน (subsoiling) เพ่ือให้น้ าไหลลงสู่ดินระดับลึกได้   
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 4.  กำรใส่สำรอินทรีย์ สารอินทรีย์และรากพืชที่ค้างอยู่ในดินจะช่วยให้ดินมีช่องว่างให้น้ าซึมผ่านลงดิน 
คุณสมบัตินี้จะลดลงตามเวลา เนื่องจากการย่อยสลายของอินทรียวัตถุ ดังนั้น ส่วนของพืชที่ย่อยสลายยาก  
เช่น ข้าว ข้าวโพด ข้าวฟ่าง จะช่วยการซึมของน้ าได้ดีกว่าพืชที่ย่อยสลายง่าย เช่น พืชตระกูลถั่ว และพืชผัก  
การใช้สารอินทรีย์ให้ได้ผลดีมักต้องใช้ในอัตราสูง ซึ่งอาจเกิดปัญหาอ่ืนตามมา เช่น การใช้มูลสัตว์ในปริมาณสูง 
อาจท าให้ความเค็มเพ่ิมขึ้น การใช้ขี้เลื่อยอาจท าให้เกิดภาวะขาดธาตุอาหาร หรือการใช้แกลบอาจท าให้เกิดความ
เป็นพิษจากคลอไรด์ และโพแทสเซียม เป็นต้น  
 5.  กำรจัดกำรกำรให้น  ำ การจัดการการให้น้ าท าได้หลายวิธี ดังนี้ 
  5.1  เพิ่มควำมถี่ของกำรให้น  ำ การเพ่ิมความถี่ของการให้น้ ามีวัตถุประสงค์เพ่ือให้พืชได้รับน้ า
อย่างเพียงพอตลอดเวลา การให้น้ าบ่อยขึ้นจะท าให้ดินมีความชื้นโดยเฉลี่ยสูงขึ้น และลดโอกาสที่พืชจะขาดน้ า
ในช่วงเวลาระหว่างการให้น้ าแต่ละครั้ง  
  5.2  กำรให้น  ำก่อนกำรเพำะปลูก มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ดินในระดับรากพืชมีความชื้นเต็มความจุ
สนาม (field capacity) ในระยะเวลาที่ไม่เป็นอันตรายต่อพืช ในดินที่มีปัญหามาก การให้น้ าก่อนการเพาะปลูกมี
วัตถุประสงค์เพียงท าให้ดินระดับลึกได้มีโอกาสได้รับน้ าเท่านั้น วิธีการนี้ได้ผลดีในดินที่มีอัตราการซึมน้ าที่ต่ ามาก 
  5.3  ขยำยระยะเวลำกำรให้น  ำ เป็นการให้น้ าแต่ละครั้งให้นานขึ้น โดยทิ้งให้น้ าอยู่ในแปลงนาน
ขึ้น และควบคุมลดอัตราการไหลของน้ าให้ช้าลง เป็นผลดีต่อการเติมอากาศในดิน สภาพน้ าขังใต้ผิวดิน การ
ไหลบ่า และการระบายน้ าระดับผิวดิน 
  5.4  เลือกวิธีกำรให้น  ำที่เหมำะสม การให้น้ าแต่ละวิธีมีข้อดี ข้อด้อยที่แตกต่างกัน ในกรณีที่ดินมี
ปัญหาการซึมน้ ามาก ควรหลีกเลี่ยงการให้น้ าแบบผิวดินที่มีการไหลบ่ามาก และเลือกใช้วิธีการให้น้ าแบบพ่น
ฝอย และการให้น้ าแบบหยด โดยให้น้ าเป็นระยะให้เหมาะสมกับการซึมของน้ า หยุดการให้น้ าเมื่อเริ่มมีการไหล
บ่า แล้วให้น้ าใหม่ทุก 2-3 ชั่วโมง จนให้น้ าในปริมาณท่ีเพียงพอต่อความต้องการของพืช  
การให้น้ าแบบพ่นฝอย อาจรบกวนผิวดินและท าให้ดินบริเวณผิวดินเกิดการกระจายตัว ท าให้เกิดปัญหาการซึม
ของน้ าและการไหลบ่าได้ การให้น้ าแบบพ่นฝอยเหมาะกับดินทรายหรือดินร่วน แต่ไม่เหมาะกับดินเหนียว การ
ให้น้ าแบบหยดเหมาะกับดินร่วนหรือเหนียว และให้น้ าผ่านหัวน้ าหยดที่อัตรา 2-4 ลิตร/ชม. ซึ่งเป็นอัตราที่ต่ า
และไม่ท าให้ดินกระจายตัว (Ayers, R.S. and D.W. Westcot, 1994) 
 6.  กำรผสมน  ำโซดิกกับน  ำที่มีคุณภำพดี 
  การแก้ปัญหาน้ าโซดิกโดยการผสมกับน้ าที่มีค่า  SAR ต่ า หรือการท าให้น้ ามีโซเดียมที่เจือจางลง 
กรณีนี้จะมีประโยชน์มากเมื่อแหล่งน้ าอยู่สองแหล่ง แหล่งหนึ่งมีปัญหาด้านคุณภาพ ขณะที่อีกแหล่งหนึ่งน้ ามี
คุณภาพดีแต่มีปริมาณจ ากัดไม่พอเพียงต่อการใช้ประโยชน์ การน าน้ าสองชนิดนี้มาผสมกันจะท าให้ได้น้ า
คุณภาพที่ใช้ประโยชน์ได้ในปริมาณเพียงพอ หรือสามารถท าการเพาะปลูกได้เพ่ิมข้ึน ท าให้ผลผลิตมากข้ึน 
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ส่งท้ำย เรำจะใช้เกลือก ำจัดวัชพืชดีไหม? 
  เกลือเป็นสารเคมีชนิดหนึ่ง ที่มีผลต่อดิน น้ า และพืช การละลายเกลือแกงในน้ า จะท าให้น้ า
กลายเป็นน้ าเค็มโซดิก การใช้เกลือในความเข้มข้นที่สูงพอสามารถท าให้วัชพืช รวมถึงพืชปลูกตายได้ และมีผล
ต่อดินระยะยาว ถ้าพ้ืนที่นั้นจะไม่ปลูกพืชอีกต่อไป การใช้เกลือราดก็อาจไม่สร้างปัญหา แต่ถ้าเป็นพ้ืนที่
การเกษตร การใช้เกลือในความเข้มข้นสูง หรือ ใช้ต่อเนื่องเป็นเวลานาน ก็อาจท าให้ดินกลายเป็นดินเค็มโซดิก
ที่แก้ไขให้กลับมาเป็นดินดที าได้ยาก 
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บทคัดย่อ   

การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยทางจิตวิทยา และปัจจัยส่วน
ประสมการตลาดกับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลีของผู้บริโภคร้านโคโค่บี เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ โดยเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจาก ผู้บริโภคร้านอาหารเกาหลโีคโค่บี พระราม 3 เขตยานนาวา กรุงเทพมหานคร จ านวน 150 
ราย ด้วยแบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และไคสแควร์ พบว่า ความสัมพันธ์
ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลด้าน อายุ อาชีพ รายได้ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการด้านบุคคลที่อยากพามา
รับประทานอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ 0.05  ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางจิตวิทยาด้านการกระตุ้นจากภาพยนตร์มี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการด้านเหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ระดับ 0.05 ส่วน
ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลีล้วนมีความสัมพันธ์กัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ 0.05  

ค าส าคัญ: ปัจจัยความสัมพันธ์, พฤติกรรมการใช้บริการ, ร้านอาหารเกาหลี, อาหารเกาหลี, โคโค่บี 
 

Abstract   

The objective of this research was to study the relationships between personal, psychological and 
marketing mix factors that affected consumer behavior towards CocoBee Korean Restaurant.  The survey 
research, the sampling were 150 using questionnaires for data collection. The statistics used to analyze the 
data were frequency, mean, percentage and Chi- square.  Results showed that the relationship between 
personal factors in terms of age, occupation, and income level were related to consumer behavior, the 
consumers’  favorite person to dine with in the restaurant to a statistically significant degree 0. 05.  The 
relationship between psychological factors the influence of Korean movies/series were related to consumer 
behavior, the consumers’ main reason to visit the restaurant to a statistically significant degree 0.05. While 
all the relationship between the marketing mixes factors (7Ps) were also related to consumer behaviors to 
a statistically significant degree 0.05. 

Keyword: Factors related to, Consumer behavior, Korean restaurant, Korean foods, CocoBee 
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บทน า 
ประเทศไทยมีร้านอาหารเปิดใหม่และมีจ านวนผู้ที่ชื่นชอบอาหารเกาหลีมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง (ปาริ

ชาติ โชคเกิด, 2564) ท าให้กิจการร้านอาหารเกาหลีในประเทศไทยมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง จากปี 2556 ที่มี
มูลค่าตลาด 1,000 ล้านบาท เพ่ิมสูงขึ้นเป็น 2,000 ล้านบาท ในปี 2562 (Eukeik, 2019) ด้วยเหตุผลดังกล่าว 
ร้านอาหารที่มีราคาที่เหมาะสม มีวัตถุดิบที่มีคุณภาพ อาหารถูกสุขอนามัย ปรุงสุกพร้อมเสริพ รสชาติดี และ
ตามกระแสนิยมจึงมีอิทธิพลต่อสังคมและวัฒนธรรมความเป็นอยู่ในยุคปัจจุบัน กระแสซึ่งได้รับอิทธิพลมาจาก
วัฒนธรรมเกาหลี กระแสของนักร้อง นักแสดง ซีรีย์ และภาพยนตร์ จากกระแสความนิยมของซีรีย์เกาหลีที่มี
การกล่าวถึงเมนูอาหารเกาหลีต่างได้รับการตอบรับเป็นอย่างมาก ตัวอย่างเช่น ซีรีย์เรื่อง Itaewon Class ปี 
2563 เนื้อเรื่องมีการท าซุปกิมจิเต้าหู้อ่อน ท าให้เกิดปรากฏการณ์ซอสโคชูจังที่เป็นวัตถุดิบหลักของเมนูนี้ขาด
ตลาดอย่างต่อเนื่องหลายเดือน เป็นต้น (เอดเซดเทรด, 2563) ท าให้คนไทยต่างให้ความสนใจและอยากที่เข้าถึง
วัฒนธรรมของเกาหลีมากขึ้น 

กระแส Soft Power และวิถีชีวิตของคนส่วนใหญ่ในเมืองที่เปลี่ยนแปลงท าให้เกิดอิทธิพลและค่านิยม
ของการรับประทานอาหารที่พร้อมเสริพทั้งรับประทานที่ร้านหรือสั่งอาหารรับประทานที่บ้านได้ผลตอบรับเป็น
อย่างดีส าหรับผู้บริโภคอาหารเกาหลี จึงเป็นเหตุผลให้ผู้วิจัยสนใจศึกษาปัจจัยใดมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การใช้บริการร้านอาหารเกาหลีโคโค่บี พระราม 3 เขตยานนาวา กรุงเทพมหานคร ซึ่งผลการศึกษาครั้งนี้จะเป็น
ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการน าไปพัฒนาและปรับปรุงการวางแผนจัดการและปรับปรุงการให้บริการ
ร้านอาหารต่อไป รวมถึงช่วยในการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดให้สอดคล้ องกับความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย มีการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารให้มีคุณภาพ สามารถแข่งขันกับคู่แข่งได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและรองรับการแข่งขันในอนาคตได้ 

 
วัตถุประสงค์การวิจัย   

เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยทางจิตวิทยา และปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลีของผู้บริโภคร้านโคโค่บี พระราม 3 เขตยานนาวา กรุงเทพมหานคร 

 
วิธีด าเนินการวิจัย   

ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผู้บริโภคที่ใช้บริการร้านอาหารเกาหลีโคโค่บี เขตพระราม 3 
กรุงเทพมหานคร ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน โดยศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่เคยใช้บริการ
ร้านอาหารเกาหลีโคโค่บี เขตพระราม 3 กรุงเทพมหานคร ค านวณกลุ่มตัวอย่างจากการใช้สูตรของ Roscoe 
(1975) ใช้ค่าความคลาดเคลื่อนมากที่สุดที่ยอมรับได้เป็น ⅙ ของส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของประชากร และ
ระดับความมีนัยส าคัญทางสถิติเท่ากับ 0.05 (ระดับความเชื่อมั่น 95%) ซึ่งจะได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 139 คน 
ผู้ศึกษาจึงปรับเป็น 150 คน และใช้วิธีการเลือกตัวอย่างแบบสะดวก เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล คือ 
แบบสอบถามและเก็บรวบรวมข้อมูลในเดือน สิงหาคม พ.ศ. 2565 โดยใช้สถิติอย่างง่ายในการวิเคราะห์ข้อมูล
ร่วมกับการทดสอบไคสแควร์   
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ผลการวิจัย   
 จากการรวบรวมข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้บริโภคร้านอาหารเกาหลีโคโค่บี พระราม 3 
กรุงเทพมหานคร จ านวน 150 คน พบว่า ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 55.30  
มีอายุเฉลี่ย 38 ปี คิดเป็นร้อยละ 26.70 จบการศึกษาปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 46.00 มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 38.70 มีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 62.00 และมีรายได้ต่อเดือนระหว่าง 
30,001-50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 28.70  
 ทั้งนี้ผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยทางจิตวิทยา และปัจจัยส่วนประสม
การตลาดกับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลีของผู้บริโภคร้านโคโค่บี พระราม 3 เขตยานนาวา 
กรุงเทพมหานครโดยสรุป ดังนี้ 
1. ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี  
 ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานสมรส และรายได้ โดยการทดสอบ
ไคสแควร์ ผลการวิเคราะห์จ าแนกตามรายข้อที่มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
แสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี 

n=150 

พฤติกรรมในการใช้บริการ 
ร้านอาหารเกาหลี 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

เพศ อาย ุ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพสมรส รายได้ 

χ2 p-value χ2 p-value χ2 p-value χ2 p-value χ2 p-value χ2 p-value 

1. บุคคลท่ีอยากพามารับประทาน 5.11 0.276 79.10 0.000* 29.49 0.021* 130.24 0.000* 51.43 0.000* 86.73 0.000* 
2. รายการอาหารท่ีชื่นชอบ 11.56 0.009* 16.89 0.325 9.04 0.700 9.70 0.642 1.76 0.941 21.45 0.123 
3. สถานท่ีท่ีสะดวกรับประทาน 0.02 0.900 6.08 0.299 10.19 0.037* 14.65 0.005* 5.30 0.071 10.14 0.071 
4. เวลาท่ีมักใช้บริการ 1.19 0.880 29.92 0.071 23.94 0.091 12.19 0.731 14.47 0.070 21.15 0.388 
5. วันท่ีมักใช้บริการ 6.63 0.036* 11.25 0.338 11.07 0.198 9.93 0.270 7.38 0.117 8.91 0.541 
6. ความถี่ใช้บริการ 5.91 0.116 13.89 0.534 15.38 0.221 14.65 0.261 8.26 0.220 21.36 0.126 
7. เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ 4.26 0.373 35.89 0.016* 30.89 0.014 44.44 0.000* 18.66 0.017* 51.73 0.000* 
8. โอกาสในการเลือกใช้บริการ 1.35 0.713 37.22 0.001* 17.13 0.145 40.63 0.000* 22.34 0.001* 33.79 0.004* 
9. ช่องทางการช าระเงนิ 3.50 0.178 13.91 0.177 15.41 0.052 10.76 0.216 8.77 0.067 6.70 0.754 
10.ค่าใช้จ่ายในการกรับประทาน
อาหารต่อครั้ง 

0.88 0.644 15.87 0.104 15.61 0.048* 24.66 0.002* 6.77 0.149 27.09 0.003* 

* มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 
 1) เพศ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี โดยผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ชื่นชอบรายการอาหารประเภทเมนูไก่ทอด (χ2 = 11.56) ซึ่งมาใช้บริการวันจันทร์ - วัน
ศุกร์ (χ2 = 6.63) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 2) อายุ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี โดยผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง 
ส่วนใหญม่ีอายุระหว่าง 18 - 27 ปี เป็นช่วงวัยท างานมีรายได้ จึงมักชวนเพ่ือนมารับประทานอาหาร (χ2 = 79.10) 
เพ่ือหาโอกาสพบปะสังสรรพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น (χ2 = 37.22) และสะดวกรับประทานอาหารมื้อเย็นหลัง
เลิกท างาน (χ2 = 35.89) จึงเป็นเหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 3) ระดับการศึกษา มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี โดยผู้บริโภค 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับปริญญาตรี มีเหตุผลในการเลือกรับประทานร้านอาหารที่มีรสชาติ 
ถูกปาก (χ2 = 30.89) เป็นส าคัญ โดยไปร่วมกับบุคคลในครอบครัวซึ่งเป็นบุคคลที่อยากพามารับประทานด้วย  
(χ2 = 29.49) ทั้งนี้ค านึงถึงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (χ2 = 15.61) รวมไปถึงการเลือกสถานที่ที่สะดวกต่อการ
รับประทาน (χ2 = 10.19) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 4) อาชีพ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี โดยผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่เป็นพนักงานบริษัทเอกชน มื้อเย็นหลังเลิกงานอยากพาคนในครอบครัวซึ่งเป็นบุคคลที่อยากพามา
รับประทานอาหารด้วย (χ2 = 130.24) จึงเลือกร้านที่มีอาหารรสชาติถูกปาก (χ2 = 44.44) เป็นโอกาส 
ในการรับประทานอาหารนอกบ้าน (χ2 = 40.63) ทั้งนี้ค านึงถึงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (χ2 = 24.66) โดยเลือก
สถานที่ที่สะดวกต่อการรับประทาน (χ2 = 14.65) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 5) สถานภาพสมรส มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี โดยผู้บริโภคกลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่อายุระหว่าง 18 - 27 ปี สถานภาพโสด จึงอยากพาบุคคลในครอบครัวมาร่วมรับประทาน
อาหารด้วย (χ2 = 51.43) เพราะชอบรับประทานอาหารนอกบ้าน (χ2 = 22.34) โดยเลือกร้านอาหารที่มีรสชาติ
ถูกปาก (χ2 = 18.66) เป็นหลัก อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 6) รายได้ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี โดยผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่มีรายได้ระหว่าง 30,001 - 50,000 บาท อยากพาคนในครอบครัวซึ่งเป็นบุคคลที่อยากพามา
รับประทานอาหารด้วย (χ2 = 86.73) ด้วยเลือกร้านอาหารที่มีรสชาติถูกปาก (χ2 = 51.73) เป็นโอกาสในการ
รับประทานอาหารนอกบ้าน (χ2 = 33.79) ทั้งนี้ค านึงถึงค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้ง (χ2 = 27.09) อย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
2. ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางจิตวิทยากับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี    
 ปัจจัยทางจิตวิทยา ประกอบด้วย 5 ด้าน คือ ด้านแรงจูงใจ ด้านการรับรู้ ด้านการเรียนรู้ ด้าน
บุคลิกภาพ และด้านทัศนคติ โดยการทดสอบไคสแควร์ ผลการวิเคราะห์จ าแนกตามรายข้อที่มีความสัมพันธ์
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 แสดงในตารางที่ 2 
 

ตารางที่ 2 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางจิตวิทยากับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี 
พฤติกรรมในการใชบ้ริการ 

ร้านอาหารเกาหล ี
ปัจจัยทางจิตวิทยา 

ด้านแรงจงูใจ ด้านการรบัรู ้ ด้านการเรยีนรู้ ด้านบุคลิกภาพ ด้านทัศนคติ 

1. บุคคลที่อยากพามารับประทาน x √ √ √ √ 
2. รายการอาหารที่ชื่นชอบ x x √ x x 
3. สถานที่ที่สะดวกรับประทาน √ x x x x 
4. เวลาที่มักใช้บริการ √ x x x x 
5. วันที่มักใช้บริการ x x x √ √ 
6. ความถี่ใช้บริการ x x x √ x 
7. เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ √ √ √ x √ 
8. โอกาสในการเลือกใช้บริการ x √ √ x √ 
9. ช่องทางการช าระเงิน x x √ √ √ 
10. ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหาร/ครั้ง x √ x x √ 

√= มีนัยส าคัญทางสถิติ X= ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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1) ด้านแรงจูงใจ การกระตุ้นจากภาพยนตร์ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหาร
เกาหลี ได้แก่ เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ เวลาที่มักใช้บริการ สถานที่ที่สะดวกรับประทาน (χ2= 38.97, 
χ2= 29.35, χ2 = 14.28 ตามล าดับ) การได้รับแรงจูงใจจากสื่อโฆษณาต่างๆ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมใน 
การใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ เวลาที่มักใช้บริการ วันที่มักใช้บริการ (χ2= 29.75, χ2 = 17.36 ตามล าดับ)  
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2) ด้านการรับรู้ การมีอาหารหลากหลายเมนู มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหาร
เกาหลี ได้แก่ เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 22.50, χ2 = 16.34 
ตามล าดับ) การเดินทางสะดวก มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่
อยากพามารับประทาน ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 26.68, χ2 = 15.04 ตามล าดับ) การมี
ผู้คนมารับประทานจ านวนมาก มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่
อยากพามารับประทาน โอกาสในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 14.62, χ2 = 11.76 ตามล าดับ) และการมีความสะอาด
เป็นระเบียบ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน 
เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ (χ2 = 35.42, χ2 = 35.32 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

3) ด้านการเรียนรู้ การจัดระเบียบเมนูอาหาร มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหาร
เกาหลี ได้แก ่บุคคลที่อยากพามารับประทาน รายการอาหารที่ชื่นชอบ เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ ช่องทางการ
ช าระเงิน (χ2 = 22.88, χ2 = 21.62, χ2 = 18.20, χ2 = 9.78 ตามล าดับ) การมีบริการที่เพียงพอ มีความสัมพันธ์
กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ โอกาสในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 18.14) และการมี
ประวัติความเป็นมาติดอยู่ในร้าน มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ช่อง
ทางการช าระเงิน โอกาสในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 34.96, χ2 = 31.61 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 

4) ด้านบุคคลิกภาพ การชอบลองอาหารรสชาติใหม่ๆ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการ
ร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน ความถี่ของการใช้บริการ (χ2 = 26.70, χ2 = 18.78 
ตามล าดับ) การชอบติดตามความทันสมัยของอาหาร มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหาร
เกาหลี ได้แก่ วันที่มักใช้บริการ (χ2 = 56.90) การชอบทานอาหารนอกบ้าน มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้
บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 15.43) และการชอบเข้าสังคม มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 16.11) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที่ระดับ 0.05  

5) ด้านทัศนคติ อาหารตอบสนองความต้องการ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหาร
เกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 27.43, 
χ2 = 19.15, χ2 = 10.47 ตามล าดับ) สามารถสร้างกิจกรรมในวันหยุดให้กับครอบครัว มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่บุคคลที่อยากพามารับประทาน เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ 
โอกาสในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 46.60, χ2 = 26.92, χ2 = 23.52 ตามล าดับ) การมีระบบการจัดการที่ดี  
มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน เหตุผล
ส าคัญที่เลือกใช้บริการ โอกาสในการเลือกใช้บริการ ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 22.32,  
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χ2 = 22.03, χ2 = 17.29, χ2= 14.83 ตามล าดับ) ร้านอาหารแห่งแรกที่นึกถึงเมื่อต้องการรับประทานอาหาร  
มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน เหตุผล
ส าคัญที่เลือกใช้บริการ โอกาสในการเลือกใช้บริการ ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง วันที่มักใช้บริการ 
(χ2 = 33.22, χ2 = 31.60, χ2= 26.86, χ2= 23.59, χ2= 16.35 ตามล าดับ) และค่านิยมทางสังคม มีความสัมพันธ์
กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง ช่องทางการ
ช าระเงิน (χ2 = 21.34, χ2 = 19.22 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
3. ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนประสมการตลาดกับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหล ี
 ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 7Ps ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์และบริการ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย ด้าน
การส่งเสริมการตลาด ด้านบุคคล ด้านกระบวนการ และด้านลักษณะทางกายภาพ โดยการทดสอบไคสแควร์ ผล
การวิเคราะห์จ าแนกตามรายข้อที่มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 แสดงดังตารางที่ 3 
 
ตารางที่ 3 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนประสมการตลาดกับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี 

พฤติกรรมในการใชบ้ริการ 
ร้านอาหารเกาหล ี

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
ด้าน

ผลิตภัณฑ ์
ด้าน
ราคา 

ด้านการจัด
จ าหน่าย 

ด้านการส่งเสริม
การตลาด 

ด้าน
บุคคล 

ด้าน
กระบวนการ 

ด้านลักษณะ 
ทางกายภาพ 

1. บุคคลที่อยากพามารับประทาน √ √ √ √ x √ x 
2. รายการอาหารที่ชื่นชอบ √ √ √ x √ x x 
3. สถานที่ที่สะดวกรับประทาน x x x √ x x x 
4. เวลาที่มักใช้บริการ x x x √ x x x 
5. วันที่มักใช้บริการ √ x √ x x x x 
6. ความถี่ใช้บริการ x x x x x √ √ 
7. เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ √ x x √ x x x 
8. โอกาสในการเลือกใช้บริการ √ √ √ √ √ √ √ 
9. ช่องทางการช าระเงิน √ √ √ √ √ √ x 
10. ค่าใช้จ่ายในการรับประทาน
อาหาร/ครั้ง 

√ x √ √ x x √ 

√= มีนัยส าคัญทางสถิติ X= ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) การมีเมนูอาหารหลากหลายครบทุกประเภทตรงกับความต้องการ มี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ บุคคลที่อยาก
พามารับประทาน ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 37.76, χ2 = 23.89, χ2 = 10.32 
ตามล าดับ) การมีวัตถุดิบที่มีคุณภาพ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ 
รายการอาหารที่ชื่นชอบ โอกาสในการเลือกใช้บริการ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 27.70, χ2 = 13.33,  
χ2 = 12.85 ตามล าดับ) ภาชนะที่ใช้บรรจุอาหารมีความทันสมัยเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง  มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ วันที่มักใช้บริการ บุคคลที่อยากพามารับประทาน โอกาส  
ในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 26.18, χ2 = 21.50, χ2 = 21.37 ตามล าดับ) และการมีอาหารให้เลือกตามโอกาส
และเทศกาล มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ โอกาสในการเลือกใช้บริการ 
ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 25.52, χ2 = 17.21 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
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2) ด้านราคา (Price) อาหารมีราคาที่เหมาะสม มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหาร
เกาหลี ได้แก่ รายการอาหารที่ชื่นชอบ (χ2 = 22.15) การมีเมนูอาหารที่แสดงราคาอย่างชัดเจน มีความสัมพันธ์
กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ รายการอาหารที่ชื่นชอบ โอกาสในการเลือกใช้บริการ  
(χ2 = 31.30, χ2 = 16.44 ตามล าดับ) ราคาอาหารคงที่ไม่เปลี่ยนแปลงบ่อย มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม 
การใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ รายการอาหารที่ชื่นชอบ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 17.50,  
χ2 = 13.22 ตามล าดับ) และอาหารมีราคาเป็นมาตรฐานเมื่อเทียบกับร้านอาหารอ่ืนๆ มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน รายการอาหารที่ชื่นชอบ ช่อง
ทางการช าระเงิน (χ2 = 28.90, χ2 = 13.70, χ2 = 12.56 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

3) ด้านการจัดจ าหน่าย (Place) ท าเลที่ตั้งใกล้แหล่งชุมชนที่พักอาศัยและที่ท างาน มีความสัมพันธ์ 
กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน วันที่มักใช้บริการ  
(χ2 = 27.84, χ2 = 10.31 ตามล าดับ) การเดินทางสะดวก มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการ
ร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน รายการอาหารที่ชื่นชอบ โอกาสในการเลือกใช้บริการ 
ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 21.86, χ2 = 16.57, χ2 = 16.53, χ2 = 9.67 ตามล าดับ) 
บริการสั่งซื้อผ่านช่องทางออนไลน์ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่  
ช่องทางการช าระเงิน บุคคลที่อยากพามารับประทาน ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง  (χ2 = 28.20,  
χ2 = 22.68, χ2 = 10.06 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

4) ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) การจัดป้ายประชาสัมพันธ์หน้าร้าน มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 18.72) การจัดท าการส่งเสริม 
การขาย เช่น ลดราคา มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ช่องทางการช าระ
เงิน เหตุผลส าคัญที่เลือกใช้บริการ ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง สถานที่สะดวกรับประทาน  
(χ2 = 26.90, χ2 = 21.46 , χ2 = 15.18, χ2 = 8.46 ตามล าดับ) การจัดกิจกรรมพิเศษในโอกาสต่า งๆ  
มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ โอกาสในการเลือกใช้บริการ เวลาที่มักใช้
บริการ ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 34.05, χ2 = 27.44, χ2 = 14.11 ตามล าดับ)  
การโฆษณาผ่านสื่อ เช่น อินเทอร์เน็ต มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่  
ช่องทางการช าระเงิน ค่าใช้จ่ายในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 13.70, χ2 = 12.94 ตามล าดับ)  
และระบบสมาชิกเพ่ือส่งข่าวเป็นข้อมูลในการสั่งอาหารครั้งต่อไป มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการ
ร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน ช่องทางการช าระเงิน ค่าใช้จ่ายในการรับประทาน
อาหารต่อครั้ง (χ2 = 32.88, χ2 = 29.29 ,  χ2 = 20.11 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

5) ด้านบุคคล (People) พนักงานมีความกระตือรือล้นในการให้บริการ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ รายการอาหารที่ชื่นชอบ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 22.33,  
χ2 = 17.18 ตามล าดับ) พนักงานมีจ านวนเพียงพอในการให้บริการ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการ
ร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ โอกาสในการเลือกใช้บริการ ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 19.78, χ2 = 9.80 
ตามล าดับ) และพนักงานมีมารยาทในการต้อนรับ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี 
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ได้แก่ รายการอาหารที่ชื่นชอบ โอกาสในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 24.28, χ2 = 22.61 ตามล าดับ) 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

6) ด้านกระบวนการ (Process) ขั้นตอนในการรับออเดอร์อาหารมีความรวดเร็วถูกต้อง  
มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ บุคคลที่อยากพามารับประทาน  
ช่องทางการช าระเงิน (χ2 = 30.71, χ2 = 19.47 ตามล าดับ) ขั้นตอนในการรับและทอนเงินมีความรวดเร็ว
ถูกต้อง มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ช่องทางการช าระเงิน โอกาส 
ในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 19.65, χ2 = 18.95 ตามล าดับ) และขั้นตอนในการออกใบเสร็จรับเงิน 
มีความรวดเร็วถูกต้อง มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ช่องทางการช าระ
เงิน โอกาสในการเลือกใช้บริการ บุคคลที่อยากพามารับประทาน ความถี่ของการใช้บริการ (χ2 = 20.53,  
χ2 = 17.71, χ2 = 15.49, χ2 = 12.87 ตามล าดับ) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

7) ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) ความสะอาดของร้านและการตกแต่งภายใน  
มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่  ความถี่ของการใช้บริการ ค่าใช้จ่าย 
ในการรับประทานอาหารต่อครั้ง (χ2 = 19.14, χ2 = 12.07 ตามล าดับ) บรรยากาศภายในร้านดี ไม่มีกลิ่น  
และความสว่างเพียงพอ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่  ความถี่ของการใช้
บริการ (χ2 = 29.07) ความเป็นระเบียบของอุปกรณ์ที่จัดวางบนโต๊ะ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการ
ร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ ความถี่ของการใช้บริการ (χ2 = 17.75) และการมีระบบรักษาความปลอดภัยที่ดี  
มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการร้านอาหารเกาหลี ได้แก่ โอกาสในการเลือกใช้บริการ (χ2 = 23.55) 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  

   
อภิปรายผล  

จากผลการศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล ผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 18 - 27 
ปี จบระดับการศึกษาปริญญาตรี เป็นพนักงานบริษัทเอกชน มีสถานภาพโสด และมีรายได้เฉลี่ยระหว่าง 
30,001 - 50,000 บาทต่อเดือน สอดคล้องกับการศึกษาของสิรินทิพย์ หอมขจร (2556) พฤติกรรมผู้บริโภคใน
การเลือกอาหารเกาหลีในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 21 - 30 ปี 
การศึกษาระดับปริญญาตรี รายได้ต่อเดือน 25,000 บาทข้ึนไป 

จากผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางจิตวิทยากับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหาร
เกาหลี ปัจจัยทางจิตวิทยาด้านแรงจูงใจ อาทิ การกระตุ้นจากภาพยนตร์ การได้รับแรงจูงใจจากสื่อโฆษณา
ต่างๆ ด้านการรับรู้ อาทิ การมีอาหารหลากหลายเมนู ด้านการเรียนรู้ อาทิ การมีประวัติความเป็นมาติดอยู่ใน
ร้าน ด้านบุคลิกภาพ อาทิ การชอบลองอาหารรสชาติใหม่ๆ การชอบติดตามความทันสมัยของอาหาร ด้าน
ทัศนคติ อาทิ ค่านิยมทางสังคม มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในการใช้บริการร้านอาหารเกาหลีของผู้บริโภค
ร้านโคโค่บี พระราม 3 เขตยานนาวา กรุงเทพมหานคร ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของวิภาดา แสงกล้า (2564) 
การศึกษากระแสนิยมวัฒนธรรมเกาหลีกับการบริโภคอาหารเกาหลีในสถานการณ์โควิค 19 กรณีศึกษาแฟน
ละครเกาหลีในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบว่า อาหารเกาหลีแทรกซึมเข้ามาในสังคมไทย โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งอาหารที่ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ ทุกเรื่องมีฉากอาหารเข้ามาเป็นส่วนประกอบถือเป็นความตั้งใจของ
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รัฐบาลเกาหลีที่ต้องการให้ซีรีส์เกาหลีเป็นสื่อหลักในการส่งออกวัฒนธรรม ทั้งนี้สื่อบันเทิงเกาหลีทั้งภาพยนตร์ 
ละคร รายการโทรทัศน์ นักร้อง ไอดอล ต่างมีบทบาทส าคัญในการสร้างความคุ้นเคยกับอาหารเกาหลีควบคู่ไป
กับสื่อสังคมออนไลน์ ซึ่งอาหารที่ปรากฏในสื่อบันเทิงล้วนสร้างความน่าสนใจในการอยากที่จะลิ้มลองรสชาติ
ตามแต่ในช่วงของการระบาดของโควิด 19 ได้สร้างแง่มุมเกี่ยวกับอาหารและความทรงจ าของผู้บริโภค โดย
ชี้ให้เห็นว่าการรับรู้ถึงกลิ่นและรสชาติในอาหารเกาหลีสามารถรับรู้ถึงความทรงจ าที่เคยเกิดขึ้นในอดีตได้ 
ถึงแม้ว่าผู้บริโภคจะไม่ใช่คนท้องถิ่น แต่การรับรู้ถึงความทรงจ าผ่านอาหารเกาหลีนั้นเกิดจากความชื่นชอบที่มี
ต่อวัฒนธรรมเกาหลี จึงท าให้ผู้บริโภครู้สึกมีประสบการณ์ร่วมทุกครั้งที่ได้รับประทานอาหารเกาหลี 

จากผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนประสมการตลาด (7Ps) กับพฤติกรรมในการใช้
บริการร้านอาหารเกาหลี ทั้งด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้าน
บุคคล ด้านกระบวนการ และด้านลักษณะทางกายภาพ ล้วนมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการใช้บริการ
ร้านอาหารเกาหลีของผู้บริโภคร้านโคโค่บี พระราม 3 เขตยานนาวา กรุงเทพมหานคร โดยปัจจัยส่วนประสม
การตลาดด้าน ผลิตภัณฑ์ อาทิ มีเมนูให้เลือกหลากหลายครบทุกประเภทที่ต้องการ วัตถุดิบที่ใช้ท าอาหารมี
คุณภาพดี ภาชนะที่บรรจุมีเอกลักษณ์ของความเป็นเกาหลี ด้านราคา อาทิ อาหารมีราคาที่เหมาะสม มี
เมนูอาหารที่แสดงราคาอย่างชัดเจน ราคาอาหารคงที่ไม่เปลี่ยนแปลงบ่อย อาหารมีราคาเป็นมาตรฐานเมื่อ
เทียบกับร้านอาหารอ่ืนๆ ด้านการจัดจ าหน่าย อาทิ มีท าเลที่ตั้งใกล้แหล่งชุมชน/ที่พักอาศัย/ที่ท างาน การ
เดินทางสะดวก มีบริการสั่งซื้อผ่านช่องทางออนไลน์ ด้านการส่งเสริมการตลาด อาทิ มีการส่งเสริมการขาย 
เช่น ลดราคา การจัดท ากิจกรรมพิเศษในโอกาสต่างๆ การโฆษณาผ่านสื่อสังคมออนไลน์ มีระบบสมาชิกเพ่ือส่ง
ข่าวเป็นข้อมูลในการสั่งอาหารครั้งต่อไป ด้านบุคคล อาทิ มีพนักงานเพียงพอในการให้บริการ พนักงานมีความ
กระตือรือร้นในการให้บริการ พนักงานมีมารยาทในการต้อนรับ ด้านกระบวนการ อาทิ ขั้นตอนในการรับออ
เดอร์อาหาร การรับเงินและทอนเงิน และการออกใบเสร็จรับเงินมีความถูกต้องรวดเร็ว ด้านลักษณะทาง
กายภาพ อาทิ ความสะอาดของร้านและการตกแต่งภายใน บรรยากาศภายในร้านดี ไม่มีกลิ่น และมีความสว่าง
เพียงพอ ความมีระเบียบของอุปกรณ์ท่ีจัดวางบนโต๊ะ การมีระบบรักษาความปลอดภัย สอดคล้องกับการศึกษา
ของชุติภา จันทศร และกิติพันธ์ คงสวัสดิ์เกียรติ (2560) การตัดสินใจใช้บริการร้านอาหารเกาหลีในเขต
กรุงเทพมหานคร และปริมณฑล พบว่า คุณภาพวัตถุดิบมีคุณภาพที่ใช้ในการปรุงอาหาร และการให้บริการ
ถูกต้องรวดเร็ว มีเมนูอาหารหลากหลาย พนักงานแต่งกายและบริการสุภาพเรียบร้อย มีอาหารที่มีรสชาติอร่อย
และถูกสุขลักษณะ มีราคาเหมาะสม เป็นเหตุผลท าให้ผู้ใช้บริการตัดสินใจใช้บริการดังกล่าว 

 
ข้อเสนอแนะ 

 1) ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหารเกาหลีสามารถน าผลการศึกษาที่ได้ไปปรับใช้ในการวางแผนกลยุทธ์
การตลาดของกิจการเพ่ือเพ่ิมยอดขายและ/หรือรักษาฐานลูกค้าต่อไป จากผลการศึกษาผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่าง 
ส่วนใหญ่มักใช้บริการรับประทานที่ร้านในวันจันทร์ถึงศุกร์ ช่วงอาหารเย็น เวลา 18:00 น. เป็นต้นไป  
ดังนั้นกิจการสามารถวางแผนเพ่ิมพนักงานให้บริการในเวลาดังกล่าว หรือจัดโปรโมชันราคาพิเศษเมนูคู่กับไก่
ทอด เพ่ือรักษากลุ่มลูกค้าประจ า และจัดกิจกรรมการส่งเสริมการตลาดในช่วงเวลาก่อน 18.00 น. เช่น  
แจกคูปองส่วนลด ลด 20% ทุกวันก่อนบ่ายสามโมง เป็นต้น เพ่ือกระตุ้นยอดขาย ทั้งนี้กิจการสามารถเก็บ
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ข้อมูลเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการใช้บริการของผู้บริโภคได้ด้วยการจัดท าระบบสมาชิก และยังใช้เป็นช่องทาง 
การติดต่อสื่อสาร การประชาสัมพันธ์ แจ้งข้อมูลให้กับสมาชิกเพ่ือรับสิทธิประโยชน์ได้อีกด้วย  

2) ควรศึกษาข้อมูลจากร้านอาหารเกาหลีอ่ืนๆ ในพ้ืนที่ใกล้เคียงเพ่ือจะได้ทราบข้อมูลของผู้บริโภค 
ที่ใช้บริการกลุ่มตัวอย่างในร้านอ่ืน และน าข้อมูลมาวิเคราะห์เปรียบเทียบ เพ่ือผู้ประกอบการสามารถน าผล
การศึกษาที่ได้ไปปรับใช้ในการวางแผนธุรกิจร้านอาหารเกาหลี   

3) ควรศึกษาความต้องการด้านการบริการหรือความคาดหวังของผู้ใช้บริการที่มีต่อผู้ประกอบการและ
จัดท าฐานข้อมูลผู้ใช้บริการเพ่ือการรักษาฐานลูกค้าเก่าของกิจการ และขยายกลุ่มลูกค้าเป้าหมายต่อไป 
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บทคัดย่อ  

 การศึกษาครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยเสี่ยงกับการค้างช าระหนี้ของสมาชิกสหกรณ์
เครดิตยูเนี่ยนอามานะห์สุขส าราญ จ ากัด 2) หาสาเหตุและวัดระดับความส าคัญของสาเหตุที่ท าให้เกิดการค้างช าระหนี้  
และ 3) ศึกษาปัญหาและใหข้้อเสนอแนะในการแก้ไขปัญหาการค้างช าระหนี้  
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ สมาชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอามานะห์สุขส าราญ จ ากัด ที่มีหนี้ค้างช าระ 
จ านวน 108 ราย โดยศึกษาจากประชากรทั้งหมด เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ 
ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบไคสแควร์  
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคมของสมาชิก ปัจจัยด้านการบริหารจัดการของสหกรณ์   
และปัจจัยด้านพฤติกรรมการช าระหนี้มีความสัมพันธ์ต่อการค้างช าระหนี้ของสมาชิกสหกรณ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  
2) สมาชิกให้ความส าคัญด้านนโยบายรัฐบาล ด้านสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด 2019 ด้านการบริหารจัดการ
สหกรณ์ อยู่ในระดับมาก และ ด้านพฤติกรรมการช าระหนี้ อยู่ในระดับปานกลาง 3) ปัญหาและให้ข้อเสนอแนะในการแก้ไข
ปัญหาการค้างช าระหนี้ของสมาชิก ปัญหาที่พบ คือ คณะกรรมการยังขาดความรู้ ความสามารถในด้านสินเช่ือ การให้บริการยัง
ไม่พร้อม และไม่มีเจ้าหน้าที่คอยให้บริการอย่างเพียงพอ ข้อเสนอแนะควรมีเจ้าหน้าที่ฝ่ายสินเช่ือให้บริการอย่างพอเพียงและ
ควรมีการฝึกอบรมให้ความรู้แก่คณะกรรมการเงินกู้อย่างต่อเนื่อง 
 ค าส าคัญ  ปัจจัยเสี่ยง  กำรค้ำงช ำระหนี้  สหกรณ์เครดิตยูเนี่ยน  
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Abstract 
 The objectives of this research were to 1) study the relationship between risk factors and overdue 
debt payments among members of Amanah Suksamran Credit Union Cooperative Limited 2) find the causes 
and level of importance of the causes causing overdue payments. debt and 3) study problems and provide 
suggestions for resolving outstanding debt payments.  
 The population used in this study was 108 members of Amanah Suk Samran Credit Union 
Cooperative Limited with outstanding debts. The study was based on the entire population. The tool used 
for data collection is a questionnaire. Statistics used for data analysis include frequency, percentage, mean, 
standard deviation. and chi-square test.  
 The results of the study showed that 1) Economic and social factors of members Cooperative management 
factors and the debt repayment behavior factor has a statistically significant relationship with cooperative members' 
overdue debt payments. 2) Members give importance to government policy. Regarding the situation of the spread of 
the COVID-2019, cooperative management is at a high level and debt repayment behavior is at a moderate level 3) 
Problems and suggestions for solving the problem of overdue payments of members' debts. The problem found is 
that the committee still lacks knowledge. Ability in credit the service is not ready yet. and there are no adequate staff 
to provide services It is recommended that there should be enough loan officers to provide services and there should 
be continuous training and knowledge for the loan committee. 
 Keyword: Risk Factor Outstanding Debts Credit Union Cooperative 

 

บทน า 
 สหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนเองถือเป็นสถำบันกำรเงินรูปแบบหนึ่งที่มีสมำชิกเป็นบุคคลซึ่งประกอบอำชีพที่
หลำกหลำยหรือมีถิ่นที่อยู่อำศัยในชุมชนเดียวกัน โดยจัดตั้งขึ้นเพื่อวัตถุประสงค์ในกำรส่งเสริมให้สมำชิกมีแหล่ง
ออมเงินที่มีผลตอบแทนเป็นกำรจูงใจ และเปิดให้สมำชิกสำมำรถกู้ยืมเงินได้เมื่อเกิดควำมจ ำเป็น ซึ่งมีบทบำท
ส ำคัญเช่นเดียวกับสถำบันกำรเงินอ่ืนๆในกำรให้สินเชื่อให้กับสมำชิกของสหกรณ์ และจำกข้อมูลของกรมส่งเสริม
สหกรณ์ ปริมำณธุรกิจสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนปี 2564 มีปริมำณธุรกิจสินเชื่อ จ ำนวน 25 ,223.24 ล้ำนบำท 
(รำยงำนประจ ำปี 2564, กรมส่งเสริมสหกรณ์) ซึ่งสูงที่สุดในทุกธุรกิจของสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยน โดยสมำชิกของ
สหกรณ์เครดิตยูเนี่ยน มีควำมหลำกหลำยทำงด้ำนอำชีพและรำยได้ซึ่งได้รับผลกระทบที่แตกต่ำงกันไปตำมบริบท
ของตนเอง จนท ำให้เกิดปริมำณหนี้ค้ำงเพ่ิมขึ้นทุกๆปี ส ำหรับสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด ใน
ปีบัญชีสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวำคม 2564 สหกรณ์มีปริมำณกำรค้ำงช ำระหนี้ 108 รำย คิดเป็นร้อยละ 100 (รำยงำน
ประจ ำปี 2564 สหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด) กล่ำวคือ เป็นยอดเงินกู้ทั้งหมดของสมำชิก 
ส่งผลท ำให้สหกรณ์มีผลกำรด ำเนินงำนขำดทุนเกินกึ่งหนึ่งของทุนเรือนหุ้น ซึ่งหำกไม่สำมำรถแก้ไขปัญหำดังกล่ำว
ได้อำจส่งผลท ำให้สหกรณ์ต้องเลิกกำรด ำเนินกิจกำร ซึ่งจำกแนวคิดดังกล่ำวข้ำงต้นจึงน ำไปสู่กำรด ำเนินงำนวิจัย
เพ่ือหำสำเหตุของกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์ว่ำเกิดจำกปัจจัยใดบ้ำงเพ่ือสหกรณจ์ะได้น ำผลกำรศึกษำไป
ประกอบในกำรวำงแผนบริหำรจัดกำรธุรกิจสินเชื่อ กำรก ำหนดนโยบำยกำรให้สินเชื่อ และกำรติดตำมลูกหนี้ที่ค้ำง
ช ำระให้เกิดผลสัมฤทธิ์อย่ำงสูงสุด รวมถึงเจ้ำหน้ำที่กรมส่งเสริมสหกรณ์สำมำรถน ำผลที่ได้จำกำรศึกษำไปวำงแผน
ในกำรแนะน ำ ส่งเสริมสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด ให้สำมำรถผ่ำนพ้นวิกฤตปัญหำหนี้ค้ำง
ช ำระ และด ำเนินกิจกำรเพ่ืออ ำนวยประโยชน์แก่สมำชิกต่อไปได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ  
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยเสี่ยงกับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอำ
มำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด 
 2. เพ่ือหำสำเหตุและวัดระดับควำมส ำคัญของสำเหตุที่ท ำให้เกิดกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์
เครดิตยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด 
 3. เพ่ือศึกษำปัญหำและให้ข้อเสนอแนะกำรแก้ไขปัญหำกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์เครดิตยู
เนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 กำรด ำเนินงำนวิจัยเรื่องปัจจัยที่มีควำมสัมพันธ์ และเป็นสำเหตุกำรเกิดหนี้ค้ำงช ำระของสมำชิกเงินกู้
สหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด จังหวัดระนอง โดยมีข้ันตอนกำรด ำเนินงำนวิจัยดังต่อไปนี้ 
 1. รูปแบบการวิจัย  

    กำรศึกษำวิจัยครั้งนี้เป็นรูปแบบกำรวิจัยแบบไม่ทดลอง โดยเป็นประเภทกำรวิจัยเชิงส ำรวจแบบ
ภำคตัดขวำง เพ่ือหำควำมเป็นเหตุเป็นผล 
 2. ประชากรในการวิจัย  
     ประชำกรที่ใช้ในกำรศึกษำ คือ สมำชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด ที่มีหนี้
ค้ำงช ำระ จ ำนวน 108 คน โดยศึกษำจำกประชำกรทั้งหมด 
 3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
    กำรเก็บข้อมูลโดยกำรใช้แบบสอบถำมที่ผู้วิจัยได้สร้ำงขึ้น โดยลักษณะของแบบสอบถำมจะเป็นแบบ
ค ำถำมท้ังแบบปลำยเปิดและปลำยปิด 
   4. การทดสอบแบบสอบถาม  
    ผู้วิจัยได้ด ำเนินกำรทดสอบประสิทธิภำพของเครื่องมือที่ใช้ดังนี้  
  1) น ำแบบสอบถำมไปให้อำจำรย์ที่ปรึกษำได้ท ำกำรตรวจทำนควำมถูกต้องและตรวจสอบควำม
เที่ยงตรงเชิงเนื้อหำ 
  2) ปรับปรุงและแก้ไขตำมค ำแนะน ำของอำจำรย์ที่ปรึกษำ 
  3) น ำแบบสอบถำมปรับแก้ไขแล้วไปทดสอบกับกลุ่มประชำกรที่ไม่ใช่กลุ่มเป้ำหมำย แล้วน ำมำ
ปรับปรุงแบบสอบถำมเพ่ือให้สอดคล้องและง่ำยต่อผู้ตอบจำกกำรทดสอบได้ค่ำระดับควำมเชื่อมั่นของ
แบบสอบถำม โดยกำรหำค่ำสัมประสิทธิ์ อัลฟำของ Cronbach’s Alpha ซึ่งมีค่ำระดับควำมเชื่อมั่นของ
แบบสอบถำมทั้งชุด เท่ำกับ 0.828  
 5. สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
      ผู้วิจัยได้ใช้สถิติเพ่ือท ำกำรวิเครำะห์ข้อมูลดังนี้ 
  1) กำรวิเครำะห์ข้อมูลเชิงปริมำณใช้สถิติเชิงพรรณนำ ได้แก่ ค่ำควำมถี่ ค่ำร้อยละ ค่ำเฉลี่ย และ
ค่ำเบี่ยงเบนมำตรฐำน โดยน ำเสนอในรูปของค่ำร้อยละและกำรบรรยำยประกอบ 



 

วารสารเกษตร มสธ. ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 2    23 

2.) สำเหตุและวัดระดับควำมส ำคัญของสำเหตุที่ท ำให้เกิดกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์
เครดิตยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด ระดับควำมส ำคัญของสำเหตุที่ท ำให้เกิดกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิก 
โดยใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เป็นรายข้อค าถาม ภาพรวม
ก าหนดเกณฑ์ในการแปลผลตามแนวคิดของเบสท์ (Best, 1981, p. 182) ดังรายละเอียด ดังนี้ 

ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับความส าคัญน้อยที่สุด 
ค่าเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับความส าคัญน้อย 
ค่าเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความส าคัญปานกลาง 
ค่าเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับความส าคัญมาก 
ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับความส าคัญมากท่ีสุด  

 3) กำรวิเครำะห์ข้อมูลเชิงปริมำณโดยใช้สถิติเชิงอนุมำน ได้แก่ ค่ำไคสแควร์ใช้ในกำรทดสอบ
สมมติฐำนเพ่ือหำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวแปรอิสระกับตัวแปรตำมว่ำมีควำมสัมพันธ์กันหรือไม่  
 

ผลการวิจัย 
 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถำม ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 84.30 มีอำยุระหว่ำง 41-50 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 42.60 มีสถำนภำพสมรส คิดเป็นร้อยละ 76.90 กำรศึกษำสูงสุดอยู่ในระดับ ป.4-ป.6 คิดเป็นร้อยละ 
38.90 ระยะเวลำกำรเป็นสมำชิกท่ี 14 ปี คิดเป็นร้อยละ 75.09 ประกอบอำชีพเกษตรกร คิดเป็นร้อยละ 39.80  
มีสมำชิกในครอบครัว 4 คนขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 60.20 และมีบุคคลในกำรอุปกำระ 2 คน คิดเป็นร้อยละ 34.30 

 ข้อมูลปัจจัยด้ำนเศรษฐกิจ และปัจจัยด้ำนสังคม ส่วนใหญ่มีระดับรำยได้ต่อเดือน 10,001 – 20,000 บำท 
คิดเป็นร้อยละ 44.40 มีระดับรำยจ่ำยต่อเดือนต่ ำกว่ำ 10,000 บำท คิดเป็นร้อยละ 44.40 มีภำระหนี้สินรวม
ทั้งหมด ต่ ำกว่ำ 10,000 บำท คิดเป็นร้อยละ 34.30 เป็นภำระหนี้สินกับสถำบันกำรเงินอื่นที่มิใช่สหกรณ์ต่ ำกว่ำ 
10,000 บำท คิดเป็นร้อยละ 41.70 มีภำระผ่อนช ำระหนี้รวมทุกสถำบัน (ทั้งในและนอกระบบ) ต่อเดือน ต่ ำกว่ำ 
5,000 บำท คิดเป็นร้อยละ 38.00 มีภำระผ่อนช ำระหนี้กับสหกรณ์ต่อเดือนต่ ำกว่ำ 5,000 บำท คิดเป็นร้อยละ 
75.90 และส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในกำรกู้ยืมเงินจำกสหกรณ์เพ่ือน ำไปหมุนเวียนในกิจกำร คิดเป็นร้อยละ 56.50 
น ำเงินไปใช้ตรงตำมวัตถุประสงค์ในกำรกู้ยืมเงิน คิดเป็นร้อยละ 96.30 และมีแหล่งเงินกู้ยืมอ่ืนที่มิใช่กู้จำกสหกรณ์ 
คือ ธนำคำรเพ่ือกำรเกษตรและสหกรณ์กำรเกษตร คิดเป็นร้อยละ 46.30 

 ข้อมูลภำระกำรค้ำงหนี้กับสหกรณ์ พบว่ำ ส่วนใหญ่ยืมเงินประเภทเงินยืมสำมัญ คิดเป็นร้อยละ 72.90 
จ ำนวนหนี้ค้ำงกับสหกรณ์รวมทั้งสิ้น 5,001 – 20,000 บำท มำกที่สุด คิดเป็นร้อยละ 36.10 และมีระยะเวลำกำร
ค้ำงช ำระหนี้กับสหกรณ์ 9 ปี มำกที่สุด คิดเป็นร้อยละ 38.00 

 ส ำหรับกำรหำควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยเสี่ยงกับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยน 
อำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด ประกอบด้วย 
 1. ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยเสี่ยงกับกำรค้ำงช ำระหนี้ซึ่งประกอบด้วย ปัจจัยด้ำนเศรษฐกิจและสังคม 
ปัจจัยด้ำนนโยบำยรัฐบำล ปัจจัยด้ำนสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด 2019 ปัจจัยด้ำนกำรบริหำร
จัดกำรสหกรณ์ และปัจจัยด้ำนพฤติกรรมกำรช ำระหนี้กับกำรเกิดหนี้ค้ำงช ำระของสมำชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยน 
อำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด จังหวัดระนอง มีดังนี้ 
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  1.1 ปัจจัยส่วนบุคคล พบว่ำ ปัจจัยด้ำนอำชีพเพียงด้ำนเดียวที่มีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระหนี้
ของสมำชิกสหกรณ์ ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิต ิ0.01   
  1.2 ปัจจัยด้ำนเศรษฐกิจและสังคม พบว่ำ ปัจจัยด้ำนรำยได้ต่อเดือน มีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระ
หนี้ของสมำชิกที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ปัจจัยรำยจ่ำยต่อเดือน ภำระผ่อนช ำระหนี้สินรวมทุกสถำบันต่อ
เดือน ภำระผ่อนช ำระหนี้สินกับสหกรณ์ต่อเดือน ภำระผ่อนช ำระหนี้สินรวมต่อเดือน ภำระหนี้สินกับสถำบัน
กำรเงินอื่นที่มิใช่สหกรณ์ และ กำรน ำเงินไปใช้ตรงตำมวัตถุประสงค์ในกำรกู้ยืมเงิน มีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำง
ช ำระหนี้ของสมำชิกที่ระดับนัยส าคัญทางสถิต ิ0.01 
  1.3 ปัจจัยด้ำนกำรบริหำรจัดกำรของสหกรณ์ พบว่ำ ปัจจัยควำมสะดวกสบำยในกำรช ำระหนี้  
มีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ขณะที่ปัจจัยเจ้ำหน้ำที่รับช ำระหนี้
ปฏิบัติงำนล่ำช้ำ ปัจจัยเจ้ำหน้ำที่ไม่อธิบำยเงื่อนไขในสัญญำเงินยืมให้ชัดเจน และปัจจัยเจ้ำหน้ำที่ขำดควำมสนใจ 
ในกำรติดตำมทวงถำมเมื่อถึงก ำหนดช ำระ มีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกที่ระดับนัยส าคัญ 
ทางสถิต ิ0.01 
  1.4 ปัจจัยด้ำนพฤติกรรมกำรช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์ พบว่ำ สมำชิกน ำเงินที่จะช ำระหนี้สหกรณ์
ไปจ่ำยช ำระหนี้อ่ืนก่อน สมำชิกน ำเงินกู้จำกสหกรณ์ไปใช้ผิดวัตถุประสงค์ สมำชิกมีรำยจ่ำยมำกกว่ำรำยได้ สมำชิก
มีปัญหำครอบครัว และสมำชิกลำออกจำกงำน/ตกงำน/ว่ำงงำน มีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิก 
ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิต ิ0.05 
 2. กำรหำสำเหตุและระดับควำมส ำคัญของสำเหตุที่ท ำให้เกิดกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์เครดิต
ยูเนี่ยนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด มีดังนี้ 
  2.1 ด้ำนนโยบำยรัฐบำล พบว่ำ สมำชิกให้ควำมส ำคัญด้ำนนโยบำยรัฐบำลอยู่ ในระดับมำก  
โดยเรื่องรำยจ่ำยค่ำสำธำรณูปโภคขึ้นรำคำสูง อยู่ในระดับมำกที่สุด และกำรเปลี่ยนแปลงของภำครัฐส่งผลกระทบ
ต่อกำรตัดสินใจช ำระหนี้ มำตรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด 2019 เช่น กำรควบคุมกำรเดินทำง 
และกำรปิดห้ำงร้ำนต่ำงๆ อยู่ในระดับมำก 
  2.2 ด้ำนสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด 2019 พบว่ำ สมำชิกให้ควำมส ำคัญ  
ด้ำนสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด 2019 อยู่ในระดับมำก โดยเรื่องรำคำวัตถุดิบสูงขึ้น   
มีรำยจ่ำยเพิ่มมำกข้ึน มีภำระหนี้สินเพ่ิมขึ้น เช่น ต้องซื้อเทปเล็ตให้บุตรหลำนใช้ในกำรเรียนออนไลน์ รำยได้ไม่
พอใช้จนต้องก่อหนี้เพ่ิม รำยได้ลดลง/ถูกเลิกจ้ำง และกำรติดต่อสื่อสำร ประชำสัมพันธ์ข่ำวสำร เพรำะต้อง
รักษำระยะห่ำง และมีกำรติดเชื้อเพ่ิมมำกข้ึน อยู่ในระดับมำก 
  2.3 ด้ำนกำรบริหำรจัดกำรของสหกรณ์ พบว่ำ สมำชิกให้ควำมส ำคัญด้ำนกำรบริหำรจัดกำรของ
สหกรณ์ อยู่ในระดับมำก โดยเรื่องเงื่อนไขระยะเวลำกำรช ำระคืนสั้นเกินไป ไม่มีบุคลำกรในกำรแนะน ำข้อมูลกำร
ช ำระหนี้ ควำมสะดวกสบำยในกำรช ำระหนี้ เช่น ช ำระหนี้ได้ง่ำยหลำยช่องทำง เงินงวดผ่อนช ำระสูงเกินไป กำร
ติดตำมเร่งรัดหนี้สินไม่เป็นระบบ อยู่ในระดับมำก 
  2.4 ด้ำนพฤติกรรมกำรช ำระหนี้ พบว่ำ สมำชิกให้ควำมส ำคัญด้ำนพฤติกรรมกำรช ำระหนี้ อยู่ใน
ระดับปำนกลำง โดยมพีฤติกรรมเรื่องกำรน ำเงินที่จะช ำระหนี้สหกรณ์ไปจ่ำยช ำระหนี้อ่ืนก่อน และ กำรปัญหำด้ำน
สุขภำพ หรือทุพพลภำพจนเป็นสำเหตุให้ไม่สำมำรถประกอบอำชีพได้ อยู่ในระดับมำก 
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 3. ปัญหำและข้อเสนอแนะในกำรแก้ไขปัญหำกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยน 
อำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด พบว่ำ มีสมำชิกสหกรณ์บำงรำยมักจะน ำเงินกู้ที่ได้ไปใช้ผิดวัตถุประสงค์ และสมำชิก 
มีหนี้สินล้นพ้นตัว ซ่ึงเป็นปัญหำเรื้อรังมำนำน ส่วนคณะกรรมกำรยังขำดควำมรู้ควำมเข้ำใจ และขำดควำมสำมำรถ
ในด้ำนสินเชื่อ ตลอดจนไม่มีเจ้ำหน้ำที่ประจ ำของสหกรณ์ท่ีจะคอยให้บริกำรแก่สมำชิก รวมถึงกำรให้กำรบริกำรยัง
ไม่พร้อมเท่ำที่ควร ส่วนข้อเสนอแนะควรมีกำรอบรมให้ควำมรู้ควำมเข้ำใจแก่สมำชิกในกำรขอสินเชื่อและกำรใช้
เงินให้ตรงตำมวัตถุประสงค์ และสหกรณ์ควรหำอำชีพเสริมแก่สมำชิกส ำหรับผู้ที่มีรำยได้น้อยเพ่ือเสริมสร้ำงรำยได้
ให้พอเพียงแก่กำรด ำรงชีวิตต่อไป 
 

การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
การอภิปรายผล 
1 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยเสี่ยงกับการค้างช าระหนี้ของสมาชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอามานะห์สุขส าราญ 
จ ากัด 
 1) ปัจจัยส่วนบุคคล มีควำมสัมพันธ์กับควำมสำมำรถในกำรช ำระหนี้เงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์อย่ำง  
มีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ 0.01 คือ อำชีพ เพียงปัจจัยเดียว ซึ่งไม่สอดคล้องกับผลกำรศึกษำของ รัชดำภรณ์  
บุญวงศ์ (2561) ได้ศึกษำเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อกำรค้ำงช ำระหนี้เงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรกระบุรี จ ำกัด 
จังหวัดระนอง พบว่ำ ปัจจัยส่วนบุคคลที่มีผลต่อกำรค้ำงช ำระหนี้เงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์อย่ำงมีนัยสำคัญทำง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ได้แก่ อำยุของสมำชิกและระยะเวลำกำรเป็นสมำชิก  
 2) ปัจจัยด้ำนเศรษฐกิจและสังคม มีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ 
ที่ 0.05 ได้แก่ ด้ำนรำยได้เฉลี่ยต่อเดือน และมีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกอย่ำงมีนัยส ำคัญทำง
สถิติที่ 0.01 ได้แก่ รำยจ่ำยเฉลี่ยต่อเดือน ภำระผ่อนช ำระหนี้สินรวมทุกสถำบันต่อเดือน ภำระผ่อนช ำระหนี้สินกับ
สหกรณ์ต่อเดือน ภำระผ่อนช ำระหนี้สินรวมต่อเดือน ภำระหนี้สินกับสถำบันกำรเงินอ่ืนที่มิใช่สหกรณ์ และกำรน ำ
เงินไปใช้ตรงตำมวัตถุประสงค์ในกำรกู้ยืมเงิน สอดคล้องกับงำนวิจัยของสุเมธำ สืบชำติ (2551: บทคัดย่อ) ได้ศึกษำ
เรื่อง ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับกำรช ำระคืนเงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรจะนะ จ ำกัด จังหวัดสงขลำ พบว่ำ รำยได้ 
จำกกำรเกษตร รำยได้อ่ืน รำยจ่ำยจำกกำรเกษตร มีควำมสัมพันธ์กับกำรช ำระคืนเงินกู้อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่
ระดับ 0.05 และสอดคล้องกับงำนวิจัยของรัชดำภรณ์ บุญวงศ์ (2561) ได้ศึกษำเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อกำรค้ำงช ำระ
หนี้เงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรกระบุรี จ ำกัด จังหวัดระนอง พบว่ำ ปัจจัยด้ำนเศรษฐกิจที่มีผลต่อกำรค้ำง
ช ำระหนี้เงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ 0.05 ได้แก่ ประเภทเงินกู้ รำยได้จำกกำร
ประกอบอำชีพ ค่ำใช้จ่ำยในครัวเรือน และครอบครัวของสมำชิกมีหนี้กับสถำบันอ่ืน และปัจจัยด้ำนสังคมของ
สมำชิก ส่วนใหญ่มีสมำชิกในครอบครัว 2-3 คน และ 4-5 คน และส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลของสมำชิกในกลุ่มเดียว 
 3) ปัจจัยด้ำนนโยบำยรัฐบำล มีควำมสัมพันธ์ต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ 
ที่ 0.05 ได้แก่ ควำมล่ำช้ำในกำรออกมำตรกำรรับมือกับสถำนกำรณ์ ส่งผลให้เหตุกำรณ์ทวีควำมรุนแรงและยืดเยื้อ  
ซึ่งไมส่อดคล้องกับงำนวิจัยของสุรัสวดี บรรพตเสต (2558) ศึกษำปัจจัยที่ส่งผลต่อควำมสำมำรถในกำรช ำระหนี้
สินเชื่อประชำชน ลูกค้ำธนำคำรออมสิน สำขำ อุบลรำชธำนีจังหวัดอุบลรำชธำนี พบว่ำ ปัจจัยภำยนอกธนำคำร
มีผลต่อควำมสำมำรถในกำรช ำระ สินเชื่อประชำชน ได้แก่ ภำวะเศรษฐกิจ ควำมต้องกำรเปลี่ยนแปลง 
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ตำมเทคโนโลยี เช่น สมำร์ทโฟน เครื่องอ ำนวยควำมสะดวกต่ำง ๆ ภัยธรรมชำติ นโยบำยของรัฐเกี่ยวกับ 
กำรบริโภค อัตรำเงินเฟ้อ นโยบำยรัฐเกี่ยวกับกำรลงทุน ปัญหำภำวะเศรษฐกิจตกต่ ำ  
 4) ปัจจัยด้ำนสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด 2019 มีควำมสัมพันธ์ต่อกำรค้ำงช ำระหนี้
ของสมำชิกอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ 0.05 ได้แก่ รำคำวัตถุดิบสูงขึ้น กำรติดต่อสื่อสำร ประชำสัมพันธ์ข่ำวสำร 
เพรำะต้องรักษำระยะห่ำง และมีกำรติดเชื้อเพ่ิมมำกขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับอุบลวรรณ ขุนทอง และคณะ วำรี จั่นโต 
และอัจฉรำ หล่อตระกูล (2558) ศึกษำเรื่อง มูลเหตุกำรค้ำงช ำระหนี้เงินกู้ของลูกค้ำสหกรณ์ออมทรัพย์ครูนนทบุรี 
จ ำกัด พบว่ำ มูลเหตุของกำรค้ำงชำระหนี้เงินกู้ของลูกค้ำสหกรณ์ออมทรัพย์ครูนนทบุรี จ ำกัด (ปัจจัยภำยนอก) 
โดยภำพรวมอยู่ในระดับมำกที่สุดเมื่อพิจำรณำในแต่ละรำยกำรพบว่ำภำวะเศรษฐกิจซบเซำหรือตกต่ ำมีคู่แข่งขัน
เพ่ิมมำกขึ้นต้นทุนที่ใช้ในกำรผลิตเพ่ิมสูงขึ้นแต่ไม่สำมำรถเพ่ิมรำคำสินค้ำได้เกิดควำมไม่สงบเรียบร้อยของ
บ้ำนเมืองมีกำรเปลี่ยนแปลงเครื่องจักรท ำให้มีต้นทุนในกำรผลิตเพ่ิมสูงขึ้นมีกำรเปลี่ยนแปลค่ำนิยมในกำรบริโภค
สินค้ำลูกค้ำแต่ละคนมีค่ำนิยมในกำรบริโภคสินค้ำที่แตกต่ำงกันและผลผลิตหรือสินค้ำได้รับควำมเสียหำยจำกภัย
ธรรมชำติ และสอดคล้องกับ สุรพล ไหลมี (2559) ได้ศึกษำเรื่องปัจจัยที่ท ำให้เกิดดอกเบี้ยค้ำงรับของเงินกู้ประจ ำ: 
กรณีศึกษำธนำคำรกรุงไทยจ ำกัด (มหำชน) สำขำถนนสุเทพเชียงใหม่ ได้ศึกษำจำกกลุ่มลูกหนี้เงินกู้ประจ ำที่ค้ำง
ช ำระดอกเบี้ยตั้งแต่ 1 งวดขึ้นไป ระหว่ำงปี พ.ศ. 2536-2537 จ ำนวน 53 รำย ของธนำคำรกรุงไทย จ ำกัด 
(มหำชน) สำขำถนนสุเทพ จำกกำรศึกษำพบว่ำปัจจัยที่ก่อให้เกิดดอกเบี้ยค้ำงรับของลูกหนี้ส่ วนใหญ่ คือ  
ด้ำนปัจจัยภำยนอก โดยเรียงตำมล ำดับควำมส ำคัญ คือ เกิดจำกภำวะเศรษฐกิจของประเทศกำรเปลี่ยนแปลง
นโยบำยของรัฐบำลและภัยธรรมชำติ ตำมล ำดับ 
 5) ปัจจัยด้ำนกำรบริหำรจัดกำรของสหกรณ์ มีควำมสัมพันธ์ต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกอย่ำง  
มีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ 0.05 ได้แก่ ควำมสะดวกสบำยในกำรช ำระหนี้ และมีควำมสัมพันธ์ต่อกำรค้ำงช ำระ
หนี้ของสมำชิกอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ 0.01 ได้แก่ เจ้ำหน้ำที่รับช ำระหนี้ปฏิบัติงำนล่ำช้ำ เจ้ำหน้ำที่ไม่อธิบำย
เงื่อนไขในสัญญำเงินยืมให้ชัดเจน ซึ่งสอดคล้องกับงำนวิจัยของปัญจพำณ์ บุญกำวิน (2563) ได้ท ำกำรศึกษำเรื่อง 
ปัจจัยที่มีผลต่อควำมส ำเร็จในกำรติดตำมหนี้ค้ำงช ำระไม่เกิน 90 วัน ของลูกหนี้บัตรเครดิต ธนำคำรออมสิน พบว่ำ 
กระบวนกำรติดตำมหนี้ยังขำดประสิทธิภำพ ขำดกำรปรับปรุงข้อมูลให้เป็นปัจจุบัน และบุคลำกรบำงส่วนยังขำด
ควำมช ำนำญกำร ขำดทักษะด้ำนกำรติดตำมหนี้ รวมถึงกำรคัดสรรลูกค้ำกระบวนกำรอนุมัติสินเชื่อบัตรเครดิต 
ยังไม่มีควำมช ำนำญมีผลกระทบต่อควำมสำมำรถในกำรช ำระหนี้ของลูกหนี้ แต่ไม่สอดคล้องกับงำนวิจัยของสมฤดี 
บัวกิ่ง พินิจ ดวงจินดำ และอรจันทร์ ศิริโชติ (2555) ได้ศึกษำเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อกำรช ำระคืนเงินกู้ของสมำชิก
สหกรณ์กำรเกษตรเมืองสงขลำ จ ำกัด พบว่ำ กำรบริหำรงำนของสหกรณ์เป็นปัจจัยที่ไม่มีผลต่อกำรช ำระคืนเงินกู้
ของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรเมืองสงขลำ จ ำกัด และผลกำรศึกษำของนันทภรณ์ บุญทอง (2556: บทคัดย่อ) ได้
ท ำกำรศึกษำเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อหนี้เงินกู้ระยะสั้นค้ำงช ำระของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรในเขตปฏิรูปที่ดิน
ป่ำน ้ำขำว จ ำกัด จังหวัดระนอง พบว่ำ ปัจจัยด้ำนกำรปฏิบัติงำนของสหกรณ์ไม่มีผลต่อหนี้เงินกู้ระยะสั้นค้ำงช ำระ 
ได้แก่ กำรตรวจสอบกำรใช้เงินกู้ และ กำรติดตำมทวงหนี้อย่ำงต่อเนื่อง  
 6) ปัจจัยด้ำนพฤติกรรมกำรช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์ มีควำมสัมพันธ์ต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิก
อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ 0.05  ได้แก่ สมำชิกน ำเงินที่จะช ำระหนี้สหกรณ์ไปจ่ำยช ำระหนี้อ่ืนก่อน สมำชิกน ำ
เงินกู้จำกสหกรณ์ไปใช้ผิดวัตถุประสงค์ สมำชิกมีรำยจ่ำยมำกกว่ำรำยได้ สมำชิกมีปัญหำครอบครัว และสมำชิก
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ลำออกจำกงำน/ตกงำน/ว่ำงงำน ซึ่งสอดคล้องกับงำนวิจัยของ ศุภภร อ่ิมสุข (2561) ได้ศึกษำเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อกำรผิดนัดช ำระหนี้ของลูกหนี้สินเชื่อสถำบันบริหำรจัดกำรธนำคำรที่ดิน (องค์กำรมหำชน) กล่ำวว่ำรำยได้ของ
ลูกหนี้ ต่อเดือน และรำยจ่ำยของลูกหนี้ต่อเดือนมีผลกระทบต่อปัจจัยที่ท ำให้เกิดกำรผิดนัดช ำระหนี้ แต่ไม่
สอดคล้องในส่วนของตัวแปรอำยุ อำชีพ สถำนภำพ จ ำนวนบุคคลที่อยู่ในอุปกำระวงเงินกู้ สัดส่วนเงินผ่อนช ำระต่อ
รำยได้ ระยะเวลำในกำรช ำระคืนเงินต้น กำรแบ่งงวด กำรช ำระ และวัตถุประสงค์กำรใช้สินเชื่อไม่มีผลกระทบต่อ
ปัจจัยที่ท ำให้เกิดกำรผิดนัดช ำระหนี้ แต่ไม่สอดคล้องกับกำรศึกษำของจรูญรัตน์ ตระกำรศิรินทร์ (2540) ศึกษำถึง
ระดับควำมส ำคัญของคะแนนรวมปัจจัยต่ำงๆที่ส่งผลท ำให้เกิดกำรค้ำงช ำระเงินต้นพร้อมดอกเบี้ย และลูกหนี้ไม่
สำมำรถคืนธนำคำรได้ตำมก ำหนด พบว่ำ ปัจจัยที่เกิดจำกปัญหำของตัวลูกหนี้ที่ส่งผลต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ธนำคำร 
คือ เกิดจำกลูกหนี้แบกภำระหนี้เกินก ำลัง มีหนี้ภำยนอกสูงและสัดส่วนของเงินกู้กับเงินลงทุนสูงเกินไป 

 
2 ระดับความส าคัญของสาเหตุที่ท าให้เกิดการค้างช าระหนี้ของสมาชิกสหกรณ์เครดิตยูเนี่ยนอามานะห์สุข
ส าราญ จ ากัด 
 1) ด้ำนนโยบำยรัฐบำล สมำชิกให้ควำมส ำคัญด้ำนนโยบำยรัฐบำลอยู่ในระดับมำก โดยเรื่องรำยจ่ำยค่ำ
สำธำรณูปโภคข้ึนรำคำสูง อยู่ในระดับมำกที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับงำนวิจัยของอำริษำ โพชนุกุล (2559) ได้ศึกษำ
เรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อกำรผิดช ำระหนี้บัตรสินเชื่อเกษตรกร ธ.ก.ส.  สำขำระโนด จังหวัดสงขลำ โดย
พบว่ำ ปัจจัยภำยนอก ได้แก่ ภำวะเศรษฐกิจ กำรเกิดภัยธรรมชำติ และนโยบำยของรัฐส่งผลกระทบต่อกำรผิด
ช ำระหนี้บัตรสินเชื่อเกษตรกรในระดับมำก   
 2) ด้ำนสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโควิด 2019 อยู่ในระดับมำก โดยรำคำวัตถุดิบสูงขึ้น 
มีรำยจ่ำยเพ่ิมมำกขึ้น เช่น ค่ำน้ ำ ค่ำไฟ มีภำระหนี้สินเพ่ิมขึ้น เช่น ต้องซื้อเทปเล็ตให้บุตรหลำนใช้ในกำรเรียน
ออนไลน์ รำยได้ไม่พอใช้จนต้องก่อหนี้เพ่ิม รำยได้ลดลง/ถูกเลิกจ้ำง และกำรติดต่อสื่อสำร ประชำสัมพันธ์
ข่ำวสำร เพรำะต้องรักษำระยะห่ำง และมีกำรติดเชื้อเพ่ิมมำกขึ้น อยู่ในระดับมำก มีควำมสอดคล้องกับงำนวิจัย
ของสำวินี เพ็งธรรม และศิวฤทธิ์ สุนทรเสณี (2563) ได้ศึกษำเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อกำรเกิดหนี้ค้ำงช ำระสินเชื่อ
ธนำคำรประชำชนของธนำคำรออมสินเขตชัยภูมิ กล่ำวว่ำ ปัจจัยด้ำนเศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม มีผลต่อกำรเกิด
หนี้ค้ำงช ำระของธนำคำรอยู่ในระดับมำก 
 3) ด้ำนกำรบริหำรจัดกำรสหกรณ์ อยู่ในระดับมำก โดยเงื่อนไขระยะเวลำกำรช ำระคืนสั้นเกินไป ไม่มี
บุคลำกรในกำรแนะน ำข้อมูลกำรช ำระหนี้ ควำมสะดวกสบำยในกำรช ำระหนี้ เช่น ช ำระหนี้ได้ง่ำยหลำย
ช่องทำง เงินงวดผ่อนช ำระสูงเกินไป กำรติดตำมเร่งรัดหนี้สินไม่เป็นระบบ อยู่ในระดับมำก สอดคล้องกับ
งำนวิจัยของฐิติกำนต์ บุตรพึ่ง (2563) ได้ศึกษำเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกในสหกรณ์ภำค
กำรเกษตร จังหวัดสุโขทัย ได้กล่ำวว่ำ ปัจจัยที่มีผลต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกในสหกรณ์ภำคกำรเกษตร 
จังหวัดสุโขทัย โดยรวมพบว่ำอยู่ในระดับมำก เมื่อพิจำรณำเป็นรำยด้ำน พบว่ำ ด้ำนที่มีควำมส ำคัญอยู่ในระดับ
มำกที่สุด คือ ด้ำนกำรบริหำรงำนของสหกรณ์ด้ำนกำรค้ำงช ำระหนี้และด้ำนวงเงินในกำรค้ำงช ำระ ตำมล ำดับ 
 4) ด้ำนพฤติกรรมกำรช ำระหนี้ อยู่ในระดับปำนกลำง โดยมีพฤติกรรมเรื่องกำรน ำเงินที่จะช ำระหนี้
สหกรณ์ไปจ่ำยช ำระหนี้อ่ืนก่อน และ กำรปัญหำด้ำนสุขภำพ หรือทุพพลภำพจนเป็นสำเหตุให้ไม่สำมำรถ
ประกอบอำชีพได้ อยู่ในระดับมำก สอดคล้องกับงำนวิจัยของ ศรีวำลัย นิรำช (2551) ได้ท ำกำรศึกษำวิจัยเรื่อง 
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ปัจจัยของกำรค้ำงช ำระหนี้เงินกู้ของลูกค้ำธนำคำรรัฐในจังหวัดล ำพูน ผลกำรศึกษำพบว่ำ ปัจจัยที่เกิดจำกตัวผู้กู้
มีอิทธิพลต่อกำรเกิดหนี้ค้ำงช ำระมำกท่ีสุด มีรำยได้ลดลง มีหนี้สินหลำยทำง มีภำระผ่อนช ำระหลำยทำงและน ำ
เงินไปช ำระหนี้อ่ืนก่อน 
 

ข้อเสนอแนะ 
1 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 1.1 ควรมีกำรวำงระบบสินเชื่ออย่ำงรัดกุม และเป็นระบบโดยกำรวิเครำะห์กำรให้สินเชื่อโดยน ำปัจจัยที่
มีควำมสัมพันธ์และเป็นสำเหตุต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกท่ีได้จำกกำรศึกษำมำใช้ประกอบในกำรพิจำรณำ
อนุมัติสินเชื่อแก่สมำชิก ก ำหนดผู้รับผิดชอบรับช ำระหนี้ให้ชัดเจน รวมถึงสถำนที่และระยะเวลำในกำรรับช ำระหนี้ 
และน ำข้อมูลเข้ำที่ประชุมคณะกรรมกำรเป็นประจ ำทุกเดือนเพ่ือติดตำมควำมคืบหน้ำในกำรรับช ำระหนี้ 
รวมทั้งปัญหำในกำรรับช ำระหนี้ของสมำชิกแต่ละรำยเพื่อหำแนวทำงแก้ไขได้ทันต่อเวลำ 
 1.2 ควรท ำกำรมอบหมำยให้กรรมกำรที่มีควำมรู้ ควำมสำมำรถและเข้ำใจบทบำทหน้ำที่ ท ำหน้ำที่
เกี่ยวกับสินเชื่อ เพ่ือสำมำรถให้บริกำรด้ำนสินเชื่อแก่สมำชิกได้อย่ำงถูกต้องและเหมำะสม 
 1.3 ควรส่งเสริมกำรลดต้นทุนทำงกำรผลิตแก่สมำชิก ซึ่งจำกผลกำรส ำรวจพบว่ำสมำชิกกว่ำร้อยละ 
40 ประกอบอำชีพเกษตรกรรมซึ่งมีควำมสัมพันธ์กับกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิก โดยส่งเสริมให้สมำชิกลด
ต้นทุนในกำรผลิต จัดท ำบัญชีครัวเรือนและบัญชีต้นทุนเพ่ือสำมำรถวำงแผนกำรรับจ่ำยได้อย่ำงชัดเจนขึ้น และ
จัดอบรมอำชีพเสริมให้แก่สมำชิก เพ่ือเพ่ิมช่องทำงในกำรสร้ำงรำยได้ให้แก่สมำชิก 
 1.4 ข้อมูลจำกแบบสอบถำมซึ่งพบว่ำปัจจัยกำรผลิตมีรำคำสูงเป็นสำเหตุให้เกิดหนี้ค้ำงช ำระ ดังนั้น
สหกรณ์ควรเพิ่มธุรกิจกำรจัดหำสินค้ำมำจ ำหน่ำยให้แก่สมำชิกโดยจัดหำปัจจัยกำรผลิตมำจ ำหน่ำยในรำคำที่ถูก
กว่ำท้องตลำดให้แก่สมำชิก เพ่ือช่วยลดต้นทุนอีกทำงหนึ่ง 
2 ข้อเสนอแนะในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไป 
 2.1 ควรศึกษำถึงปัจจัยด้ำนต่ำงๆ ซึ่งอำจมีผลต่อกำรค้ำงช ำระหนี้เงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์ โดยลง
รำยละเอียดให้ชัดเจน เช่น ด้ำนกำรบริหำรจัดกำรภำยในของสหกรณ์ เพ่ือได้รำยละเอียดที่สำมำรถน ำมำ
ปรับปรุงกำรด ำเนินงำนได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 
 2.2 ควรศึกษำในด้ำนอ่ืนๆเพ่ิมเติม เช่น ควำมพึงพอใจ ทัศนคติ ฯลฯ และศึกษำข้อมูลจำกองค์กรอ่ืนๆ
ที่มีกำรเกิดหนี้ค้ำงช ำระ เพ่ือหำแนวทำงในกำรปรับปรุงให้สหกรณ์มีประสิทธิภำพต่อไป 
 2.3 กำรศึกษำครั้งนี้เป็นกำรศึกษำจำกข้อมูลในช่วงระยะเวลำหนึ่ง ซึ่งอำจมีกำรเปลี่ยนแปลงไปตำม
สถำนกำรณ์ จึงควรมีกำรศึกษำข้อมูลจำกสมำชิกของสหกรณ์เป็นระยะ ๆ เพ่ือให้ทรำบถึงปัญหำและแนว
ทำงแก้ไขพฤติกรรมที่มีผลต่อกำรค้ำงช ำระหนี้ของสมำชิกสหกรณ์ได้มำกขึ้น 
 2.4 ควรศึกษำงำนวิจัยเชิงคุณภำพเพ่ิม เช่น กำรสัมภำษณ์สมำชิกที่เป็นลูกหนี้เงินกู้ของสหกรณ์ฯ 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกมำกยิ่งขึ้น เพ่ือที่จะเป็นแนวทำงในกำรแก้ปัญหำกำรค้ำงช ำระหนี้ และเป็นแนวทำง
ส ำหรับสหกรณ์ในกำรช่วยเหลือลูกหนี้ของสหกรณ์ต่อไป 
 2.5 ควรศึกษำเปรียบเทียบถึงพฤติกรรมในกำรช ำระหนี้ของสมำชิกที่ผิดนัดช ำระหนี้กับสมำชิกที่เป็นหนี้
ปกติของสมำชิกสหกรณ์ฯ เพ่ือที่จะหำแนวทำงในกำรแก้ไขปัญหำและกำรบริหำรจัดกำรด้ำนธุรกิจสินเชื่อของสหกรณ์ 



 

วารสารเกษตร มสธ. ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 2    29 

เอกสารอ้างอิง 
กรมส่งเสริมสหกรณ์. (2564). สำรสนเทศสหกรณ์นอกภำคกำรเกษตร รำยงำนประจ ำปี 2564, กรุงเทพฯ. 
จรูญรัตน์ ตระกำรศิรินนท์.(2540). ปัจจัยที่ท ำให้เกิดปัญหำกำรช ำระหน้ีของธนำคำรพำณิชย์แห่งหน่ึงในจังหวัดเชียงใหม่.เชียงใหม่:  

กำรค้นคว้ำอิสระ เศรษฐศำสตร์มหำบัณฑิต คณะเศรษฐศำสตร์ มหำวิทยำลัยเชียงใหม่. 
ชุมนุมสหกรณ์เครดิตยูเน่ียนแห่งประเทศไทย จ ำกัด. ประวัติเครดิตยูเน่ียนในประเทศไทย สืบค้น 5 มีน ำคม 2565 , จำก 

https://www.cultthai.coop/cultthai/index.php/2017-05-24-02-43-05/cu-history1-2 
ฐิติกำนต์ บุตรพึ่ง (2563). ปัจจัยที่มีผลต่อกำรค้ำงช ำระหน้ีของสมำชิกในสหกรณ์ภำคกำรเกษตร จังหวัดสุโขทัย : มหำวิทยำลัยรำมค ำแหง 
นันทภรณ์ บุญทอง. (2556). ปัจจัยที่มีผลต่อหน้ีเงินกู้ระยะสั้นค้ำงช ำระของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรในเขตปฏิรูปที่ดินป่ำน ้ำขำว จ ำกัด 

จังหวัดระนอง (กำรศึกษำค้นคว้ำอิสระปริญญำบริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต ไม่ได้ตีพิมพ์). มหำวิทยำลัยสุโขทัยธรรมำธิรำช, นนทบุรี. 
ปัญจพำณ์ บุญกำวิน. (2563).ปัจจัยที่มีผลต่อควำมส ำเร็จในกำรติดตำมหน้ีค้ำงช ำระไม่เกิน 90 วันของลูกหน้ีบัตรเครดิต ธนำคำรออมสิน.

กำรประชุมน ำเสนอผลงำนวิจัยระดับบัณฑิตศึกษำ คร้ังที่15 ,495-510. จำก https://rsujournals.rsu.ac.th/ index.php/rgrc/ 
article/download/1741/1339/ 

รชต ตั้งนรำรัชชกิจ. (18 มกรำคม 2565). แจงสี่เบ้ีย. กรุงเทพธุรกิจ.   
รัชดำภรณ์ บุญวงศ์. (2561). ปัจจัยที่มีผลต่อกำรค้ำงชำระหน้ีเงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรกระบุรี จ ำกัด จังหวัดระนอง วิทยำนิพนธ์

ปริญญำบริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต: มหำวิทยำลัยสุโขทัยธรรมำธิรำช 
สหกรณ์เครดิตยูเน่ียนอำมำนะห์สุขส ำรำญ จ ำกัด. (2564). รำยงำนกิจกำรประจ ำปี 2564. ระนอง: สหกรณ์เครดิตยูเน่ียนอำมำนะห์ 

สุขส ำรำญ จ ำกัด. 
ศุภภร อิ่มสุข. (2561). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการผิดนัดช าระหน้ีของลูกหน้ีสินเชื่อ สถาบันบริหารจัดการธนาคารที่ดิน (องค์การมหาชน). 

การค้นคว้าอิสระเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
ศรีวาลัย นิราช. (2551). ปัจจัยของการค้างช าระหน้ีเงินกู้ของลูกค้าธนาคารของรัฐในจังหวัดล าพูน. การค้นคว้าอิสระศิลปศาสตร์

มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 
สมฤดี บัวกิ่ง พินิจ ดวงจินดำ และอรจันทร์ ศิริโชติ.(2555). ปัจจัยที่มีผลต่อกำรช ำระคืนเงินกู้ของสมำชิกสหกรณ์กำรเกษตรเมืองสงขลำ 

จ ำกัด. กำรค้นคว้ำอิสระบริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต.มหำวิทยำลัยทักษิณ. 
สำวินี เพ็งธรรม และศิวฤทธิ์ สุนทรเสณี. (2563). ปัจจัยที่มีผลต่อกำรเกิดหน้ีค้ำงช ำระสินเชื่อธนำคำรประชำชนของธนำคำรออมสินเขต

ชัยภูม.ิ กำรค้นคว้ำอิสระบริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต.มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย. 
สุรัสวดี บรรพตเสต (2558) ปัจจัยที่ส่งผลต่อควำมสำมำรถในกำรช ำระหน้ีสินเชื่อประชำชน ลูกค้ำธนำคำรออมสิน สำขำ อุบลรำชธำนี 

จังหวัดอุบลรำชธำนี วิทยำนิพนธ์ปริญญำบริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต สำขำวิชำกำรจัดกำร มหำวิทยำลัยรำชภัฏอุบลรำชธำน 
สุรพล ไหลมี. (2559). ปัจจัยที่ท ำให้เกิดดอกเบ้ียค้ำงรับของเงินกู้ประจ ำ: กรณีศึกษำธนำคำรกรุงไทย จำกัด (มหำชน) สำขำถนนสุเทพ 

เชียงใหม่.วิทยำนิพนธ์บริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต บัณฑิตวิทยำลัย มหำวิทยำลัยเชียงใหม่. 
สุเมธา สืบชาติ. (2551). ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการช าระคืนเงินกู้ของสมาชิกสหกรณ์การเกษตรจะนะ จ ากัด จังหวัดสงขลา. การศึกษา

ค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต. มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, นนทบุรี. 
อำริษำ โพชนุกูล. (2559).ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อกำรผิดช ำระหน้ีบัตรสินเชื่อเกษตรกร ธ.ก.ส. สำขำระโนด จังหวัดสงขลำ สำรนิพนธ์

ปริญญำบริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต : มหำวิทยำลัยสงขลำนครินทร์ 
อุบลวรรณ ขุนทอง วำรี จ่ันโต  และ อัจฉรำ หล่อตระกูล. (2558). มูลเหตุกำรค้ำงช ำระหน้ีเงินกู้ของลูกค้ำสหกรณ์ออมทรัพย์ครูนนทบุรี 

จ ำกัด.วำรสำรวิชำกำรมหำวิทยำลัยรัตนบัณฑิต.ปีที่ 10 ฉบับที่ 1, 21-30. 
ฤทัยรัตน์ ดวงชื่น (2558) ปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภำพกำรช ำระหน้ีเงินกู้ ธนำคำรเพื่อกำรเกษตรและสหกรณ์กำรเกษตร สำขำจอมบึง  

จังหวัดรำชบุรี วิทยำนิพนธ์ปริญญำ บริหำรธุรกิจมหำบัณฑิต, มหำวิทยำลัยศิลปำกร. 
_____________.(2565).รำยงำนกิจกำรประจ ำปี 2564 สิ้นสุดวันที่  31 ธันวำคม 2564. สหกรณ์เครดิตยู เน่ียนอำมำนะห์ 

สุขส ำรำญ จ ำกัด.ระนอง. 
Best, John W. (1981). Research in Education. Englewood cliff, CA: Prentice –Hall,Inc 

https://rsujournals.rsu.ac.th/


วารสารเกษตร มสธ. ปีที่ 5 ฉบับที่ 2    30 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการเพิ่มมูลค่าต้นชวนชมในจังหวัดนนทบุรี 
Local Wisdom of Value added in Adenium obesum (Forssk.) Roem. & Schult 

in Nonthaburi Province. 
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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาภูมิปัญญาการเพิ่มมูลค่าต้นชวนชมของเกษตรกรในจังหวัดนนทบุรี งานวิจัยนี้เป็น
งานวิจัยเชิงคุณภาพประชากรที่ศึกษา คือ เกษตรกรผู้ปลูกชวนชมในจังหวัดนนทบุรี  จ านวน 10 ราย เครื่องมือวิจัย คือ แบบ
สัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างเพื่อใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรผู้
ปลูกชวนชมมีการเพิ่มมูลค่าต้นชวนชมโดย 1) การปลูกชวนชมด้วยการเพาะเมล็ดเพื่อให้ได้โขดหรือโคนต้นที่พองโต 2) การต่อ
กิ่งหรือการเปลี่ยนยอดชวนชมโดยใช้ต้นกิ่งของต้นพันธุ์ดีเสียบบนต้นที่มีโคนสวยงาม การต่อกิ่งสามารถท าได้ 2 วิธี คือ ต่อกิ่ง
แบบเข้าเดือย และการต่อกิ่งแบบไม่เข้าเดือย 3) การดัดกิ่ง ล าต้น และรากชวนชม และท าให้ต้นชวนชมขายในรูปแบบบอนไซ 
 
ค าส าคัญ: ชวนชม ภูมิปัญญาการเพิ่มมูลค่า ชวนชมกระถาง 

 
Abstract  

 The purpose of this study was to study the local wisdom of value added in Adenium obesum 
(Forssk.) Roem. & Schult i n Nonthaburi Province. This was qualitative research; the study population was 10 
Adenium growers. The data collection tool was a semi-structured interview form for in-depth interviews. Data were 
analysed through content analysis. The results showed that the value added of Adenium was done by using 3 
methods. 1) Growing plants from the seeds in order to get big and beautiful caudex. 2) Grafting or changing 
to a new variety; two methods were done by the grower (1) Saddle grafting and (2) Flat cut grafting. 3) 
Adenium bonsai  
 

Keyword Adenium, Local Wisdom of Value added, Adenium pot.
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บทน า 
ชวนชม (Adenium spp.) เป็นพืชที่มีการพบครั้งแรกที่ทางภาคตะวันออกของทวีปอัฟริกาและแถบ

แทนซาเนียและเคนย่า ส าหรับประเทศไทยมีหลักฐานการปลูกชวนชมโดยพบเห็นจากในพระราชวังและวังของ
เจ้านาย มีรายงานว่า พระนางเธอลักษมีลาวัณ พระมเหสีองค์ที่ 2 ในพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวเป็น
เจ้านายองค์แรกท่ีได้ทรงน าพันธุ์ชวนชมเข้าไปปลูกในพระต าหนักลักษมีวิลาส แต่ไม่ทราบว่าทรงน ามาจากที่ใด
และประทานชื่อว่า ชวนชม คาดว่าประเทศไทยมีการปลูกเลี้ยงชวนชมมาแล้วก่อนสมัยรัชกาลที่ 6 ชวนชมเป็น
ต้นไม้ที่มีความสวยงามทั้งดอกและล าต้น โดยเฉพาะล าต้นที่มีโคนต้น เรียกว่า โขด โดยชวนชมบางพันธุ์มีโขด
สวยงามและสามารถดัดให้เป็นรูปทรงที่ต้องการ ท าให้เป็นที่ชื่นชอบและเป็นที่ต้องการของผู้พบเห็น เนื่องจาก
ความสวยงามทั้งดอกที่มีสีสันหลากหลายทั้งสีชมพู สีแดง สีเหลือง และล าต้นที่มีความสวย อีกทั้งปัจจุบันต้น
ชวนชมที่มีในท้องตลาดมีสายพันธุ์ให้เลือกหลากหลายทั้งสายพันธุ์ที่มีต้นใหญ่และสายพันธุ์ที่ต้นเล็กท าให้กลุ่ม
ลูกค้ากว้างข้ึนไม่เพียงเฉพาะผู้ที่มีพ้ืนที่ส าหรับวางต้นไม้เป็นบริเวณกว้างเท่านั้นแต่ยังเหมาะกับผู้ที่อาศัยอยู่ ใน
พ้ืนที่ที่มีขนาดเล็ก เช่น อเพาร์ทเมนท์ ก็สามารถปลูกได้ ท าให้ชวนชมเป็นที่ต้องการของทั้งตลาดในประเทศและ
ต่างประเทศ โดยมีการส่งออกไปยังหลายประเทศ เช่น สิงคโปร์ มาเลเซีย ญี่ปุ่น จีน และอินเดีย เป็นต้น  

จังหวัดนนทบุรีมีเกษตรกรปลูกเลี้ยงชวนชมมาเป็นระยะเวลานาน เกษตรกรในพ้ืนที่มีประสบการณ์
และความช านาญในการปลูกชวนชม และมีเทคนิคในการเพ่ิมมูลค่าให้กับต้นชวนชม โดยทั่วไปแล้วการเพ่ิม
มูลค่าให้กับไม้ดอกกระถางที่ง่ายที่สุดและเกษตรกรหรือพ่อค้าคนกลางนิยมท าคือ การเปลี่ยนจากถุงพลาสติก
ด าเป็นกระถางพลาสติกที่มีความสวยงาม หรือเปลี่ยนจากกระถางพลาสติกเป็นกระถางดินเผา กระถางเซรามิก
ที่มีความสวยงาม นอกจากนี้ยังมีการเพ่ิมมูลค่าโดยวิธีการอ่ืนด้วยเช่น การเสียบยอดและต่อกิ่งเพ่ือเปลี่ยนพันธุ์
เพ่ิมความหลากหลายให้ได้ดอกชวนชมที่สวยงามและมีหลายสีในต้นเดียว เป็นต้น ดังนั้นเพ่ือรวบรวมภูมิปัญญา
การเพ่ิมมูลค่าชวนชมของเกษตรกรผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาและรวบรวมข้อมูลภูมิปัญญาการเพ่ิมมูลค่า
ชวนชมเพ่ือเป็นแนวทางให้กับเกษตรกรหรือผู้สนใจได้เรียนรู้และน าไปใช้ในการเพ่ิมมูลค่าของชวนชมต่อไป 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย  
เพ่ือศึกษาภูมิปัญญาการเพ่ิมมูลค่าชวนชมของเกษตรกรในจังหวัดนนทบุรี 

 
วิธีด าเนินการวิจัย 

งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ประชากรที่ศึกษา คือ เกษตรกรผู้ปลูกชวนชมในจังหวัดนนทบุรี 
จ านวน 10 ราย เครื่องมือวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างเพื่อใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึก ประกอบด้วย 
1) ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกร 2) ภูมิปัญญาการจัดการการผลิตชวนชมของเกษตรกร 3) การเพ่ิมมูลค่าสินค้า
ชวนชม และการเตรียมต้นไม้ออกสู่ตลาด 4) ปัญหาและข้อเสนอแนะ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ 
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา  
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ผลการวิจัย  
1. ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกร  
 เกษตรกรทั้งหมดเป็นเพศชาย อายุเฉลี่ย 45 ปี มีประสบการณ์ในการปลูกชวนชมเฉลี่ย 24 ปี เกษตรกร
ส่วนใหญ่มีอาชีพหลัก คือ ผลิตชวนชม โดยเกษตรกรบางรายที่มีการปรับสัดส่วนการปลูกชวนชมกับไม้ประดับอ่ืน 
เช่น ลั่นทม มอนสเตอรา หน้าวัวใบ อินทผลัม เป็นต้น แหล่งเงินทุนที่ใช้เป็นเงินทุนของตัวเอง มูลเหตุจูงใจในการ
ตัดสินใจปลูกชวนชมเป็นความชอบส่วนตัว ความสวยงามของชวนชม และเป็นที่ต้องการของตลาดทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ ลักษณะสินค้าที่ขายมี 3 ลักษณะ ได้แก ่1) ขายต้นตอชวนชม 2)ชวนชมกระถางที่มีดอกสวยงาม
เปลี่ยนยอดแล้ว 3) ขายต้นชวนชมให้พ่อค้าคนกลางแล้วน าไปเปลี่ยนกระถางเพ่ือเพ่ิมมูลค่าเอง  
2. ภูมิปัญญาการจัดการการผลิตชวนชม 
 จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกจากเกษตรกรผู้ปลูกชวนชมได้ข้อมูล 2 ส่วน ดังนี้ 
 2.1 ภูมิปัญญาการขยายพันธุ์เพื่อเพิ่มมูลค่าชวนชม สามารถท าได้ทั้งการเพาะเมล็ดและการต่อกิ่ง  
มีวิธีการดังนี้ 
 2.1.1 การขยายพันธุ์โดยการใช้เมล็ด การขยายพันธุ์วิธีนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือการปรับปรุงพันธุ์ให้ได้
สายพันธุ์ใหม่ และการขยายพันธุ์เพ่ือใช้เป็นต้นตอ เนื่องจากชวนชมที่ได้จากการเพาะเมล็ดจะมีโขดที่สวยงามซึ่ง
เป็นการเพ่ิมมูลค่าอย่างหนึ่ง การเพาะเมล็ดนิยมเพาะในตะกร้าพลาสติก กระบะไม้ที่สามารถระบายน้ าได้ โดยใช้
วัสดุปลูกที่หาได้ตามท้องถิ่น คือ (1) ดินผสม : ขุยมะพร้าว อัตราส่วน 1:1 (2) พีทมอส : ดินก้ามปูร่อน : ขุยมะพร้าว 
อัตราส่วน 1:1:1 ขั้นตอนการเพาะเมล็ด ท าโดยน าดินมากรองละเอียดซึ่งได้จากการร่อน เทใส่ตะกร้าพลาสติก
สี่เหลี่ยมเกลี่ยผิวหน้าดินให้เรียบ โรยเมล็ดลงไป หรือเรียงให้เป็นแถว ให้มีระยะห่างที่เหมาะสมจากนั้นกลบเมล็ด 
การกลบไม่ต้องใส่วัสดุปลูกให้หนาจนเกินไปเพราะจะท าให้ต้นกล้าไม่สามารถงอกขึ้นมาได้ รดน้ าด้วยบัวฝอย แล้ว
น าไปวางไว้ในที่ร่ม เมื่อต้นกล้าเจริญเติบโตย้ายไปปลูกในกระถางขนาด 4 นิ้ว ให้น้ าและปุ๋ยอย่างต่อเนื่องประมาณ 
6 เดือนจึงเปลี่ยนกระถางให้มีขนาดใหญ่ขึ้น ภาพที ่1 
 2.1.2 การต่อกิ่งแบบเข้าเดือย ท าได้โดยน าต้นตอที่มีเส้นผ่านศูนย์กลางกิ่งประมาณ 1-2 เซนติเมตร 
มาตัดยอดออก (ตัดตามขวาง) เหนือโขดประมาณ 1 นิ้ว ผ่ากลางต้นโดยตัดให้เป็นรูปตัววี (V) ตัดกิ่งพันธุ์ดีที่มีสี
หรือลักษณะดอกที่สวยงาม โดยตัดกิ่งพันธุ์ดีเป็นรูปลิ่ม ลิดใบออก เสียบกิ่งพันธุ์ดีบนต้นตอให้รอยแผลของกิ่งพันธุ์
ดีและต้นตอแนบสนิทกัน พันเทปพลาสติกจากด้านล่างขึ้นบนเพื่อปิดรอยแผลเพื่อป้องกันน้ าเข้าและเชื้อโรคเข้า
ท าลาย ครอบถุงพลาสติกคลุมต้นที่เสียบยอดเพ่ือรักษาความชื้นบริเวณรอบกิ่งที่เสียบยอด จากนั้นน าไปวางไว้ในที่
ร่มร าไร ทั้งนี้ต้นชวนชมหนี่งต้นสามารถต่อกิ่งพันธุ์ดีได้หลายกิ่งและหลายสายพันธุ์ท าให้ชวนชมหนึ่งต้น ภาพที ่2  
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ภาพที่ 1 ขั้นตอนการเพาะเมล็ดชวนชม 

 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 การเสียบกิ่งแบบเข้าเดือย 
 

 2.1.3 การต่อกิ่งแบบไม่เข้าเดือย หรือที่เกษตรกรเรียกว่า การเสียบกิ่งแบบนั่งแท่น เป็นวิธีที่
เกษตรกรผู้ปลูกชวนชมมีการพัฒนาขึ้น ข้อดีของวิธีนี้คือ รอยแผลจากการเสียบกิ่งมีความสวยงามเห็นรอยเสียบ
ไม่ชัด การขยายพันธุ์โดยวิธีนี้หากกิ่งไม่ติดกันก็สามารถแก้ไขโดยการตัดกิ่งแล้วเสียบใหม่ได้ง่าย แต่ข้อจ ากัด คือ 
การเชื่อมติดของรอยต่อช้ากว่าวิธีการเข้าเดือย การต่อกิ่งแบบไม่เข้าเดือยมีขั้นตอน คือ น าต้นตอที่มีเส้นผ่าน
ศูนย์กลางกิ่งประมาณ 1-2 เซนติเมตร มาตัดยอดออก (ตัดตามขวาง) เหนือโขดประมาณ 1 นิ้ว ตัดกิ่งพันธุ์ดี 
โดยตัดตามขวางเช่นเดียวกับต้นตอ วางก่ิงพันธุ์ดีลงบนต้นตอ โดยวางให้อยู่ตรงกลางของต้นตอ น าถุงพลาสติก 
ขนาดเล็กครอบรอบบริเวณกิ่งที่วางลงบนต้นตอ มัดด้วยยาง เพ่ือรักษาความชื้นบริเวณรอบกิ่งจากนั้นน าไปวาง
ไว้ในที่ร่มร าไร หลังจากนั้น 2 สัปดาห์ น าพลาสติกที่คลุมออก ถ้ากิ่งยังเขียวอยู่แสดงว่าประสบความส าเร็จ 
ในการเสียบยอด ภาพที่ 3  

พันธุ์ด้วยเทปพลาสติก ผ่าต้นตอเป็นรูปตัว V 

เกลี่ยดินใหเ้รียบ 
 

โรยเมลด็ให้ทั่วตะกรา้ 
 

กลบเมล็ด 
 

รดน้ าด้วยบัวฝอย 
 

ต้นชวนชมที่งอกแล้วอายุ
ประมาณ 1-4 สัปดาห ์

 

ต้นชวนชมในกระถาง 4 นิ้ว 

เสียบกิ่งพันธุ์ดลีงบนต้น
ตอ 
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ภาพที่ 3 การต่อกิ่งแบบไม่เข้าเดือย 
 

 2.2 ภูมิปัญญาการดัดกิ่ง ล าต้น และรากเพื่อเพิ่มมูลค่าชวนชม ชวนชมเป็นพืชที่ไม่ได้ชมความสวยงาม
ของดอกเพียงอย่างเดียวแต่ยังมีการชื่นชมกับล าต้นหรือโขด และรากที่สวยงามด้วย ในการท าให้เกิดความสวยงาม
ของชวนชมเกษตรกรมีภูมิปัญญาในการท าดังนี้ 
  2.2.1 การจัดล าต้นและราก การจัดชวนชมเป็นการเพ่ิมมูลค่าอย่างหนึ่งที่เมื่อจัดแล้วสามารถเพ่ิม
ความสวยงามให้กับตัวมันเองได้ ในการปลูกชวนชมไม่ได้มีการแข่งขันความสวยงามกันที่โขดที่มีขนาดใหญ่เพียง
อย่างเดียว เกษตรกรได้ใช้ประสบการณ์ และความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างมูลค่าของชวนชมให้สูงขึ้นไปอีก
โดยการจัดรากชวนชมให้มีความสวยงาม ซึ่งในบางครั้งมีการจัดเป็นรูปต่างๆ อย่างสวยงาม เช่น ตัวการ์ตูน 
ภาพที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4 ตัวอย่างชวนชมที่จัดรากเสร็จแล้ว 
 

 การจัดรากมีขั้นตอน คือ คัดเลือกต้นที่ต้องการน ามาจัดรากพิจารณาจากโขดที่โผล่ขึ้นมาบนผิวดิน 
น าต้นชวนชมมาล้างราก และเอาดินออก น าไปผึ่งในที่ร่ม จนกว่าต้นจะเริ่มอ่อนสามารถดัดเป็นรูปต่างๆ ได้ ซึ่งอาจ
ใช้เวลาประมาณ 3-4 สัปดาห์ ขึ้นอยู่กับความอวบน้ าของต้น น าต้นชวนชมมาปลูกลงในกระถาง โดยใส่วัสดุปลูกลง
ครึ่งกระถาง จากนั้นวางต้นชวนชม จัดท่าทาง และรากของชวนชมให้มีความสวยงามจากนั้นจึงใส่ดินลงไปใน
กระถางโดยฝังโขดลงไปประมาณ 1 ใน 4 ส่วนของโขด ช่วงนี้อาจจะต้องผูกเชือกเพ่ือพยุงต้นชวนชมไว้ไม่ให้ล้ม  
จัดล าต้น และรากของชวนชมโดยน าโฟมมาขัดตามช่องว่างระหว่างรากเพ่ือให้เกิดช่องไฟที่สวยงาม นอกจากนี้  
จัดรากที่อยู่บนดินเพ่ือให้รากไปในทิศทางที่เราต้องการ โดยการใช้ไม้ไผ่ปักด้านข้างของรากทั้ง 2 ข้าง และใช้โฟม
วางด้านบนแล้วใช้เชือกมัดไม้ทั้ง 2 ด้าน หากเป็นรากที่มีขนาดเล็กก็ให้หักครึ่งไม้แล้วปักไม้เพ่ือกดไว้ ภาพที่ 5  

ตัดต้นตอ วางก่ิงพันธุ์ดีบนต้นตอ คลุมด้วยถุงพลาสติก 
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ภาพที่ 5 การจัดรากและล าต้นของชวนชม 
 

 หากต้องการให้รากยกตัวสูง ให้ตรงกลางของต้นโปร่ง ก็สามารถน ากระถางเข้าไปวางไว้ตรงกลาง
ของต้นได ้ภาพที่ 6 เมื่อต้นได้รูปทรงที่ต้องการแล้วจึงล้างเอาดินออกแล้วย้ายไปปลูกในกระถางอีกใบหนึ่งแทน
ก็จะท าให้ได้ต้นชวนชมที่มีความสวยงาม  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 การจัดรากชวนชมโดยน ากระถางวางในกึ่งกลางของล าต้นแล้วมีรากปกคลุม 

 2.2.3 การจัดกิ่งชวนชมเกษตรกรมีการประยุกต์ใช้วิธีการจัดการดัดบอนไซ โดยใช้ลวดอะลูมิเนียม 
หรือลวดที่ไม่แข็งมาพันกิ่ง การพันลวดไม่ควรพันลวดให้ห่างเกินไป ไม่ควรพันลวดจนแน่นเกินไป และต้องพันไป
ในทางเดียวกันจากโคนกิ่งไปปลายกิ่ง นอกจากนี้อาจใช้เชือกช่วยในการบังคับทรงพุ่มให้มีความสวยงามได้ ภาพที่ 7  
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ภาพที่ 7 การจัดกิ่งชวนชม 
 

อภิปรายผล 
 การปลูกชวนชมสามารถสร้างมูลค่าเ พ่ิมได้ด้วยการเพ่ิมความงามของล าต้นและดอก ดังนี้   
1. การขยายพันธุ์ซึ่งสามารถท าโดย 1) การเพาะเมล็ดเพ่ือน าไปใช้เป็นต้นตอเนื่องจากต้นเพาะเมล็ดจะมีโขด
หรือโคนต้นที่พองโตขยายออกเป็นรูปทรงกระบอกท าหน้าที่สะสมอาหารที่เรียกว่า caudex หรือ โขด  
(B.B Jackson,1971) ท าให้ต้นชวนชมมีความสวยงาม การขยายพันธุ์โดยการปักช าสามารถท าได้แต่ไม่สามารถ
ท าให้ได้ต้นที่มีโขดพองสวยงาม 2) การต่อกิ่งเพ่ือเปลี่ยนชวนชมให้เป็นพันธุ์ใหม่โดยใช้ต้นตอที่ได้จากการเพาะ
เมล็ดจะท าให้ได้ต้นชวนชมที่มีโคนต้นที่สวยงามอีกทั้งยังมีดอกที่สวยงามด้วย โดยเกษตรกรมักนิยมคัดเลือก
พันธุ์ที่มีโขดขนาดใหญ่ สวยงามไว้เป็นต้นตอ และหาก่ิงพันธุ์ดีที่มีลักษณะตามต้องการเพ่ือเปลี่ยนยอดให้เป็นต้น
ใหม่ จากประสบการณ์ของเกษตรกรเดิมที่มีการต่อกิ่งแบบเข้าเดือย ภายหลังเกษตรกร พบว่า สามารถวางต่อ
กันได้เลยโดยไม่ต้องตัดกิ่งให้เป็นปากฉลามเพ่ือเสียบกิ่งพันธุ์ดี หรือที่เกษตรกรเรียกการขยายพันธุ์แบบนี้ว่า 
เป็นการขยายพันธุ์แบบนั่งแท่น ปัจจุบันเกษตรกรใช้วิธีการดังกล่าวในการขยายพันธุ์ชวนชม  
2. การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับต้นชวนชม โดยการจัดรากและล าต้นให้มีรูปทรงที่สวยงามเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้แก่ชวนชม การดัดต้นชวนชมของเกษตรกรมีการงดให้น้ าต้นชวนชมและล้างรากให้สะอาดโดยการผึ่งลม 
ในที่ร่มและแห้งจนท าให้ต้นนิ่มระดับหนึ่งจนสามารถดัดได้ ชวนชมเป็นไม้อวบน้ าและมีน้ าเป็นส่วนประกอบ
ส าคัญดังนั้นหากดัดกิ่งโดยไม่มีการงดน้ าจะท าให้กิ่ง ล าต้นและรากหักง่าย การงดการให้น้ าแก่ชวนชมจะท าให้
เซลล์ขาดน้ าส่งผลให้ชวนชมทิ้งใบ และส่วนอ่ืนๆ โดยเฉพาะกิ่งและรากอ่อนนุ่มท าให้ดัดต้นชวนชมให้มีรูปร่าง
ตามที่ต้องการได้ง่ายขึ้น โดยใช้หลักการดัดเช่นเดียวกับบอนไซแต่ต้นไม้ที่น ามาท าเป็นบอนไซจะไม่หักง่าย
เหมือนกิ่งชวนชม และการดัดสามารถพันลวดให้แน่นแนบไปกับกิ่งได้  ดังนั้นการเพ่ิมความสวยงามและแปลก
ตาให้ชวนชมได้ด้วยการสร้างโขดให้มีขนาดใหญ่ ดัดต้นและรากให้สวยงาม การปฏิบัติเหล่านี้เกษตรกรมุ่งหวัง
เพ่ือสามารถขายชวนชมให้ได้ราคาสูงขึ้น เป็นการเพ่ิมมูลค่าต้นชวนชมด้วยภูมิปัญญาและประสบการณ์ของ
เกษตรกรผู้ปลูกชวนชม จังหวัดนนทบุรี  
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แผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ 
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บทคัดย่อ 

 
 การวิจัยเรื่องแผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษา
ระดับความคิดเห็นของชุมชนต่อการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน 2) วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการจัดการ 
วนอุทยานบึงสามพันในปัจจุบัน และ 3) จัดท าแผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ คือ ประชาชนที่อยู่อาศัยในต าบลซับสมอทอดและต าบลซับไม้แดง อ าเภอบึงสามพัน  
จังหวัดเพชรบูรณ์ จ านวน 8 หมู่บ้าน รวม 5,136 คน ก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้สูตรค านวณของทาโร ยามาเน ได้ขนาด
กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 371 คน สุ่มตัวอย่างแบบง่ายด้วยการจับสลากตามสัดส่วนจ านวนประชากรในแต่ละหมู่บ้าน จากนั้น
ด าเนินการใช้แบบสอบถามสอบถามข้อมูล และน าผลที่ได้มาวิเคราะห์หาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพด าเนินการโดยการจัดสนทนากลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจ านวน 15 คน เพื่อร่วมกันวิเคราะห์ 
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค และแนวทางในการจัดการเพื่อให้เกิดความยั่งยืนในอนาคต ผลที่ได้น ามาวิเคราะห์ต าแหน่ง
ทางยุทธศาสตร์ และจัดท า TOWS matrix เพื่อสังเคราะห์แผนการจดัการวนอุทยานบึงสามพันในอนาคต  
 ผลการวิจัยพบว่า 1) ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุมากกว่า 45 ปี จบการศึกษาระดับประถมศึกษา 
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่า 10,000 บาท มีถิ่นฐานเกิดในหมู่บ้านท่ีพักอาศัยมีระยะห่างจากวน
อุทยาน 6 – 10 กิโลเมตร ส่วนใหญ่ได้รับรู้หรือข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องจากเจ้าหน้าที่ป่าไม้ ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่มีความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับวนอุทยานและการจัดการในระดับมาก มีความพึงพอใจต่อการจัดการในปัจจุบันระดับมาก แต่มีส่วนร่วมใน 
การจัดการในระดับน้อย 2) ผลการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการจัดการวนอุทยานบึงสามพันในปัจจุบัน 
พบว่ามีจุดแข็ง จ านวน 5 ข้อ จุดอ่อน จ านวน 5 ข้อ โอกาส จ านวน 4 ข้อ และอุปสรรค จ านวน 4 ข้อ ซึ่งจากการวิเคราะห์ต าแหน่ง
ทางยุทธศาสตร์ พบว่าอยู่ในยุทธศาสตร์เร่งพัฒนา หรือยุทธศาสตร์เชิงแก้ไข 3) แผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน ประกอบด้วย
ยุทธศาสตร์ 5 ด้าน ได้แก่ ด้านอนุรักษ์และจัดการทรัพยากรธรรมชาติ ด้านการศึกษาและวิจัยทรัพยากรในพื้นที่ ด้านนันทนาการ
และสื่อความหมาย ด้านส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน และด้านบริหารจัดการ โดยมีกลยุทธ์ท้ังสิ้น 31 กลยุทธ์ และกลยุทธ์
ทั้งหมดมีความสอดคล้องกับนโยบายในการบริหารจัดการอุทยานแห่งชาติที่กรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืชได้ก าหนดไว ้
 
ค าส าคัญ : แผนการจัดการ วนอุทยานบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์  
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Abstract 
 

 Research on Bueng Sam Phan Forest Park Management Plan, Bueng Sam Phan District, Phetchabun 
Province aims 1) to study the level of community opinion towards Bueng Sam Phan Forest Park management, 
2) to analyze the strengths, weaknesses, opportunities, and threats of the current Bueng Sam Phan Forest Park 
management, and 3) to formulate a plan to manage Bueng Sam Phan Forest Park. This research is mixed method 
research; the population used in the quantitative research was the residents of Sap Samo Thot Sub-District and 
Sap Mai Daeng Sub-District, Bueng Sam Phan District, Phetchabun Province in 8 villages with a total of 5,136 
people. The sample size was determined by using Taro Yamane's computational formula. A sample size of 371 
people was obtained, and then a simple random sampling was drawn by drawing lots according to the 
population proportions of each village to obtain the number of samples. The sample was then carried out using 
a questionnaire. The obtained results were analyzed for frequency, percentage, mean, and standard deviation. 
The qualitative research which was managed by conducting a Focus Group Discussion of 15 stakeholders to 
jointly analyze strengths, weaknesses, opportunities, and threats of Bueng Sam Phan Forest Park Management 
and management guidelines for future sustainability. The results were analyzed for strategic positions and 
prepared TOWS matrix to synthesize the future Bueng Sam Phan Forest Park management plans. 
 The results of the research were found that 1) most of the representative were male, aged over 45 
years, graduating from primary school, engaging in agriculture, earning an average monthly income of less than 
10,000 baht, and residing in villages which are 6-10 kilometers away from the forest park. Most of the 
representative had a high level of understanding of the forest park and its management and were satisfied with 
the present management at a high level but participated in the management at a low level. 2) The results of 
the analysis of strengths, weaknesses, opportunities, and threats in the current Bueng Sam Phan Forest Park 
management revealed that there are 5 strengths, 5 weaknesses, 4 opportunities, and 4 threats. From the analysis 
of the strategic position, it was found that it is in an accelerated development strategy or a remedial strategy, 
that is, a strategy must be formulated to mitigate weaknesses and seek opportunities to create advantages from 
existing opportunities. 3) The management plan for Bueng Sam Phan Forest Park. It consists of five strategies: 
conservation and management of natural resources, education and research, resources in recreation areas, and 
the interpretation of public participation promotion and management, with 31 strategies within the 
aforementioned strategies. All action plans are consistent with national park management policies established 
by the Department of National Parks, Wildlife, and Plant Conservation. 
 
Keywords :  Management Plan, Bueng Sam Phan Forest Park, Phetchabun Province   
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บทน า 
 วนอุทยาน หรือ Forest Park หมายถึง พื้นที่ที่มีสภาพธรรมชาติสวยงามเหมาะแก่การสงวนรักษาไว้ 
ให้เป็นแหล่งคุ้มครองทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม หรือเพื่อเป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้ทางธรรมชาติ  
หรือนันทนาการของประชาชนโดยส่วนรวม (ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 136 ตอนที่ 71 ก, 2562) วนอุทยานบึงสามพัน 
ได้เปลี่ยนชื่อจาก “วนอุทยานเขาน้ าซับ-เขาวิเชียร” เป็น “วนอุทยานบึงสามพัน”เพื่อให้ชื่อวนอุทยานสอดคล้องกับชื่อ
ของอ าเภอซึ่งเป็นสถานที่ตั้งที่อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ เมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน 2562 เนื้อที่ 3,812 ไร่ และ
ประกาศจัดตั้ งตามค าสั่ งกรมอุทยานแห่งชาติ  สัตว์ป่า  และพันธุ์พืช ที่  1831/2557 ลงวันที่  14 สิงหาคม  
พ.ศ. 2557 ซึ่งต่อมาในวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ.2563 ได้มีประกาศกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  
ก าหนดบริเวณพื้นที่ป่าสงวนแห่งชาติป่าสองข้างทางสายชัยวิบูลย์ ในท้องที่ต าบลซับไม้แดง และต าบลซับสมอทอด 
อ าเภอบึงสามพัน และต าบลสามแยก อ าเภอวิเชียรบุรี จังหวัดเพชรบูรณ์ให้เป็นวนอุทยาน เนื้อที่ 5,600 ไร่  
โดยประกาศในราชกิจจานุเบกษา เล่ม 137 ตอนพิเศษ 290 ง วันที่ 14 ธันวาคม 2563 วนอุทยานบึงสามพันจัด 
เป็นวนอุทยานแห่งหนึ่งที่มีสภาพธรรมชาติสวยงาม เหมาะสมต่อการเป็นแหล่งเรียนรู้และแหล่งนันทนาการของคน 
ในพื้นที่ ส่วนใหญ่เป็นสวนป่าสักที่ผ่านการปลูกและบ ารุงรักษามาตั้งแต่ปี พ.ศ.2512 - ปัจจุบัน (พ.ศ. 2565) ไม้สักที่
ปลูกรุ่นแรกมีอายุมากถึง 43 ปี และเริ่มมีพันธุ์ไม้ในท้องถิ่นเดิมขึ้นปะปน เช่น ไม้ประดู่ แดง ตะแบกแดง กางขี้มอด  
เก็ดแดง ชิงชัน กระพี้เขาควาย ฉนวน (วัชรพล แซ่เจี่ย, 2560) ด้วยเส้นทางคมนาคมที่สะดวก ประกอบกับต าแหน่ง
ที่ตั้งซึ่งอยู่ห่างจากตัวอ าเภอบึงสามพันเป็นระยะทาง 3 กิโลเมตร ดังนั้นหากมีการบริหารจัดการวนอุทยานอย่าง 
มีประสิทธิภาพ โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน จะสามารถพัฒนาให้พื้นที่วนอุทยานแห่งนี้เป็นวนอุทยานชั้นน า  
ที่มีการบริหารจัดการคุ้มครองทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมได้อย่างยั่งยืน รวมทั้งเป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้  
ทางธรรมชาติ แหล่งนันทนาการและให้บริการด้านนิเวศในด้านต่างๆ ตามเจตนารมณ์ในการจัดตั้งวนอุทยานได้ 
ประกอบกับประเทศไทยได้มีการปรับปรุงกฎหมายหลักในการบริหารจัดการอุทยานแห่งชาติและวนอุทยาน  
โดยได้ประกาศใช้พระราชบัญญัติอุทยานแห่งชาติ พ.ศ. 2562 เมื่อวันที่ 24 พฤษภาคม พ.ศ. 2562 ซึ่งในมาตรา 18  
มีใจความส าคัญว่า “ในการคุ้มครอง บ ารุง ดูแล รักษา และการบริหารจัดการอุทยานแห่งชาติ ให้จัดให้มีแผน 
การบริหารจัดการพื้นที่อุทยานแห่งชาติ แผนการบริหารจัดการพื้นที่อุทยานแห่งชาติอย่างน้อยต้องประกอบด้วย
วิธีการด าเนินการ แนวทางการจัดการ และการก ากับดูแลการใช้พื้นที่ และให้มีการรับฟังความคิดเห็นและการมีส่วน
ร่วมของผู้มีส่วนได้เสียชุมชนที่เกี่ยวข้อง และประชาชนด้วย” (ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 136 ตอนที่ 71 ก ,2562)  
ซึ่งต่อมากรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืช ได้มีการประกาศนโยบายให้อุทยานแห่งชาติทุกแห่งต้องมีการ
จัดท าแผนการบริหารจัดการพื้นที่อุทยานแห่งชาติ และมีนโยบายที่จะให้วนอุทยานแต่ละแห่งด าเนินการจัดท า
แผนการบริหารจัดการวนอุทยานในล าดับต่อไปด้วย ปัจจุบัน (กุมภาพันธ์ 2565) อุทยานแห่งชาติทุกแห่งก าลังอยู่
ระหว่างเริ่มด าเนินการจัดท าแผนการบริหารจัดการดังกล่าว และยังไม่พบรายงานผลการด าเนินงานจัดท าแผนการ
บริหารจัดการวนอุทยานที่เป็นไปตามข้อก าหนดในมาตรา 18 ของพระราชบัญญัติดังกล่าว  
 ดังนั้น จึงเล็งเห็นถึงความส าคัญของการจัดท าแผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน อ าเภอบึงสามพัน จังหวัด
เพชรบูรณ์ โดยกระบวนการมีส่วนร่วม เพื่อน าข้อมูลที่ได้มาใช้เป็นกรอบและทิศทางในการบริหารจัดการพื้นที่ได้อย่าง
ถูกต้องตามหลักวิชาการ และสอดคล้องกับกฎหมาย ยุทธศาสตร์ นโยบาย และแผนงานที่เก่ียวข้อง ตลอดจนสามารถ
น าไปใช้เป็นแนวทางในการจัดท าแผนการพัฒนาวนอุทยานบึงสามพันต่อไปในอนาคต  
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นของชุมชนต่อการจัดการวนอุทยานบงึสามพัน  
 2. เพื่อวิเคราะห์จดุแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของการจดัการวนอุทยานบึงสามพนัในปจัจุบนั 
 3. เพื่อจัดท าแผนการจัดการวนอุทยานบงึสามพัน 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยคร้ังนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน โดยมีขั้นตอนในการด าเนินการวิจัยดังนี้ 
 1. ก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง โดยในการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรคือประชาชนที่อาศัยอยู่ในต าบล
ซับสมอทอดและต าบลซับไม้แดง อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ รวม 5,136 คน ท าการก าหนดขนาดของกลุ่ม
ตัวอย่างโดยใช้สูตรค านวณของทาโร ยามาเน ที่ความคลาดเคลื่อน 0.05 ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 371 คน แล้ว
จึงสุ่มตัวอย่างแบบง่ายด้วยการจับสลากตามเลขที่บา้นทีอ่าศัยอยู่ในชุมชนรอบวนอุทยานบงึสามพัน จ านวน 8 หมู่บ้าน 
ตามสัดส่วนของประชากรในแต่ละหมู่บ้าน  
 ส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ ก าหนดให้กลุ่มผู้ให้ข้อมูลเป็นผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียและผู้ที่เก่ียวข้องกับการบริหาร
จัดการพื้นที่วนอุทยานบึงสามพัน อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ มีจ านวนทั้งหมด 15 คน โดยใช้การสุ่มแบบเจาะจง 
 2. ด าเนินการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามในประเด็นเกี่ยวกับแผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน 
อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์  
 3. วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป หาค่าเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ 
 4. น าผลที่ได้จากการวิเคราะห์แบบสอบถาม มาก าหนดเป็นประเด็นในการสนทนากลุ่ม (Focus group)  
 5. ด าเนินการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการจัดสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับ 
การจัดการวนอุทยานบึงสามพัน และผู้เก่ียวข้องในการบริหารจัดการวนอุทยานบึงสามพัน จ านวน 15 คน ในประเด็น
เก่ียวกับจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของการจัดการวนอุทยานบึงสามพันในปัจจุบัน และแนวทาง 
ในการจัดการวนอุทยานบึงสามพันในอนาคต  
 6. น าผลที่ได้จากการจัดสนทนากลุ่มมาวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ได้แก่ พรรณาความ การบรรยาย 
การตีความ วิเคราะห์ส่วนประกอบ วิเคราะห์ปัจจัยเชิงกลยุทธ์ (Strategic Factors analysis summary: SFAS) จะได้
ต าแหน่งยุทธศาสตร ์พร้อมจัดท า TOWS MATRIX และสังเคราะห์แผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน อ าเภอบึงสามพัน 
จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 7. จัดสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) เพื่อรับฟังข้อเสนอแนะต่อแผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน 
อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์  
 8. รวบรวมข้อมูล และสรุปผล  
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ผลการวิจัย 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล มีรายละเอียดในแต่ละวัตถุประสงค์ ดังนี้  
 1. ระดับความคิดเห็นของชุมชนต่อการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน 
     1) ข้อมูลพ้ืนฐานของประชาชนผู้อาศัยอยู่ในชุมชนโดยรอบวนอุทยานบึงสามพัน พบว่า ผู้ให้ข้อมูลส่วน
ใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 50.70) มีอายุมากกว่า 45 ปี (ร้อยละ 53.90) จบการศึกษาระดับประถมศึกษา (ร้อยละ 
42.60) ประกอบอาชีพเกษตรกรรม (ร้อยละ 43.10) มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่าเดือนละ 10,000 บาท (ร้อยละ 
71.40) มีถ่ินฐานเกิดในหมู่บ้าน (ร้อยละ 77.60) มีระยะห่างจากที่พักอาศัยถึงวนอุทยานบึงสามพันระยะทางประมาณ 
6–10 กิโลเมตร (ร้อยละ 35.80) ตนเองหวรือสมาชิกในครอบครัวเคยได้รับรู้หรือได้รับข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับวน
อุทยานบึงสามพัน (ร้อยละ 60.60) และรับรู้ข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องจากเจ้าหน้าที่ป่าไม้ (ร้อยละ 46.90)  
    2) ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวนอุทยานและการจัดการวนอุทยานบึงสามพันผลการวจิัย พบว่า ประชาชน
ส่วนใหญ่มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวนอุทยานและการจัดการวนอุทยานในระดับมาก (ร้อยละ 54.45) รองลงมา คือ 
ระดับปานกลาง (ร้อยละ 43.40) และระดับน้อย (ร้อยละ 2.15)  
    3) ความพึงพอใจต่อการจัดการวนอุทยานบึงสามพันในปัจจุบัน พบว่าประชาชนส่วนใหญ่มีความพึงพอใจ
ต่อการจัดการวนอุทยานบึงสามพันในปัจจุบันระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยอยู่ในช่วง 2.72-2.34 โดยค่าเฉลี่ยสูงสุด 
พบในด้านความพึงพอใจต่อการตรวจตราลาดตระเวนเพ่ือป้องกันรักษาทรัพยากรป่าไม้ในเขตพ้ืนที่วนอุทยาน  
และค่าเฉลี่ยที่น้อยที่สุด คือ ความพึงพอใจต่อสิ่งอ านวยความสะดวกที่บริการให้กับนั กท่องเที่ยว เช่น ไฟฟ้า  
ห้องน้ า - สุขา ร้านค้า ที่พัก 
    4) การมีส่วนร่วมในการจัดการวนอุทยานบึงสามพันในปัจจุบัน พบว่าประชาชนมีส่วนร่วมมากที่สุด  
ในประเด็น การสอดส่องดูแลแจ้งเบาะแสแก่เจ้าหน้าที่ กรณีพบการบุกรุกท าลายป่า ล่าสัตว์ป่าในเขตวนอุทยาน  
(ร้อยละ 59.80) และมีส่วนร่วมน้อยที่สุดในประเด็นการวางแผนการจัดการวนอุทยานในปัจจุบัน (ร้อยละ 44.20)  
โดยมีผลการประเมินการมีส่วนร่วมในภาพรวมอยู่ในระดับน้อย (ร้อยละ 50.40) 
    5) ปัญหาอุปสรรคและข้อเสนอแนะเกี่ยวกับแนวทางการจัดการวนอุทยานบึงสามพันในอนาคต สรุปได้ว่า 
        (1) ปัญหาและอุปสรรค ได้แก่ เจ้าหน้าที่มจี านวนน้อยท าให้การประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารไม่ทั่วถึง 
ภูมิทัศน์โดยรอบวนอุทยานมีสภาพเสื่อมโทรม การไม่มีห้องน้ าสาธารณะส าหรับนักท่องเที่ยว ไม่มีสถานที่จอดรถที่
ชัดเจน ไม่มีไฟบริเวณด้านหน้า และไฟภายในวนอุทยานไม่สว่าง 
        (2) ข้อเสนอแนะ พบว่า ควรจัดสร้างห้องน้ าสาธารณะส าหรับนักท่องเที่ยว ควรประชาสัมพันธ์ข่าวสาร
เกี่ยวกับวนอุทยานในช่องทางต่างๆ ให้เพ่ิมมากขึ้น ควรปรับปรุงภูมิทัศน์โดยรอบวนอุทยานบึงสามพันให้มีความ
สวยงามมากขึ้น ควรจัดให้มีจุดแวะพักรถ อยากให้มีการปลูกป่า และพัฒนาพ้ืนที่ป่าให้อุดมสมบูรณ์ ควรจัดตั้งรางวัล
ส าหรับผู้ที่แจ้งเบาะแสกระท าความผิด ควรให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ ควร
ประชาสัมพันธ์การเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่สามารถกางเต็นท์และมีจุดชมวิว และควรจัดให้มีป้ายบอกทาง 
 2. ผลการวิเคราะหจ์ุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน
ในปัจจุบัน พบว่าจากการสนทนากลุ่ม สามารถสรุปจุดแข็งในการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน ได้จ านวน 5 ข้อ 
จุดอ่อน จ านวน 5 ข้อ  โอกาส จ านวน 4 ข้อ และอุปสรรค จ านวน 4 ข้อ โดยมีรายละเอียดแสดงในตารางที่ 1 และ 2  
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ตารางที่ 1 วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน (Internal Factors Analysis Summary : IFAS) 
     

จุดแขง็ เกรด น  าหนัก คะแนน น  าหนักคะแนน 

S1 มีกฎหมายหลกั คือ พระราชบัญญัตอิุทยานแห่งชาติ พ.ศ.2562 A 0.12 5 0.60 
S2 มีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์และสวยงาม A 0.12 4 0.48 
S3 มีหน่วยงานที่รับผิดชอบโดยตรงด้านการบริหารจัดการ   B 0.10 4 0.40 
S4 การคมนาคมเข้าสู่พื้นที่สะดวก C 0.07 3 0.21 
S5 เจ้าหน้าที่มีมนุษยสัมพันธ์ด ี B 0.10 4 0.40 

รวมน  าหนักคะแนนจุดแขง็       2.09 
จุดอ่อน     

W1 อัตราก าลังไม่เพียงพอและเจ้าหน้าที่ยังขาดความรู้และความเชี่ยวชาญในการปฏิบัติงาน A 0.12 5 0.60 
W2 ข้อมูลพื้นฐานด้านทรพัยากรมีจ ากดั และขาดความร่วมมือในการท าวิจยักบัหน่วยงาน/                                                                      
     สถาบันการศึกษา 

B 0.10 5 0.50 

W3 ไม่มีสิ่งอ านวยความสะดวกให้บริการนักท่องเท่ียว B 0.10 4 0.40 
W4 ไม่มีแผนการด าเนินงานในด้านต่างๆ ของวนอุทยาน B 0.10 5 0.50 
W5 ไม่มีป้ายรั้วแสดงแนวเขตที่ชัดเจน C 0.07 4 0.28 

รวมน  าหนักคะแนนจุดอ่อน       2.28 
รวมน  าหนักปัจจัยภายใน (จุดแข็ง  จดุอ่อน) = 1.00   1.00   

จากตารางที่ 1 พบว่า คะแนนถ่วงน้ าหนักรวมของสภาพแวดล้อมภายใน (Internal Factors Analysis Summary  
: IFAS) จุดแข็งมีค่าเท่ากับ 2.09 จุดอ่อนมีค่าเท่ากับ 2.28 

 
ตารางที่ 2 วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก (External Factors Analysis Summary : EFAS) 

 

โอกาส เกรด น  าหนัก คะแนน น  าหนักคะแนน 

O1 กระแสความนิยมในการอนุรักษธ์รรมชาติและการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์เพิ่มสูงขึ้น A 0.16 4 0.64 
O2 มีกฎหมาย ยุทธศาสตร์ นโยบาย และแผนงานที่สนับสนุนการจัดการวนอุทยาน A 0.16 5 0.08 
O3 ประชาชน ภาครัฐ และเอกชนให้ความส าคัญในการมีส่วนรว่มและสนับสนุนการ
จัดการวนอุทยาน 

C 0.08 4 0.32 

O4 ประชาชนรอบแนวเขตให้ขอ้มูลข่าวสารการกระท าผิดเกี่ยวกับกฎหมายด้านป่าไม้ B 0.14 4 0.56 
รวมน  าหนักคะแนนโอกาส       2.32 

อุปสรรค     
T1 ประชาชนไม่เข้าใจบทบาทหน้าทีข่องเจ้าหน้าที่ B 0.14 4 0.56 
T2 ประชาชนรอบแนวเขตวนอุทยานจดุไฟเผาพื้นที่เกษตร จึงก่อให้เกิดปัญหาไฟป่า A 0.16 5 0.80 
T3 พื้นที่ในวนอุทยานบางจุดเกิดปัญหาดินถล่ม C 0.08 3 0.24 
T4 เยาวชนรอบแนวเขตขาดความรู ้ความเข้าใจที่ถูกตอ้ง เกี่ยวกับการอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

C 0.08 3 0.24 

                   รวมน  าหนักคะแนนอุปสรรค 1.84 
รวมน  าหนักปัจจัยภายนอก (โอกาส อุปสรรค) = 1.00 1.00   

จากตารางที่ 4 พบว่า คะแนนถ่วงน้ าหนักรวมของสภาพแวดล้อมภายนอก (External Factors Analysis 
Summary: EFAS) โอกาสมีค่าเท่ากับ 2.32 โอกาสมีค่าเท่ากับ 1.84  
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 3. แผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน  
     ผลการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน (Internal Factors Analysis Summary: IFAS) และวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมภายนอก (External Factors Analysis Summary: EFAS) เพื่อหาต าแหน่งยุทธศาสตร์การจัดการวน
อุทยานบึงสามพัน พบว่า วนอุทยานบึงสามพันอยู่ในช่องยุทธศาสตร์เร่งพัฒนาหรือยุทธศาสตร์เชิงแก้ไข ดังแสดงใน
ภาพที่ 1 ดังนั้นในการก าหนดกลยุทธ์ควรให้ความส าคัญกับการลดจุดอ่อนและแสวงหาโอกาส เพื่อสร้างข้อได้เปรียบ
จากโอกาสที่มีอยู่ หรือให้ความส าคัญกับกลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO) 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 1 ต าแหน่งยุทธศาสตร์การจัดการวนอุทยานบึงสามพัน 

 
จากการน าปัจจัยเชงิยุทธศาสตรม์าท าการวิเคราะห์ TOWS Matrix มีผลการด าเนินการดังแสดงในตารางที่ 3 
 

 
  

S = 2.09 

O = 2.32 

T = 1.84 

W = 2.28 
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ตารางที่ 3 วิเคราะห์ TOWS MATRIX 
        
           
 
 

                       ปัจจัยภายใน 

 
 
 

   ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง  
(Strength: S) 

1. มีกฎหมายหลกัในการบริหารจัดการ      
   วนอุทยาน คือ พระราชบญัญัติอุทยาน     
   แห่งชาติ พ.ศ. 2562 (S1) 
2. มีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์และ  
   สวยงาม (S2) 
3. มีหน่วยงานที่รับผิดชอบโดยตรงด้าน         
   การบริหารจัดการ (S3) 
4. การคมนาคมเข้าสู่พื้นที่สะดวก (S4) 
5. เจ้าหน้าที่มีมนุษยสัมพันธ์ดแีละพร้อม  
   ในการปรับตัว (S5) 

 

จุดอ่อน  
(Weakness: W) 

1. อัตราก าลังไม่เพียงพอและเจา้หนา้ทีย่ังขาด 
   ความรูแ้ละความเชีย่วชาญในการปฏิบัตงิาน (W1) 
2. ข้อมูลพื้นฐานด้านทรัพยากรธรรมชาติใน  
   พื้นที่มอียูอ่ย่างจ ากัด และขาดความ  
   ร่วมมอืในการท าวิจยักับหน่วยงาน/  
   สถาบันการศึกษา (W2) 
3. ไม่มีสิ่งอ านวยความสะดวกใหบ้ริการ 
   นกัท่องเที่ยว (W3) 
4. ไม่มีแผนการด าเนินงานในด้านต่างๆ               
   ของวนอุทยาน (W4) 
5. ไม่มีป้ายรั้วแสดงแนวเขตที่ชัดเจน (W5) 

โอกาส 
(Opportunity: O) 

1. กระแสความนยิมในการอนุรกัษ ์
   ธรรมชาติและการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ 
   เพิ่มสูงขึ้น (O1) 
2. มีกฎหมาย ยุทธศาสตร์ นโยบาย และ 
   แผนงานที่สนับสนุนการจัดการ 
   วนอุทยาน (O2) 
3. ประชาชน ภาครัฐ และเอกชนให้ 
   ความส าคัญในการมีส่วนร่วมและ 
   สนับสนุนการจัดการวนอุทยาน (O3) 
4. ประชาชนรอบแนวเขตให้ข้อมูล 
   ขา่วสารการกระท าผิดเกี่ยวกับ 
   กฎหมายดา้นป่าไม้ (O4) 
 

กลยุทธ์เชงิรุก (SO) 
1. ป้องกันการบกุรุกพื้นที่และการกระท าผิด 
   ตามตามกฎหมายป่าไม้ (S1S4O2O4) 
2. จัดการทรัพยากรธรรมชาต ิเพื่อคุ้มครอง   
   ดูแล รักษา ฟื้นฟ ูให้เกิดความมั่นคงของ 
   ระบบนิเวศ (S1S2S3S4O1O2) 
3. จัดท าระบบสื่อความหมายทั้งภายใน และ 
   ภายนอกวนอุทยาน (S2O1) 
4. จัดท าการวิจัยและประเมินประสิทธิผล   
   การจัดการด้านนันทนาการและ                    
   การท่องเท่ียว (S3O1) 
5. จัดท าแผนบริหารจัดการพื้นทีว่นอุทยาน 
   ภายใน 2 ป ีโดยอยู่บนพื้นฐานของขอ้มูล 
   ตามหลักวิชาการ และการมีส่วนรว่ม   
   (S1S3O2O3) 
6. ประเมินผลการด าเนินงานตามแผน 
   การบริหารจัดการพื้นทีว่นอุทยาน  
   (S1S3O2O3) 
7. ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของหน่วยงาน และ 
   ประชาชนรอบแนวเขตวนอุทยาน   
   (S1S3S5O2O3) 
8. บริหารจัดการวนอุทยานอย่างมีวิสยัทัศน์  
   และด าเนินงานตามยุทธศาสตร์ที่วางไว้  
   (S1S3O2) 
9. บริหารจัดการทรัพยากรบุคคลอย่างมี 
   ประสิทธิภาพ (S3O2) 
10. บริหารระบบการเงิน การคลังอย่างมี             
     ประสิทธิภาพ (S3O2) 

กลยุทธ์เชงิแก้ไข (WO) 
1. จัดท าแผนการสื่อความหมาย (W4O1O2) 
2. พัฒนาขีดความสามารถและทกัษะของ 
   เจา้หน้าที ่เพื่อการสื่อความหมาย  
   (W1W4O1O2) 
3. ใช้ประโยชน์ทรัพยากรนันทนาการใน     
   วนอุทยานอย่างยั่งยืน (W3O2) 
4. ส่งเสริมให้มีกิจกรรมนันทนาการและ              
   การท่องเท่ียวในวนอุทยาน เพือ่ประโยชน์ 
   ทางเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม  
   ใหก้ับชุมชนรอบแนวเขตวนอุทยาน (W3O1) 
5. วางแผนและออกแบบสิ่งอ านวยความ 
   สะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวให้กลมกลืน  
   และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (W3O1) 
6. บ ารุงรักษาและบรหิารจัดการ 
   สิ่งอ านวยความสะดวก (W3O1) 
7. จัดการน้ าเพื่ออุปโภคบริโภค (W4O2) 
8. จัดการน้ าทิ้ง (W4O2) 
9. จัดการขยะและสิ่งปฏกิูล (W4O2) 
10. จัดการอนามยัสิ่งแวดล้อมในสิ่งอ านวย  
     ความสะดวกและการบริการ (W4O2) 
11. ศึกษาและจัดท าฐานข้อมูลระบบนิเวศและ 
     ความหลากหลายทางชีวภาพในพื้นที่โดย  
     การมีส่วนร่วมของชุมชน (W2W4O1O2) 
12. จัดให้มีการจัดการความรู้ให้กบัเจ้าหน้าที่  
     (W1O2) 
13. สร้างเครือข่ายงานวิจัยกับหนว่ยงาน/ 
     สถาบันการศึกษา (W2O2O3)    
14. จัดท าระบบจัดการความรู้ ฐานข้อมลูและ 
     สารสนเทศ ตลอดจนเทคโนโลยีที่เหมาะสม 
     ต่อการจัดการวนอุทยาน (W4O2) 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 
 

        
           
 
 

                       ปัจจัยภายใน 

 
 
 

 ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง  
(Strength: S) 

1. มีกฎหมายหลกัในการบริหารจัดการ             
   วนอุทยาน คือ พระราชบญัญัติอุทยาน  
   แห่งชาติ พ.ศ. 2562 (S1) 
2. มีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์และ 
   สวยงาม (S2) 
3. มีหน่วยงานที่รับผิดชอบโดยตรงด้าน            
   การบริหารจัดการ (S3) 
4. การคมนาคมเข้าสู่พื้นที่สะดวก (S4) 
5. เจ้าหน้าที่มีมนุษยสัมพันธ์ดแีละพร้อมในการ 
   ปรับตวั (S5) 

 
 

จุดอ่อน  
(Weakness: W) 

1. อัตราก าลังไม่เพียงพอและเจา้หนา้ทีย่ัง 
   ขาดความรู้และความเชี่ยวชาญในการ 
   ปฏิบัติงาน (W1) 
2. ข้อมูลพื้นฐานด้านทรัพยากรธรรมชาติใน 
   พื้นที่มอียูอ่ย่างจ ากัด และขาดความ 
   ร่วมมอืในการท าวิจยักับหน่วยงาน/ 
   สถาบันการศึกษา (W2) 
3. ไม่มีสิ่งอ านวยความสะดวกใหบ้ริการ 
   นกัท่องเที่ยว (W3) 
4. ไม่มีแผนการด าเนินงานในด้านต่างๆ ของ 
   วนอุทยาน (W4) 
5. ไม่มีป้ายรั้วแสดงแนวเขตที่ชัดเจน (W5) 

อุปสรรค  
(Threat: T) 

1. ประชาชนไม่เข้าใจบทบาทหน้าที่ของ 
   เจ้าหน้าที่ (T1) 
2. ประชาชนรอบแนวเขตวนอุทยาน  
   จุดไฟเผาพื้นที่เกษตร จึงก่อให้เกิด  
   ปัญหาไฟป่า (T2) 
3. พื้นที่ในวนอุทยานบางจุดเกิดปัญหา 
   ดินถล่ม (T3) 
4. เยาวชนรอบแนวเขตขาดความรู้  
   ความเข้าใจที่ถกูต้อง เกีย่วกบัการ 
   อนุรกัษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ   
   สิ่งแวดลอ้ม (T4) 

กลยุทธ์เชงิป้องกัน (ST) 
1. จัดอบรมและสร้างเครือข่ายเยาวชนอนุรักษ์ 
   ทรัพยากรธรรมชาติ(S1S3S5T1T4) 
2. ประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้และจิตส านึก  
   ของชุมชนเกี่ยวกับปัญหาไฟป่า (S1S2S4T2) 
3. ส ารวจและประเมินพื้นที่เสี่ยงภัยพิบตัิ   
   (S1S4T3)  

 

กลยุทธ์เชงิรับ (WT) 
1. จัดท าแนวเขตวนอุทยาน (W5T2)  
2. จัดท าแผนการจัดการไฟปา่อยา่ง 
    มีส่วนร่วม (W1W2W4T1T2) 
3. จัดท าแผนเตรียมความพร้อมและจัดหา  
   อปุกรณ์เพื่อรับมือกับเหตุภยัพิบัติ  
   (W1W3W4T1T3) 
4. จัดท าฐานข้อมูล และองค์ความรู้ด้าน   
   การมีส่วนร่วม และการจัดการความ 
   ขัดแย้งส าหรับเจา้หน้าทีว่นอุทยาน  
   (W2W3W4T1T4) 

 
 จากตารางที่ 3 พบว่าสามารถจัดท ากลยุทธ์ออกเป็น 4 รูปแบบ ได้แก่ กลยุทธ์เชิงรุก (SO) ทั้งหมด 10 กลยุทธ์  
กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO) ทั้งหมด 14 กลยุทธ์ กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST) ทั้งหมด 3 กลยุทธ์ และกลยุทธ์เชิงรับ (WT)  
ทั้งหมด 4 กลยุทธ์ และเมื่อน ากลยุทธ์ดังกล่าวมาก าหนดเป็นแผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน พบว่า สามารถก าหนด
ได้เป็น 5 ยุทธศาสตร์ แผนงาน 31 กลยุทธ์ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านอนุรักษ์และจัดการทรัพยากรธรรมชาติ ประกอบด้วย 7 กลยุทธ์ ดงันี้  
  1) การป้องกันการบุกรุกพื้นที่และการกระท าผิดตามตามกฎหมายปา่ไม้   
  2) จัดท าแนวเขตวนอุทยาน 
  3) จัดการทรัพยากรธรรมชาติ เพื่อคุ้มครอง ดูแล รักษา ฟื้นฟู ให้เกิดความมั่นคงของระบบนิเวศ 
  4) จัดท าแผนการจัดการไฟปา่อย่างมีส่วนร่วม 
  5) ประชาสัมพนัธ์สร้างการรับรูแ้ละจิตส านึกของชุมชนเก่ียวกับปัญหาไฟป่า  
  6) จัดท าแผนเตรียมความพร้อมและจัดหาอุปกรณ์เพื่อรับมือกับเหตุภัยพิบัติ  
  7) ส ารวจและประเมินพืน้ที่เสี่ยงภัยพิบัติ 
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  ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านการศึกษาและวิจัยทรัพยากรในพื นที่ ประกอบด้วย 3 กลยุทธ์ ดังนี ้
  1) ศึกษาและจัดท าฐานข้อมูลระบบนิเวศและความหลากหลายทางชีวภาพในพื้นที่ โดยการ 
มีส่วนร่วมของชุมชน 
  2) จัดให้มีการจัดการความรู้ให้กับเจ้าหน้าที่ 
  3) สร้างเครือข่ายงานวจิัยกับหน่วยงาน/สถาบนัการศึกษา 
  ยุทธศาสตร์ที่ 3  ด้านนันทนาการและสื่อความหมาย ประกอบด้วย 9 กลยุทธ์ ดงันี ้
  1) จัดท าแผนการสื่อความหมาย 
  2) พัฒนาขีดความสามารถและทักษะของเจ้าหน้าที่ เพื่อการสือ่ความหมาย 
  3) การอบรมและสร้างเครือข่ายเยาวชนอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 
  4) จัดท าระบบสื่อความหมายทัง้ภายใน และภายนอกวนอุทยาน 
  5) การใช้ประโยชนท์รัพยากรนนัทนาการในวนอุทยานอย่างยั่งยืน  
  6) ส่งเสริมให้มีกิจกรรมนันทนาการและการท่องเที่ยวในวนอุทยาน เพื่อประโยชน์ทางเศรษฐกิจ สังคม
และสิ่งแวดล้อม ให้กับชุมชนรอบแนวเขตวนอุทยาน 
  7) จัดท าการวิจัยและประเมินประสิทธิผลการจัดการด้านนนัทนาการและการท่องเที่ยว  
  8) วางแผนและออกแบบสิง่อ านวยความสะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวให้กลมกลืน และเปน็มิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 
  9) บ ารุงรักษาและบริหารจัดการสิ่งอ านวยความสะดวก 
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 ด้านส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน ประกอบด้วย 2 กลยุทธ์ ดังนี้  
  1) ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของหน่วยงาน และประชาชนรอบแนวเขตวนอุทยาน 
  2) จัดท าฐานข้อมูล และองค์ความรู้ด้านการมีส่วนร่วม และการจัดการความขัดแย้ง ส าหรับ
เจ้าหน้าที่วนอุทยาน 
  ยุทธศาสตร์ที่ 5 ด้านบริหารจัดการ ประกอบด้วย 10 กลยุทธ์ ดังนี ้
  1) การจัดการน้ าอุปโภคบริโภค 
  2) การจัดการน้ าทิง้ 
  3) การจัดการขยะและสิง่ปฏิกูล 
  4) การจัดการอนามัยสิง่แวดล้อมในสิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการ 
  5) จัดท าแผนบริหารจัดการพืน้ที่วนอุทยานภายใน 2 ปี โดยอยูบ่นพืน้ฐานของข้อมูลตามหลัก
วิชาการ และการมีส่วนร่วม 
  6) ประเมินผลการด าเนนิงานตามแผนการบริหารจัดการพืน้ที่วนอุทยาน  
  7) บริหารจัดการวนอุทยานอย่างมีวิสัยทัศน์ และด าเนินงานตามยุทธศาสตร์ที่วางไว้ 
  8) บริหารจัดการทรัพยากรบุคคลอย่างมีประสิทธิภาพ 
  9) บริหารระบบการเงนิ การคลงัอย่างมีประสิทธิภาพ 
  10) จัดท าระบบจัดการความรู้ ฐานข้อมูลและสารสนเทศ ตลอดจนเทคโนโลยีที่เหมาะสมต่อการ
จัดการวนอุทยาน  
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อภิปรายผลการวิจัย 
 จากการศึกษา แนวทางการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ สามารถอภิปราย
ผลเป็นรายประเด็นได้ ดังนี้  
 1. ระดับความคิดเห็นของชุมชนต่อการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน  
     สถานภาพทั่วไปของประชาชนผู้อาศัยอยู่ในชุมชนโดยรอบวนอุทยานบึงสามพัน จากผลการศึกษาพบว่า  
ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่เป็นเพศชาย โดยมีอายุมากกว่า 45 ปี จบการศึกษาระดับประถมศึกษา ประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ วัชรินทร์ ค าหอม (2548) สุเทพ เกตุเวชสุริยา (2548) และพระชาญชัย เพชรดี (2555) 
ที่พบว่าเมื่อมีการสอบถามข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรป่าไม้กับชุมชนโดยรอบพื้นที่อนุรักษ์ดังกล่าว ผู้ให้ข้อมูลมัก
เป็นเพศชาย ที่มีอายุอยู่ในช่วงระหว่าง 30-45 ปี จบการศึกษาระดับประถมศึกษา และประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
จึงสามารถตั้งข้อสังเกตุได้ว่าในสังคมชนบทที่อยู่ใกล้พื้นที่ป่าไม้ เพศชาย มักเป็นผู้น าครอบครัวและมีบทบาทในการมีส่วน
ร่วมในการจัดการทรัพยากรป่าไม้ระดับต่างๆ มากกว่าเพศหญิง ดังนั้น ในการวางแผนส่งเสริมการมีส่วนร่วมในการจัดการ
ทรัพยากรป่าไม้ในอนาคต ควรมีการวางประเด็นที่ชัดเจนในการมีส่วนร่วมของเพศชาย และส่งเสริมบทบาทให้เพศหญิง
เข้ามามีส่วนร่วมในด้านอ่ืนๆ ให้มากขึ้น 
     ในประเด็นของการตั้งถิ่นฐาน ซึ่งจากผลการศึกษาพบว่าประชาชนในชุมชนโดยรอบวนอุทยานบึงสามพัน
ส่วนใหญ่ มีถิ่นฐานเกิดในพื้นที่นี้ สอดคล้องกับการศึกษาของ วัชรินทร์ ค าหอม (2548) และสุเทพ เกตุเวชสุริยา (2548) 
ซึ่งการมีถิ่นฐานเกิดในพื้นที่ดังกล่าวจะส่งผลให้เกิดความรู้สึกรักเป็นเจ้าของในทรัพยากรป่าไม้ในพื้นที่ หวงแหนอยากเก็บ
ไว้ให้ลูกหลาน ดังนั้นในการส่งเสริมการมีส่วนร่วมในการจัดการในอนาคตจึงควรให้ความส าคัญในประเด็นการมีส่วนร่วม
ในการอนุรักษ์เพื่อส่งต่อภูมิปัญญาในการอนุรักษ์ไปสู่เยาวชนรุ่นต่อไป  
     ส าหรับประเด็นของการรับรู้หรือได้รับข้อมูลข่าวสาร ซึ่งพบว่าชุมชนโดยรอบวนอุทยานบึงสามพัน 
ที่เกี่ยวข้องกับวนอุทยานบึงสามพันจากเจ้าหน้าที่ป่าไม้ ซึ่งแตกต่างจาก วัชรินทร์ ค าหอม (2548) ที่ได้รับข้อมูล
ข่าวสารเกี่ยวกับวนอุทยานไดโนเสาร์แก่งหลวงจากญาติ พี่น้อง/เพื่อนบ้าน และสุเทพ เกตุเวชสุริยา (2548)  
ที่ได้รับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้จากสื่อโทรทัศน์ ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่าเจ้าหน้าที่ป่าไม้ เป็น
บุคคลส าคัญในเชื่อมต่อหรือสื่อสารกับชุมชน การเสริมสร้างศักยภาพเจ้าหน้าที่ในด้านการส่งเสริมการป่าไม้ และ 
การสื่อสารกับชุมชนให้มีมากขึ้นจะเป็นปัจจัยหนึ่งที่สนับสนุนให้การบริหารจัดการวนอุทยานประสบความส าเร็จมาก
ขึ้นในอนาคต สอดคล้องกับที่ รณกร ตีรกานนท์ (2558) ได้กล่าวว่า การมีส่วนร่วมของประชาชนโดยรอบเป็นปัจจัย
ส าคัญไปสู่ความส าเร็จในการจัดการพื้นที่อนุรักษ์  
 2. แผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน ผลการศึกษาพบว่าสามารถก าหนดแผนการจัดการวนอุทยานบึงสาม
พันได้เป็น 5 ยุทธศาสตร์ 31 กลยุทธ์ ซึ่งเมื่อพิจารณาเปรียบเทียบยุทธศาสตร์ดังกล่าวกับแผนการบริหารจัดการพื้นที่
อุทยานแห่งชาติตามพระราชบัญญัติอุทยานแห่งชาติ พ.ศ. 2562 ของกรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืช ซึ่งประกอบ
ไปด้วย 14 นโยบายได้แก่ 1) การป้องกันพื้นที่และทรัพยากรธรรมชาติ 2) การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ 3) การจัดการ
ทรัพยากรประวัติศาสตร์และมรดกทางวัฒนธรรม 4) การจัดการไฟป่าและภัยพิบัติทางธรรมชาติ 5) การสื่อความหมายและ
ธรรมชาติศึกษา 6) การใช้ประโยชน์ด้านนันทนาการและการท่องเที่ยว 7) การพัฒนาทางกายภาพและสิ่งอ านวยความ
สะดวก 8) การจัดการอนามัยสิ่งแวดล้อมในอุทยานแห่งชาติ 9) การศึกษาวิจัยและนวัตกรรมทางวิชาการ 10) การใช้
ประโยชน์ทรัพยากรธรรมชาติในรูปแบบอ่ืน 11) การจัดท าแผนส าหรับพื้นที่ในระบบอุทยาน 12) การมีส่วนร่วมของ
ประชาชนท้องถิ่นและภาคส่วนต่างๆ 13) การจัดการองค์กร 14) นโยบายอุทยานแห่งชาติทางทะเล (กรมอุทยานแห่งชาติ 
สัตว์ป่า และพันธุ์พืช, 2564) พบว่ายุทธศาสตร์และกลยุทธ์ที่ได้จากผลการศึกษาครั้งนี้มีความสอดคล้องกับนโยบายในการ
จัดท าแผนบริหารจัดการพื้นที่อุทยานแห่งชาติและวนอุทยานของกรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืช ดังนี้  
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     2.1 ยุทธศาสตร์ด้านอนุรักษ์และจัดการทรัพยากรธรรมชาติ สอดคล้องกับนโยบายการจัดการ อุทยาน
แห่งชาติ 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการป้องกันพื้นที่และทรัพยากรธรรมชาติ ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และด้านการ
จัดการไฟป่าและภัยพิบัติทางธรรมชาติ 
     2.2 ยุทธศาสตร์ด้านการศึกษาและวิจัยทรัพยากรในพื้นที่ สอดคล้องกับนโยบายการจัดการอุทยาน
แห่งชาติ 1 ด้าน ได้แก่ ด้านการศึกษาวิจัยและนวัตกรรมทางวิชาการ 
     2.3 ยุทธศาสตร์ด้านนันทนาการและสื่อความหมาย สอดคล้องกับนโยบายการจัดการอุทยานแห่งชาติ 3 
ด้าน ได้แก่ ด้านการสื่อความหมายและธรรมชาติศึกษา ด้านการใช้ประโยชน์ด้านนันทนาการและการท่องเที่ยว และ
ด้านการพัฒนาทางกายภาพและสิ่งอ านวยความสะดวก  
     2.4 ยุทธศาสตร์ด้านส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน สอดคล้องกับนโยบายการจัดการอุทยาน
แห่งชาติ 1 ด้าน ได้แก่ ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนท้องถิ่นและภาคส่วนต่างๆ 
     2.5 ยุทธศาสตร์ด้านบริหารจัดการ สอดคล้องกับนโยบายการจัดการอุทยานแห่งชาติ 3 ด้าน ได้แก่ ด้าน
การจัดการอนามัยสิ่งแวดล้อมในอุทยานแห่งชาติ ด้านการจัดท าแผนส าหรับพื้นที่ในระบบอุทยาน และด้านการจัดการ
องค์กรและเป็นไปตามข้อก าหนดในมาตราที่ 18 แห่งพระราชบัญญัติอุทยานแห่งชาติ พ.ศ. 2562 สามารถน าไปเป็นแผน
หลักในการบริหารจัดการพื้นที่วนอุทยานแห่งชาติได้ในอนาคต 
 

ข้อเสนอแนะ 
 จากการวิจัย เรื่อง แผนการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน อ าเภอบึงสามพัน จังหวัดเพชรบูรณ์ มีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 1. ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยไปใช้ 
     1.1 ควรจัดท าโครงการเพื่อเสนอขอรับการสนับสนุนเงินงบประมาณจากหน่วยงานต่างๆ เช่น องค์การ
บริหารส่วนต าบล เทศบาลต าบล องค์การบริหารส่วนจังหวัด จังหวัดเพชรบูรณ์ เพื่อน ามาใช้ก่อสร้างสิ่งอ านวยความ
สะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว 
     1.2 ในการด าเนินงานจัดกิจกรรมด้านการอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ภายในท้องถิ่นเจ้าหน้าที่ควรมีความ
ชัดเจนในการด าเนินงาน การติดต่อประสานงานด้านการอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ และให้ความส าคัญกับการประชุม 
หารือร่วมกับประชาชนในชุมชน ตลอดจนถึงการให้ความคุ้นเคยเป็นกันเอง เพื่อให้ประชาชนเห็นความส าคัญและเข้า
มามีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้ ตลอดจนการพัฒนาการจัดการทรัพยากรป่าไม้ให้กับชุมชน  
     1.3 ควรให้ความรู้แก่ประชาชนเกี่ยวกับการอนุรักษ์ทรัพยากรป่าไม้เพื่อให้เกิดความร่วมมือระหว่าง
ประชาชนกับเจ้าหน้าที่อย่างจริงจังและต่อเนื่อง 
     1.4 ควรเสริมสร้างจิตส านึกให้ประชาชนรักป่าไม้ และตระหนักถึงความรับผิดชอบต่อการอนุรักษ์ทรัพยากร
ป่าไม้ เพื่อให้ป่าไม้เกิดความอุดมสมบูรณ์อย่างต่อเนื่อง 
     1.5 ควรจัดตั้งการรวมกลุ่มหรือชมรมของชุมชนในการอนุรักษ์ และส่งเสริมเยาวชนให้มามีส่วนร่วมในการ
ดูแลทรัพยากร หรือมีส่วนร่วมในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของวนอุทยานบึงสามพัน 
 2. ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยต่อไป 
     2.1 ควรมีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับความหลากหลายทางชีวภาพเพิ่มเติม เพื่อน ามาใช้เป็นฐานข้อมูลในการ
จัดการทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่วนอุทยานบึงสามพัน  
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     2.2 ควรมีการศึกษาแนวทางการบูรณาการการท่องเที่ยวในระดับอ าเภอและระดับจังหวัด โดยร่วมกับ
หน่วยงานต่างๆ เช่น ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัดเพชรบูรณ์  ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอบึงสามพัน ใน
การจัดท าแผนที่ท่องเที่ยวเพื่อเผยแพร่ให้แก่นักท่องเที่ยว ท าให้เกิดความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐและเอกชน เพื่อ
เป็นการกระจายรายได้ให้กับชุมชน และยังเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจให้กับจังหวัดเพชรบูรณ์อีกทางหนึ่ง 
     2.3 ควรมีการศึกษาพัฒนาพื้นที่และสิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อรองรับกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีความ
เหมาะสมในอนาคต 
 

กิตติกรรมประกาศ 
 ขอขอบคุณเจ้าหน้าที่วนอุทยานบึงสามพัน ประชาชนรอบแนวเขตวนอุทยานบึงสามพัน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
กับการจัดการวนอุทยานบึงสามพัน และผู้เกี่ยวข้องในการบริหารจัดการวนอุทยานบึงสามพัน ที่กรุณาสละเวลาในการท า
แบบสอบถาม และการเข้าร่วมสนทนากลุ่ม และก าลังใจจากทุกคนในครอบครัว ตลอดจนบุคคลต่างๆ ที่ให้ความ
ช่วยเหลืออีกมากที่ผู้วิจัยไม่สามารถกล่าวนามได้หมดในที่นี้ ผู้วิจัยจึ งขอขอบคุณไว้ในโอกาสนี้ หวังเป็นอย่างยิ่งว่า
งานวิจัยฉบับนี้จะเป็นประโยชน์และสามารถใช้เป็นแนวทางในการด าเนินงาน คุณค่าและความดีอันพึงมีจากงานวิจัย
ฉบับนี้ ผู้วิจัยขอมอบแด่บิดา มารดา ครู อาจารย์ ตลอดจนผู้มีพระคุณทุกท่านไว้ ณ ที่นี้  
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