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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) สร้างและพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกส าหรับนักเรียนช้ัน
มัธยมศึกษาตอนปลายในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริตให้มีคุณภาพ         
2) ศึกษาการรับรู้ของนักเรียนหลังการใช้สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการรณรงค์การสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและ
ป้องกันการทุจริต  3) สร้างความพึงพอใจของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายหลังการใช้สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกใน
การเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริต งานวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบูรณ ์จากสถานศึกษา 5 แห่ง 
จ านวน 50 คน โดยการเลือกสุ่มแบบเจาะจง (purposive sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 1) สื่อโมช่ัน
อินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อ การต่อต้านและป้องกันการทุจริต 2) แบบประเมินคุณภาพของชุด
ฝึกอบรมในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริต 3) แบบวัดการรับรู้ของนักเรียนท่ี
มีต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริต และ               
4) แบบสอบถามความพึงพอใจของนักเรียนต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและ
การป้องกันต้านการทุจริต สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

ผลการวิจัยพบว่า 1) ผลการประเมินคุณภาพของสื่อท่ีมีต่อสือ่โมชั่นอินโฟกราฟิกด้านเนื้อหาอยูใ่นระดบัดี 
2) การรับรู้ของนักเรียนท่ีมีต่อสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิกโดยรวม อยู่ในระดับดี  และ 3) ความพึงพอใจของนักเรียนที่มี
ต่อสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิกโดยรวม อยู่ในระดับดี  
 
ค าส าคัญ: สื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก, นักเรียน, จิตส านึก, การต่อต้านการทุจริต  

 
 

                                                           
อาจารย์ประจ าสาขาเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์อุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยีการเกษตรและเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัย     
ราชภัฏเพชรบูรณ์ 
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Abstract 
 
 The purpose of this research were: 1) to produce and develop motion Infographic for 
the secondary school in enhancement of consciousness to anti and prevention of corruption      
2) to study of students’ perception of motion Infographic after they have trained and 3) to study 
the satisfaction of students after they have trained. There search was quantitative method. The 
samples were 50 students came from 5 secondary school in Phetchabun by purposive sampling. 
The data were analyzed by percentage, mean and standard deviation.  
 The findings were revealed as follow; 1) the evaluation by the experts for quality of 
motion Infographic were at high level    2) the students’ perception of learning kit were at high 
level and 3) the satisfaction of motion Infographic were at high level too.    
 
Keywords: motion Infographic, students, consciousness for anti-corruption  
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บทน า 
 เป็นที่ประจักษ์ชัดแล้วว่าปัญหาการทุจริตคอรัปช่ันส่งผลกระทบต่อประเทศไทยในหลาย ๆ ด้าน ทั้ง
ภาพลักษณ์ของประเทศท่ีเสียหายขาดความน่าเชื่อถือ ขาดการยอมรับในเวทีระดับโลก นักลงทุนต่างชาติไม่กล้ามา
ลงทุน ท าให้ประเทศขาดการพัฒนา มีหนี้สินเพิ่มขึ้น สภาพเศรษฐกิจสังคมเสื่อมถอย ซึ่งรัฐบาลรวมทั้งหน่วยงาน
ของภาครัฐและภาคเอกชน และภาคส่วนต่าง ๆ ต่างก็พยายามร่วมมือและหาวิธีป้องกันแก้ไข ทั้งยังมีความ
พยายามในการสร้างมาตรการป้องกันและปราบปรามต่าง ๆ ข้ึนมามากมาย พร้อมทั้งการเผยแพร่และให้ข้อมูลที่
ประชาชนควรรู้ เพื่อเป็นแนวทางในการช่วยกันสอดส่องดูแลมิให้เกิดการทุจริตคอรัปช่ันหรือเพื่อให้มีการทุจริต
คอรัปช่ันเกิดขึ้นน้อยที่สุด จนหมดไปจากสังคมไทย โดยเฉพาะในแวดวงของระบบราชการ การเมืองของไทยท่ีแม้
จะมีการวางแนวทางในการบริหาร โดยยึดหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี แต่ในทางปฏิบัติที่แท้จริงนั้น กลับ
ตรงกันข้าม องค์กรต่าง ๆ จึงเกิดขึ้นมากมาย  เพื่อช่วยในการสอดส่องดูแล ตรวจสอบและป้องกันการทุจริตในทุก
รูปแบบที่อาจเกิดขึ้น (ทนงศักดิ์ ม่วงมณี, 2556) การสร้างสื่อต่าง ๆ เพื่อใช้ในการรณรงค์ให้ความรู้และเปิดเผย
ข้อมูลเกี่ยวกับการทุจริตคอรัปช่ัน จึงนับว่ามีความส าคัญเป็นอย่างมาก เพราะสื่อสามารถสร้างความเข้าใจและ
บอกเล่าเรื่องราวปัญหาต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี 
 อินโฟกราฟิก (Infographic) หรืออินเฟอร์เมช่ันกราฟิก (Information graphic) เป็นการน าเสนอข้อมูล
หรือความรู้ที่มีความซับซ้อนด้วยภาพ ให้สามารถอธิบายได้อย่างรวดเร็ว ชัดเจน และยังช่วยให้ผู้อ่านเกิดความคิด
สร้างสรรค์ มีจินตนาการต่อยอดจากสิ่งที่ ได้รับ สอดคล้องกับ Jun Sakurada (2008, p. 30) ที่กล่าวว่า 
pictogram ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในอินโฟกราฟิก จะช่วยกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์ของผู้ที่พบเห็น ดังนั้นการวิเคราะห์
ข้อมูลและการออกแบบอย่างสร้างสรรค์ จึงเป็นหัวใจส าคัญในการออกแบบอินโฟกราฟิก ช่วยการสื่ อสารมี
ประสิทธิภาพและสามารถจุดประกายให้ผู้อ่านอินโฟกราฟิกเกิดความคิดสร้างสรรค์ ปัจจุบันอินโฟกราฟิกเป็นสื่อ
ใหม่ที่ก าลังได้รับความนิยมในวงการโฆษณา และถูกน าไปใช้ในหลาย ๆ ด้าน เช่น ป้าย แผนที่ สถิติศาสตร์ ข้อมูล
ทางคณิตศาสตร์ การรณรงค์เชิญชวน เป็นต้น ดังนั้นใช้อินโฟกราฟิกมาประยุกต์เป็นสื่อน าไปใช้ในการจัดการเรียน
การสอน จึงเป็นการส่งเสริมให้นักเรียนเกิดความคิดสร้างสรรค์ 
 ดังนั้นผู้วิจัย จึงมีความสนใจเกี่ยวกับปัญหาการทุจริต เนื่องจากสถานศึกษาเป็นสังคมจ าลองสังคมใหญ่ 
เป็นสถานท่ีหล่อหลอมอุปนิสัยของคนอีกรุ่นหนึ่งให้เติบโตมาเป็นพลเมืองของประเทศ การจัดการเรียนรู้ในช้ันเรยีน 
วิถีชีวิต และแบบอย่างของบุคลากรในโรงเรียน การปราศจากการทุจริต คดโกงกัน ผู้วิจัยเห็นถึงความส าคัญที่จะ
เริ่มต้นจัดการป้องกันหรือรณรงค์การจัดการกับพฤติกรรมเล็ก ๆ ในสถานศึกษาจากพฤติกรรมเหล่านี้ที่จะส่งเสริม
ให้เยาวชนมีความคิดสร้างสรรค์ ปลูกฝังนิสัยอันพึงประสงค์ที่ไม่ยอมรับการทุจริต เมื่อพิจารณาถึงการทุจริตใน
โรงเรียน ซึ่งผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงปัญหาที่กลา่วมาข้างต้น จึงเกิดแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์สื่อโมชั่นอินโฟกราฟกิ 
เพื่อสร้างเสริมจิตส านึกในการต่อต้านและป้องกันการทุจริตขึ้นมา เพื่อเป็นสื่อการเรียนรู้ส าหรับเยาวชน เพื่อลด
ปัญหาการทุจริตในอนาคต รณรงค์แก้ไขปัญหาการทุจริต ปลูกฝังนิสัยอันพึงประสงค์ การรักความถูกต้องและมี
ความกล้าหาญทางจริยธรรม สะท้อนปัญหาของสังคมไทย โดยมีสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกเป็นภาพเคลื่อนไหว และมี
เสียงพากย์ประกอบแต่ละฉากในการด าเนินเรื่อง โดยการสื่อสารให้เห็นถึงวิถีชีวิต และปัญหาการทุจริตที่มีอยู่ใน
ปัจจุบันนั่นเอง     
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อสร้างและพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในการเสรมิสรา้ง
จิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริตให้มีคุณภาพ 
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 2. เพื่อศึกษาการรับรู้ของนักเรียนหลังการใช้สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการรณรงค์การสร้างจิตส านึกเพื่อ
การต่อต้านและป้องกันการทุจริต 
 3. เพื่อสร้างความพึงพอใจของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายหลังการใช้สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการ
เสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริต 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 1. ขอบเขตด้านตัวแปรที่ศึกษา ได้แก่  
  1.1 ตัวแปรต้น ได้แก่ สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและป้องกัน
การทุจริต 
  1.2 ตัวแปรตาม ได้แก่  
   1.2.1 การรับรู้ของนักเรียนหลังการใช้สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการรณรงค์การสร้างจิตส านึกเพื่อ
การต่อต้านและป้องกันการทุจริต 
   1.2.2 ความพึงพอใจของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายหลังการใช้สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกใน
การเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริต 
 2.  ขอบเขตด้านเนื้อหา สื่อโมชั่นอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและป้องกันการ
ทุจริตประกอบด้วย 
  2.1 การยักยอก (embezzlement) 
  2.2 การติดสินบน (bribery) 
  2.3 การเลือกที่รักมักท่ีชัง (nepotism)   
  2.4 การฟอกเงิน (money laundering) 
  2.5 ผลประโยชน์ทับซ้อน (conflict of interest) 
  2.6 การเอื้อประโยชน์ (trading Influence)  
 3. ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
  3.1 ประชากรที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบูรณ์ สังกัด
ส านักงานเขตพื้นท่ีการศึกษามัธยมศึกษา เขต 40 จ านวน 5 โรงเรียน จ านวน 50 คน 
  3.2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย จากสถานศึกษา 5 แห่ง ในจังหวัด
เพชรบูรณ์ คือ  
   3.2.1 โรงเรียนเพชรพิทยาคม จ านวน 10 คน  
   3.2.2 โรงเรียนวิทยานุกูลนรี จ านวน 10 คน  
   3.2.3 โรงเรียนเซ็นโยเซฟศรีเพชรบูรณ์ จ านวน 10 คน  
   3.2.4 โรงเรียนเทศบาล 3 (ชาญวิทยา) จ านวน 10 คน  
   3.2.5 วิทยาลัยเทคนิคเพชรบูรณ์ จ านวน 10 คน  
  กลุ่มตัวอย่างเหล่านี้ ได้มาจากการเลือกสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) และใช้
วิธีการจับฉลากจากรายชื่อของนักเรียนท้ังหมด (Lottery method)   
 4. ขอบเขตด้านสถานที่ศึกษา  ได้แก่  พ้ืนท่ีจังหวัดเพชรบูรณ์  
 5. ขอบเขตด้านระยะเวลา  จ านวน 12 เดือน ตั้งแต่เดือน ธันวาคม 2560 ถึง กันยายน 2561 
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ทฤษฎีและแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย  
 ทฤษฎีและแนวคิดที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ 1) แนวคิดเกี่ยวกับอินโฟกราฟิกและโมช่ันอินโฟกราฟิก   
2) แนวคิดเกี่ยวกับการรับรู้ และ 3) แนวคิดเกี่ยวกับการเล่าเรื่อง  
 1. แนวคิดเกี่ยวกับอินโฟกราฟิกและโมช่ันอินโฟกราฟิก อินโฟกราฟิก (Infographics) หมายถึง การน า
ข้อมูลหรือความรู้มาสรุปเป็นสารสนเทศ ในลักษณะของข้อมูลและกราฟิกที่ อาจเป็น ลายเส้น สัญลักษณ์ กราฟ 
แผนภูมิ ไดอะแกรม แผนที่ ฯลฯ ที่ออกแบบเป็นภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว ดูแล้วเข้าใจง่ายในเวลารวดเร็วและ
ชัดเจน สามารถสื่อให้ผู้รับชมเข้าใจความหมายของข้อมูลทั้งหมดได้โดยไม่จ าเป็นตอ้งมีผู้น าเสนอมาช่วยขยายความ
เข้าใจอีก 
  การออกแบบอินโฟกราฟิกเป็นการน าข้อมูลที่เข้าใจยากหรือข้อมูลที่เป็นตัวหนังสือจ านวนมาก มา
น าเสนอในรูปแบบต่าง ๆ อย่างสร้างสรรค์ ให้สามารถเล่าเรื่องได้ด้วยตนเอง มีองค์ประกอบที่ส าคัญคือ หัวข้อท่ี
น่าสนใจ ภาพและเสียง ซึ่งจะต้องรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ ให้เพียงพอ  แล้วน ามาสรุป วิเคราะห์ เรียบเรียง แสดงออกมา
เป็นภาพ จึงจะดึงดูดความสนใจได้ดี ช่วยลดเวลาในการอธิบายเพิ่มเติม กราฟิกที่ใช้อาจเป็นภาพ ลายเส้น 
สัญลักษณ์ กราฟ แผนภูมิ ไดอะแกรม ตาราง แผนที่ ฯลฯ จัดท าให้มีความสวยงาม น่าสนใจ เข้าใจง่าย สามารถ
จดจ าได้นาน ท าให้การสื่อสารมีประสิทธิภาพมากขึ้น หลักการออกแบบอินโฟกราฟิก ( infographic) แบ่งเป็น 2 
ส่วน ได้แก่ 1) ด้านข้อมูล (data) ข้อมูลที่น าเสนอต้องมีความหมาย มีความน่าสนใจ เรื่องราวเปิดเผยเป็นจริง มี
ความถูกต้อง 2) ด้านการออกแบบ (design) การออกแบบต้องมีรูปแบบ แบบแผน โครงสร้าง หน้าที่การท างาน 
และความสวยงาม โดยออกแบบให้เข้าใจง่าย ใช้งานง่าย และใช้ได้จริง 
  ส่วนโมช่ันอินโฟกราฟิก (motion infographic) เป็นวิธีการน าเสนอข้อมูลหรือความรู้ที่ผ่านการ
ประมวลสรุป ย่อให้เหลือใจความส าคัญหรือค าตอบที่ต้องการผ่านการออกแบบให้สื่อสารด้วยภาพ ประกอบกับ
เทคนิคการสร้างการเคลื่อนไหวของภาพอย่างสร้างสรรค์ เพื่อน าเสนอเนื้อหาหรือข้อมูลที่ค่อนข้างซับซ้อนให้ผู้รับ
สารเข้าใจได้ง่าย ซึ่งเหมาะส าหรับผู้คนในยุคดิจิทัล คอนเทนท์ (Digital Content) ที่ต้องการเข้าถึง เข้าใจ ข้อมูลที่
มีปริมาณมากในเวลาจ ากัด จากการคัดกรองข้อมูลมาเป็นอย่างดี ในมุมมองที่แปลกตา ทันสมัย ทันต่อเหตุการณ์
ในโลกปัจจุบัน  
 2. แนวคิดเกี่ยวกับการรับรู้ (perception) ความจริง (reality) ของสิ่งนั้น หมายความว่า ความจริงของ
สิ่งต่าง ๆ คือ การรับรู้ต่อสิ่งน้ัน ๆ นั่นเอง ไม่มีใครรู้ว่าตัวตนจริง ๆ ของสิ่งนั้นเป็นอย่างไร แต่รับรู้ว่าสิ่งนั้นคืออะไร 
การรับรู้จึงเป็นความจริงของสิ่งนั้น 
  บุคคลจะถูกรุมล้อมด้วยสิ่งเร้าซึ่งมาจากสิ่งแวดล้อมผ่านเข้ามาในความรู้สึกสัมผัส (senses) โดยการ
เห็น ได้ยิน ได้กลิ่น ได้รส และสัมผัส หรือประสาทสัมผัส ตา หู จมูก ลิ้น และผิวกาย และบุคคลจะเลือกรับรู้
เฉพาะที่สนใจ 
  กระบวนการรับรู้ (perception process) เป็นกระบวนการทางความคิด (Cognitive process) ที่
ประกอบด้วย สิ่งเร้า (stimuli) ซึ่งอยู่ในสิ่งแวดล้อมของการด าเนินชีวิต กระบวนการรับรู้ (Perception Process) 
ซึ่งประกอบด้วย การสังเกต เลือก และการแปลความหมาย และก่อให้เกิดการตอบสนอง (response) โดยมี
ทัศนคติ ความรู้สึก แรงจูงใจ พฤติกรรม เหล่านี้เป็นต้น 
 3. แนวคิดเกี่ยวกับการเล่าเรื่อง การเล่าเรื่อง (storytelling) เป็นการบอกเล่าเรื่องราวความรู้ต่าง ๆ ที่
อยู่กับตัวบุคคล (Tacit knowledge) จากประสบการณ์การด าเนินชีวิต เรื่องที่ซาบซึ้ง ประทับใจ หรือได้จาก
การศึกษา การท างานท่ีสั่งสมเป็นทักษะแนวปฏิบัติที่ดี หรือจากพรสวรรค์ให้บุคคลอื่นฟัง เพื่อให้ผู้ฟังสามารถน าไป
ประยุกต์ใช้กับการท างานของตนเองได้ โดยไม่ต้องเสียเวลาเริ่มต้นศึกษาในเรื่องนั้น ๆ ใหม่ โดยกระบวนการเล่า
เรื่องนี้ จัดเป็นเครื่องมือด้านการจัดการความรู้ที่สามารถจัดเป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่สัมผัสไม่ได้ ซึ่งการถ่ายทอด
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เรื่องราว สามารถท าได้หลายรูปแบบ เช่น รูปแบบการเขียนเรื่องเล่า การเล่าเรื่องผ่านสื่อต่าง ๆ  คลิปวิดีโอ สไลด์
น าเสนอ เป็นต้น  
  ส าหรับงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับงานวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ งานวิจัยต่อไปนี้ 
  พิชิต  ธิอิ่น  (2553)  ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง  การใช้สื่อรณรงค์ต่อต้านการทุจริตของส านักงาน
คณะกรรมการป้องกันและปราบปรามการทุจริตแห่งชาติ ปีพุทธศักราช 2542-2553 ผลการวิจัยพบว่า การบริหาร
การสื่อสารรณรงค์ต่อต้านการทุจริตของส านักงาน ป.ป.ช. แบ่งได้ 3 ช่วง ได้แก่ 1) ช่วงการด ารงต าแหน่งของ
คณะกรรมการ ป.ป.ช. ชุดที่ 1  2) ช่วงการด ารงต าแหน่งของคณะกรรมการ ป.ป.ช. ชุดที่ 2  3) ช่วงไม่มี
คณะกรรมการ ป.ป.ช. ในต าแหน่ง (3) ช่วงการด ารงต าแหน่งของคณะกรรมการ ป.ป.ช. ชุดที่ 3 ในด้านรูปแบบ
การบริหารการสื่อสารณรงค์ต่อต้านการทุจริต พบว่า มีคณะกรรมการ ป.ป.ช. เป็นผู้ก าหนดนโยบาย มี
คณะกรรมการ ป.ป.ช. เป็นฝ่ายปฏิบัติการ ส าหรับแนวทางการสื่อสารรณรงค์ต่อต้านการทุจริต พบว่า เป็นกรอบ
แนวทางการด าเนินงานท่ีครอบคลุมทุกภารกิจของคณะกรรมการ ป.ป.ช. 
  ณชรต อิ่มณะรัญ (2557) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง สัญลักษณ์เพื่อการรณรงค์ต่อต้านการทุจริตคอรัปช่ันที่
สะท้อนผ่านสื่อวิดีทัศน์ออนไลน์ ผลการวิจัยพบว่า สัญลักษณ์เพื่อการรณรงค์ต่อต้านการทุจริตคอรัปช่ัน ที่สะท้อน
ผ่านสื่อวิดีทัศน์ออนไลน์ สามารถจ าแนกได้ 2 ประเภท คือ สัญลักษณ์ภาพและภาษา โดยมีรายละเอียดดังนี้       
1) สัญลักษณ์ภาพและภาษา ประกอบด้วย (1) สัญลักษณ์เกี่ยวกับสาเหตุของปัญหาการทุจริตคอรัปช่ัน ได้แก่ 
สัญลักษณ์เกี่ยวกับความซับซ้อนและความไร้ระเบียบทางสังคม ตัวอย่างเช่น สายไฟฟ้าที่ยุ่งเหยิง ฝูงชนที่แออัด 
ความวุ่นวายบนท้องถนน สัญลักษณ์เกี่ยวกับความแตกต่างของชนช้ันทางเศรษฐกิจและสังคม สะท้อนผ่านภาพ
เกี่ยวกับความยากจน และ (2) สัญลักษณ์เกี่ยวกับพฤติกรรมการทุจริตคอรัปชั่น ประกอบด้วย สัญลักษณ์เกี่ยวกับ
พฤติกรรมการโกงกิน และสัญลักษณ์ภาษาท่าทางที่แสดงออกเกี่ยวกับการประเมินคุณค่าพฤติกรรมการทุจริต
คอรัปช่ัน และ 2) องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ของงานรณรงค์ต่อต้านการทุจริตคอรัปช่ันที่กระตุ้นให้เยาวชน
ตระหนักถึงปัญหาคอรัปชั่น จ าแนกได้เป็น 5 ประเด็น ได้แก่ การใช้สีขาว สีเทา สีด า ในเชิงสัญลักษณ์ การน าเสนอ
แบบอย่างของบุคคลที่ไม่พึงประสงค์และควรถูกลงโทษ สัญลักษณ์ภาพเกี่ยวกับความไว้วางระเบียบ สัญลักษณ์
ภาพเกี่ยวกับความยากจน และสัญลักษณ์เกี่ยวกับความหวัง 
  กิจติพงษ์  ประชาชิต (2559) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาโมช่ันอินโฟกราฟิก เพื่อ
น าเสนอต านานเมืองศรีสะเกษ ผลการศึกษาพบว่า ฃการออกแบบและพัฒนาโมช่ันอินโฟกราฟิก เพื่อน าเสนอ
ต านานเมืองศรีสะเกษ ในงานศรีพฤทเธศวร จังหวัดศรีสะเกษ ประจ าปี 2559 บทมีความชัด เข้าใจง่าย และมี
ความต่อเนื่องของการเล่าเรื่อง ไม่สับสนวกวน ภาพมีความสวยงามของเส้นท่ีคม สีของภาพมีความสวยงามดูมีมิติ 
การเคลื่อนไหวภาพสามารถเล่าเรื่องได้ด ีสอดคลอ้งกับเสียงบรรยาย กราฟิกประกอบมีความคมชัด มีสีและขนาดที่
เหมาะสม อ่านได้ง่าย ชัดเจน และเสียงบรรยายสามารถถ่ายทอดอารมณค์วามยิ่งใหญ่ของต านานเมืองศรีสะเกษได้ 
ดนตรีบรรเลงที่ใช้เป็นดนตรีพื้นบ้าน ช่วยสร้างอารมณ์ให้กับงานได้เป็นอย่างดี จากการออกแบบและพัฒนาโดยใช้
กระบวนการของผู้เช่ียวชาญเข้ามาร่วมในการพัฒนา ท าให้สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกนี้ พบว่า คุณภาพโมช่ันอินโฟ
กราฟิกน าเสนอต านานเมืองศรีสะเกษ มีคุณภาพที่ดี ท้ังเนื้อหา ภาพกราฟิก การเคลื่อนไหว และเสียง    
  กฤตพร เพ็ชรน้ าเขียว และคนอ่ืน ๆ (2559) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาองค์ประกอบของสื่ออินโฟ
กราฟิกเคลื่อนไหวเพื่อการจูงใจ: กรณีศึกษาการจูงใจให้ยื่นแบบแสดงรายการภาษีเงินได้บุคลธรรมดาด้วยตนเอง  
ผลการศึกษาพบว่า 1) องค์ประกอบของอินโฟกราฟิกเคลื่อนไหว แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ ข้อมูลเนื้อหา เสียง
บรรยาย และภาพประกอบ โดยกลุ่มเป้าหมายต้องการให้ข้อมูลเนื้อหาเป็นลักษณะการให้ความรู้และท าความ
เข้าใจมากกว่าการโฆษณาชวนเชื่อ เสียงบรรยายของบุรุษท าให้รู้สึกผ่อนคลายมากกว่าเสียงบรรยายของสตรี และ
ความเร็วการพูดควรอยู่ในช่วง 151-200 ค าต่อนาที ส่วนภาพประกอบที่ช่ืนชอบ คือ ภาพกราฟิกสีสันสดใส ที่
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ดึงดูดความสนใจ และไม่สร้างอคติ 2) อินโฟกราฟิกเคลื่อนไหวเพื่อการจูงใจในกรณีศึกษาภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา 
ใช้องค์ประกอบด้านข้อมูลเนื้อหาเป็นการให้ความรู้ร้อยละ 70 การสร้างทัศนคติร้อยละ 20 และการตักเตือน
ลงโทษร้อยละ 10 ใช้องค์ประกอบด้านเสียงบรรยายเป็นเสียงบรรยายของเพศชาย และใช้องค์ประกอบด้าน
ภาพประกอบเป็นภาพกราฟิกสีสันสดในที่ยกตัวอย่างประกอบให้เข้าใจได้ง่ายขึ้น   
  ทักษิณา  สุขพัทธี และทรงศรี  สรณสถาพร (2560) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาองค์ประกอบของ
เทคนิคโมช่ันกราฟิกที่ส่งเสริมความสามารถในการเรียนรู้ ผลการวิจัยพบว่า องค์ประกอบของสื่อโมช่ันกราฟิกที่
ส่งเสริมความสามารถในการเรียนรู้ประกอบด้วย ขั้นการวิเคราะห์ ขั้นการออกแบบ ขั้นการพัฒนา ขั้นการทดลอง 
ขั้นการประเมิน บรรลุตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ในระดับดี   
  พงษ์พิพัฒน์  สายทอง (2560) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาโมช่ันอินโฟกราฟิก เพื่อประชาสัมพันธ์
หลักสูตรระดับปริญญาตรี คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ผลการศึกษาพบว่า 1) ข้อมูล
หลักสูตรที่น ามาเป็นกรอบในการออกแบบและพัฒนาโมช่ันอินโฟกราฟิก ได้แก่ ปรัชญาหลักสูตร ความรู้พื้นฐาน
ของผู้เข้าศึกษา การจัดการเรียนการสอน และโอกาสในการประกอบอาชีพ 2) ผลการประเมินโมชั่นอินโฟกราฟิก
ของผู้เช่ียวชาญโดยรวมอยู่ในระดับดี มีคุณภาพดีมาก 3) หลังทดลองใช้โมช่ันอินโฟกราฟิ ก ครูแนะน ามีความ
คิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด และนักเรียนมีความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก   
  สมโชค  เนียนไธสง และคนอื่น ๆ (2561) ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนาสื่อโมช่ันกราฟิกเพื่อป้องกันการ
เกิดภาวะโรคอ้วนในเด็กช่วงอายุ 6-12 ปี: กรณีศึกษาโรงเรียนวัดดอนเสลา (ปาน พูน รัฐราษฎร์บ ารุง) ผลการ
วิเคราะห์แนวทางการพัฒนาสื่อโมช่ันกราฟิกเพื่อป้องกันการเกิดภาวะโรคอ้วนในเด็กช่วงอายุ 6-12 ปี: กรณีศึกษา
โรงเรียนวัดดอนเสลา (ปาน พูน รัฐราษฎร์บ ารุง) เกี่ยวกับเนื้อหา พบว่า เนื้อหาเกี่ยวกับภาวะโรคอ้วน สาเหตุมา
จาก พฤติกรรมการบริโภค การไม่ออกก าลังกาย การนอนไม่เพียงพอ อุปนิสัยคล้ายหรือเหมือนกันของคนใน
ครอบครัว ปัญหาสุขภาพ ยาบางชนิด อายุ กรรมพันธุ์ และผลการวิเคราะห์ผลงานสื่อโมช่ันกราฟิกตัวอย่างด้วย
ตารางวิเคราะห์ (metric analysis) พบว่า ด้านองค์ประกอบศิลป์ สื่อโมช่ันกราฟิกส่วนใหญ่นิยมใช้การจัด
องค์ประกอบด้วยหลักสัดส่วน ตัวอักษรแบบไม่มีหัว ชุดสีสันสดใส และอยู่ในวรรณะสีเย็น ด้านการวางโครงเรื่อง 
ใช้เนื้อหาเสนอข้อเท็จจริงแบบตรงไปตรงมา เข้าใจง่าย ใช้การเล่าเรื่องแบบเรียงล าดับจากปัญหาสูข่้อสรุป โน้มน้าว
ให้คล้อยตามด้วยข้อมูลจริง และใช้การเล่าเรื่องด้วยการแสดงอารมณ์หรือเร้าอารมณ์    
  วีรภัทร ยศสินศักดิ์ และคนอ่ืน ๆ (2561) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง อินโฟกราฟิก แอนิเมชั่นเรื่อง โตไปไม่โกง 
ผลการศึกษาพบว่า แอนิเมช่ันเรื่อง โตไปไม่โกง ที่คณะผู้จัดท าได้สร้างขึ้นนั้น จะสามารถท าให้เยาวชนมีทัศนคติที่ดีขึ้น
ในเรื่องทุจริตคอรัปช่ัน ปัญหาทุจริตคอรัปช่ันในอนาคตลดลง และสะท้อนปัญหาทุจริตของสังคมไทยในปัจจุบัน 
ทั้งนี้ทางคณะผู้จัดท าได้น าอินโฟกราฟิก แอนิเมชั่น เรื่อง โตไปไม่โกง เผยแพร่สู่โซเชียลเน็ตเวิร์ค ผู้รับชมสามารถ
แสดงความคิดเห็นและน าสิ่งท่ีได้รับชมไปปรับใช้ในชีวิตประจ าวันของตนเองได้ 
   
กรอบแนวคิดในการวิจัย  
 

 
 

 
 
 

ภาพ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

รวบรวมข้อมลูที่เกี่ยวข้อง
กับการพัฒนาสื่อ 

สร้างและพัฒนา 

สื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก 
สื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก 

ผลการประเมินการรับรู้
และความพึงพอใจของ
สื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก 
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วิธีด าเนินการวิจัย  
 1. เคร่ืองมือท่ีใช้วิจัย 
  1.1 สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริต
ส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบูรณ์ 
  1.2 แบบประเมินการรับรู้ของสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและ
การป้องกันต้านการทุจริตส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบูรณ์ 
  1.3 แบบสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการ
ต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริตส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบูรณ์ 
 2. การเก็บรวบรวมข้อมูล วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลในการด าเนินงานวิจัย มีขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
  2.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิกจากเอกสาร หนังสือ ต ารา งานวิจัย และ 
อินเตอร์เน็ต 
  2.2 รวบรวมข้อมูลเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องการพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก 
  2.3 ออกแบบสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก โดยการเขียน script และ story board เพื่อวางโครงเรื่อง 
  2.4 สร้างสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกด้วยเครื่องมือต่าง ๆ และน าสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกไปปรึกษากับ
ผู้เชี่ยวชาญ 
  2.5 ปรับปรุงแก้ไขสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก ตามค าแนะน าและข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ 
  2.6 สร้างแบบประเมินคุณภาพของสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก แบบสอบถามการรับรู้และแบบประเมิน
ความพึงพอใจของผู้ใช้ที่มีต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก แล้วน าไปให้ผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ประเมินความ
สอดคล้องและความเหมาะสมของแบบประเมินและแบบสอบถาม 
  2.7 ปรับปรุงแก้ไขแบบประเมินและแบบสอบถาม ตามค าแนะน าและข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ 
  2.8 น าสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกไปให้ผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ประเมินคุณภาพโดยใช้แบบประเมิน
คุณภาพ 
  2.9 น าสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกไปใช้งานโดยการการฝึกอบรมแล้วสอบถามการรับรู้และความพึงพอใจ
ของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก ซึ่งกลุ่มตัวอย่างเป็นนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัด
เพชรบูรณ์ จ านวน 50 คน โดยใช้แบบสอบถามการรับรู้และแบบประเมินความพึงพอใจ 
  2.10 เก็บรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์และแปลผล พร้อมสรุปผลและจัดท ารูปเล่มรายงานวิจัย 
 3. การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลจากการประเมินคุณภาพจากผู้เช่ียวชาญ     
การประเมินการรับรู้และความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้าง
จิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริตส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัด
เพชรบูรณ์ ผู้วิจัยได้ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลและประมวลผลโดยใช้สถิติในการวิเคราะห์เพื่อตอบวัตถุประสงค์ของการ
วิจัยได้แก่ ค่าร้อยละ (Percent) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 
ผลการวิจัย  
 จากการศึกษาเรื่อง การพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึกเพื่อการต่อต้านและการ
ป้องกันต้านการทุจริตส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบูรณ์ ซึ่งผลการศึกษาพบว่า   
 1. การวิเคราะห์ของสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก ผลการประเมินคุณภาพจากผู้เช่ียวชาญ ด้านเนื้อหาโดย
รวมอยู่ในระดับดี ด้านภาพเคลื่อนไหวและเสียง โดยรวมอยู่ในระดับดี และด้านการน าเสนอโดยรวมอยู่ในระดับดี 
ดังตาราง 1 
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ตาราง 1 ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับคุณภาพของสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก ด้านเนื้อหา ด้านภาพเคลื่อนไหว
และเสียง และด้านการน าเสนอ 

คุณภาพสื่อโมชั่นอนิโฟกราฟิก X  S.D. ระดับคุณภาพ 
1. ด้านเนื้อหา    
   1.1 เนื้อหาเข้าใจง่าย  4.66 0.47 ดีมาก 
   1.2 เนื้อหาจัดเรียงล าดับถูกต้องเหมาะสม  4.33 0.47 ด ี
   1.3 เนื้อหามีความสอดคล้องกับภาพประกอบ 4.33 0.47 ด ี
   1.4 ปริมาณเนื้อหาในเรื่องมีความเหมาะสม  4.33 0.47 ด ี
   1.5 เนื้อหามีความเหมาะสมกับเยาวชน  4.33 0.47 ด ี
   1.6 ขั้นตอนในการน าเสนอเนื้อหาเหมาะสม  4.33 0.47 ด ี
   1.7 การจัดความส าคญัของเนื้อหา  4.33 0.47 ด ี
   1.8 การอธิบายเนื้อหามีความชดัเจน  4.66 0.47 ดีมาก 

รวม 4.41 0.49 ด ี
2. ด้านภาพเคลื่อนไหวและเสียง     
   2.1 ภาพเคลื่อนไหวเข้าใจง่าย  4.33 0.47 ด ี
   2.2 ภาพเคลื่อนไหวมีความต่อเนื่อง 4.33 0.47 ด ี
   2.3 การสื่อความหมายของภาพเคลื่อนไหว  4.33 0.47 ด ี
   2.4 ความน่าสนใจของภาพเคลือ่นไหว  4.33 0.47 ด ี
   2.5 ภาพเคลื่อนไหวมีความเหมาะสมกับเนื้อหา  4.33 0.47 ด ี
   2.6 เสียงประกอบเหมาะสมกับเนื้อหา  4.33 0.47 ด ี
   2.7 เสียงบรรยายมีความชัดเจน  4.66 0.47 ดีมาก 
   2.8 ความสอดคล้องของเสียงบรรยายกบัเนื้อหา  4.66 0.47 ดีมาก 

รวม 4.41 0.49 ด ี
3. ด้านการน าเสนอ    
   3.1 ข้อความมีขนาดและสมีีความน่าสนใจ 4.66 0.47 ดีมาก 
   3.2 ความน่าสนใจในการด าเนนิเรื่อง  4.33 0.47 ด ี
   3.3 การใช้เทคนิคการน าเสนอมีความเหมาะสม  4.33 0.47 ด ี
   3.4 การน าเสนอเสียง ช่วยสร้างอารมณ์ความรูส้ึกต่อการรับรูไ้ด้  4.66 0.47 ดีมาก 
   3.5 การน าเสนอมีความต่อเนื่อง 4.33 0.47 ด ี
   3.6 การน าเสนอภาพกับเสยีงมคีวามสัมพันธ์กัน  4.33 0.47 ด ี
   3.7 การน าเสนอข้อความ สามารถให้ข้อมูลและสื่อความหมายได้
ชัดเจน  

 
4.33 

 
0.47 

 
ด ี

   3.8 การน าเสนอภาพนิ่ง หรือภาพถ่ายสามารถเป็นตัวแทนในการสื่อ
ความหมายได้  

 
4.33 

 
0.47 

 
ด ี

รวม 4.41 0.49 ด ี
โดยรวม 4.41 0.49 ดี 
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 2. การรับรู้ของนักเรียนที่มีต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก พบว่า ผลการรับรู้ของนักเรียน โดยรวมอยู่ในระดบั
ดีมาก ดังตาราง 2 

 
ตาราง 2 การรับรู้ของนักเรียนท่ีมีต่อสื่อโมชัน่อินโฟกราฟิก 
 

การรับรู้ของนักเรียนที่มีต่อสื่อโมชั่นอนิโฟกราฟิก X  S.D. ระดับการรับรู้ 
1. นักเรียนได้รับรู้ข่าวสารของการทุจริตคอรัปช่ัน 4.42 0.54 มาก 
2. นักเรียนได้รับรู้วิธีการทุจรติคอรัปชั่น 4.42 0.54 มาก 
3. นักเรียนได้รับรู้และเห็นถึงความส าคญัของการต่อต้านและป้องกนั
การทุจริตคอรัปชั่น  

4.55 0.58 มากที่สุด 

4. นักเรียนได้รับรู้และเกิดความรูส้ึกถึงผลกระทบต่อการทุจริต
คอรัปช่ัน  

4.55 0.47 มากที่สุด 

โดยรวม 4.48 0.55 มาก 
 

 3. ความพึงพอใจของนักเรียนที่มีต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก พบว่า ความพึงพอใจของนักเรียน โดยรวม
อยู่ในระดับดีมาก ดังตาราง 3 
 
ตาราง 3 ความพึงพอใจท่ีมีต่อสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก 
 

ความพึงพอใจที่มีต่อสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิก X  S.D. ระดับ 
ความพึงพอใจ 

1. เนื้อหาเข้าใจได้ง่าย  4.65 0.52 มากที่สุด 
2. เนื้อหาน่าติดตาม  4.30 0.55 มาก 
3. การน าเสนอเนื้อหามีความสัมพนัธ์ต่อเนื่องกัน  4.40 0.53 มาก 
4. เนื้อหามีความเหมาะสมกับเยาวชน  4.65 0.52 มากที่สุด 
5. การใช้รูปภาพ กราฟิกท่ีน าเสนอตรงตามเนื้อหา  4.40 0.53 มาก 
6. เสียงบรรยายมีน้ าเสยีงท่ีชัดเจน  4.40 0.53 มาก 
7. องค์ประกอบและความน่าสนใจของภาพ  4.40 0.53 มาก 
8. การจัดวางต าแหน่งของข้อความมีความสัมพันธ์กับภาพประกอบ  3.55 0.54 มากที่สุด 
9. ความเหมาะสมของสีและกราฟกิ  4.65 0.52 มากที่สุด 
10. คุณภาพโดยรวมของการออกแบบข้อความ ภาพนิ่ง 
ภาพเคลื่อนไหว ภาพวีดิทัศน์ และเสียง  

4.40 0.53 มาก 

โดยรวม 4.48 0.55 มาก 
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อภิปรายผล  
 ผลการศึกษาเรื่อง การพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในการสรา้ง
จิตส านึกเพื่อการต่อต้านและป้องกันการทุจริต น ามาอภิปรายผลได้ดังนี้  
 1. สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกที่ผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น ได้รับการประเมินคุณภาพจากผู้เช่ียวชาญ จ านวน 3 ท่าน 
และเมื่อน าค่าเฉลี่ยที่ได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลมาเปรียบเทียบกับเกณฑ์การประเมนิคุณภาพสื่อโมชั่นอินโฟกราฟกิ 
โดยปรับปรุงมาจากแนวคิดของ บุญชม ศรีสะอาด (2553) พบว่า สื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกในการเสริมสร้างจิตส านึก
เพื่อการต่อต้านและการป้องกันต้านการทุจริตส าหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบูรณ์  
โดยรวมอยู่ในระดับดี เมื่อพิจารณาผลการประเมินเป็นรายด้านพบว่า ผลการประเมินอยู่ในระดับดีทุกข้อ ได้แก่ 
ด้านเนื้อหา ด้านภาพเคลื่อนไหว และด้านการน าเสนอผลการศึกษาการประเมินคุณภาพสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกที่
ผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น โดยภาพรวมอยู่ในระดับดี โดยข้อที่มีค่าเฉลี่ยดีที่สุด ได้แก่ เนื้อหาเข้าใจง่าย การอธิบายเนื้อหามี
ความชัดเจน เสียงบรรยายมีความชัดเจน ความสอดคล้องของเสียงบรรยายกับเนื้อหา ข้อความมีขนาดและสีมี
ความน่าสนใจ และการน าเสนอเสียง ช่วยสร้างอารมณ์ความรู้สึกต่อการรับรู้ได้ ทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่าสื่อโมช่ัน
อินโฟกราฟิกที่ผู้วิจัยพัฒนาขึ้น ได้ก าหนดเนื้อหาจากการวิเคราะห์เอกสารงานวิจัยเกี่ยวกับการรณรงค์การต่อต้าน
การทุจริต โดยเลือกหัวเรื่องส าคัญและน่าสนใจ เนื้อหาสามารถเข้าใจง่ายและการบรรยายเนื้อหาอย่างชัดเจน 
สามารถเข้าถึงสื่อได้ง่าย ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ สมโชค เนียนไธสง และคนอื่น ๆ (2561) ที่พบว่า มีความ
เหมาะสมในด้านองค์ประกอบศิลป์ ด้านการวางโครงเรื่องและเทคนิคการเล่าเรื่อง   
 2. ผลการศึกษาการรับรู้ของนักเรียนที่มีสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกที่ผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก โดยข้อที่มีค่าเฉลี่ยดีที่สุด ได้แก่ นักเรียนได้รับรู้และเห็นถึงความส าคัญของการต่อต้านและป้องกันการ
ทุจริต และนักเรียนได้รับรู้และเกิดความรู้สึกถึงผลกระทบต่อการทุจริต ท้ังนี้อาจเป็นเพราะว่าสื่อโมช่ันอินโฟ
กราฟิกท่ีผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น ได้ก าหนดเนื้อหาจากการวิเคราะห์เอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกเพือ่
การต่อต้านและป้องกันการทุจริต โดยเลือกหัวเรื่องที่ส าคัญ และน่าสนใจ น ามาพัฒนาสื่อรณรงค์ เพื่อให้นักเรียนได้รับ
ความรู้ ทั้งด้านสาเหตุ วิธีการและผลกระทบของการทุจริตคอรัปช่ัน ซึ่งสิ่งเหล่านี้จะเห็นเป็นประจ า เมื่อนักเรียนได้รับ
ชมสื่อรณรงค์จะได้นักเรียนได้รับรู้ถึงปัญหาการทุจริต ซึ่งสอดคล้องกับ ณชรต อ่ิมณะรัญ (2557) สรุปว่า วีดิทัศน์
สามารถขจัดอุปสรรคด้านเวลา และระยะทางออกไป สามารถน าเอาประสบการณ์โลกภายนอกเข้ามาเสริมในบทเรียน
ได้ ท าให้ผู้เรียนเกิดความสนใจต่อบทเรียนอย่างจริงจัง และเกิดการเรียนรู้ในระยะเวลาสั้น ๆ ได้ 
 3. ผลการศึกษาความพึงพอใจของนักเรียนที่มีต่อสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิกที่ผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น โดย
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีข้อมูลบางประการที่น่าสนใจและสามารถน ามาอภิปราย
ผล ได้ดังนี้ ความพึงพอใจของนักเรียนเป็นรายข้ออยู่ในระดับมาก โดยข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดในแต่ละด้าน ได้แก่ 
เนื้อหาเข้าใจง่าย เนื้อหามีความเหมาะสมกับเยาวชน ความเหมาะสมของสีและกราฟิก การจัดวางต าแหน่งของ
ข้อความมีความสัมพันธ์กับภาพประกอบ ทั้งนี้กล่าวได้ว่า สื่อรณรงค์ท่ีผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น ได้ก าหนดเนื้อหาจากการ
วิเคราะห์เอกสารงานวิจัยเกี่ยวกับการรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า โดยเลือกหัวเรื่องส าคัญและน่าสนใจ 
น ามาพัฒนาสื่อรณรงค์เพื่อให้นักเรียนได้ความพึงพอใจ ทั้งนี้เนื้อหาที่สามารถเข้าใจง่ายและออกแบบให้เหมาะสม
กับเยาวชน สอดคล้องกับ พิชิต ธิอ่ิม (2553) ที่กล่าวว่า การพิจารณาปัจจัยส าคัญในการออกแบบสื่อมัลติมีเดียจะ
ช่วยผู้ออกแบบสามารถจ ากัดกรอบแนวคิดได้อย่างชัดเจน ว่าจะพัฒนาสื่อ เพื่อวัตถุประสงค์อะไร จะใช้สารสนเทศ
แบบใด ใช้ในสภาพ แวดล้อมอย่างไร มีข้อจ ากัดด้านงบประมาณ วัสดุอุปกรณ์ บุคลากรที่เกี่ยวข้องในการผลิตและ
เผยแพร่ ซึ่งสิ่งต่าง ๆ เหล่านี้ น าไปสู่การสร้างสื่อได้ตรงกับความต้องการของผู้ใช้     
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ข้อเสนอแนะ  
 1. ข้อเสนอแนะจากผลของการวิจัย 
  1.1 จากการพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก พบว่า ประเด็นที่ควรต้องปรับปรุงเพิ่มเติม คือ การน าเสนอ
ภาพยังไม่ลื่นไหลเท่าที่ควร ส่งผลต่อความสนุกสนานเพลิดเพลินท่ีลดลงในการรับชม ดังนั้นในการพัฒนาสื่อโมช่ัน
อินโฟกราฟิก ควรให้ความส าคัญกับการน าเสนอภาพให้มากขึ้น  
  1.2 การออกแบบเนื้อหา ไม่ควรมีความยาวมากจนเกินไป เพราะจะท าให้ผู้รับชมเบื่อหน่าย ควรใช้เวลา
ประมาณ 15 นาที  
  1.3 ควรมีการบรรจุวิชาการต่อต้านทุจริตในการเรียนการสอนทุกระดับช้ันตั้งแต่ระดับประถมศึกษา
จนถึงระดับอุดมศึกษา 
 2. ข้อเสนอแนะในการศึกษาค้นคว้าต่อไป  
  2.1 ในการพัฒนาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก ควรปรับภาพประกอบให้ดูสวยงามตระการตายิ่งขึ้น หรือการ
สอดแทรกมุมมองในแง่ตลกขบขัน สอดแทรกภาพเพิ่มเติม จะสามารถดึงดูดความสนใจ และสร้างความพึงพอใจมาก
ยิ่งขึ้น  
  2.2 หากต้องการออกแบบ และผลิตสื่อโมชั่นอินโฟกราฟิกประเภทอื่น ๆ ควรมีการศึกษาจิตวิทยาและ
สอบถามความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายศึกษาสื่อโมช่ันอินโฟกราฟิก ด้วยความพึงพอใจสูงสุด 
และเกิดความเข้าใจในเนื้อหาไปในเวลาเดียวกัน  
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